
Recull de
Premsa

30/10/2015



PRENSA 2

INTERNET 32

1 / 39



2 / 39



COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

30/10/15 ENS VEIEM EN EL FUTUR per Josep Comajoan    /    El 9 nou (Ed. Osona i Ripollès) 6 1

30/10/15 NAJAT EL HACHMI PARLA DE VIDA I LITERATURA AL CASINO    /    Regió7 7 1

PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

30/10/15 CAN DÜNDAR Director del diario turco 'Cumhuriyet': «QUE ERDOGAN GOBERNARA SOLO SERÍA PELIGROSO PARA
TURQUÍA»    /    El Mundo

9 1

30/10/15 ROBERT REDFORD: "EL PERIODISMO SIEMPRE HA ESTADO BAJO AMENAZA"    /    El Mundo 10 3

30/10/15 VALÈNCIA FA EL PRIMER PAS PER RECUPERAR LA RTVV    /    La Vanguardia.cat -Viure a Bcn 13 1

30/10/15 L'EUROCAMBRA ATORGA EL SÀKHAROV AL BLOGUER SAUDITA EMPRESONAT    /    El Periódico de Catalunya (Ed.
Català)

14 2

30/10/15 EL DIRECTOR DEL DIARI BASC 'EGIN' QUEDA EN LLIBERTAT    /    El Punt avui 16 1

30/10/15 CATE BLANCHETT, ACTRIU: "EL PAPER DEL PERIODISTA NOMÉS ÉS FORMULAR LES PREGUNTES"     /    La
Vanguardia.cat

17 2

30/10/15 EL MERCADO APLAUDE LAS CUENTAS Y LA RETRIBUCIÓN DE MEDIASET    /    Expansión 19 1

30/10/15 CAÑO: "EL PAÍS SE ESTÁ TRANSFORMANDO EN TORNO A SUS LECTORES"    /    El País 20 1

30/10/15 EL BLOGUER SAUDITA RAIF BADAWI, PREMI SÀKHAROV    /    El Punt avui 21 1

30/10/15 LA MARATÓ DE TV3 RECAPTARÀ DINERS PER INVESTIGAR LA DIABETIS I L'OBESITAT    /    Diari de Tarragona 22 1

30/10/15 EL FUNDADOR DE WUAKLTV ENTRA EN LA CÚPULA DE RAKUTEN    /    Expansión 23 1

30/10/15 ANKARA APRIETA LA MORDAZA    /    El Mundo 24 1

30/10/15 LA LLIGA AVANÇA DINERS DE TV SENSE MODELDE REPARTIMENT    /    La Vanguardia.cat 25 1

30/10/15 EN PORTUGAL SOLO SE PUEDE HABLAR DEL SÓCRATES GRIEGO    /    El País 26 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

30/10/15 MADRID ACOGE LA ENTREGA DE LOS 'PREMIOS RTVE EMPRENDE'    /    El Economista 27 1

30/10/15 LA VEU D'ARENAS ISIDRO CUBEROS (1957-2015) PERIODISTA, EXDIRECTOR DE COMUNICACIÓ DEL PP ANDALÚS
/    La Vanguardia.cat

28 1

30/10/15 MARGA MORENO, PERIODISTA D'EL PUNT AVUI, PREMI SARDÀ DEXEUS    /    El Punt avui 29 1

30/10/15 LES CORTS VALENCIANES INICIEN EL PROCÉS PER RECUPERAR LA RÀDIO I LA TELEVISIÓ PÚBLIQUES    /    El
Punt avui

30 1

30/10/15 JACINTO ROCA, FUNDADOR DE WUAKI, ÉS ASCENDIT A LA DIRECCIÓ DE RAKUTEN    /    Ara 31 1
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30/10/15El 9 nou (Ed. Osona i Ripollès)
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 10.634 Ejemplares
Difusión: 8.675 Ejemplares

Página: 22
Sección: OPINIÓN    Valor: 614,00 €    Área (cm2): 219,3    Ocupación: 20,18 %    Documento: 1/1    Autor: Josep Comajoan    Núm. Lectores: 34700

C
ód: 97921871
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30/10/15Regió7
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 7.059 Ejemplares
Difusión: 5.756 Ejemplares

Página: 41
Sección: CULTURA    Valor: 289,00 €    Área (cm2): 99,1    Ocupación: 10,36 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 46000

C
ód: 97918989
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30/10/15El Mundo
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 24
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 39.288,00 €    Área (cm2): 766,0    Ocupación: 90,94 %    Documento: 1/1    Autor: LLUÍS MIQUEL HURTADO ESTAMBUL En uno de     Núm. Lectores: 927000

C
ód: 97902758
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30/10/15El Mundo
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 53
Sección: CULTURA    Valor: 37.324,00 €    Área (cm2): 817,4    Ocupación: 86,4 %    Documento: 1/3    Autor:     Núm. Lectores: 927000

C
ód: 97902792

10 / 39



30/10/15El Mundo
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 54
Sección: CULTURA    Valor: 40.847,00 €    Área (cm2): 894,5    Ocupación: 94,55 %    Documento: 2/3    Autor:     Núm. Lectores: 927000

C
ód: 97902792
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30/10/15El Mundo
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 55
Sección: CULTURA    Valor: 17.363,00 €    Área (cm2): 380,2    Ocupación: 40,19 %    Documento: 3/3    Autor:     Núm. Lectores: 927000

C
ód: 97902792
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30/10/15La Vanguardia.cat -Viure a Bcn
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 10
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 17.538,00 €    Área (cm2): 614,4    Ocupación: 58,85 %    Documento: 1/1    Autor: SALVADOR ENGUIX    Núm. Lectores: 747000

C
ód: 97900978
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30/10/15El Periódico de Catalunya (Ed. Català)
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 10
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 21.744,00 €    Área (cm2): 931,9    Ocupación: 88,36 %    Documento: 1/2    Autor: SILVIA MARTÍNEZ I    BRUSSEL·LES    Núm. Lectores: 573000

C
ód: 97902828
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30/10/15El Periódico de Catalunya (Ed. Català)
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 11
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 3.789,00 €    Área (cm2): 162,4    Ocupación: 15,4 %    Documento: 2/2    Autor: SILVIA MARTÍNEZ I    BRUSSEL·LES    Núm. Lectores: 573000

C
ód: 97902828
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30/10/15El Punt avui
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 22.530 Ejemplares
Difusión: 14.360 Ejemplares

Página: 33
Sección: OTROS    Valor: 3.815,00 €    Área (cm2): 437,5    Ocupación: 46,46 %    Documento: 1/1    Autor: Redacció    Núm. Lectores: 121000

C
ód: 97901922
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30/10/15La Vanguardia.cat
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 40
Sección: CULTURA    Valor: 5.877,00 €    Área (cm2): 206,1    Ocupación: 19,72 %    Documento: 1/2    Autor: GABRIEL LERMAN Los Angeles    Núm. Lectores: 747000

C
ód: 97902046
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30/10/15La Vanguardia.cat
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 41
Sección: CULTURA    Valor: 20.743,00 €    Área (cm2): 727,4    Ocupación: 69,61 %    Documento: 2/2    Autor: GABRIEL LERMAN Los Angeles    Núm. Lectores: 747000

C
ód: 97902046

18 / 39



30/10/15Expansión
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 45.255 Ejemplares
Difusión: 29.542 Ejemplares

Página: 24
Sección: MERCADOS (Bolsa)    Valor: 7.647,00 €    Área (cm2): 429,0    Ocupación: 44,59 %    Documento: 1/1    Autor: D.Esperanza. Madrid Mediaset cotizó ayer    Núm. Lectores: 130000

C
ód: 97903742
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30/10/15El País
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 26
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 21.178,00 €    Área (cm2): 411,6    Ocupación: 43,56 %    Documento: 1/1    Autor: JUAN JOSÉ MATEO, Madrid Antonio Caño, di    Núm. Lectores: 1455000

C
ód: 97901603
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30/10/15El Punt avui
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 22.530 Ejemplares
Difusión: 14.360 Ejemplares

Página: 35
Sección: OTROS    Valor: 2.436,00 €    Área (cm2): 283,3    Ocupación: 29,67 %    Documento: 1/1    Autor: Redacció ESTRASBURG    Núm. Lectores: 121000

C
ód: 97901928
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30/10/15Diari de Tarragona
Tarragona

Prensa: Diaria
Tirada: 11.032 Ejemplares
Difusión: 9.388 Ejemplares

Página: 35
Sección: CATALUÑA    Valor: 1.163,00 €    Área (cm2): 250,5    Ocupación: 27,04 %    Documento: 1/1    Autor: EFE    Núm. Lectores: 102000

C
ód: 97904617
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30/10/15Expansión
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 45.255 Ejemplares
Difusión: 29.542 Ejemplares

Página: 14
Sección: EMPRESAS    Valor: 4.492,00 €    Área (cm2): 252,0    Ocupación: 26,2 %    Documento: 1/1    Autor: Tina Díaz. Barcelona De emprendedor de u    Núm. Lectores: 130000

C
ód: 97903750
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30/10/15El Mundo
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 25
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 10.113,00 €    Área (cm2): 197,2    Ocupación: 23,41 %    Documento: 1/1    Autor: LL. M. HURTADO CIZRE (TURQUÍA) La libert    Núm. Lectores: 927000

C
ód: 97902759
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30/10/15La Vanguardia.cat
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 58
Sección: DEPORTES    Valor: 5.760,00 €    Área (cm2): 191,0    Ocupación: 19,33 %    Documento: 1/1    Autor: RAMÓN ÁLVAREZ Barcelona    Núm. Lectores: 747000

C
ód: 97902080
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30/10/15El País
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 8.806,00 €    Área (cm2): 171,1    Ocupación: 18,11 %    Documento: 1/1    Autor: CONVERSACIÓN GLOBAL Javier Martín | Lisb    Núm. Lectores: 1455000

C
ód: 97901501
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30/10/15El Economista
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 39
Sección: EMPRESAS    Valor: 2.339,00 €    Área (cm2): 170,4    Ocupación: 16,89 %    Documento: 1/1    Autor: eE MADRID.    Núm. Lectores: 72000

C
ód: 97902113
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30/10/15La Vanguardia.cat
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 39
Sección: OTROS    Valor: 3.694,00 €    Área (cm2): 129,9    Ocupación: 12,4 %    Documento: 1/1    Autor: ADOLFO S.RUIZ    Núm. Lectores: 747000

C
ód: 97902040
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30/10/15El Punt avui
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 22.530 Ejemplares
Difusión: 14.360 Ejemplares

Página: 16
Sección: CATALUÑA    Valor: 739,00 €    Área (cm2): 76,7    Ocupación: 9 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 121000

C
ód: 97901886
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30/10/15El Punt avui
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 22.530 Ejemplares
Difusión: 14.360 Ejemplares

Página: 16
Sección: CATALUÑA    Valor: 567,00 €    Área (cm2): 58,9    Ocupación: 6,91 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 121000

C
ód: 97901887
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30/10/15Ara
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 23
Sección: ECONOMÍA    Valor: 170,00 €    Área (cm2): 38,5    Ocupación: 3,81 %    Documento: 1/1    Autor: El fundador i conseller delegat de Wuaki    Núm. Lectores: 100000

C
ód: 97901392
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Periodisme i MItjans de comunicació

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

30/10/15 «Retorn al futur» del periodisme    /    Media.cat - Observatori crític dels mitjans 35 1

30/10/15 La corrupció i la transparència, temes claus al Free Culture Forum 2015    /    NacioDigital.cat 36 1

30/10/15 En el mundo del fútbol, un dircom tiene un papel parecido al del árbitro    /    Top Comunicación 37 3
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Periodisme i MItjans de
comunicació 
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Media.cat - Observatori crític
http://www.media.cat/2015/10/30/retorn-al-futur-del-periodisme/

Vie, 30 de oct de 2015 08:00
Audiencia: 2.305

VPE: 5

Tipología: blogs

Ranking: 4

Página: 1

«Retorn al futur» del periodisme

Viernes, 30 de octubre de 2015

Si Marty McFly aterrés ara i aquí estaria lluny de veure pel carrer cotxes voladors o roba intel·ligent. El que
de ben segur sí que apreciaria són avenços notables en les tecnologies de la comunicació, semblants als que
hi havia en limaginari del seu creador.  I és que la realitat és mutant, però no sempre coincideix amb la percepció
o les expectatives de canvi que tenim. Per això no matreviria a fer lexercici predictiu que va fer Robert Zemeckis,
però sí que magradaria apuntar alguns elements que es comencen a entreveure i que ens poden indicar cap
a on estem anant.  Fa poc vaig sentir dir a un expert en mitjans de comunicació social: Jo he viatjat al futur.
Francament no me limaginava dins el mític DeLorean, però vaig atendre la seva explicació. Parlava dels Estats
Units i del tomb que està fent la comunicació allà. Noves formes de generar continguts i dinteracció social
que estan tot just desplegant-se embrionàriament aquí i que prometen revolucionar, encara més, el paradigma
comunicacional. Trenquen les antigues barreres que limitaven els formats i donen pas a noves narratives
anomenades transmedia . La teoria no ens és desconeguda i qui vulgui aprofundir-hi que no deixi escapar
els articles de Carlos A. Scolari. Fins i tot, alguns directors de mitjans sestan mentalitzant que és lhora dexplorar
aquest univers sense límits coneguts. Però la pràctica és encara lluny de la realitat.  El discurs és engrescador,
i segur que és ple de virtuts, però no per això podem obviar els riscos que comporta. Un cop més es torna a
sentir parlar molt de comunicació i poc de periodisme i cada vegada més pren protagonisme una premissa
inquietant: el futur està en apropar el sector a les oportunitats de negoci. Si el periodisme ha de navegar pel
mar dInternet, el professional ha de ser un expert en dirigir la informació cap al seu target . Ha de ser coneixedor
de la seva forma de consumir informació i del seu comportament a la xarxa. I seguint aquesta idea, es podria
acabar imposant el valor comercial per sobre del valor informacional.  Estem davant dun canvi de concepció
del sector. Però la incursió en aquest nou model no ens ha de fer oblidar que el que dóna sentit al periodisme
és la seva insubstituïble funció social, sent garant dun dels drets fonamentals de qualsevol democràcia. I això
sí que ha ser immutable per més canvis que imagini Zemeckis, acabin esdevenint, o no, realitat.
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NacioDigital.cat
http://www.naciodigital.cat/noticia/97247/corrupci/transpar/ncia/temes/claus/al/free/culture/forum/2015

Vie, 30 de oct de 2015 07:42
Audiencia: 297.819

VPE: 2.198

Tipología: online

Ranking: 6

Página: 1

La corrupció i la transparència, temes claus al Free Culture Forum 2015

Viernes, 30 de octubre de 2015

El Free Culture Forum és lesdeveniment per reflexionar com Internet i la societat avancen, per observar lús
que es fa de les últimes tecnologies i per debatre sobre la cultura lliure, laccés al coneixement, sobre la lluita
contra la corrupció o la democràcia en xarxa. En aquesta cita anual s'ha reunit, al llarg dels anys, a les veus
més actives en temes com el cànon digital, els diners electrònics o "bitcoins" , lespionatge dels governs als
ciutadans o el mal ús del terme "Big Data".   Considerada la trobada de referència i anàlisi de la cultura digital,
lFCForum15 obre enguany les seves portes amb un programa centrat en la corrupció i la transparència de la
informació. Al FCForum sempre hem tingut la tendència a anticipar els problemes daquesta era digital, explica
Simona Levi, organitzadora, cofundadora de Xnet i impulsora de 15MpaRato. En aquesta ocasió, estaran
presents els temes de sempre com la neutralitat de la xarxa, la llei de propietat intel·lectual, però també la
corrupció i els filtradors de la informació".  Entre els participants daquesta setena edició que se celebra del
30 doctubre al 2 de novembre, a la Farinera del Clot- es presentarà la Plataforma de ciutadans actius contra
la corrupció, de la qual destaquen noms com el de David Fernández expresident de la comissió parlamentària
sobre el cas Pujol com a diputat de la CUP-, el dAna Garrido, una de les primeres denunciants del cas Gürtel,
o el dEncarnación Cortés, la consellera que va denunciar irregularitats a Benalmàdena.   També s'ha programat
una taula que versarà sobre la vigilància, repressió, protecció de dades i llibertats civils, on destaca entre
molts altres noms Jeremmie Zimmerman, membre fundador de La Quadrature du Ne t, una organització sense
ànim de lucre que defensa els drets i la llibertat d'expressió dels ciutadans a Internet.   Tallers informatius
sobre autodefensa digital, dret a la privacitat i protecció de dades per a periodistes, són algunes de les altres
propostes que completen el programa.
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Top Comunicación
http://topcomunicacion.com/noticia/7216/%E2%80%9CEn+el+mundo+del+f%C3%BAtbol%2C+un+dircom+tiene+un+papel+parecido+al+del+%C3%A1rbitro%

Vie, 30 de oct de 2015 00:38
Audiencia: 10.894

VPE: 65

Tipología: online

Ranking: 5

Página: 1

En el mundo del fútbol, un dircom tiene un papel parecido al del árbitro

Viernes, 30 de octubre de 2015

Antonio Sanz, Director de Comunicación de Bahía Internacional POR GUILLERMO MONTERO. viernes 16
de octubre de 2015      Antonio Sanz comenzó su trayectoria profesional como periodista en diferentes medios
de comunicación. Mientras estudiaba la carrera, hizo sus primeros pinitos en la cadena musical Radio 80
Serie Oro . Una vez licenciado, se incorporó a la agencia Europa Press (donde aprendí muchísimo sobre los
secretos de la profesión). De ahí pasó a lo que, a partir de entonces, sería su campo de especialización hasta
estos momentos: la comunicación en el sector deportivo.    Así, tras dejar Europa Press, empezó a trabajar
en el diario Marca siguiendo fundamentalmente la actualidad del At. Madrid. Luego, Recoletos (editora del
Marca) le encargó la dirección de un periódico deportivo de Málaga, que se llamó Club Málaga. A partir de
entonces, dio un giro a su carrera y pasó a trabajar en departamentos de comunicación. Primero como jefe
de prensa del At. Madrid , y posteriormente como responsable de comunicación de Bahía Internacional , cargo
que ocupa hasta la fecha. No obstante, sigue vinculado al periodismo como comentarista de Radio Marca y
como columnista de El Confidencial .    Bahía Internacional está considerada como la primera agencia de
representación de fútbolistas de España. Por citar a algunos de los más conocidos, en su cartera de
representados encontramos a jugadores de la talla de Fernando Torres, Pedro, Illarra, Raúl García, Rubén
Castro, Vitolo, Dani Ceballos, Michu, Bojan y un largo etcétera.    ¿Qué importancia tiene el área de
comunicación en una empresa como Bahía?    Bahía Internacional ha concedido mucha importancia a la
comunicación desde su nacimiento gracias a su consejero delegado, José Antonio Martín 'Petón'. Puede
decirse que Bahía ha sido pionera y ha impulsado el desarrollo de este sector en España. Tradicionalmente
las empresas de representación de futbolistas no manejaban la comunicación como servicio que ofrecían a
sus clientes, que son los futbolistas. Pero 'Petón', que también es periodista, entendió desde el principio lo
importante que iba a ser esta actividad para el crecimiento de la empresa. La idea es de ofrecer al futbolistas
, además de las funciones de representación,  otros servicios complementarios, como es en este caso la
comunicación y la imagen. 'Petón' delegó en mí estas funciones. Para un futbolista, lo principal es desarrollar
su valía como jugador y tener un elevado rendimiento en el terreno de juego. Pero si, además de esto, se
potencia su figura con una buena estrategia de comunicación, el jugador se engrandece y su valor se
incrementa. La comunicación es actualmente una pata importante de esa asesoría integral que ofrece Bahía
a sus representados.    ¿Cómo está estructurado el departamento de comunicación de Bahía Internacional?
Nuestra principal función es manejar los contactos con los medios de comunicación. Pero, en este sentido,
siempre nos gusta coordinar la estrategia con los propios clubes a los que pertenecen los futbolistas que
representamos. Yo he sido jefe de prensa del Atlético de Madrid y sé cómo se actúa dentro de un club de
fútbol. Por ello a mí siempre me gusta ir de la mano de los gabinetes de comunicación de las entidades.    A
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Top Comunicación
http://topcomunicacion.com/noticia/7216/%E2%80%9CEn+el+mundo+del+f%C3%BAtbol%2C+un+dircom+tiene+un+papel+parecido+al+del+%C3%A1rbitro%

Vie, 30 de oct de 2015 00:38
Audiencia: 10.894

VPE: 65

Tipología: online

Ranking: 5

Página: 2

partir de ahí, en los últimos años se ha puesto muy de moda la comunicación a través de las redes sociales,
y ahí contamos con varias personas que se dedican a manejar las redes de los jugadores. Por otra parte,
también suelen aparecer otras cuestiones relacionados con el marketing: participación de los jugadores en
campañas de publicidad, en eventos, etc., que también puede ser otra fuente de negocio para los jugadores,
y nosotros estamos ahí para asesorarles y darles nuestra opinión profesional.    ¿Cuáles son tus principales
tareas como dircom de una empresa como Bahía?    Fundamentalmente la atención al jugador y la comunicación
con los medios. No hay mayor secreto. Hay que estar pendiente de cómo va la actualidad de nuestros jugadores
y de cómo afecta a la imagen de nuestros representados.  Al final aquí estás trabajando con personas, que
pertenecen a un colectivo, que es un equipo de fútbol, y ese colectivo tiene que funcionar. Hay lunes que son
maravillosos, y otros que lo son mucho menos. Sobre todo hay que estar con tus jugadores, cuidar mucho
su imagen si alguno ha tenido un desliz, y hablar mucho con los clubes y con los medios. No es sencillo porque
cada vez se hacen menos entrevistas.    ¿Surgen muchos problemas en el día a día?    En el día a día, no.
Normalmente hay semanas que son muy tranquilas, y otras que son muy movidas. Depende de lo que vaya
pasando. Esto es como el telediario: hay días que hay muchas noticias y otras que los informativos están
secos. Esto es igual. Hay semanas en las que surgen muchas cuestiones controlar y analizar, y otras en la
que lo que predomina es la calma.    ¿Qué servicios de comunicación ofrecéis al futbolista?    Hay que dejar
claro al futbolista que la comunicación no hace milagros. No es magia, sino trabajo y dedicación, y que es
pata que le puede ser de mucha ayuda. Es un asesoramiento más que les ofrecemos para que ellos se sientan
seguro. Los futbolistas son profesionales y saben cómo funciona este negocio. Sulene tener bastantes tablas
y saben cómo manejarse ante los medios de comunicación. Pero a veces no está de más que puedan
consultarnos y despejarles todas las dudas que les puedan surgir. Pero lo cierto es que, si eres un buen
futbolista, una buena comunicación te ayuda  a vender mejor tu imagen, algo que en este sector cada vez
tiene más importancia. Por otra parte, Bahía Internacional también ofrece un  servicio para crear webs oficiales
a los jugadores que lo demandan, encargándones de sus contenidos y mantenimiento. Realizamos, por
ejemplo, las webs oficiales de Fernando Torres, Pedro, Javi Martínez, Illarramendi...    ¿Cómo hay que manejar
la comunicación durante la negociación de un traspaso?    Eso es ciertamente complicado. A lo largo de este
proceso, hay dos clubes que están negociando, y nosotros, al final , sólo somos un instrumento que uno de
los clubes quiere vender al otro. Y te encuentras muchas muchas circunstancias : puede que un club quiera
comprar y el otro no quiera vender, hay muchos tiras y aflojas en el precio, etc. Pero yo sobre todo tengo un
máxima, y es decir siempre la verdad a los medios que nos consultan. Otra cosa es que puedas decir toda
la verdad, pero por lo menos nunca hay que metirles ni desorientarles. Eso el periodista te lo agradece.    ¿Qué
nota le pondrías a la comunicación que desarrollan los clubes de fútbol españoles?    Bueno, yo no soy quién
para puntuar. Cada uno sabe lo que hace y hará sus reflexiones para valorar si lo hace bien, mal o regular.
Yo intento llevarme bien con todos los directores de comunicación de los clubes en que juegan nuestros
representados, pero tampoco tengo una idea exacta de la calidad de su comunicación en sentido global. Esa
es una pregunta que la pueden responder mejor los periodistas deportivos. No es sencillo en cualquier caso.
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Contentar a todo el mundo es difícil. Yo siempre he dicho que un jefe de prensa es como un árbitro, porque
estás en un punto intermedio entre el periodista y el club. Si te desvías hacia el club, se te va a enfadar el
periodista. Y si te acercas al periodista, se te puede enfadar el club. Por lo tanto, es una labor tremendamente
complicada. Hay que tener un sentido del equilibrio tremendo para contentar a todo el mundo, y esto es muy
difícil de conseguir.     ARTÍCULO PATROCINADO POR PUNTONEWS
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