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Cinc membres del gabinet de comunicacié Catpress, premiat en la gala celebrada a Igualada divendres

El Col-legi de Periodistes premia el
gabinet bagenc Catpress a Igualada

» En |a setena edicid dels premis Gabinets de Comunicacio es van prioritzar les entitats socials

MARTA VALLS RIBAS | IGUALADA
M El Col-legi de Periodistes de Ca-
talunya va premiar l'agéncia ba-
genca Catpress en la setena edicid,
a Igualada, dels Premis Gabinets
de Comunicacié. Ha obtingut
aquest premi per la seva tasca de
comunicacié per a la Fundacié
I'Hospital Sant Bernabé de Berga.

Entre els premis que es van
atorgar divendres a la nit hi ha el
de millor Pla de Comunicacio,
per ala Taula d'Entitats del Tercer
Sector Social de Catalunya, el de
millor Estratégia de Comunica-
ci6 Interna, per a Catpress, i el de
millor Portaveu, per a Belén Gi-
ménez, responsable de Comuni-
cacio del Banc dels Aliments. La
setena edici6 d'aquests premis va

valorar la feina dels periodistes
dins de la comunicacié corporati-
va.

En els dltims anys, cada vegada
més empreses aposten per refor-
car l'area de comunicacid i, segons
I"dltima Enquesta sobre l'estat d a-
nim del Periodisme del Col-legi, el
35,4% dels professionals treballa en
aquest sector. Els gabinets de co-
municacié sén cada vegada més
presentsiel Collegi premia els mi-
llors projectes. «Quan explico que
soc periodista i treballo dins d'un
gabinet, tothom reacciona amb
un: ‘buff, pobret!! Aquests premis
lluiten contra aixo i reivindiquen
la funcié dels gabinets |, alhora, la
de les entitats socials», va dir Rai
Barba, cap de la campanya gua-

Les corporacions
han de comunicar bé

L'acte també va reunir els re-

presentants de Punto Blan-
co, Fira d'lgualada, Rec.0 i
Bern2Run Holding, quatre empre-
ses igualadines, per debatre sobre
I'experiéncia propia quant a laim-
portancia de la comunicacio en les
respectives corporacions. «El pe-
riodista és I'engranatge que acon-
segueix que tot funcioni dins d'una
empresa, perque fa que tant des
de dins com cap a enfora ens en-
tenguem>», va dir J. Ignasi Reixac,
director general de Punto Blanco.

CATPRESS

nyadora, «Tu formes part de la
soluci6», de la Taula d'Entitats del
Tercer Sector.

Pero els guardons també mos-
traven la importancia de la co-
municacié interna dins de les em-
preses, entitats i institucions. Arran
d'aixo, el reconeixement del pla de
Catpress «Com combatre la sin-
drome Me n'assabento abans al
forn que a la feina'» per ala Fun-
dacié I'Hospital Sant Bernabé de
Berga. «Hem aconseguit que els
treballadors tornessin a sentir-se
vinculats amb la Fundacié i inte-
grats dins 'equip de treballadors.
Aquesta és la funcié de comunicar-
nos», va assegurar Mar Codina, de
Catpress, una agencia ben esta-
blerta a la regi6 central.
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Voces de la no ficcion

Sobre el Nobel de Svetlana Alexiévich
Por primera vez en la historia una periodista recibe el galardén que concede la Aca-
demia Sueca de la Lengua. Svetlana Alexiévich entra en el pantedn de los escritores
ilustres y con ella la literatura que nace en la trinchera del periodismo narrativo

UNO

Corria el segundo semestre de
2007 y yo era profesor en una
universidad del Eje Cafetero co-
lombia. La asignatura se llama-
ba «Taller de creacion literaria».
Durante el curso habia estimu-
lado la escritura de relatos bre-
ves de ficcion y de no ficcion, A
los estudiantes trataba de ex-
plicarles las minimas diferen-
cias que existian entre ambas
clases de textos y a quienes op-
taban por la no ficcion les mos-
traba con mas de detalle las téc-
nicas de investigacion y reco-
leccion de informacion propias
del periodismo.

Algunos intentaron cuentos,
otros no escribieron nada y
otros no volvieron. Mi satisfac-
cidn fue que varios de los que
siagarraron la pluma encon-
traron en la no ficcién un me-
canismo de desahogo para na-
rrar muchas de las situaciones
que soportaban en su cotidia-
nidad. Eran de la jornada noc-

turnay la mayoria residia en
barrios tomados por bandas de
narcotraficantes y de sicarios.
Uno me llegé con un testimo-
nio en primera persona del ma-
ton de la esquina; otro una char-
la con el jefe de venta de drogas
de la manzana; hubo quien me
presento una elaboradisima
cronica sobre un personaje de-
cadente. Y también hubo una
estudiante rezagada a quien la
direccidn del programa le ha-
bia permitido salvar la asigna-
tura presentandome los tres
textos para las tres notas del
semestre en los ultimos quin-
ce dias. Cuando vino a propo-
nérmelo programamos una jor-
nada adicional para explicarle
algo de la teoria de la no ficcién,
darle unas lecturas y acordar
los temas de los tres escritos.
Una semana después resul-
t6 que el director de programa
le habia asignado a esta estu-
diante otro profesor para que
cumpliera con los requisitos de
la asignatura. Ella, entusiasma-

da con la no ficcion, le mostrd
al profesor lo que habia estado
leyendo por instrucciéon mia y
le conto sobre lo que pensaba
escribir. Este profesor, de quien
nunca supe su nombre, le dijo,
palabras mas, palabras menos,
que «eso» no era literatura, que
es0 era «otra cosa».

-¢Y qué te dijo que era, en-
tonces? -le pregunté.

-No, nada. Que era otra cosa.

Y jzas! La obligo a inventar-
se historias de ficcién.

DOS

Un afio mds tarde visité la li-
breria Arte Letra, en Bogotd. Ya
en esa época era la libreria con
la oferta mas numerosa de no
ficcion de la ciudad. En un es-
caparate de mediano tamafio,
al pie de la caja -lugar en el que
hoy sigue-, exhibian libros de
muchos autores de reportajes,
créonicas de viaje, memorias,
dietarios y, por supuesto, cro-
nistas latinoamericanos.

De entre una torre de lomos
encontré uno con el titulo Che-
chenia, la deshonra rusa, de la
reportera Anna Politkovskaya,
asesinada en octubre de 2006,
Empecé a ojearlo. Era un libro
que exudaba dolor: Politkdvska-
ya lo habia armado a partir de
pequenos relatos personales
sobre las violaciones de dere-
chos humanos por parte del
ejército ruso en Chechenia, del
militarismo postsoviético y del
cinismo de Putin. Al cabo de
unos minutos, Adriana Laga-
nis, la librera, me interrumpio.

-Si te interesa ese libro, tam-
bién te podria interesar este.

Y me pasé Voces de Cherno-
bil, cronica del futuro, de una
autora desconocidisima para
mi llamada Svetlana Alexiévich.
Como buena librera, Adriana lo
habia leido o lo habia estudia-
do de tal manera que empezo
a describirlo: que era un libro
sobre los supervivientes de la
catdstrofe nuclear de Cherné-
bil, que era un libro como de en-

trevistas o conversaciones, que
era un libro politico y que Ale-
xiévich era tan politica como
Politkovskaya.

-Me alegra mucho cuando
los lectores preguntan por es-
tos libros -complet6, con un en-
tusiasmo derramado. Me dio a
entender que en este pais pa-
saban cosas tan terribles como
las narradas por aquellas auto-
ras y que ahi, al menos en ese
pedacito de mundo que es la ca-
rrera séptima con calle 70, pa-
recian importarle a tan pocos.

Sali de la libreria con los dos
titulos. Chechenia, la deshon-
ra rusa fue para mi un libro de-
terminante. La indignacién de
Politkévskaya era contagiosa y
sus pequefas cronicas me iban
llenando de un fervor casi ac-
tivista por la denuncia narra-
da. Desde hacia unos meses ve-
nia trabajando en mi libro Ba-
las por encargo, vida y muerte
de los sicarios en Colombiay el
estilo de la reportera rusa me
estaba antojando hacer mas o
menos lo mismo, pero con los
temas del Eje Cafetero.

Entre tanto, Voces de Cher-
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naobil, crénica del futuro tuvo
en mi un efecto ambiguo. Lo
primero fue la intensidad del
relato: unas voces hondas y me-
lancolicas que hilvanaban una
sola denuncia contra el totali-
tarismo soviético y la miseria
del engafio, la impotencia ante
los efectos devastadores de la
radiacion. Lo segundo fue la téc-
nica de la forma o del montaje:
un coro de testimonios en pri-
mera persona puestos uno de-
trds de otro y casi ninguna apa-
ricion de la voz de Alexiévich.

Lo de ambiguo fue porque a
pesar de la fortaleza narrativa
de los testimonios me desinflé
que la autora bielorrusa los hu-
biera puesto uno detrds de otro
sin haberlos desarmado para
tejerlos en primeras, segundas
y terceras personas, y para ha-
berlos nutrido con sus obser-
vaciones sobre los lugares en
donde habian tenido lugar esas
entrevistas o sobre la dificul-
tad de haber accedido a esas
victimas o sobre los obstéaculos
que le habian atravesado los
hombres del régimen postso-
viético -el libro fue publicado
en 1997, cuando en Bielorrusia
gobernaba su actual presiden-
te, Aleksandr Lukashenko-. Me-
jor dicho: me habia desinflado
que Alexiévich no fuera una cro-
nista al estilo anglosajon o al
estilo latinoamericano.

Al mes volvia Arte Letray

conversé con Adriana Laganis.
Le comenté mis impresiones
de: «Es como si la autora hu-
biera sacrificado el afan de una
técnica mas imbricada o mas
elaborada -le dije a la librera
acerca de Alexiévich- por en-
viar un mensaje politico claro
y directo. Como si prefiriera re-
nunciar a la ambicién de una
narrativa disefiada y sesuda,
para lograr el efecto politico de
la denuncia grupal».

Adriana Laganis convino con
esta idea y me invité a que lo
escribiera a manera de resena
para un pequeno espacio que
algunas librerias independien-
tes de Bogota tenian en las pa-
ginas del periddico El Especta-
dor. En ese momento no lo hice
ni tampoco lo hice después.
Pero lo que hubiera dicho en
aquellos dias sobre Voces de
Chernobil, crénica del futuro
es mas o menos lo siguiente.

TRES

Este libro es una crénica en el
sentido mas clasico del térmi-
no.Y es una cronica armada
como la suma de varios mo-
mentos. Si bien fue un libro pu-
blicado en ruso en 1997, esta edi-
cion en espanol de 2006 empie-
za con una seleccion de
fragmentos de documentos de
prensa e informes institucio-
nales sobre lo que fue la trage-
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«PATRIA», DE NINA BUNJEVAC (TURNER)

dia de Chernobil, recolectados
en internet entre 2002 y 2005.
Es la actualizacion de un tema
que 20 anos después de suce-
dido pareceria ignoto para el
publico hispanohablante.
Este primer momento le da
paso al, quizd, mas revelador
testimonio de toda la crénica.
Se trata de la voz en primera
persona de Liudmila Ignaten-
ko, una joven mujer que acom-
pafo a su esposo durante la
agonia tras haber sido uno de
los bomberos que acudié a la
planta nuclear de Chernobil mi-
nutos después de que hubiera
explotado el reactor niimero 4.
El testimonio se titula «Una so-
litaria voz humana» y se va
abriendo como un microrrela-
to de comienzo, nudo y final.
Empieza con la sorpresa de la
explosion y avanza sobre la cua-
rentena a la que fueron some-
tidos los bomberos que acudie-
ron a apagar el incendio y como
ella le oculté a médicos y con-
troladores el hecho de estar em-
barazada para que le permitie-
ran ver a su esposo. Luego, el
relato se va deteniendo en los
detalles del padecimiento de
un cuerpo humano por los efec-
tos de la radiacion y la manera
en que Liudmila asume ser la
enfermera de su marido:
Hacia entre 25 y 30 deposi-
ciones al dia. Con sangre y mu-
cosidad. La piel se le empezo a
resquebrajar por las manos, por
los pies. Todo su cuerpo se cu-
brio de fortinculos. Cuando mo-

Regreso a
Yugolavia

Nina Bunjevac
(Welland, Canada,
1973) narra en
«Patria» (El cuarto
de las maravillas,
Turner), cuyas
vifietas ilustran estas
pdginas, la marcha
de ella, su madre y su
hermana a la Yugos-
lavia de mediados de
los setenta. Huyen
del patriarca dela
familia. Este viaje
supone el regreso a
una tierra de la que
se habia exiliado
toda la familia.
Bunjevac dibuja y
cuenta en esta novela
grafica todo lo que
no puede decirse y de
ello se vislumbra que
aquel territorio fuey
sigue siendo la
metafora de una
Europa en la que se
cruzan los pueblosy
las religiones. Y no
siempre en paz

via la cabeza sobre la almoha-
da, se le quedaban mechones
de pelo. Y todo eso lo sentia tan
mio. Tan querido... Yo intenta-
ba bromear:

-Hasta es mds comodo. No
te hard falta peine.

Alo largo del testimonio el
lector va escuchando las adver-
tencias que le hacen a Liudmi-
la: que su marido ya no es una
persona sino un «reactor nu-
clear», que estd loca quedando-
se junto a él, que se va a que-
mar con él. Antes del final, el
lector se entera de que tras la
muerte del bombero, Liudmila
daaluz una nifia. Pero sélo con-
sigue vivir unas pocos horas:

Por su aspecto, parecia un
bebé sano. Con sus bracitos, sus
piernas. Pero tenia cirrosis. En
su higado habia veintiocho
roentgen. Y una lesion conge-
nita del corazén. A las cuatro
horas, me dijeron que la nina
habia muerto.

Y una vez aclarado esto,
Liudmila descubre una de las
claves del mensaje politico de
toda la crénica, uno de los ob-
jetivos de la denuncia de Ale-
xiévich:

Y, otra vez, que no se la va-
mos a dar! ;Como que nome la
vais a dar? jSoy yo quien no os
la voy a dar a vosotros! jLa que-
réis para vuestra ciencia, pues
yo odio a vuestra ciencia! jLa
odio! Vuestra ciencia fue la que
selo llevd y ahora aun quiere
mads. [No os la daré! La enterra-
ré yomisma. Junto a su padre...
[Pasa a hablar en susurros].

Lo que sucede a este testimo-
nio es el tercer momento del li-
bro y en mi opinién, el tinico ar-
tificio formal que se permite la
reportera a lo largo de casi 300
péginas. Se trata de una entre-
vista consigo misma en la que
Alexiévich le aclara al lector sus
cimientos morales y las pregun-
tas que la alentaron para em-
prender la investigacion. Y tam-
bién es, como los fragmentos de
prensa, un anadido especial para
la edicion que circul6 en otros
idiomas.

Entre varias ideas, la repor-
tera bielorrusa habla de Cher-
nobil como «una catastrofe del
tiempo» pues los efectos de los
radionuclidos diseminados en
la tierra duraran doscientos mil
anos mas. «Desde el punto de
vista de la vida humana, son
eternos». Entonces, interpela a
los lectores o se pregunta a si
misma: «;Esta dentro de nues-
tras capacidades alcanzar y re-
conocer un sentido en este ho-
rror del que seguimos ignoran-
dolo casi todo?».

Para Alexiévich, Cherndbil
tuvo las consecuencias de una
guerra: desplazados, zona de
exclusion, personal militar y

1 d d g
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médico a la cabeza de los ope-
rativos, y los bomberos y liqui-
dadores recibieron trato pds-
tumo de héroes nacionales y
terminaron siendo equipara-
dos a los soldados que comba-
tieron en las batallas de Stalin-
grado o de Waterloo. Pero aque-
lla semejanza habia sido
inimaginable para el mundo
antes de la tragedia. Nadie apar-
te de los fisicos nucleares com-
prendia que el &tomo de la des-
truccién empleado en Hiroshi-
ma y Nagasaki era el «hermano
gemelo» del &tomo de la pazy
el desarrollo que significaba
una bombilla encendida con la
energia de Cherndbil.

El cierre de esta entrevista
consigo misma lo usa para si-
tuar aquella catdstrofe en una
linea de tiempo de hechos equi-
parables: el gulag de Stalin,
Auschwitz y el 11-S. Para obser-
var luego que una persona que
tenga mas de 80 afos debio ha-
berlos sobrevivido. «Un desti-
no construye la vida de un hom-
bre -dice-, la historia esta for-
mada por la vida de todos
nosotros. Yo quiero contar la
historia de manera que no se
pierdan los destinos de los hom-
bres... ni de un solo hombre».

A partir de este punto, el li-
bro se completa con tres blo-
ques de testimonios o relatos
en primera persona titulados
asi: «La tierra de los muertos»,
«La corona de la creacion» y
«La admiracion de la tristezan.
El primer bloque recoge las im-
presiones de la sorpresa, las des-
cripciones del enemigo invisi-
ble al que se enfrento el régi-
men, las dudas de quienes
fueron usados como material
humano desechable para lim-
piar el material radiactivo. E1
segundo blogue agrupa la ex-
piacion de los miedos de los su-
pervivientes y desplazados, las
plegarias, las explicaciones mis-
ticas de las consecuencias de la
radiacién. Y en el tercero vuel-
ve a las historias como la de
Liudmila Ignatenko: la resis-
tencia del amor sobre la violen-
cia de la tragedia; también se
leen en este blogue primeras
personas de acciones de soli-
daridad y compasién a costa de
perder la salud de por vida o in-
cluso de morir en catorce dias
~tiempo que tarda la agonia de
una persona contaminada por
altas dosis de radiactividad.

Alexiévich admite que esas
voces «se abrian paso como lle-
gadas desde un sueno o desde
una pesadilla, desde un mundo
paralelo». Y que haber espera-
do diez anos después de la ex-
plosién para empezar las entre-
vistas fue necesario para com-
prender los hechos a lo largo del
tiempo, pero también para que

las victimas pudieran recono-
cerse como victimas que tenian
derecho a recordar, a contar lo
sucedido para que alguien lo de-
jara por escrito.

Y en ese aspecto, el trabajo
de Alexiévich -ir, preguntar, es-
cuchar, mostrar un interés ge-
nuino- fue la terapia para que
el Homo Sovieticus -ese sujeto
acomplejado y acallado por el
totalitarismo de setenta anos-
empezara a lavarse el temor
para abrazar su dignidad. «Es-
tas personas contaban, busca-
ban respuestas -escribe-. Re-
flexionabamos juntos. A menu-
do tenian prisa, temian no llegar
atiempo, y yo atin no sabia que
el precio de su testimonio era la
vida. [...] Tenian raz6n en tener
prisa; muchos de ellos ya no se
encuentran entre los vivos. Pero
les dio tiempo a mandar la se-
nal..».

Voces de Chernaobil, cronica
del futuroes un libro en el que
se pueden reconocer varias de
las técnicas mas vanguardistas
de la literatura del siglo XX. La
mas obvia es la del monélogo
interior, con su fluir de concien-
cia, sus dislates y su melodra-
matismo. Y laautora los va re-
uniendo para crear coros seme-
jantes a los del teatro cldsico:
todos hablando de lo mismo,
situados en un espacio y dejan-
do claro la ubicacion en el tiem-
po. Mondlogos y coros fueron
bautizados como la técnica
Rashomon, a propésito de la
pelicula de Kurosawa.

En este sentido, Voces de
Cherndbil recuerda uno de los
libros mas exitosos -y poste-
riormente mds dudosos- del
reportero polaco Ryszard Ka-
puscinski: El Emperador. Pero
también recuerda una de las
crénicas fundacionales del pe-
riodismo narrativo latinoame-
ricano: La noche de Tlatelolco,
de la gran Elena Poniatowska.
Con una diferencia de treinta
afios, la bielorrusa y la mexica-
na saben que lo fundamental
en las catdstrofes es la voz de
quienes las sufrieron. Més ade-
lante, el también mexicano Car-
los Monsivais emple6 el meca-
nismo de Poniatowska en su
cronica «Los dias del terremo-
ton». Y el sempiterno candidato
al Nobel Haruki Murakami hizo
lo propio en el libro Un-
derground: entrevisto, trans-
cribid, edité y agrupé decenas
de testimonios de victimas de
los ataques con gas sarin en el
metro de Tokio, ocurridos a me-
diados de los no-

EMPUJADA POR UNA RBRUMADORA SENSACION
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cion de realidad, de estar asis-
tiendo a una jornada grupal de
desahogo y reflexion. Por acu-
mulacién y cantidad, estas vo-
ces van cimentando el relato
verdadero de lo ocurrido. Im-
portan poco los informes judi-
ciales, importan menos los es-
crutinios de los historiadores.
La voz de la victima se torna in-
discutible, aun cuando siem-
pre exista el riesgo de validar a
un que otro impostor.

Otra de las técnicas litera-
rias usada por Alexiévich en
este libro es la conversacion
imaginaria o la entrevista in-
ventada, algo que el erudito An-
dré Gide llevo a un punto excel-
so en Entrevistas imaginarias.
Pero que en la escritura de no
ficcion reciente se ha venido
practicando con menos frecuen-
cia. Para empezar con casos del
medio latinoamericano hay que
volver a Poniatowska: en la cré-
nica «Diego estoy sola. Diego
yano estoy sola», que abre el li-
bro Las siete cabritas, Ponia-

towska inventa

venta. Es, como EL TRABAJO DE la forma de una
parece, una t}éc- ALEXIEVICH FUE cartaque Frida
nica dealta gtec- LA TERAPIA PARA Ka1_110 le fescrlbe
tividad: leidas aDiego Rivera; es
una tras otra, es- QUE EL «<HOMO la  reportera
tas voces en pri- SOVIETICUS» SE quien a partir de
mera persona LAVARA EL un amplio cono-
causan la sensa- TEMOR cimiento creala

voz de la artista. Mucho méds
tarde, fue el colombiano Alber-
to Salcedo Ramos quien en la
cronica «La eterna parranda de
Diomedes Diaz» arriesga a in-
ventar la voz del cantante de
vallenato para explicar por qué
nunca quiso recibir al reporte-
ro para una entrevista. Pero el
ejemplo reciente a mi juicio mas
virtuoso es el de Javier Cercas
en El impostor. El antepenulti-
mo capitulo del libro es una con-
versacion inventada entre el es-
critor y su personaje protago-
nista, en la que el lector va
resolviendo las posibles dudas
morales que el autor ha venido
sembrando sobre si mismo alo
largo del libro.

CUATRO

Ya se ha dicho mucho de este
Premio Nobel. Pero vale acla-
rar que el primero que advirtié
sobre la importancia del suce-
so para el gremio del periodis-
mo fue Philip Gourevitch. Como
reporteroy escritor del New
Yorker, en 2014 escribié una
nota de blog titulada «NonFic-
tion Deserves a Nobel» en la
que dio cuenta de lo sorpren-
dente y un poco revolucionario
que resultaba la inclusion de
Alexiévich en la lista de candi-
datos de ese afio. Fue Goure-

vitch quien recuperd la cita de
Gay Talese cuando admitié que
en el mundo literario conside-
raban a la crénica como una
creacién menor, como si fuera
la diminuta isla de Ellis, mien-
tras que la escritura de ficcion
fuera del tamafo de laisla de
Manhattan. Luego, cité de un
modo parecido al avezado re-
portero John McPhee, también
del New Yorker.

Para el periodismo narrati-
vo latinoamericano este pre-
mio puede considerarse epigo-
nal. Hasta hace unos afios -fi-
nales de los 90y principios del
2000- casi todos los periodis-
tas que ya escribian extensas
cronicas o que habian publica-
do un libro de no ficcion tenian
en su lista de proyectos una no-
vela de ficcién o un libro de
cuentos o ya habian publicado
algo semejante. Durante déca-
das el periodismo a secas y el
periodismo narrativo fueron
escalones que supuestamente
ayudaban a ascender a la meta
suprema de la ficcion. No estoy
seguro de que Gabriel Garcia
Madrquez lo pensara asi, pero es
notorio el hecho de que el tiem-
po y la dedicaciéon que invirtié
en la escritura de sus novelas
fue considerablemente mayor
al tiempo que invirtié en la es-
critura de su maximo libro de
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no ficcién: Noticia de un secues-
tro. Algo parecido podria decir-
se de Tomés Eloy Martinez.
Por los dias en que me en-
contraba sumido en la escritu-
ra de Balas por encargo, cada

tanto una persona, un lector no
escritor, me lanzaba la pregun-
ta de siempre: «¢Y qué estds es-
cribiendo ahora?». Tras la res-
puesta, varios me apedreaban
con la siguiente: «;Y cuindo vas

aescribir una no- LA REPORTERA cién no existe
vela?». Al anadir BIELORRUSA como pregunta.
gx palabra Ecuérk HABLA DE Yo c;eo que Iols

o», aquella pre- - novelistas, en al-
gunta suponia un CHERNOBIL COMO gln punto, tie-
fin superior en si ; «UNA nen esa aspira-
mismo. Al prin- CASTASTROFEDEL  cion». Afiadio
cipio me moles- TIEMPO» luego que aque-

taba tener que

responder eso, explicar que no
sentia esa ambicién, que mi
meta méxima no era la ficcion,
que mas bien podria ser la es-
critura de la biografia de un per-
sonaje incandescente. Incluso,
alguna vez que respondi esto
mi interlocutor se despaché en
una cadena de argumentos para
demostrarme que las novelas
eran creaciones estética y éti-
camente mayores.

Un poco cansado de no en-
contrar una respuesta taxativa
que liquidara el prejuicio rapi-
damente y me evitara el des-
gaste de la disyuntiva, le tras-
ladé la pregunta a Leila Gue-
rriero en una entrevista que le
hice en 2010 y que se publicéd
bajo el titulo «La voz minima-
lista». Ante el hecho de que hu-
biera aceptado el titulo «Tan
fantdstico como la ficcion» para
uno de sus ensayos, le pregun-
té si aceptaba que existia la dis-
cusion acerca de que la escri-
tura de no ficcion pudiera ser
una creacion menor. Lo prime-
ro que me respondio fue: «Yo
creo que hay muchas opciones
falsas y la mas falsa de todas es
qué es mejor: si una cosa o la
otra. Creo que ningtin buen cro-
nista, ni americano ni latino-
americano ni espafiol, se plan-
tea siquiera como pregunta que
esta haciendo algo mas grande
que el Quijote. Creo que esa op-

lla discusion es-
taba apolillada pues la no fic-
cién siempre partia en desven-
taja: «Es discutir si el
periodismo narrativo tiene va-
lores artisticos por si mismo.
La Real Academia dice que li-
teratura es todo arte llevado
adelante usando la herramien-
ta del lenguaje. Bueno, el perio-
dismo narrativo es eso y hay li-
bros que no tienen que consi-
derarse menores que muy
buenas novelas. Lo que me pa-
rece mas falso es ver qué es mas
importante: el canon de la fic-
cion o el canon del periodismo
narrativo. No hay ninguna ne-
cesidad de plantear tal pregun-
ta. Me parece interesante que
el periodismo narrativo recla-
me un lugar de peso especifico
propio, pero no me parece logi-
co ponerlos a competir, no creo
que sea necesario ponerlos a
competir».

Un afio mas tarde, para una
entrevista todavia inédita, le to-
qué el tema a Alberto Salcedo
Ramos. «¢Por qué no ha caido
en la tentacion de la ficcion?
JPudierallegar a ser una op-
cion en el futuro o lo tiene des-
cartado por completo?». La res-
puesta me la envié por correo
electronico: «Ultimamente me
hacen mucho esa pregunta.
¢Qué puedo decirte? Tengo 48
afios. Si a estas alturas no he
publicado una novela o un cuen-

to es porque no siento esa ne-
cesidad. Yo no voy a engafiar-
me diciendo que quiero pero no
tengo tiempo. Si quisiera, saca-
ria el tiempo como fuera para
escribir ficciones. La verdad es
gue me siento bien haciendo
periodismo narrativo, creo que
esa es una forma de la literatu-
ra tan valida como la otra. Y el
que no me lo crea, que lea las
cronicas de Osvaldo Soriano o
los reportajes de John Hersey».

En cierta forma, crefamos
que 2014 habia sido el afio de la
no ficcién. A la inclusién de
Svetlana Alexiévich en la lista
de los tres candidatos finales
para el Nobel se sumé el hecho
de que la crénica EI Hambre, de
Martin Caparros, fue el aconte-
cimiento mas destacado de va-
rias ferias internacionales del
libro, con Francfort a la cabe-
za. Pero no: ya sabemos que el
ano de la no ficcion fue este. El
Nobel, entre otras cosas, sirve
para decir que el canon de la li-
teratura mundial es tal o cual
cosa, para decir que en este 2015
ya partir de ahora nadie mas
podrd dudar del periodismo na-
rrativo como una forma abso-
luta de la literatura. Para mi es,
ademads, una pequena revancha
y la confirmacion del buen ojo
de una librera. Laganis puede
sentirse muy satisfecha de ha-
ber sido la primera persona que
trajo a Alexiévich a Colombia.
Y a cualquier otro profesor de
literatura que solo vea en el pe-
riodismo el ejercicio notarial
del dia a dia le tocara aprender
a mirar con otros ojos las ideas
de la materia que ensefa.

JUAN MIGUEL ALVAREZ
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The New Yorker v la
cultura de la atencion

La ficcion y el reportaje, dos géneros en principio antagonicos, iniciaron un fructi-
fero acercamiento en lo que se denomino el «Nuevo Periodismo». Y esta aventura
literaria encontro su perfecto acomodo en una revista pionera: The New Yorker

orman Mailer

realizd decenas

de reportajesy

crénicas sobre

diversos aconte-
cimientos que sucedieron en
su pais, Estados Unidos. Cu-
brié campanas electorales,
convenciones demdocratas y
republicanas, manifestacio-
nes en contra de la guerra de
Vietnam, combates de boxeo
y misiones espaciales. Escri-
bio, también, perfiles de actri-
ces, politicos, pintores, depor-
tistas y asesinos. Indago, ade-
mas, en los conflictos raciales,
los efectos de la television, el
arte callejero y la revolucion
sexual,

A Norman Mailer, sin em-
bargo, no le gustaba que le lla-
maran periodista. Desprecia-
ba la profesion y a quienes la
gjercian. Desde que Tom Wol-
fe habia publicado su célebre
antologia El nuevo periodis-
mo, incluyendo al autor de Los
ejércitos de la noche en la re-
copilacion de pasajes escritos
por, entre otros, Truman Ca-
pote, Joan Didion, Gay Talese,
Joe McGinniss y Hunter S.
Thompson, Mailer no paraba
de ser elogiado por sus supues-
tas virtudes como reportero.
Halagos que el escritor detes-
taba, ya que los cronistas, a su
juicio, no mostraban respeto
por los matices. «Redactan a
lavelocidad de la luz... Apren-
den a escribir sobre aquello en
lo que no creen... Y muy pocos
escriben bien... Cuantos mas
lectores poseen, menos pue-
den decir», escribié en The Pre-
sidential Papers.

Fusion de géneros

El término acunado por Wol-
fe fusiond, en la década de los
setenta, dos géneros tradicio-
nalmente alejados, la ficcién
yel reportaje, y provocé un in-
tenso y polémico debate sobre
en qué tipo de textos se loca-

lizaba, objetivamente, la ver-
dad de los hechos. «En la gue-
rra no declarada entre dos mo-
dos de percepcion llamados
periodismo y ficcién -afirmé
Mailer-, yo me situé en el ban-
do de la ficcion».

De acuerdo con el autor de
Los desnudos y los muertos, un
periodista, condicionado por
las siniestras sugerencias de
su director y abrumado por la
existencia de la fecha de en-
trega, no tiene tiempo para
sumergirse en la atmdsfera de
la historia sobre la que esta
investigando y, por tanto, no
puede apreciar la compleji-
dad de la misma; se encuen-
tra sometido a diversas cen-
suras, incluida la suya, y pien-
sa, equivocadamente, que la
veracidad se obtiene recu-
rriendo s6lo a un instrumen-
to: la grabadora. Aferrado a la
falsa nocion de la necesaria
equidistancia, el reportero se
acerca a la accion, pero no for-
ma parte de ella; permanece
en la barrera estimulado por
la adrenalina que le suminis-
tra dicha proximidad, mien-
tras el transcurso de la vida
avanza en su ausencia. Un no-
velista, en cambio, observa al
observador, compara los tes-
timonios de personajes y pe-
riodistas, se involucra en la
trama y supervisa la totalidad
del paisaje, para luego, final-
mente, bafiarlo todo con su
prosa, que proporcionard a la
narracion, repleta también de
hechos, un estilo. Se trata, en
suma, de una manera distin-
ta de enfrentarse a la realidad,
mads intensa y comprometida,
que se origina en las pregun-
tas que uno se hace al tratar
de reflexionar sobre su natu-
raleza.

Norman Mailer ignoraba in-
justamente a grandes repor-
teros de épocas anteriores a la
suya, quienes fueron también,
ademads de observadores pers-

La economia
y sus sombras

Tres son los creadores
de «El negocio de los
negocios» (Astiberri),
con cuyo primer
volumen, «El dinero
invisibley, ilustramos
estas paginas: Denis
Robert (guion), Yan
Lindingre («story
board») y Laurent
Astier (dibujos). Tres
talentos unidos para
contar una historia
que ha merecido el
Premio France Info de
historieta de
actualidad y reportaje
2010. Un «thriller»
politico-financiero en
el que el periodismo
de investigacion se
convierte en el
enemigo al que hay
que abatir. Sus ejes,
los paraisos fiscales, el
secreto bancario y el
crimen organizado

picaces y pensadores indepen-
dientes, unos refinados pro-
sistas (Mencken o I. E Stone,
por ejemplo), y su ataque al
oficio respondia, mas que nin-
guna otra cosa, a la necesidad
de distanciarse de un género
que Tom Wolfe, descubridor
de la férmula literaria magi-
ca, parecia haber reinventado.

Todo un manifiesto

Sin embargo, de lanocheala
maﬁana, cOmo consecuencia
de aquella aparente revela-
cién, unos escritores comen-
zaron a ser identificados en
los medios de comunicacion
como «nuevos periodistas»,
viéndose, en ocasiones, obli-
gados a elegir —por las edito-
riales, los lectores y la pren-
sa- entre el periodismo o la li-
teratura. Aparte de un con-
junto de autores estadouni-
denses que compartian la mis-
ma metodologia narrativa, lo
cierto es que El nuevo perio-
dismo constituyé una suerte
de manifiesto, en el cual, como
escribio Michael Wood en The
New York Times, «no se sugie-
re que ya no podemos distin-
guir entre la ficcion y los he-
chos, sino que la ficcion es la
unica forma que le podemos
dar a los hechos». La obra, asi-
mismo, enfurecio a los criti-
cos que no terminaban de
comprender el uso de la pala-
bra «nuevoy, cuando las téc-
nicas presentadas en el libro
como innovadoras -«ver el
mundo en términos novelis-
ticos»- ya habian sido aplica-
das anteriormente, y con mu-
cho éxito, por estupendos na-

A
TODOS!!

TENDRIAS QUE
EMPEZAR POR
EL ELISEO..,
WOLELLO ES
L& JuNeLa!

cion en la que se encontraba
la prensa norteamericana an-
tes de la Primera Guerra Mun-
dial: «Cuando sucedia algo,
como un incendio en un hotel,
por ejemplo, los periddicos te
facilitaban ciertos datos que
procedian de la version oficial.
Entonces no importaba que el
reportero fuera una celebri-
dad, un bebedor o un admira-
dor de Yeats». La cosa era muy
simple: ¢cudntas personas se

rradores como quemaron? ;Se
Joseph Mitchell, EL «<NUEVO dand la propie-
A.]. Liebling o PERIODISMO» dad? ¢Qué dijo
ViboiShewts CONSMAGROQURLA SRvdelcesss
publicado en F!CCION ERAYALA bomberos?

The Atlantic, Mi- UNICA FORMA EN El enfoque,
chael]. Arlenre- LAQUESEPODIAN  segun  Arlen,
cordo la situa- DARLOSHECHOS cambi6 en los
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afios treinta, cuando una nue-
va generacion de gente joven
bien informada, leida y viaja-
da, profundamente influen-
ciada por el cine, con inten-
ciones de escuchar y descu-
brir cosas, apareci6 en escena:
«Esas personas, cuando iban
al lugar del incendio, se da-
ban cuenta de que, entre otras
cosas, nadie comenzaba a es-
cribir hasta que el jefe del de-
partamento de bomberos en-
traba en la sala de prensa y re-
citaba su informe... Y comen-
zaron a hacerse otro tipo de
preguntas relacionadas con
lo que pasoé antes y después
de larueda de prensa... En vez
de centrarse exclusivamente
en el jefe del departamento de
bomberos o en el duefio del

M
W
!

Hivoy A

COL&ARLOS DE
UN &ANcHO!!!"

«EL NEGOCIO DE LOS NEGOCIOS. 1. EL DINERO INVISIBLE», DE D. ROBERT, Y. LINDINGRE Y L. ASTIER (ASTIBERRI

hotel, desviaban su atencion
hacia el recepcionista o hacia
uno de los que apagé el fue-
gon. Es decir, agregaron a sus
cronicas una mirada.

Rigory elegancia

La mayor parte de los repor-
teros a los que se referia Ar-
len en su articulo (McKelway,
Mitchell, Liebling) estuvieron
relacionados, de alguna u otra
manera, con The New Yorker,
una revista cuyo estilo com-
binaba (y exigia) rigor y ele-
gancia. Cuando David Rem-
nick asumio la direccidon de
la revista, en 1998, pudo com-
probar cémo todos los que
participaban en el proyecto
periodistico vivian inmersos
en «la cultura de la atencién»,

herenciaquere- MODERNIZARLA  checkers, unaal-
Cibﬁi{gn _d'e sde PUBL]Q ACION NO tjm_zll‘sqpervisif)n
minidne FUEBAOLSUS  Silicdns
medida, las su- SUSCRIPTORES SE algunos detalles
cesivas genera- MOSTRABANA imperceptibles
ciones deredac- VECESRETICENTES parael lectory
tores y editores. A LOS CAMBIOS limpiaba los tex-

Segun Rem- tos de «mala

nick, la persona que mejor
simbolizaba esa filosofia, que
«no solo posee dimensiones
sintécticas sino también mo-
rales», se llamaba Eleanor
Gould, quien ejercid de «gra-
matica» de la revista -titulo
inventado exclusivamente
para ella- durante cincuenta
y cuatro afnos. La editora era
la encargada de realizar, des-
pués de que los articulos fue-
ran revisados por los fact-

prosay, haciendo que el len-
guaje fuera, en palabras de
Remnick, mds «transparente,
preciso y muscular». (En una
ocasién Gould encontro cua-
tro errores en una frase que
contenia tres palabras). Aun-
que su presencia en el proce-
s0 de edicion no era siempre
bien recibida por los articulis-
tas, algunos colaboradores,
como la critica de cine Pauli-
ne Kael, aprendieron a acep-

tar sus sugerencias con grati-
tud.

El nuevo director tuvo que
adaptar la publicacién a la era
digital, lidiar con importan-
tes crisis nacionales (atenta-
do contra las Torres Gemelas,
Guerra de Irak, torturas de pri-
sioneros en Abu Ghraib, etc.)
y modernizar una institucion
periodistica cuyos suscripto-
res se mostraban, en muchas
ocasiones, reticentes a los
cambios. (Tina Brown, su pre-
decesora en el cargo, contra-
t6 en 1992 a Richard Avedon,
el primer fotografo en la his-
toria de The New Yorker, in-
corporando el fotoperiodis-
mo a sus paginas, y algunos
lectores, al comienzo, no lo
vieron con agrado).

Un momento delicado
A pesar de la inevitable aso-
ciacidon que se establecio en-
tre la revista y las nuevas tec-
nologias, la filosofia de «Miss
Gouldp», fallecida en el afio
2005, se siguié manteniendo.
Remnick contd en una entre-
vista que uno de los momen-
tos mas complicados bajo su
mandato surgi6 a raiz de las
dudas sobre la publicacién
de un reportaje que podria
causar problemas en térmi-
nos de relaciones internacio-
nales. En ese momento, el pe-
riodista, aconsejado por su
antiguo jefe en el Washing-
ton Post, Ben Bradlee, deci-
dié consultarlo -por prime-
ra vez desde que era el direc-
tor- con el dueno del grupo
editorial al que pertenece la
publicacién, Newhouse, y ad-
vertirle de las posibles con-
secuencias.

Tras escuchar las explica-
ciones, se produjo un largo si-
lencio, y el empresario afir-
mo, casi susurrando: «Suena
muy interesante. Estoy de-
seando leerlo». Eso fue todo.
El mensaje implicito de aque-
lla lacénica contestacion, de
acuerdo con Remnick, era
muy claro: «Tu tienes que to-
mar esa decision. Para eso te
hice el director. Por otro lado,
si algo sale mal, evidentemen-
te, puede que dejes de serlo».
Desde entonces, asegura, nun-
ca mas lo volvié a llamar.

Norman Mailer estaba equi-
vocado. No es necesario ele-
gir entre el periodismo y la li-
teratura para tratar con la rea-
lidad, siempre que exista
alguien con una mirada, cu-
riosa e inconformista, dispues-
to a escribir sobre lo que su-
cede antes y después de que
el jefe del departamento de
bomberos comience su rueda
de prensa. Y un editor, claro,
dispuesto a publicarlo.

XABIER FOLE
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Alexiévich y la fuerza de la
tradicion periodistica eslava

Si bien el paso del tiempo ha deteriorado las relaciones con sus maestros (caso
de Domoslawski con Kapuscinski), figuras como Wilk y Tuszynska, o Jagielski,
Tochman y Szczygiel confirman la excelente salud del reportaje polaco

a concesion del Pre-
mio Nobel de Lite-
ratura a la extraor-
dinaria reportera
bielorrusa Svetlana
Alexdandrovna Alexiévich ha
sorprendido en Espana, pero
no en otros paises como Ale-
mania, Italia o Francia, donde
era ya sobradamente conoci-
da. Mas alla del innegable ca-
racter politico del premio (re-
cordemos que Svetlana Alexié-
vich, nacida en Ucrania y criada
en un pais tan hermético como
Bielorrusia, ha dedicado su vida
a analizar la descomposicion
de la Union Soviética), la Aca-
demia sueca lleva afios que-
riendo prestigiar a ese género
fronterizo y vibrante que es el
periodismo literario.

El galardén, pues, supone
una reivindicacion del perio-
dismo de gran formato, cuyo
valor artistico es equiparable
al de la literatura. Pero también
subyace una pregunta inquie-
tante: ¢sigue vigente el repor-
taje literario en la era digital,
hiperglobalizada y donde con
frecuencia una noticia la com-
ponen los 140 caracteres de Twi-
tter? ;O es mds necesario que
nunca, precisamente por eso?

Lejano antepasado

Actualmente podemos escu-
char las tertulias televisivas y
radiofénicas o bucear en in-
ternet por la prensa interna-
cional, y seguir muy confusos
respecto a la guerra en Siria,
por ejemplo. A pesar del desa-
rrollo de las telecomunicacio-
nes, la experiencia y el contac-
to directo son las armas insus-
tituibles del reportero. Con-
viene recordarlo en un mo-
mento en que los grandes gru-
pos medidticos ahorran en co-
rresponsales. Parece que no
hay nada mas objetivo que los
datos, y sin embargo, en nues-
tro pais vemos como estos
pueden servir para demostrar
que hemos superado la crisis
0 que seguimos inmersos en
ella. Segiin la ideologia, las es-

tadisticas nos dirdn una cosa
u otra.

Existen diversas teorias so-
bre los origenes del reportaje.
Un grande del oficio como el
polaco Melchior Wankowicz
(1892-1974) decia en su gran
ensayo La frasca de La Fontai-
ne (1972), inédito en castella-
no: «Escritores, tened respe-
to al lejano antepasado del que
nacisteis. Porque el reportaje
es tan antiguo como el habla
humana. Nacio ya cuando el
primer troglodita trajo consi-
go la noticia de que habia unos
mamuts pastando en los cal-
veros».

No en vano la tradiciéon pe-
riodistica eslava tiene un gran
peso en el nacimiento del re-
portaje moderno. En sus orige-
nes, fenomenos especificos
como la intelligentsia o la tra-
dicion del «boceto» u 6cherk
ruso, que llevo a Anton P. Ché-
jovadocumentar escrupulosa-
mente lavidaen

den en que el catalizador del
reportaje moderno fue la Re-
volucién de Octubre. Por la re-
percusion internacional de
aquellos Diez dias que estre-
mecieron al mundo, en pala-
bras de John Reed, y por la pu-
janza de las vanguardias ru-
sas. Asi, en la década de los

veinte los soviets

un penal zarista LA FICCION ERA  seestabilizaron,
en La isla de Sa- CONSIDERADA pero sin cerce-
jalin, publicadln VESTIGIO na(l;l aun el talen-
en Espana por la ’ to de esa genera-
editorial Alba. BURGUES, Y EL cion inquieta de

De hecho, los REPORTAJE’ futuristas y
tedricos del pe- GENERO DEL constructivis-
riodismo coinci- PROLETARIADO  tas que queria

cambiar la arquitectura, el
cine, la pintura, la escultura...
y también el periodismo.
Pensemos en las revistas
LEF y Nueva LEF, capitanea-
das por Vladimir Mayakovski,
en las que escribian Osip Brik,
Aleksander Rédchenko, Dzi-
ga Vértov -artifice del cine-
ojo- o Serguéi M. Einsenstein.
Suinfluencia aumento por la
curiosidad que inspiraba in-
ternacionalmente la recién na-
cida Unidn Soviética. En pa-
labras del reportero polaco
Krzysztof Kakolewski, «junto
con su mision de eliminar la
prosa de ficcién como un ves-
tigio burgués, introdujo el re-
portaje, lanzado como el gé-
nero del proletariado, y a un
nuevo héroe -el hombre co-
rriente-, una persona que a
menudo era elegida al azar».
No obstante, las purgas es-
talinistas eliminaron, conde-
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naron al exilio o silenciaron a
una generacion irrepetible, pre-
decesora de Ilid Ehrenburg, Mi-
jail Koltsov o Vasili Grossman.
Todo lo contrario sucede en
el pais vecino, Polonia. Situa-
do estratégicamente entre el
Grupo LEF y la Nueva Objeti-
vidad alemana, alli la literatu-
ra documental inicia un des-
pegue imparable en el perio-
do de entreguerras. Son los
afios de Marian Brandys,
Arkady Fiedler, el ya mencio-
nado Wankowicz y Ksawery
Pruszynski (que dej6 un mag-
nifico retrato de la Guerra Ci-
vil como es En la Esparia roja.
publicado por Alba.

Literatura documental
En paralelo, se difunden los
trabajos de dos padres de la
antropologia, como los pola-
cos Bronistaw Malinowski y
Ferdynand Antoni Ossen-
dowski, mientras un reporte-
ro de raza como Kazimierz
Nowak escribe un libro que
dejé huella, A pie y en bicicle-
ta por el Continente negro.

Ni siquiera los horrores de
la Segunda Guerra Mundial
podran acallar la valiente lite-
ratura documental polaca.
Desde la Varsovia ocupada es-
cribe el historiador Emmanuel
Ringelblum, Arkady Fiedler
nos lega su Escuadrdén 303

La crisis,
dibujada

En «Barcelona. Los
Vagabundos de la
Chatarra» (Norma
Editorial), con una
de cuyas imagenes
ilustramos estas
paginas, Jorge
Carrion (autor de
«Los muertos», «Los
huérfanos» y «Los
turistas»; editor de
«Mejor que ficcion»,
antologia de cronica
publicada por
Anagrama)y el
dibujante Sagar
(«Bajo la piel» y «<El
Mundo Perdido»)
hacen su particular
lectura de la crisis en
Espafia. Como
postre, una
entrevista en comic
con Joe Sacco

(1942) o el mencionado Wan-
kowicz documenta la batalla
de Monte Cassino (1945). Y dos
figuras clave en las relaciones
hispano-polacas como Casi-
miro Granzow de la Cerda y
Sofia Casanova (que escribio
para ABC y entrevisté a Leon
Trotsky) intentan infructuo-
samente transmitir en Espa-
fia la magnitud de la tragedia.

Timido «deshielo»

Al terminar la guerra Zofia
Natkowska escribe sus Meda-
llones (editorial Minuscula),
uno de los relatos mas impac-
tantes del siglo XX. Poco des-
pués Tadeusz Borowski remue-
ve su propia tragedia en Nues-
tro hogar es Auschwitz. Una
catarsis que en el cine polaco
hacen Wanda Jakubowska (La
ultima etapa, 1947) y Andrzej
Munk (La pasajera, 1963).

Ese arte despojado y huma-
nista inquieta a los lideres de
la Polonia comunista, Se per-
sigue entonces a los jovenes in-
telectuales polacos mads inde-
pendientes como Marek Htasko
y Agnieszka Osiecka, agrupa-
dos en un semanario tinico que
acabd secuestrado, Po prostu.

Los despidos y renuncias
conllevan un baile de perio-
distas -entre ellos el joven
Ryszard Kapuscinski- que aca-
ban «infiltrandose» en las pu-

blicaciones gu- A FINES DE ejemplo de su re-
bernamgnta}les. LOS 50 SURGE LA portaje Las difi-
les e los cin. ESCUELA POLACA S0 00CRIct
cuenta la Escue- DEL REPORTAJE que describe los
la Polaca delRe- CON UN DISCURSO rigores de una
portaje. Su VISUALY komunalkaen la
discurso alegd- HETERODOXO que varias fami-

rico, muy visual

y sutilmente heterodoxo, cam-
bid el contenido de la prensa.
Este timido «deshielo» politi-
co propici6 el auge de nume-
rosas disciplinas artisticas o
escuelas (la Escuela Polaca de
Cine, con Andrzej Wajda y el
joven Roman Polanski; la Es-
cuela Polaca de Composicion,
con Krzysztof Penderecki, y
Wojciech Kilar; la Escuela Po-
laca del Cartel, con To-
maszewski...), Paraddjicamen-
te, los artistas criticos con el
régimen representaban inter-
nacionalmente a la Polonia
Popular, atrayendo prestigio
y burlando la censura.

En el caso del periodismo,
bastaba con estudiar los me-
canismos del poder autocrati-
co en algtin pais lejano -El Em-
perador (1978), y El Sha (1982),
de Ryszard Kapuscinski, pu-
blicados en Anagrama-, y los
paralelismos con la cupula del
Partido eran evidentes. Por su
parte, Hanna Krall cuestiona-
ba el sistema a través de los pe-
quefios detalles. Pongamos el

lias comparten
techo y bafio. Krall también tie-
ne el mérito de hablar de un
tabt entonces como el Holo-
causto. Quien quiera saber so-
bre la resistencia judia o vibrar
con un reportaje no puede per-
derse su obra cumbre, Ganar-
le a Dios (1977). A esa misma
generacion pertenecen la re-
cién desaparecida Teresa To-
ranska, el mencionado Kako-
lewski o la extraordinaria Mat-
gorzata Szejnert,

Formar cantera

Pasan los afios y, cuando cae el
Muro gracias en buena parte al
sindicato Solidaridad, un inte-
lectual disidente como Adam
Michnik funda el primer gran
periddico independiente, Gaze-
ta Wyborcza. Michnik, cons-
ciente de que necesita buenos
corresponsales en su redaccion,
contrata a tres grandes repor-
teros (Kapuscinski, Krall y
Szejnert) para gue formen can-
tera. Nace entonces la Escuela
Polaca Moderna, representa-
da por Wojciech Jagielski, Wo-
jciech Tochman, Jacek Hugo-
Bader, Mariusz Szczygiet y Ar-
tur Domostawski, todos ellos
traducidos al castellano.

Si bien el paso del tiempo
ha deteriorado en ocasiones
las relaciones con sus «maes-
tros» (caso de Domostawski
con Kapuscinski), la plantilla
de Gazeta Wyborcza y perio-
distas como Mariusz Wilk, la
afiorada Beata Pawlak, Agata
Tuszynska, Wojciech Gérecki
y Jedrzej Morawiecki, no ha-
cen sino confirmar la excelen-
te salud del reportaje polaco.

Un lugar de honor merecen
también sus homologos rusos.
Recordemos a Anna Politko-
vskaya, asesinada por sus cro-
nicas sobre Chechenia, o a los
grandes cronistas del conflic-
to ucraniano, los fotoperiodis-
tas y opositores rusos autores
del Informe Nemtséuv.

En esta estirpe de narrado-
res de la intrahistoria que cul-
tivan un periodismo intencio-
nal con aliento literario se ins-
cribe Svetlana Alexiévich.
Nosotros los lectores no po-
demos sino alegrarnos de su
éxito, deseando una larga vida
al reportaje en general y ala
tradicion eslava en particular.
Aquella que hace suyas las pa-
labras del poeta Adam
Mickiewicz: «Mide tus fuerzas
por tus intenciones».

AMELIA SERRALLER CALVO
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«Inventabamos
cada noticia..»

Truman Capote, Gabriel Garcia Marquez, Ryszard Kapuscinski, Joseph Mitchell,
Roberto Saviano... Los grandes nombres de la cronica periodistica suman y
siguen. Pero no se conformaron con contar la verdad y nada mas que la verdad
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oberto Saviano ha

celebrado el No-

bel a Svetlana Ale-

xiévich como si se

lo hubieran dado
a él. El reconocimiento a la pe-
riodista bielorrusa, segiin el
escritor italiano, acaba con la
idea de que solo la ficcion es
literatura. Para Saviano la no
ficcion es un método: toma la
realidad y construye persona-
jes, tramas y escenas tan sol-
ventes como lo hacen los no-
velistas. La crénica periodis-
tica también es literatura,
proclama el autor de Gomo-
rra y CeroCeroCero: «Este No-
bel no premia solo el coraje de
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una disidente, sino, sobre todo,
el coraje de una escritora que
ha elegido un método, que con
su estilo literario ha amena-
zado el poder». Y lamenta que
los cronistas hayan sido rele-
gados a un segundo plano por
su falta de fiabilidad. Todo
bien, si no fuera porque Sa-
viano ha hecho todo aquello
que el «método» periodistico
le prohibe.

Un libro deshonesto

En CeroCeroCero, donde sigue
el trafico de la cocaina, Savia-
no se apropia de informacio-
nes publicadas por periodis-
tas menos conocidos, entre-

vista a fuentes
que podrian no
existir y plagia
textos de repor-
tajes y de articu-
los de la Wikipe-
dia, segun des-
velé Michael
Moynihan. «Sa-
viano no solo ha
escrito un mal
libro. Ha escrito
un libro sor-
prendentemen-
te deshonesto»,
concluye el pe-
riodista esta-

GABOA
KAPUSCINSKI: «TU
TAMBIEN MIENTES
AVECES, (VERDAD,
RYSZARD?».
KAPUSCINSKI
SOLO SONRIO

SAVIANO, QUE
NIEGA HABER
PLAGIADO, HA
CREADO UN
PERSONAJE QUE
RESUME A VARIOS
ENTREVISTADOS

dido su biogra-
fia. Lo altimo
que ha hecho ha
sido escribirle
un libro a un
economista. Se
le identifica asi:
«Jonah Lehrer es
un escritor de
ciencia que vive
en Los Angelesy.
Niuna palabra
de sus anterio-
res libros, que
fueron un éxito
de ventas. Ni

dounidense. «En

el caso de una cronica, el lec-
tor asume que lo que lee su-
cedid tal y como se lo estan
contando -explica por correo
electrénico Daniel Gascdn,
responsable de la edicidn es-
panola de Letras Libres-. Cuan-
do un periodista inventa algo
estd violando ese acuerdo: esta
siendo desleal con su interlo-
cutor».

Cruzar lalinea

Moynihan ya destapé otro caso
similar en 2012. Jonah Lehrer,
un joven y prometedor perio-
dista de The New Yorker, publi-
cé un libro que incluia citas de
Bob Dylan. El cantante habria
dicho que el proceso de crea-
cidn es algo dificil de describir:
«Es simplemente sentir que tie-
nes algo que decir». Como
Dylan es un artista que apenas
concede entrevistas -una en
los dltimos tres afnos-, Mo-
ynihan sospeché. Buscd el ori-
gen de esa citay, al no encon-
trarlo, pregunto a Lehrer, que
termino reconociendo que se
la habia inventado: «No he po-
dido encontrar las fuentes ori-
ginales. Estoy muy apenado
por mentir».

Saviano niega que haya
plagiado a nadie. Lo mas que
admite es haber creado un
personaje que incorpora ca-
racteristicas de varios entre-
vistados. En Estados Unidos
llaman composite a esta téc-
nica que supone cruzar la li-
nea de la no ficcion. Cuando
no tiene respuesta, Saviano
recurre a A sangre fria, la «no-
vela de no ficcion» con la que
Truman Capote quiso revo-
lucionar la narrativa perio-
distica en los afos 60. Pre-
sentada como una crénica
que se ajustaba a los hechos,
con el tiempo se supo que Ca-
pote inventé pasajes. Savia-
no, amenazado de muerte por
la Mafia, sigue siendo un best
seller mundial.

Lehrer, en cambio, abando-
né The New Yorker y la edito-
rial que lo publicé dejo de ven-
der dos de sus libros. Como
dice Carlos Lozada en The Wa-
shington Post, Lehrer ha per-

una palabra del
episodio Bob
Dylan.

«Me parece que el periodis-
mo estadounidense tiene en
general criterios mds riguro-
sos», dice Gascon. «<Ademas
del peso de una cultura y una
tradicion ‘literaria’ mal enten-
dida que a mi juicio estd cam-
biando, puede ser una cues-
tion de recursos». En Estados
Unidos se toman tan en serio
el respeto al «método» de la
no ficcion que hasta le dedi-
can peliculas. True Story, es-
trenada este afio, cuenta el
caso de Michael Finkel, que
fue despedido de The New York
Times en 2001 por atribuirle
caracteristicas de otros entre-
vistados a un nifio que traba-
jaba en condiciones de escla-
vitud en una plantacion de ca-
cao de Mali. El composite de
Saviano.

Verificadores de datos
«Sabia que a los lectores les
importaria mds si pensaban
que todas esas cosas le pasa-
ron a un solo chico en lugar de
a cinco», dice el personaje de
Finkel en la pelicula. «Estaba
tan absorto en contar una gran
historia que perdi por comple-
to mi obligacién con la ver-
dad». The New York Times pu-
blicé una nota en la que infor-
maban a sus lectores de lo
ocurrido y pedia disculpas. En
una entrevista posterior al es-
treno de True Story Finkel ha
bromeado con las licencias que
se toma la pelicula con la rea-
lidad.

En Estados Unidos hasta
publicaciones minoritarias
como Dissent Magazine si-
guen un riguroso proceso de
edicion: verifican cada uno
de los datos y entrecomilla-
dos de sus articulos e inter-
cambian varias versiones de
los textos con sus autores an-
tes de mandarlos a impren-
ta. El ejemplo a seguir es el
del equipo de fact-checkers
(verificadores de datos) de
The New Yorker, 1a revista de
referencia del periodismo na-
rrativo. Ningtin reportaje sale
publicado hasta que el edi-
tor, el editor de mesa y los

Una guerra
de trincheras

Joe Sacco (Malta,
1960), maestro del
comic «underground»,
se adentra en las
trincheras de «La
Gran Guerra»
(Reservoir Books).
Una de sus laminas
ilustra estas paginas.
En «La Gran Guerra»
recrea, de principio a
fin, el 1 de julio de
1916, primer dia de la
batalla del Somme,
una de las mas largas
y sangrientas del
conflicto, con mas de
un millén de bajas
entre ambos bandos.
Con anterioridad a
esta obra, el autor ha
dibujado crénicas
periodisticas
centradas en Palestina
y la franja de Gaza, la
guerra de Yugoslaviay
los refugiados de
Chechenia, entre otros
asuntos. «<Me
considero un
historietista -ha
declarado Sacco-. La
mayor parte de mi
trabajo es
periodistico, pero no
creo que el periodismo
sea la tinica forma de
contar como es el
mundo, la realidad, y
lo que hay en ella. Creo
que uno puede hacerlo
a través de
ilustraciones, de la
sdtira... Hay muchos
otros medios»

fact-checkers se ponen de
acuerdo.

La revista que dirige David
Remnick ha contribuido a de-
rribar el mito de uno de sus re-
porteros estrella: Joseph Mit-
chell. En Man in profile: Joseph
Mitchell of The New Yorker,
Thomas Kunkel desvela que el
reportero que consolidé el pe-
riodismo literario de la revis-
ta neoyorquina entre los anos
40 y 50 se inventd al menos
dos personajes y alteré didlo-
gos en otro reportaje. «Mit-
chell hacia ficcién con la for-
ma de hechos, pero esto fue
un secreto durante mucho,
mucho tiempo», dice Lillian
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Ross en Here But Not Here. The
New Yorker conto todo esto en
una amplia resena y ademas
publico una investigacion que
revelaba las negligencias que
cometio Mitchell durante los
afios que trabajo en El secreto
de Joe Gould, su historia mas
famosa, publicada en Espana
por Anagrama.

El caso de Mitchell, conoci-
do hace unos meses, recuerda
alo que ocurrié en 2010 con la
publicacién de Kapuscinski
Non-Fiction. Artur Domosla-
wski descubrié que Ryszard
Kapuscinski, hasta entonces
considerado un maestro de pe-
riodistas, mintid en algunos
de sus libros. El reportero po-
laco exagerd cuando contd que
estuvo cerca de ser fusilado en
el Congo, puso literatura a al-
gunas descripciones de paisa-
jes africanos y nunca desmin-
ti6 su amistad con el Che Gue-
vara, Patrice Lumumba y
Salvador Allende, cuando pro-
bablemente solo conoci6 a este
ultimo.

Liagrima pintada
Gabriel Garcfa Mdrquez coin-
cidid con Kapuscinski en 2001
en una jornada de la Funda-
cion Nuevo Periodismo Ibero-
americano, creada por el Pre-
mio Nobel colombiano para
impulsar el trabajo de los re-
porteros latinoamericanos.
cTiene un periodista derecho
a pintar una lagrima en el pro-
tagonista de un reportaje, aun-
que no haya ocurrido asi?, se
pregunto Garcia Marquez. Los
asistentes respondieron que
no. El dijo que si: ¢Dénde esta
la traicidn, si asi se reflejan
mejor los hechos? Entonces
se dirigio al reportero polaco:
«Tu también mientes a veces,
¢verdad, Ryszard?», Kapus-
cinski solo sonri6.

Las exageraciones e inven-
ciones en el periodismo de
Garcia Marquez «estan pre-
sentes de una forma abundan-
tey abiertay, en otras, de for-
ma dosificada y velada», se-
gun reveld Néfer Munoz en
BBC Mundo tras la muerte del
escritor, en 2014. El colombia-
no cred varios personajes ima-
ginarios y en El Espectador lle-
g6 a publicar un reportaje so-
bre una manifestaciéon que
durd trece dias. Pero la pro-
testa no existi6. Los nueve dias
de lluvia narrados en «Histo-
ria intima de una manifesta-
cioén de 400 horas» y las lagri-
mas de los manifestantes fue-
ron fruto de su imaginacion.
«Inventdbamos cada noti-
cia...», dijo Garcia Marquez
afios después, cuando recor-
do este episodio en una entre-
vista.

JAIME G. MORA
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Vinetas que

abren ventanas
al mundo

El comic, ademas de ser un mero entretenimiento, también
puede reflejar lo que ocurre en el planeta. Asi lo hacen cada
vez mas artistas, desde la perspectiva realista de Joe Sacco a
la mas satirica, representada por Miguel Brieva

T larte secuencial na-
¢i6 con un objetivo:
——{ contar las cosas que
ocurren a nuestro
= _‘ alrededor. Uno de
los primeros ejemplos siempre
citados es el Tapiz de Bayeux,
del siglo IX, que relata median-
te ilustraciones y textos la con-
quista normanda de Inglaterra.
Posteriormente, cuando no exis-
tian todavia las fotografias, los
diarios enviaban dibujantes al
frente de Crimea o a las guerras
coloniales para que dieran fe
mediante dibujos de las atroci-
dades que alli ocurrian.

Uno de las revistas pione-
ras en el humor satirico fue la
publicacién britanica Punch,
fundada en 1842, que tenfa a
la politica como uno de sus te-
mas favoritos, Sin embargo,
con el siglo XX el mundo de las
vifetas parecio centrarse en el
entretenimiento. Hubo que es-
perar a los afnos sesenta para
que el comic underground
abriera las puertas a otra for-
ma de entender el noveno arte.
De repente, ciertos autores -
Robert Crumb, Gilbert Shel-
ton- contaban que en el mun-
do habia drogas y que el sexo
es una obsesion del género hu-
mano. La posterior llegada del
concepto de novela grafica am-
pliaba atin mas las posibilida-
des narrativas. Por ultimo,
Maus, de Art Spiegelman, de-
mostro en los afios ochenta
que las vifietas pueden ence-
rrar todo el abrumador dra-
ma humano contenido en un
acontecimiento como la per-
secucion judia a manos de los
nazis, aunque los personajes
sean ratones y gatos, Ahi de-
mostraba la enorme capaci-
dad expresiva del medio.

Existen hoy un buen punia-
do de historietistas cuyo traba-
jo se puede considerar dentro
de los margenes del periodis-

Miguel Brieva

Nacié en Sevillaen
1974, y publicé su

primer libro, «Propues-

tas para no hacer», en
el afo 2000. Se define a
si mismo como «un
ente ectoplasmatico
surgido de los delirios
etilicos de un oso
perezoso tras una
exagerada ingesta de
hojas de eucalipto

maceradas». Su humor,

de contenido politicoy

social, pone en contras-

te el mundo edulcora-
do y alienante de los
medios con el horror
de la realidad cotidia-
na. «Lo que me esta
pasando» o «Dinero»
son algunas de sus
obras, y colabora con
organizaciones como
Ecologistas en Accion

A g
Compromiso
«Siento que me urge

hablar de lo que pasa

en el mundo. No es
una cuestion ya de

eleccion, sino casi de

supervivencia»

mo. El caso mds emblemdtico
es el de Joe Sacco, quien no duda
en cargar con la mochila e in-
volucrarse personalmente en
sus narraciones, aunque para
ello tenga que pasar una tem-
porada en Gaza (Palestina: en
la franja de Gaza) o en Saraje-
vo (El mediador), tomando fo-
tografias que luego pasa a vi-
fietas y dando su personal vi-
sién de los acontecimientos.

En medio de la guerra
El conflicto drabe-israeli en
particular es un asunto que ha
atraido a un gran niimero de
autores, como Sarah Glidden
en Una judia americana per-
dida en Israel; Guy Delislé con
Cronicas de Jerusalén; Maxi-
milien le Roy con Saltar el
muro; Boaz Yakin con Jerusa-
lén. Un retrato de familia; Nick
Bertozzi con Jerusalén, o Ber-
nardo Vergara con Palestina.
Un vistazo al pasado, una mi-
rada al presente.

Pero hay otros muchos
asuntos reflejados en el comic.
Denis Robert, Laurent Astier
¥ Yan Lindingre firman El ne-
gocio de los negocios, sobre un
caso de corrupcion en Fran-
cia; Mana Neyesteni nos cuen-
ta su paso por la circel en Una
metamorfosis irani. Con El fo-
tégrafo, Didier Lefévre habla
de su viaje por Pakistdn y Af-
ganistdn acompanando a una
delegacion de Médicos Sin
Fronteras. En Espafa, Joan
Mundet, Antonio Guiral y Pepe
Galvez entraron de lleno en el
asunto mas espinoso de nues-
tra historia reciente en 11-M,
la novela grdfica.

Otros llevan este espiritu al
pasado, como es el caso de Tar-
di y su serie sobre la Primera
Guerra Mundial; Howard Zinn
ofrece su perspectiva sobre Es-
tados Unidos, ideolégicamen-
te muy cercana a la de Noam

Chomsky, en Una historia po-
pular del imperio, y el poco co-
nocido genocidio en Ucrania
es puesto en evidencia por [gort
en Cuadernos ucranianos. En
el Salon del Manga de Barcelo-
na se muestra estos dias la obra
de Keiji Nakazawa, que en Pies
descalzos describe los devas-
tadores efectos de la bomba
atémica en Hiroshima.

Aveces la intencion no es
solo colocar el foco en una si-
tuacién concreta, sino dejar en
evidencia el trasfondo de esa
realidad. Es el caso de Miguel
Brieva, autor de obras como
Memorias de la tierra o Dinero
y que cita entre sus influencias
a Crumb y El Roto. En una de
sus vifietas presenta a un per-
sonaje que, al ponerse unas ga-
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fas especiales, comprueba que
en la gente feliz que le rodea se
esconde, tras sus mascaras,
unos horrendos monstruos.
Sus dibujos pretenden conver-
tirse en esas lentes para el lec-
tor. «Pero no deja de ser una de
las principales funciones del
arte -nos comenta via telef6-
nica-, desde George Grosz a Ed-
vard Munch, quienes en el fon-

J’b
QUIERD PLgriraR
g CONTHpg 7
DEBATD g yy §
mwgfm,, :

do lo que estan tratando es des-
velar lo que hay detras de una
aparente normalidad. Yo lo que
hago directamente es decodi-
ficar unos mensajes que, bajo
la apariencia de golosinas o de
estimulos primarios positivos,
esconden mensajes muy tétri-
cos»,

Para €], este trabajo no es
una opcién, sino una necesi-

MIGUEL BRIEVA

dad: «Desde que me puse a ha-
cer dibujos en la edad adulta.
Lo que me preocupaba en mi
cabeza siempre se ha mostra-
do en mi trabajo. Soy conscien-
te de que hay muchos géneros,
estilos y formas de abordar el
comic, pero siento que me urge
hablar de lo que pasa en el
mundo. No es una cuestion ya
de eleccién, sino casi de super-

- >
Traductor
«Lo que hago es
decodificar unos
mensajes que

esconden mensajes
muy tétricos»

Atajo neuronal

«Lo que en un ensayo
puede llevar tres
paginas se puede
explicar en una sola
vifieta»

Faro de esperanza
«Lo mas urgente
ahora es ver salidas
alternativas antes que
seguir redundando en
la miseria»

vivencia. Es como respirar, aun-
que, claro, desde una perspec-
tiva de alguien que tiene la for-
tuna de vivir en un pais euro-
peoy tener cubiertas mas o
menos las necesidades basi-
cas. Es verdad que parece casi
como una eleccion, un capri-
cho, pero si uno empatiza con
el grueso de la poblacion mun-
dial da la sensacién de que hay
bastantes cosas que cambiar».

Parodia publicitaria
Su estilo no es realista, como
en el caso de otros represen-
tantes del cdmic periodistico,
sino que mezcla un trazo grue-
50 con una parodia de la publi-
cidad de los afios cincuenta y
sesenta: «Creo que el estilo se
va haciendo un poco por ca-
sualidades, y se va modelando
en basea lo que uno admiray
a los defectos que uno tiene. A
veces lo que para unos pueden
ser hallazgos para otros es una
incapacidad. En mi caso con-
creto se combina un gusto ob-
vio por el cémic underground
y por el europeo mas tradicio-
nal, alo que se suma una preo-
cupacion por unos contenidos
mds sociales y politicos que,
por ejemplo, llevan a darle la
vuelta a la publicidad o a las
informaciones de masas, un
poco como hacian los situacio-
nistas, o el dadaismo o los su-
rrealistas, con la técnica del
collage. Se trata de mostrar el
lado real y profundo de las co-
sas que, al final, vamos norma-
lizando, como un telediario,
que es la cosa mds abomina-
ble del mundo».

Esté claro que los dibujos
tienen una ventaja con respec-
to a otros medios para lanzar
mensajes de contenido profun-

do: «El cémic es sencillo de leer
y no tienen las barreras inte-
lectuales que parece que tie-
nen el ensayo o la literatura.
Se asocia a un género que de
por si estaba dedicado a los ni-
fios, a pasar el rato, al diverti-
mento, que es lo que ha sido el
comic en buena parte del siglo
XX. Digamos, pues, que sus co-
digos son muy cercanos ala
mayoria de la poblacién. Eso
lo hace muy accesible».

Humor y filosofia

A esto hay que sumar que el
humor puede convertirse en
un arma de destruccion posi-
tiva: «Es como un atajo de la
filosofia, del pensamiento, y
como ellos, una de sus funcio-
nes basicas es poner todo en
tela de juicio. Lo que en un en-
sayo puede llevar tres paginas
para explicar algo de una ma-
nera inteligible, se puede lo-
grar en una sola vineta. Es
como un salto de sinopsis neu-
ronal inmediato. Acelera pro-
cesos de pensamientoy.

&Y cudles son las puertas del
campo? ¢ Doénde estdn los limi-
tes de la libertad de expresién,
del escarnio, de la critica, del
humor satirico? «No debe ha-
berlas, eso es fundamental. Es
importante que haya limites
en los hechos, no en la imagi-
nacion, que es un campo de
juego y de experimentacion
fundamental para nuestra es-
pecie. Es muy sintomaético de
la esquizofrenia de nuestro
mundo que se ponga mucho
mas énfasis en lo que se dice
que en lo que se hace».

Esta tendencia comprome-
tida con la realidad, de la que
€l es ejemplo, contrasta con esa
otra que tiende a la introspec-
cidn, a la autobiografia: «Tie-
ne mucho que ver con una es-
pecie de fantasia de la indivi-
dualidad que estamos viviendo,
y de narcisismo galopante.
Aunque a veces, a través del yo
y de uno mismo se pueden con-
tar verdades universales. Pero
es verdad que en los tltimos
tiempos nuestro mundo ego-
latra es caldo de cultivo para
c0sas no muy interesantes, al
menos seguin mi opiniény».

Resta por saber si sus dibu-
jos, tan descarnados, dejan un
espacio para ver la luz al final
del tanel: «Yo lo hago con ese
objetivo, y de hecho parte de
mi trabajo, sobre todo en los
ultimos tiempos, aspira a te-
ner esta idea mas positiva, por-
que creo que ya tenemos una
sensacion, aungue sea un poco
inconsciente, de que todo es
una mierda. Lo mds urgente
ahora es ver salidas alternati-
vas antes que seguir redun-
dando en la miseria».

PABLO MARTINEZ PITA
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“Me gustaria

ser el

fotograto
del Rey
Felipe”

Esunaleyenda en la fotografia de
moda, de ahf que haya retratado a
los personajes mas famosos del
planeta. Meryl Streep o Cate
Blanchett, sus proximos objetivos.

Texto Marta Caballero

Londres, aios 70. El, un nifio bien de
Peru que se debatia entre la rebeldia y
una vocacion de lord. Vestia camiseta
ajustada en verano y jersey de cuello
vuelto en invierno. Miraba a los ingleses
como a seres de otro mundo. Eran
tiempos en los gue imperaba, por un
lado, el hedonismo y, por el otro, la ra-
bia y el erotismo que enamoraron a
aquel latino rendido a la moda, la fama,
la contracultura y la alta sociedad, pues
todas eran y son lo mismo.

Casi 40 anos despues, Mario Testino,
uno de los mejores fotografos de moda
del mundo, se encuentra con Yo Dona
en la terraza de un hotel de lujo, en
Ibiza. Ha viajado a la isla para fotogra-
fiar la campana del vodka Ciroc junto
con su nueva musa, Amber Le Bon,
hija de Yasmin Parvaneh y del vocalista
de Duran Duran. Su vasto séquito de
asistentes se ha encargado de que el
espacio rezume perfeccion. El lugar,
vacio al estar vedado a clientes, ve
cémo la playa se despereza a pocos

metros. «Aqui haré mi entrevista», dice
en inglés mientras sefala un velador,
Unico sitio en el que hay gente sentada.
¢ Madera de divo o ubicacion especial?
Lleva gafas de sol oscuras, una camisa
de lino y huele a cedro y limén. «No me
veo un mito, de verdad que no. Uno se
levanta, le duele la espalda..., somos
humanos. Algunos tenemos suerte de
conseguir ciertas cosas pero soy cons-
ciente de que lo que tengo puedo per-
derlo. ¢Para qué voy a creerme mas
gue nadie?», se pregunta Testino. Es
un cazatalentos natural y aunque ha fo-
tografiado a todo el planeta fashion,
pagaria lo que fuera por retratar a las
Mearilyn Monroe y las Greta Garbo...

56 / yodona.com

el fotografo
Mario Testino

«Qué le vamos a hacer, no se puede
tener todo», senala.

YO DONA. ;Es el empeiio de re
tratar la vida lo que le ha convertido
en leyenda?

MARIO TESTINO He tenido suerte,
todo me ha llegado en buen momento.
Hoy muchas personas viven a través de
Kate Moss, de Angelina Jolie o de Lady
Gaga, mi trabajo ha logrado formar
parte de una generacion mas joven.

Ha cumplido 60 anos, ;como lo
gra conservar ese espiritu?

Mi equipo me ayuda a mantenerme en
el mundo. Cualquier cosa gue uno cree
ser manana puede cambiar, por eso es
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esencial estar abierto al cambio e incor-

porarlo al trabajo.

Mentar la trayectoria de Testino es, por
supuesto, hablar de las miles de muje-
res que han pasado por su lente. Sin
esfuerzo, vuelve a enumerar aquellas
que le ayudaron a avanzar en su ca-
rrera. «La primera vez que Madonna
me pidio que la fotografiara para Ver-
sace fue crucial, me hizo mirar la moda
desde otro angulo. No estaba ante una
modelo que pudiera cambiar a mi an-
tojo, sino una persona con la que tenia
que trabajar su caracter. La princesa
Diana también marcé un antes y un
después, de un dia para otro me cono-
cian en todas partes», recuerda.

Ultimamente busca la maxima
extravagancia. ;Qué dice su sentido
estético al respecto?
Hoy si quieres llamar la atencion estas
obligado a hacer algo fuera de lo co-
mun, por eso los disenadores se preo-
cupan mas por su imagen que por
quién va a ponerse la ropa.

;Anora aquel tiempo en el que
todo era muy exclusivo?
Para nada. No hay que vivir con nostal-
gia, sino disfrutar el ahora.

;Qué piensa de Instagram?
iEs genial! Pero lograr una buena foto
no es facil, cualquiera puede bailar pero

Fotograma del
making ofde la
camparia del
vodka Ciroc,
fotografiada por
Mario Testino
. enlbiza.

no todos somos grandes bailarines. En
solo un afno alcancé un millén y medio
de seguidores, me imagino que porque
los que quieren tomar fotos tratan de
fijarse en quien ya se dedicaba a esto.
Durante mucho tiempo me he expre-
sado por medio de mis clientes, pero
esta forma directa me encanta.

¢A qué se debe el ‘hoom’ de Cara
Delevingne, del que usted es, en
buena medida, responsable? Llego a
decir que era la nueva Kate Moss.
Esta es iremplazable. No es que una
sea mas que la otra, son diferentes.
Kate tiene energia, humor, generosi-
dad... y Cara posee sus propias virtu-
des, es muy abierta y escucha. La foto-
grafié para Burberry cuando no era na-
die y me llamo la atencién que Chris-
topher Bailey estuviera dispuesto a ele-
gir a una desconocida. Enseguida vi
que ella ama la vida. Gisele Blndchen
también, entraba y parecia que alguien
habia encendido la luz.

;Quién se le resiste?
Como trabajo para los medios que se
ocupan de documentar quién vale la
pena, acabo fotografiando a todo el
mundo. Pero Cate Blanchett me en-
canta y nunca la he retratado. Tam-
poco a Meryl Streep, que me fascina.
Ni a vuestro Rey, me da pena no ser su
fotégrafo. No se puede tener todo. B

57 / yodona.com
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i el lector troba molestos

els anuncis que apareixen

a les pagines web que visi-

ta amb 'ordinador i a les

aplicacions del mobil, ha
de saber que no estisol: al mon, gai-
rebé 200 milions d'internautes fan
servir algun mecanisme perbloque-
jar la publicitat digital, un 41% més
que fa un any. A Espanya ja sén un
16% dels usuaris i a Grecia més del
35%. Elfenomen dels ad-blockers va
amés, fins al punt que I'lAB, I'orga-
nisme que dicta les normes sobre
publicitat a internet, ha reconegut
formalment que les aplicacions per
bloquejar els anuncis als teléfons
mobils han guanyat la partida a la
industria.

La guerra entre, d'una -

banda, els anunciants i £
els mitjans de comuni-
caci6 que insereixen la
seva publicitat i, de I'al-
tra, els lectors que bus- |
quen maneres d'evitar-la
no és nova, pero va revi-
far amb for¢a el mes pas-
sat, quan Apple vacomen-
car a admetre aplicacions
de bloqueig d’anuncis als
seus sistemes operatius
i0OS i 0OS X. Els titols
d’aquesta categoria de no-
va creacid, com Purify,
Crystal i Peace, es van situ-
ardeseguidaales posicions
meés altes dels ranquings de
descarregues, cosa que va
fer evident linterés dels
usuaris. El moviment d’Ap-
ple s’explica perqué el seu in-
terés és vendre telefons i
I'experiéncia dus millora
sense publicitat. En canvi,
Google no dona cap facilitat
per instal-lar bloquejadors als
maobils amb Android, perque
el seunegoci és precisament la
venda d’anuncis.

Els bloquejadors d’anuncis,
siguin aplicacions mobils espe-
cifiques, complements per ana-
vegadors web o navegadors de-
dicats, fan molt més comode
I'accés al contingut d'internet,

DIGITS I ANDROMINES

ALBERT CUESTA

TWITTER: @ALBERTCUESTA

Les aplicacions de bloqueig d’anuncis guanyen popularitat
i afegeixen un problema al model de negoci dels mitjans de comunicacié digitals

Setge a la publicitat en els mobils

perd també tenen avantatges mesu-
rahles: les pigines sense anuncis es
carreguen molt més rapidament (en-
treeldobleicine vegades més) i tam-
bé consumeixen moltes menys da-
des, un aspecte que es nota sobretot
en el cas dels mobils, on els contrac-
tesacostumen aincloure unlimitde
transit mensual.

Pero les pagines sense publicitat
no generen ingressos per aquest
concepte, i els editors digitals han
entrat en panic: aquest any deixaran
de facturar 22.000 milions de do-
lars (gairebé 20.000 milions d'eu-
ros) per culpa dels bloquejadors
d’anuncis, segons un estudi de Pa-

aeis and Tracking

Wwhiteligted Stes

Llegiu larticle
ambenllacos

Arowsing

Purify (01) i
Crystal (02)
s6n dos dels
bloquejadors
d’anuncis que
Apple permet
incorporar als
seus sistemes
operatius.

® =

geFair i Adobe. Cal tenir en comp-
te que unaweb amb un milié de pa-
gines vistes al dia que mostriquatre
anuncis per paginaa un preu de, po-
sem, cinc euros per cada mil im-
pressions, estara deixant d’ingres-
sar 5.000 euros diaris si només una
quarta partdels seuslectors activen
el bloqueig d’anuncis.

D’altra banda, els bloquejadors
depublicitat no eliminen només els
anuncis, sind també la gran quanti-
tat de codis ocults de rastreig que
permeten als anunciants persona-
litzar els anuncis a partir del nostre
historial de navegacid i dels interes-
sos que hem manifestat ales xarxes
socials. Aixd és un torpede alalinia
de flotacié de la publicitat digital
més lucrativa.

Per aixo Scott Cunningham, vi-
cepresident de I'TAB, admetia fa
pocsdiesal blog de 'entitat que els
anunciants i les seves agencies
s’han excedit posant a prova la pa-
ciéncia dels usuaris amb anuncis
molestos que penalitzen I'experi-
éncia de navegacid, fan dificil gau-
dir del contingut i frenen el rendi-

ment dels dispositius. L'IAB propo-
sara als seus membres unes noves
normes que donen prioritat als
anuncis lleugers, xifrats i no inva-
sius, amb el compromis addicional
de perseguir els consumidors abans
de la compra, perd mai després.

Respostes de tot tipus
Mentre no es moderen els excessos i
segueix pujant'adopcio delsbloque-
jadors, alguns editors ja han comen-
cataprendre mesures. Els més expe-
ditius porten anys demandant -sen-
se éxit- els creadors d'aplicacions
comAdBlock Plus. També n’hihaque
contraataquen impedint I'accés a les
seves webs amb navegadors que tin-
guin activat el bloqueig d’anuncis: si
no em deixes ensenyar-te publicitat,
jonoetdeixollegir-me. Menys agres-
sius son altres com Wired, que et de-
manen que tinguis 'amabilitat de
desactivar el bloqueigquan els visites,
afegint-losala llista blanca d’adreces
enlesqualsacceptes veure anuncis. I,
finalment, n’hi ha que et recorden
I'altra manera de financar la produc-
ci6 d'informacio de qualitat: el brita-
nic The Guardian et suggereix amb
elegancia que t'hi subscriguis quan
detecta que hihas entratamb unblo-
quejador d’anuncis, mentre que els
abonatsde pagament a Eldiario.es no
veuen anuncis quan visiten la web.
En qualsevol cas, si I'adopcid
massiva dels bloquejadors d’anun-
cis és un problema per als mitjans
de comunicacio, perqué la publici-
tat es pot acabar desplagant a pla-
taformes on no pot ser bloquejada,
com Facebook, també pot ser-ho
per als mateixos lectors siels anun-
ciants donen més pes al que anome-
nen publicitat nadiua -que no ésal-
tracosaqueun eufemisme perrefe-
rir-se als publireportatges de tota la
vida- i al contingut patrocinat. Els
mitjans seriosos encara diferencien
clarament aquest material de la in-
formacid, pero alguns editors -i
personatges populars, en els seus
perfils socials- no sén tan escrupo-
losos i amaguen que el que publi-
quen ha estat pagat per un anunci-
ant espavilat. me
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Encuentros en las lindes

Luis Argeo y Ramoén Lluis Bande buscan las
fronteras reales y metaféricas de Asturias y de su
sociedad a través de los testimonios de «Ende»

En busca de la mirada precisa
Permitir que documentalistas de todo el planeta
aporten miradas periodisticas a historias singulares
es el objetivo del proyecto «Field of Vision»

Las lapidas de la memoria

[L.a camara disuelve
fronteras y géeneros

Con creciente frecuencia, el cine documental se centra menos en el relato de los
grandes acontecimientos y mas en dar voz a hombres y mujeres, a menudo anoni-
mos. La camara se convierte en un espejo para que nos veamos reflejados en otros

| 126 de abril de 1986

hubo en la central
nuclear de Cherné-
bil una explosion
que libero materia-
les radiactivos y toxicos en una
cantidad 500 veces superior a
la de la bomba atémica de Hi-
roshima en 1945. Aquel desas-
tre, que provocd muerte, la eva-
cuacion de 116.000 personas y
afecté al menos a 13 paises don-
de se detectaron niveles radioac-
tivos alarmantes, no impidié
que por las mismas fechas el ci-
neasta Jean-Luc Godard acep-
tase una oferta del productor
Menahem Golan para rodar una
pelicula de ficcion. Esa extrafia
coincidencia temporal de una
catdstrofe de dimensiones bi-
blicas y el inicio de un proyec-
to cinematografico convencio-
nal podria entenderse como
aquella entrada del 2 de agosto
de 1914 que Franz Kafka escri-
bid en su diario: «Alemania ha
declarado la guerra a Rusia. Por
la tarde, escuela de natacion».
Un comentario en el que la his-
toria personal se mide en igual-
dad de condiciones con la His-

—

toria. En el caso de Godard, que
filmé una peculiar version de EI
rey Lear que comienza con la
frase «todo esto sucedi6 des-
pués de Cherndbil», es el cine el
que se mide con la Historia o la
ficcién la que se mide con la rea-
lidad. En su pelicula quiso con-
tar con el escritor Norman Mai-
ler, que en principio acepté en-
cantado porque iba a interpretar
a un mafioso y porque su hija
en la vida real seria su hija en la
ficcion, y ambos mantendrian
una relacién incestuosa ante la
camara. Su entusiasmo se disi-
pé al ver en el guion que el nom-
bre de su personaje en la peli-
cula era Norman Mailer.

Devorar imagenes

Ante una cidmara o una graba-
dora la gente proporciona cual-
quier dato con mas facilidad
que sus propios nombres qui-
zas porque ha visto la facilidad
con que se confunden o se ter-
giversan las cosas durante la
elaboracion de las noticias. El
periodismo siempre va por de-
tréds de los hechos pero siem-
pre quiere llegar primero a la

meta. Una de sus muchas pa-
radojas y limitaciones. Los pe-
riodicos, las cadenas de televi-
sion, las emisoras de radio y las
webs necesitan alimento con-
tinuo en forma de imagenes o
palabras que den forma a una
realidad en continuo proceso
de cambio. El caso es mante-
nernos al dia aunque eso su-
ponga vivir mal informado en
la mayoria de los casos, que a
veces es casi peor que vivir de-
sinformado.

Contra todo lo anterior, los
medios de comunicacion (el cine
entre ellos) han creado estrate-
gias a las cuales podriamos lla-
mar cronicas, ensayos o diarios
que en lugar de concentrar in-
formacién, la expanden. ;Como?
A menudo cambiando el obje-
tivo macro por un objetivo mi-
croe introduciendo nombres
alli donde corren el riesgo de
borrarse, en una operacion muy
similar a la que uno puede ob-
servar en la obra de documen-
talistas como Nicolas Philibert,
Ross McElwee, Alan Berliner o
Jo Sol, cuyas peliculas no se con-
forman con mostrar la realidad

sino que ademas pretenden con-
tarla dejandose impregnar a ve-
ces por estrategias de ficcion.
El 23 de octubre de 2011 el
diario The Independentinvité
al cantante irlandés Bono a di-
rigir su edicion matinal, en cuya
portada no habia ni titulares ni
fotografias, solo los nombres
de los 6.500 muertos por sida
en Africa el dia anterior. Tras
aquella demoledora letania se
podian intuir las ensenanzas
de Joseph Mitchell, Gay Talese,
Ryszard Kapuscinski, Svetlana
Alexiévich o Leila Guerriero, pe-
riodistas que nos ensefian a dar
nombre a los dramas y las tra-
gedias, a la vida cotidiana en
medio del desastre. Una suce-
5i6n de nombres en ldpidasy
monumentos desperdigados
por Estados Unidos es lo que

En «Profit Motive and the Whispering Wind»
(2007), John Gianvito visita las tumbas de los
héroes de la izquierda estadounidense

durante las dos legislaturas de
George W. Bush. Ante el elo-
cuente silencio de las image-
nes, los nombres de politicos,
sindicalistas y otros héroes so-
ciales de la historia estadouni-
dense resuenan con una rara
intensidad poética.

Demasiado intimo
Cada Auschwitz impone -en
palabras de Adorno- un silen-
cio en nuestra manera de con-
tar las cosas, que ya no puede
seguir como si nada hubiera su-
cedido. Eso es lo que llevo al
cine a una encrucijada desde
los afos cincuenta, cuando tuvo
que plantearse cudles eran los
limites de la representacion.
Fue como trazar un nuevo
mapa, disolver las fronteras en-
trelos géneros y establecer ne-
gociaciones entre la realidad y
la ficcién. De ahi surgieron me-
nos certezas pero a la vez se for-
mularon muchas mas pregun-
tas gracias a las peliculas de
Chris Marker, Agnes Varda,
Chantal Akerman, Werner Her-
zog, Pere Portabella o Basilio
Martin Patino, que dificilmen-
te podriamos definir como do-
cumentales porque traducen la
realidad a un lenguaje dema-
siado intimo.

Desde entonces las dimen-
siones histdricas y politicas del
mundo han dado paso a sus di-
mensiones humanas, en un pro-
ceso que nos recuerda las visio-
narias novelas de Roberto Bo-
lafio, donde los detectives
salvajes del siglo XXI van en

puede verse en la busca de los de-
prodigiosamedi- CADA AUSCHWITZ saparecidos del
tacion fi'lmica IMPONE -EN siglo XX. Eso es
Profit Mt_)ﬂve a_nd PALABRAS DE lo que ha_ce que
the Whispering hoy admiremos
Wind (2007), de ADORNO-UN tanto el periodis-
John Gianvito, so- SILENCIO EN mo de largo
breel tristepapel NUESTRA MANERA  atiento, como el
de los liberales DE CONTAR de Martin Capa-
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El suefio convertido en pesadilla

Con respaldo de David Lynch, «The Interview
Project» es un coro de 120 retratos de tres
minutos grabados a lo largo de Estados Unidos

rros, o las investigaciones fil-
micas de Frederick Wiseman.
Eso es lo que nos ayuda hoy a
nombrar la realidad aunque en
muchos casos sigamos sin en-
tenderla, algo que aun asi nos
empuja a considerar The Inter-
view Project (http://inter-
viewproject.davidlynch.com/)
uno de los comentarios mas ra-

dicales sobre los estragos del
capitalismo en la poblacién es-
tadounidense, cuyos suefios
han acabado convertidos en pe-
sadillas o en insomnio perma-
nente, Son 120 retratos filmi-
cos de tres minutos de dura-
cién cada uno, rodados a lo
largo de 20.000 millas y seten-
ta dias en 2009 con el apoyo de

David Lynch, en los que sus per-
sonajes reales componen un
coro de voces contando peque-
fias batallas para mantener a
salvo sus identidades dentro de
un sistema donde todos somos
redundantes y sustituibles.
Con la intensidad temporal
de la television y el rigor formal
del cine, trabajos asi han en-

contrado su habitat perfecto en
la web, libres de corsés y con
metodologias nuevas (aunque
en ellas se noten las influencias
de Jean-Marie Straub y Danié-
le Huillet). Incluso Laura Poi-
tras, que gano el Oscar al Mejor
Documental gracias a Citizen-
four (2014), lo ha entendido asi
y ha creado la extraordinaria
web de periodismo visual
https://theintercept.com/ fiel-
dofvision, para proporcionar
noticias sin desvirtuar ni su
forma ni su contenido con
los apremios del reporteris-
mo convencional.

Sociedad marchita

En Espaia ese tipo de pro-
yectos que combinan perio-
dismo y cine todavia no ha en-
contrado su lugar aunque en
algunas cadenas de television
regional, como la TPA, se ha-
yan producido programas tan
estimulantes como Ende (2012),
que es una mezcla de documen-
tal etnografico, cine de carre-
tera, western crepuscular y re-
trato filmico para describir una
parte de la sociedad asturiana
mientras se va marchitandoy
disolviendo, un poco como su-
cedia con la familia tradicional
en las peliculas de Yasujiro Ozu,
sin dramatismo ni acritud, mas

bien con la resignacion del pa-
sado cuando ha de dar pasoal
futuro (http://www.rtpa.es/vi-
deo: Ende_551346739090.html).

W. G. Sebald, a quien sus ami-
gos llamaban Max, descubrio
escuchando un programa de
radio que el verdadero nombre
del bailarin estadounidense
Fred Astaire era Frederick Aus-
terlitz, y de ese detalle nacio el
iltimo libro que consiguié ter-
minar antes de su muerte. Hace
unas semanas la periodista
Svetlana Alexiévich gand el Pre-
mio Nobel, recordandonos que
hoy laliteratura es una técnica
mixta en la que ya no vale la
pena hablar de génerosyen la
que el paisaje de la Historia ha
dejado de ocupar el centro de
nuestras preocupaciones, que
estan mads ligadas a su retrato
porque en €l nos sentimos me-
nos insignificantes y podemos
vernos reflejados. En sus libros
y crénicas, y acaso en las peli-
culas que se estdn haciendo en
estos momentos en diferentes
partes del mundo, Chernébil ha
dejado de ser un lugar y se ha
transformado en sus victimas,
porque en ellas reconocemos
una forma de identidad bastan-
te parecida a la nuestra.

HILARIO J. RODRIGUEZ
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ANTD A ANAY
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Ana Blanco, presentadora de informativos de TVE.

os que la queremos, jpor qué queremos tanto a Ana
Blanco? Lo expresaré con una frase escueta y simple:
porque su imagen representa mejor que cualquier
otra el espiritu de la television publica. Su figura es
lo mejor de esa tele que casi hemos perdido pero que
ella, con su sola presencia, mantiene en pie. Queremos
a Ana porque su estilo es discreto, no tiene nada que
ver con la televisién actual del espectaculo, no es una
estrella, nadie la toma como tal, no se comenta en las
tertulias politicas ni en las columnas ni se cuchichea
lo dltimo que ha contado Blanco en las noticias, porque Ana
presenta con la misma tranquilidad y dulzura todos los dias,
ahora por las noches. No llama la atencién nuestra dama
por un estilo peculiar de vestir: ella va maqueada como una
profesional que trata de pasar inadvertida, sin aspavientos ni
escotes, sin cortes de pelo radicales. Su aspecto es casi idén-
tico al que mostré hace mas de 20 afios, cuando su cara de
nifia algo asustada aparecié por vez primera en pantalla. La
mirada de Ana no se distingue por su intensidad, esos ojos
castafios se posan sobre nosotros como si su duefia estuviera
resignada a ser la transmisora de las tensiones, los desacuer-
dos y las desgracias. Eso si, cuando cuenta algo alegre, en su
boca se dibuja una sonrisa timida, dulce, que nos sube el ani-
mo. Esa dulzura no es impostada. Ana es igual en pantalla
que en persona. La reconocen sus compaifieros, que tantas
horas de trabajo han compartido con ella, no en los pasillos,
porque nuestra presentadora es poco dada al pasillismo y al
chisme. Si el mal ambiente que se respira en Television Espa-
fiola le afecta en el animo, Blanco lo vive, cuentan, sin aspa-
vientos, aunque sospecho que en ocasiones le gustaria verse
libre de presiones y salir corriendo. Los que con tanta fe la
escuchamos estamos convencidos de que cualquier directivo
de una tele privada estaria encantado de hacerle un hueco
en su parrilla, pero lo cierto es que si Ana Blanco abandona
la television piblica muchos sentiriamos que se nos ha ido
el rostro en el que seguimos confiando. Ella lo intuye, sospe-
cho que lo intuye. Ademis, jqué haria Blanco, tan formal, tan
considerada, tan poco proclive a la vanidad de las estrellas de
la tele, tan reservada en sus opiniones, si se viera forzada a
imponer su sello personal en la narracién de noticias o en las
entrevistas? No puedo imaginarla haciendo ostentacién de
perspicacia, tampoco acorralando a un entrevistado o dando
muestras de colegueo con un politico.
Queremos tanto a Ana, los que la queremos, porque es
depositaria de un estilo que los nuevos tiempos se han ido
tragando. Aquellos tiempos en los que el periodista no era

Ella es la television piblica en si misma, su
sobriedad y distancia es lo que marca la diferencia

el centro de las miradas, ni un héroe civil, ni proclive a ser
entrevistado por otros colegas que consideran que parte de
su oficio es dedicar un tiempo a la promocién y al autobom-
bo. Las televisiones han acabado por convencernos de que el
protagonista del show es el que pregunta, no el que responde.
Enhorabuena.

Pero ahi estd Ana Blanco, resistiendo, una mujer madura,
aplicada, serena, seria sin severidad, atenta al que responde,
tan atenta que su siguiente pregunta siempre enlaza con la
respuesta del invitado. Ahi estaba Ana la otra noche ante Ra-
joy. Muchos hubieran esperado que esta presentadora, a la
que pocas veces vemos las piernas, se dejara manejar por un
presidente del Gobierno tendente a responder un cuestiona-
rio traido de casa. Y no. Con educacién pero sin doblegarse,
con toques puntuales y certeros, la periodista consiguié que el
personaje se retratara a si mismo; el mas sutil de los métodos
en este género periodistico. La entrevista no consigui6 gran-
des niveles de audiencia, lo cual no deberia preocuparnos si
no fuera para constatar que el piiblico anda encandilado con
encuentros mas ocurrentes. Pero Ana es la television puabli-
ca en si misma, su sobriedad y distancia es lo que marca la
diferencia. La otra noche, sus compafieros le organizaron un
homenaje privado para celebrar sus 25 afios al frente de un
informativo. Todo hubo de prepararse secretamente porque
a Blanco le espanta ser el centro de atencion. Cuentan sus
colegas que expresé su emocién durante unos segundos para
luego ser una mads en la fiesta en su honor. En la tele estin
convencidos de que la presentadora cuenta con un duende
que le va dictando lo que tiene que decir incluso cuando las
palabras faltan. El ejemplo mis notorio fue el 11-S, dia en el
que el informativo partio de una sola imagen, la de la primera
Torre Gemela incendiada. Blanco estuvo 12 horas al frente
de aquello. Narraba lo que veia pero también aquello que no
veia. Algo que sélo podria explicar Iker Jiménez, su compa-
iero este ano en los Ondas. Ese duende es el que apreciamos
los que estamos al otro lado, sentados, en casa. Ain diria mas,
es imposible no querer a Ana.
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POLIDEPORTIVO

Periodistas italianos asaltan
a Marc Marquez en su casa

El piloto sufre un rasgufio en el cuello y su entorno
dice que esta mafiana denunciaran los hechos

Segun desveld a ultima

hora de la noche de ayer

el periddico deportivo
Marca, Marc Marquez

fue agredido ayer en su

casa de Cervera por unos
periodistas italianos que
quisieron gastar una broma
al leridano que al final se les
fue de la mano.

Cervera
REDACCION
Seglin el rotativo madrilefio Marc
Marquez se vio zarandeado, aga-
rrado e insultado en su propia ca-
sa y con un arafiazo en el cuello.
El rotativo cita fuentes poli-
ciales e indica que los hechos
sucedieron a media tarde, cuan-
do Marc regresaba de hacer dirt
track junto a su hermano y su
padre en el circuito de Rufea.
Alli esperaban apostados en la
puerta del parking de su adosado
Stefano Corti y Alessando Onnis,
junto a un camara, todos ellos
periodistas del polémico progra-
ma Le lene (Las Hienas), una es-
pecie de Caiga quien Caiga aun-
que, al parecer, algo mas pasado

10

wihil

|

de vueltas.

Al parecer se acercaron a Marc
para entrevistarle de forma soca-
rrona, pero Marc, que al regresar
de Malasia ya dejo claro que ha-
blaria en Valencia la semana que
viene, se nego. Luego entraron en
el parking y la cosa paso a mayo-
res cuando sacaron dos botellas
de cava que rompieron contra
una pared y el suelo para simu-

FOTO: Marca.com / Los periodistas que asaltaron a Marc

lar un podio. Julia, el padre, salio
de la furgoneta enfadado, ya que
ademas los periodistas portaban
una especie de trofeo, la Copa di
Minchia, que venia a ser un gi-
gantesco aparato genital mascu-
lino, seglin testigos presenciales.

Cuando vio el cariz de la situa-
cion, Marc optd por entrar dentro
del garaje, invitando a salir de su
propiedad privada a los periodis-

T

tas, que en ese momen-
to habrian agarrado del
hrazo y zarandeado al de
Cervera, ademas de su-
jetarle por el cuello, por
lo que resultd herido,
aunque de escasa con-
sideracion. Rapidamen-
te la familia se puso en
contacto con la policia y
los Mossos d’Esquadra
se personaron en la casa
identificando a los tres
periodistas. Estos se que-
jan de que les rompieron
las cdmaras y se queda-
ron las imagenes. Segun
fuentes policiales, se
marcharon rapidamente
porque perdian el avién
de vuelta.

Segun fuentes de la familia de
Marc consultadas por LA MANA-
NA, el piloto leridano esperara
hasta este sabado por la mafa-
na para interponer una denuncia
contra estos dos reporteros por
colarse en su casa y agredir al pi-
loto, lo que podria constituir un
delito de allanamiento de mora-
da.
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JOVES EMPRENEDORS AMB GUARDO

Un mort que
arribaalOndas

Radio Barcelona premia el projecte de final
de grau de sis exestudiants de la UPF

H OLGA LERIN

BARCELONA

«Quan vaig saber que haviem gua-
nyat un Ondas em va costar re-
accionar. No ho tenia al meu ma-
pa mental. | vaig pensar en Salva-
dos. Em vaig dir: ‘Quan els el van
donar a ells es van posar molt con-
tents; suposo que nosaltres tam-
bé hem d'estar-ho’». Amb aquesta
logica aclaparadora va rebre Jordi
Porcel aquesta bomba dimecres
passat, mentre es dirigia a veure
una exposicio a La Virreina, Amb
cinc exestudiants més de Comuni-
cacié Audiovisual dela Universitat
Pompeu Fabra (UPF) -Lluis Ferrer,
Héctor Mas, Adria Espi, Joan Losa-
da i Marti Pavia-, és el creador d’El
maori viu, episodi pilot d'una ficcio
que ha obtingut el prestigiés guar-
do com el Millor Programa o Série
emes per internet, categoria que
aquest any s'estrenava en els pre-
mis de Radio Barcelona.

El mort viu va ser el projecte que
va inaugurar, el mes de setembre
passat, el programade BTV Tubd'as-
saig, un espai de nous formats im-

pulsat per la tele municipal i la UPF
perdonar visibilitat a les peces d'es-
tudiants i joves talents. Presentat
com un treball de final de grau, es
va quedar curt en 'accié de micro-
mecenatge que es proposaa Tub d'as-
saig (només va aconseguir 3.015 eu-
ros, dels 8.500 a qué aspirava), pero
sens dubte, amb I'Ondas li ha tocat
laloteria.

«Es una manera de reivindicar el
talent i la universitat publica», refle-
xiona Espi sobre la distincio, que di-
jous passat va reconéixer a EL PERI-
ODICO que el grup necessitava «un
parell de dies» per «pair» I'esdeveni-
ment. Porcel afegeix: «El cami ara
sera molt diferent i hem de meditar
I'estratégia».

Espivaconcebrelahistoriad'una
familia desestructurada, ambun fill
d’alld més dificil, mentre tornava
a casa seva a Valéncia («Els viatges
amb Renfe et fan pensar...», expli-
ca). El mort viu beu de I'humor negre
dels germans Coen, del costumis-
me del cine de Luis Garcia Berlan-
gaidel classic de David Lynch Twin
Peaks. «Hem crescut amb les séries i

v

ALVARO MONGE

‘El mort viu’ beu
del costumisme de
Berlanga, I’lhumor
negre dels Coen

i “Twin Peaks’

»» El sextet guanyador > D'esquerra a dreta, Ferrer, Porcel, Mas, Espl, Losada i Pavia.

acabes interioritzant narratives», as-
segura Mas, «Voliem fer una cosa en
la linia del que ens agradaria veure a
la televisi6 d’aqui i que comencema
intuir en séries com El Ministerio del
Tiempo o Mar de plastico...», afirma
Ferrer.

Amb aquest germen i una came-
ra de fotos professional es van posar
a treballar. Hi va haver casting d’ac-
tors i fins a un mes d'assajos —«Voli-
em anar més enlla d'un treball de final
de curs», apunta Losada- en la con-

feccio del pilot (que és a Youtube).
S6n 30 minuts i un pressupost «low
cost»: entre 3.000i 4.000 euros. Per-
qué el mort en qiiestié segueixi viu
calculen una xifra més alta (10.000
euros, almenys, per a tres capitols) i
lacoHaboraciéde productores. «Ens
hem de creure que som professio-
nals i pagar a la gent», diu Porcel,
que, per cert, després del sobresalt
de1'Ondas, va veure 'exposicié de
La Virreina com si fos un dia d'allo
més normal=
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CASA REAL REVISTA DE UNIDAD EDITORIAL

LA REINA RECIBE
EN AUDIENCIA AL
EQUIPO DE ‘YO DONA’

La publicacidon femenina de EL MUNDO, que
celebra su 10° aniversario, visita La Zarzuela

EL MUNDO MADRID
La Reina recibi6 ayer en audiencia
en el palacio de La Zarzuela a Yo
Dona con motivo de su 10° aniver-
sario. Dona Letizia salud6 a Anto-
nio Fernandez-Galiano, presiden-
te de Unidad Editorial; Marta Mi-
chel, directora de la revista; Javier
Cabrerizo, director general del
grupo; David Jiménez, director de
EL MUNDOQO, y una representacion
del equipo de la publicacion.
Marta Michel manifesté a la
Reina que este encuentro era el

mejor colofén a un afo plagado
de éxitos para la revista de Uni-
dad Editorial, como por ejemplo
el Premio Nacional de la Moda
que concede el Ministerio de In-
dustria, en la categoria de Profe-
sionales de la Comunicacion, la
Academia y la Cultura. Y le agra-
decid el gesto de recibir a los
miembros de Yo Dona, a los que
Dona Letizia se interesé por co-
NOCer uno a uno.

En la conversacidn, la Reina
destaco la profundidad de los re-

De izquierda a derecha, Javier Cabrerizo, director general de Unidad Editorial; Antonio FernéndezGaIianu. presidente

de Unidad Editorial; Dofia Letizia; David Jiménez, director de EL MUNDO; y Marta Michel, directora de ‘Yo Dona’. rooL

portajes sociales de Yo Dona,
ademads de las paginas dedicadas
a las tendencias de moda, belleza
y estilo de vida propias de una re-
vista femenina. Dona Letizia de-
mostro que conoce bien los con-
tenidos y los enfoques de una pu-
blicacién lider de la prensa

semanal dirigida a la mujer.
Temas como la conciliacion, el
liderazgo femenino, la imagen
publica de la mujer, la moda es-
panola y la importancia de una
alimentacion sana, al hilo de la
reciente advertencia de la Orga-
nizacién Mundial de la Salud, se

abordaron durante este encuen-
tro informal, que se prolongé por
espacio de casi una hora. La Rei-
na se interesé especialmente por
la selecci6n de los personajes de
portada y el tratamiento equili-
brado entre interés informativo y
una estética muy cuidada.
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Cinco minutos para
un retrato periodistico

CaixaForum Madrid selecciona las mejores fotografias
publicadas por el fotoperiodista Pedro Maduefio. PorV. Barahona

inco minutos. Vic-
tor Jara cantaba eso
de que “la vida es
eterna en cinco mi-
nutos”. 300 segun-
dos que, como decia
el cantautor chileno, provocaban
una “sonrisa ancha” en el rostro de
Amanda. Esa expresion de su faz,
unida a “la lluvia en el pelo”, con-
seguia, segun el cantautor, que la
enamoradalo iluminase todo.

Quién sabe si es amor lo que sien-
te un fotégrafo cuando se planta,
objetivo en mano, delante del per-
sonaje al que va a retratar. Quién
sabe si las facciones de Pedro Ma-
duefio dibujan una sonrisa ancha
mientras €, en escasos cinco minu-
tos, busca la imagen perfecta. Lo
cierto es que, debido a sus compo-
siciones, su juego de luces y som-
bras, sus perspectivas novedosas y
la profundidad psicoldgica que de-
rrochan las personalidades inmor-
talizadas, las fotografias de Madue-
fio se ha convertido en un referen-
te dentro del retrato periodistico
espariol.

Ahora, en la exposicion Pedro Ma-
duerio. Cinco minutos. Retratos pe-
riodisticos, 1977-2015, la Obra Social
laCaixa retine 44 trabajos publica-
dos por el fotoperiodista nacido en
La Carlota (Cordoba) a lo largo de
sus 38 afios de profesion. Hasta el
10 de enero del afio que viene, el
CaixaForum de la ciudad de Ma-

Uno de los retratos de Pedro Maduefio en la exposicion. osra sociAL LACAIXA

drid, ubicado en el niimero 36 del
Paseo del Prado, se convierte en el
hogar efimero de escritores de la
talla de Terenci Moix, Juan Marsé,
Juan Goytisolo, Eduardo Mendo-
za, John Irving y Fernando Arra-
bal, entre otros. Conviven con ellos
figuras como el cocinero Ferran
Adri4, la cineasta Isabel Coixet, los
actores Fernando Fernan Gémez y
Lluis Homar, el torero José Tomas,
la bailarina Pina Bausch o el pintor

Antoni Tapies, a quien Maduefio
invito a usar su rostro como lienzo.
Todos ellos son capaces de testifi-
car con su imagen la evolucion de
la sociedad espafiola a lo largo de
casi cuatro décadas; gracias a cin-
co minutos. 300 segundos que pre-
ceden al retrato de un instante. Cin-
co minutos que han convertido un
gesto desafiante, una sonrisa pica-
ra o una mirada perdida en un acon-
tecimiento eterno.
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NOMBRAMIENTO
rante el tltimo afio y medio ha tra- de Zaragoza y experta en Informa-

Cristina Triana, nueva
delegada en Cataluna

elEconomista BARCELONA.

elEconomista hanombrado a Cris-
tina Triana (Madrid, 1979), delega-
da del diario en Catalufia. Triana
ha desarrollado gran parte de su ca-
rrera periodistica en el periddico,
donde ha ocupado distintos pues-
tos, tras formar parte del equipo de
periodistas fundadores en 2005,

Durante sus primeros afios en
elEconomista, trabajé como redac-
tora de la seccién de Bolsa & Inver-
sion. Posteriormente, paso a coor-
dinar Ecotrader, el exitoso portal
premium de estrategias de inver-
sion de elEconomista.

En 2013, fue nombrada jefa de re-
daccidn, cargo que ocupd hasta que
en 2014 se trasladd a Barcelona. Du-

bajado como directora de comuni-
cacion financiera en Kreab en Ca-
talufia, desde donde se reincorpo-
ra al diario como jefa de redaccion
y delegada.

Ademas de en prensa escrita, la
periodista cuenta con una amplia
experiencia, tanto en radio, como
en television.

Cristina Triana es licenciada en
periodismo por la Universidad Com-
plutense. En 2013, obtuvo el Exe-
cutive Master en Direccion Finan-
ciera del Instituto de Empresa (IE).
También es experta en Informa-
cién Financiera por la Universidad

Cristina Triana. r¢

cién bursatil por la Universidad
Complutense. Asimismo, cuenta
con experiencia docente, ya que ha
sido profesora de mercados finan-
cieros para periodistas en la Fun-
daci6n Ceddet.

“Estoy muy orgullosa de que elE-
conomista me haya confiado la res-
ponsabilidad de liderar a su equi-
po en Catalufia en un momento tan
importante”, explica Triana.

Ademas de los contenidos infor-
mativos diarios, la periodista diri-
gira la revista mensual digital “Ca-
talunya”, cuyo préximo niimero se
publica el lunes 2 de noviembre.
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‘Cinemania’
cumple 20 afios

La revista edita una edicion especial

Cinco Dias Madrid

El cine celebra dos décadas de cine
con un numero especial del 20
aniversario y un invitado de lujo:
Spectre, el Gltimo James Bond. En
esta edicién se rinde tributo a di-
rectores de la llamada generacion
Cinemania, como Michel Gondry,
Nolan, Bong Joon-Ho, Sofia
Coppola o Wes Anderson, entre

otros. En el mismo niimero, Ale-
jandro Amenabar se sienta en la
silla de Tesis, y se fotografia a Alex
de la Iglesia frente al cartel de
Schweppes de La Gran Via ma-
drilefia. También se recorre las dl-
timas dos décadas del cine espa-
nol a través de sus 20 mejores lo-
calizaciones.

¢Quiénes son los cineastas del fu-
turo en Espafia? Actores, directo-

T

JAWES ROND

TR

Ultima portada de Cinemania.

res, guionistas, sonidistas o di-
rectores de fotografia... La inno-
vacion también estd presente en
temas como, IMDD y otras 19 re-

voluciones que han cambiado el
cine en los Gltimos anos, asi como
las 20 mejores portadas y otros tan-
tos carteles favoritos de la revista.
También de aniversario se en-
cuentra Seven, que cumple los mis-
mos anos que la revista.

Pero el invitado de lujo este mes
es James Bond, en un amplio re-
portaje sobre Spectre, con Daniel
Craig, Monica Bellucci y Léa
Seydoux. Se completa el especial
dedicado al agente 007 con 20 ci-
nemaniacos, que relatan las mi-
siones favoritas de este héroe, a la
vez que recuperan Goldeneye.

La seccion de series se comple-
ta con las recomendaciones de Ja-
vier Olivares, creador de El Mi-
nisterio del Tiempo, que descubre
las 20 series imprescindibles.
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Eva Cebrian,
nueva directora
de radios
musicales de
PRISA Radio

Cinco Dias Madrid

Eva Cebrian ha sido nom-
brada directora de las cade-
nas musicales de PRISA
Radio en Espana. La empre-
sa informé que busca refor-
zar su estructura para afron-
tar con garantias “los desa-
fios” que plantea la revolu-
cion digital, la evolucion tec-
nolégica, las nuevas plata-
formas de contenidos y las
redes sociales que han trans-
formado los viejos usos en el
consumo de musica. Cebridn
reportard al director de 1a ca-
dena SER y de PRISA Radio
en Espana, Vicente Jiménez.

La nueva directiva se ha
marcado entre sus objetivos
reforzar el liderazgo de las ra-
dios musicales de PRISA,
potenciar la cadena niimero
uno, 40 Principales, como
gran contenedor de la cultu-
1a pop; innovar en la creacion
de contenidos y formatos, e
implementar la transforma-
cion de los equipos humanos
y las herramientas tecnolo-
gicas. Por 1iltimo, trabajara
por impulsar eventos e ini-
ciativas destinadas a incre-
mentar audiencias e ingresos.

“Las radios musicales de
PRISA son lideres desde hace
décadas en LEspana y Améri-

Eva Cebrian, directora de cade-
nas musicales de PRISA Radio,

ca Latina. Es desde esa posi-
cion desde la que tenemos
que afrontar las transforma-
ciones necesarias para seguir
siendo imprescindibles”, ha
comentado Vicente Jiménez.

Eva Cebridn tiene una
larga trayectoria como eje-
cutiva en distintas empresas,
sobre todo en medios de co-
municacién y en proyectos
musicales, audiovisuales y
digitales. Asume la direc-
cién de 40 Principales, Ca-
dena Dial, Maxima FM, M80
Radio y Radiolé, que suman
en conjunto 7.339.000 oyen-
tes. Ya fue directora de 40
Principales en Cataluia y Ba-
leares v subdirectora a nivel
nacional de la emisora. Ade-
mis, fue directora de ocio y
entretenimiento de Prisa-
com, dirigi6 el drea de cine de
RTVEy fue directora de pro-
gramas de TVE.
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TV3 tanca el conflicte laboral
amb la signatura del conveni

Ladireccio de la Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals (CCMA) i el comi-
té d’empresa de TV3 han firmat el nou
conveni col-lectiu de la televisio pablica
catalana, en un gest que tanca definitiva-
ment un periode de quatre anys de con-
flictivitat laboral. Al juliol s’havia arribat

aun preacord que els treballadors van ra-
tificar en referendum al setembre ambun
89% de vots a favor. El text, que té valide-
sa fins al 2016 pero es podria prorrogar
dos anys més, preveu el retorn gradual,
fins al 2018, del 5% de retallada salarial
que s’aplica a la plantilla des del 2013.
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TVE renova el programa
de Bertin Osborne

El consell d’administracié de RTVE ha encar-
regat una segonatemporadade 18 capitolsd’En
latuyaoenlamia,l’exitos programad’entrevis-
tes que presenta Bertin Osborne. Lesnovesen-
tregues seran meés llargues, i per aixo el seu cost
-ielsoudel presentador, actualment de 10.000
euros per programa- s'incrementara.
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Jorge
Ramos

EN PORTADA

Periodista mexicanoy presentador
de noticias del canal latino Univision,
llego a EE UU tras ser censurado
en su pais de origen. Hoy, desde su
plato en Miami, es uno de los rostros
mas influyentes de América. Se
considera uninmigrante mas entre
los 55 millones de hispanos. Y se ha
convertido, para muchos, en la voz
de aquellos que no la tienen: los
indocumentados. Célebre por sus
preguntas incomodas, hace poco
cuestiono los delirios xenofobos de
Donald Trump en un tenso cara a cara.

POR LUIS BARBERO FOTOGRAFIA DE ANGEL VALENTIN
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—r ENTREVISTA A JORGE RAMOS

El periodista Jorge Ramos solo entiende el oficio desde el compromiso, casi como si
tuviera una mision redentora que no puede y no quiere esquivar. Nacido en México hace
57 afos, vive desde 1983 en Estados Unidos, donde con esfuerzo, talento y coraje se ha
situado entre los personajes mas influyentes del pais. Sus palabras, nitidas y precisas,
atruenan desde los informativos de la cadena hispana Univision, en un ejercicio diario
deindependenciay critica al poder sin importar el color politico. Temido por unos
pocos, vituperado por otros tantos y respetado por una mayoria, Ramos se ha convertido
en la conciencia hispana de Estados Unidos. Es una de las voces mas representativas

de los 55 millones de hispanos que viven en el pais, pero es, sobre todo, la voz de

los 11 millones de indocumentados que residen en la primera potencia mundial.

Lacausade losinmigrantes es su causa. En
esaclave hay que entender el célebre enfren-
tamiento que tuvo con el magnate Donald
Trump, que aspira a ser el candidato repu-
blicano en las elecciones estadounidenses
del proximo afio v cuyo discurso xenéfobo
ha monopolizado la precampana. Ramos le
dijoen lacaraaTrump que sus propuestas de
deportar alos 11 millones de sin papeles o de
construir un muro en la frontera con México
son imposibles de cumplir. Se le ha reprocha-
do que actuara mds como un activista que
como un periodista, pero él no tiene dudas:
hizolo correcto.

JQuésignificahoyserhispanoenEstados
Unidos?Significa tener mas peso que antes.
Hemos pasado de ser invisibles a ser visibles y
atener poder. Esto es nuevo porque hasta hace
poco los hispanos casi no contaban, no tenian
influencia. Cuandoyollegué en 1983 habia 15
millones de hispanos, ahora hay 55y dentro
de 35 afios seremos mas de 100. Influimos en
la muisica, la comida, la formaen que se habla,
laeconomia y la politica..., entodo. Sin los
latinos, este pais no se mueve. Hay una nueva
reglaenla politica de Estados Unidos: sin esta
comunidad, nadie llega a la Casa Blanca.

Qué ha permitido ese cambio? Son

fundamentalmente dos cosas. Primero, los

“En EE UU hay una
nueva regla: sin
latinos, nadie llega
ala CasaBlanca”

numeros. Es una ola demografica, la ola latina
esabrumadora. Actualmente somos el 18% de

la poblacion y vamos a ser un tercio en 35 afios.

Sencillamente somos muchos y cadavez
seremos mas. Hay una anécdota muy linda.
A principios del siglo pasado habia parquesy
tiendas en Californiay Arizona en los que se
decia: “Prohibida la entrada a perros y mexi-
canos”. Hoy los hispanos tienen sus propios
negocios con letreros donde pone “We speak
English”. Esun cambio genial. La segunda
gran transformacion es que los hispanos nos
hemos convencido de que todo es posible en
Estados Unidos. Creemos que el suefio ameri-
canoesalgo que se puede tocar.

Usted es considerado unadelas per-
sonalidades mas influyentes del pais.
;Como gestionaeste hecho,enel quese
mezclarin vanidad, responsabilidad,
vértigo...? El problema en Estados Unidos

es que no hay representacion politica para
los latinos. Somos 55 millones y solo tene-
mos tres senadores. Somos una poblacion
mucho mayor que lade Espafa y casino
hay politicos que nos representen. A los
periodistas latinos nos ha tocado la doble
funcion de reportar como cualquier otro
periodista en cualquier parte del mundo

y, alavez, hablar por los que no tienen voz.
Tenemos una funcion periodistica y una
social. Estamos hablando de 11 millones de
personas indocumentadas en este pais a las
que nadie representa.

:Noesdemasiadacarga asumirlavozde
los 11 millones de personas indocumen-
tadas que viven en Estados Unidos? Lo
que pasa es que yo soy igual que ellos. A fin
de cuentas, inicamente soy un tal. En mi
cuenta de Twitter, primero me defino como
inmigrante y luego como periodista. La
tinica diferencia con los inmigrantes que no
tienen voz es que yo poseo un pequefio papel
del tamano de una de mis manos que dice
que estoy legalmente en este pais. Laotra
diferencia es que puedo salir en television

y decir cosas, en inglés y en espaiiol, que
muchosde ellos no pueden.

Lasimadgenes de su enfrentamiento con
Donald Trump dieron la vuelta al mundo.
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El periodista de origen mexicano Jorge Ramos, durante la grabacién de un programa reciente en el platé de Univisién en Miami (Florida).

(Havuelto averel momento? Cada vez que
entro en Internet me tropiezo conellas. Y
algunas veces las vuelvo a escuchar.

&Y qué piensa? Que hice lo correcto. Hice
tres cosas que estuvieron bien. Lo primero,
enfrentarme a Trump. Habia que decirleen
su cara que muchos latinos le odian. Segun-
do, que hice la pregunta de pie. Estabacon-
vencido de quesi hacia la pregunta sentado,
iba a haber una disparidad del lenguaje cor-
poral. Y tercero, hice bien en no irme hasta
que acabé todas las preguntas. La television
hay que producirla, nada ocurre porquesi.
Estdbamos buscando un momento paraen-
frentarnos al hombre que mas odian los in-
migrantes en este pais. Previamente le habia
enviado una carta manuscrita, de esas que ya
nose hacen, y le puse mi teléfono mévil. El
lo publicé en Internet y tuve que cambiar el
nimero. A partir de entonces estuvimos pla-
neando como hablar con él y hacerle todas
las preguntas que estaba tratando de evitar.

Paralosinmigrantes se convirtioenun

alracismo, la discriminacién, la corrupcion,
las mentiras publicas, las dictadurasy los
derechos humanos. Si como periodista no to-
mamos partido en estas seis dreas, no estamos
haciendo bien nuestro trabajo. No puedes
entrevistar aundictador y hacerle lamisma
entrevista que aunavictima. No puedes
tratar igual a un Gobierno que ha violado los
derechos humanos que a los familiares de los
desaparecidos. Y aTrump no puedes tratarlo
igual que alos demads politicos cuando esta
discriminando y atacando a tus vecinos, a tus
amigosy atushijos. El mejor periodismo se
hace cuandolos periodistas toman partido.
En Estados Unidos tenemos el caso de los re-
porteros de The Washington Post que obliga-
ron a la renuncia de Nixon, o el de Anderson
Cooper, que denuncio la gestion del Gobierno
tras el paso del huracan Katrina. Tenemos a
Oriana Fallaci, la gran periodistaitaliana,oa
Elena Poniatowska, la maravillosa maestraa

“A Donald Trump

la que hay que agradecer que sepamos lo que
pasé en la masacre de 1968 en México.

¢El periodismo exige no solo narraciones
asépticas, sino mancharse las manos?

Si, incluye enlodarse, meterse a fondoen un
temay luego tomarla decision ética de no ser
neutral. La neutralidad que nos han inculca-
doen las escuelas de periodismo me parece
que esta muy bien como primer paso. Sison
dos muertos, decir que son dos muertos. Si
esrojo, decir que es rojo. Hay que ser precisos,
pero el segundo paso es tomar partido, noen
todos los casos, pero si tomar partido.

:Estd perdidalacausadelosinmigrantes
indocumentados? No, es una causa que ya
hemos ganado. Trump es el ultimo candida-
to que se atrevera a proponer la expulsion de
11 millones de inmigrantes. Es una estupidez,
una ideavieja que da votos temporalmente,
peroque alalarganovaafuncionar.

Usted arrancé un compromiso a Barack
Obama sobre lareforma migratoria que

héroe, perotambién recibio criticas que habla quc deCIrle a no ha cumplido. ;Le hadecepcionado?

sostenian que se comporté maAs como un la cara que mucl]()s Estoy desilusionado con Obama por dos

activista que como un periodista. Entien- latinos le Od ian” cosas. Primero, por no cumplir la prome-

do esas criticas, perolounico que hicieron fue sade presentar una ley migratoria en su

reforzar mi conviccion de que el mejor perio- primer afo de gobierno. Nos lo prometio

dismo se hace cuando tomas postura frente yno cumplié. Y la segunda razén es —
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—» ENTREVISTA A JORGE RAMOS

porque ha deportado a mas inmigrantes, 2,4
millones, que cualquier otro presidente en la
historia de Estados Unidos. A pesar de que
agradezco que apoye una reforma migratoria,
se equivoco al no cumplir su promesay errd
terriblemente al destruir amiles de familias
hispanas.

:No hapodidoonohaquerido? Nocreoa
los presidentes, que son casi todopoderosos,
cuandodicen que no pueden.
Obama pudo y no quiso. En su
primer afio controlabala Casa
Blanca y ambas cdmaras del Con-
greso. Hay mil excusas —la crisis,
que Estados Unidos estd involu-
crado en dos guerras-, pero pudo
haberlo hecho ynolo hizo.

fenémenos como lainmigracion. Lare-
ciente crisis delos refugiados hadejadoa
los Gobiernos aténitos. En ese sentido, Eu-
ropay Estados Unidos afrontan un problema
comtin con origenes totalmente distintos.
Ante los inmigrantes, la respuesta solo pue-
deser una: hay que protegerlos. Las grandes
naciones se definen no por como tratan alos
ricos y poderosos, sino por la forma en que
tratan alos mas vulnerables, en este caso los
inmigrantes. No nos podemos
equivocar. A los mas débiles hay
que cuidarlos mas. Y los mds
débiles, en Estados Unidosy en
Europa, son los inmigrantes. No
hay moral ni éticamente otra
respuesta posible. No podemos
devolverlos a que los maten, a
un pais donde van a durar vivos

JPor qué calaenunapartede
lasociedad estadounidenseel
discurso xen6fobo de Trump?
No hay que buscar explicaciones
marcianas asu popularidad. La
triste explicacion es que hay mi-
llones de estadounidenses que
piensan como €, que odian alos
inmigrantes y que nos quieren
fuera de aqui. Estan asustados.
Ellos tienen miedo de que su
pais blanco desaparezca. Y nose
han dado cuenta de que ese pais
yanoexiste. Estados Unidos es
un pais multirracial, multiétnico,
multicultural, y esa mezclade
colores y acentos es algo que a
muchos les cuesta. En 2055, Es-
tados Unidos va a serun pais de
minorias y los blancos serdn una
mas. Este proceso es irreversible.

Sorprende que casi nadie
desde el mundodela politica
hayaplantado caraa Trump
por sudiscurso xenofobo. Los

Jorge Gilberto
Ramos Avalo
(México, 1958) aterrizé
en Los Angelesen
1983, después de sufrir
censuraensu tierra
natal. En poco mas
detresdécadas ha
construido una sélida
carrera ligado al canal
hispano Univisién,
donde presenta
desde 1986 el Noticiero
Univisidn y otros

espacios de actualidad.

Como periodista, ha
cubierto la caida
del muro de Berlin,
cinco guerrasy ha
entrevistadoaun gran
espectro de personajes
piblicos. Tiene en su
haber ocho premios
Emmy; este afio ha
sido incluido en la lista
de las 100 personas
mas influyentes del
mundode Time, y se
haido convirtiendo
pocoapocoenunode
los lideres de opinion
latinos mds respeta-

dos de Estados Unidos.

horas. No podemos hacer eso,
aunque nos cueste, aungue haya
que cambiar las leyes, aunque
haya sectores de la poblacién
que digan que no.

El préximo afio hay eleccio-
nes en Estados Unidos. ;Qué
Ve mas cerca,unamujeroun
latino enla CasaBlanca? No sé,
pero me parece maravilloso que
por primera vez en la historia
haya dos latinos, los senadores
republicanos Ted Cruz y Marco
Rubio, dos hijos de inmigrantes,
buscando la presidencia. Uno
de mis grandes suenios es acudir
alaCasaBlancaalatomade
posesion del primer presidente
latino. Tengo 57 afos y creo que
ese momento me vaatocar.

Nole gusta que le compa-
renconel histérico Walter
Cronkite y se siente mds
identificado con Oriana

politicos le tuvieron tanto miedo que no se
atrevieron con €l. La Casa Blanca no dijonada,
el Gobierno mexicano no se atrevié a hablar
fuertemente, los politicos tradicionales tam-
peco. Los primeros que se atrevieron fueron
elactor chileno Cristidn de la Fuente y el can-
tante colombiano JBalvin, que se negaron a
participar en el evento programado para su
concursode Miss USA.

Esto ocurre en Estados Unidos, peroen
Europa, con democracias también asen-
tadas, tampoco se sabe como abordar

Fallaci. ;Por qué? Crecicon Oriana Fallaci y
su libro Entrevista con la historia. Crecicon
esa Fallaci que cuestionaba a los poderosos
con preguntas incomodas, que no se iba con
una pregunta pendiente y estaba dispuesta a
peleary dejarjirones del alma en cada entre-
vista. A los poderosos hay que entrevistarlos
asi, pensando que nunca mas vas avolvera
hablar con ellos, que tienes una sola oportu-
nidad y que si tti no haces las preguntas in-
comodas, nadie mas las va a hacer. La Fallaci
delosultimos afios, la que se convirtid en
antimusulmana, la desconozco. La primera

me inspiro. En la guerra del golfo Pérsico me
laencontré en un hotel en Dhahran, en Ara-
bia Saudi, y cuando junté el valor para decirle
que gracias a ella soy periodista, se subioen
un autobuis y se fue ala zona de guerra. Nun-
camas lavi. Ahi aprendi que nunca debes
quedarte con ganas de hacer una pregunta.

Hahablado conlos principales dirigen-
tesmundiales. ;Tiene alguna espinacla-
vada, alguienaquienle habria gustado o
le gustaria entrevistar? Una vez conversé
63 segundos con Fidel Castro. Me faltaron los
otros 15 minutos. Soy agndstico y encontré
enel periodismo el lugar perfecto paraun
agnostico, alguien que siempre duda de
todo. Pero me falta el Papa. ;Cudndovamosa
volver atener un Papa que hable espaiiol? Es-
pero con ansia poder hablar con el Papa. Los
anteriores no se dejaban entrevistar, pero
este si. Una vez tuve una entrevista muy dura
conun cardenal al que acusaba de encubrir
actos de abusos sexuales y creo que no soy
bien recibido en el Vaticano.

Supadre queria que fuese abogadoo
arquitectoyllego al periodismo un poco
por casualidad. Mi papa queria que fuera
arquitecto como €l, ingeniero, abogado o
doctor. Para €l, eran las tinicas profesiones
legitimas. Cuando dije que queria ser perio-
dista, me dijo: “;Qué vas a hacer con eso?”.

Y recuerdo el “eso” con particular viveza
porque me estaba diciendo que mi decision
eraunalocura. Quiza teniarazonen queel
periodismo es una locura. ;Qué profesion te
permite ser testigo de los grandes cambios
en el mundo y conocer a las personas que
hacen esos cambios? Es una locura meterse
enzonasde guerra cuando la gente sale de
ahi o enfrentarse a politicos a los que se tiene
miedo. Esunalocura maravillosaynola
cambiaria por nada.

Dejo México hace mas de treinta aios
porque fue censurado. ;Como recuerda
aquellaépoca, el desarraigo desupaisy
sullegadaaEstados Unidos? En mi tercer
reportaje para la television quise hacer

una historia sobre el autoritarismo de los
presidentes. En esa época, en los ochenta, en
México los presidentes escogian a dedazo a
susucesor. Las elecciones no importaban.
Y cuando propuse hacer el reportaje, el
entonces director del programa me dijo que
cOmo se me ocurria hacer semejante cosa.
Trataron de cambiarlo, querian que leyera
otro texto, y finalmente renuncié. Guardé
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mucho tiempo esa carta de renuncia con
orgullo. Vendi mi auto, consegui 2.000
doélares y me vine como estudiante a Estados
Unidos. Recuerdo llegar al aeropuerto de
Los Angelesel 2de enero de 1983y todolo
que tenia lo podia cargar con mis dos manos:
una guitarra, una maleta y un portafolios.
Recuerdosalir del aeropuerto, el atardecer,
unasensacion de libertad que no he vuelto
atener. Nuncaen Estados Unidos me han
censurado nada ni prohibido hacer una pre-
gunta. En ese sentido, es mi trinchera. Puedo
ira México, hacer preguntas a presidentes
corruptos, regresar a Estados

Unidosy tener unavida nor-

mal, sin guardaespaldas, sin

que me maten. Si me hubiera

quedado en México, no sé qué

hubiera ocurrido. En ladltima

década han asesinado amas de

ochenta periodistas. Estados

Unidos me ha proporcionado

las oportunidades que mi pais

de origen, México, no me ha

dado.

Ha sido muy critico con el

Gobierno mexicano trasel

informe que desmontala

version oficial de la desapa-

ricionde los 43 estudiantes
normalistas de Guerrero.
:Lehadefraudado Peiia Nie-

to? México me duele muchoy

Peria Nieto ha sido un terrible

presidente en términos de

derechos humanos y corrup-

cion. ;Como es posible que

desaparezcan 43 estudiantes

yqueun ano después no se

sepa donde estan? ;Como es

posible que la esposa del pre-

sidente compre una casade

siete millones de dolares [6,2

millones de euros] aun con-

tratista gubernamental y no

pase absolutamente nada? Es

inaceptable, y yo me pregunto donde estdn
losindignados en México. En Guatemala
han dado un ejemplo maravilloso de cémo
se lucha contra la corrupcion. Creo que

en México hay que invitar a una comision
internacional para que investigue la corrup-
cion y los derechos humanos porque esta
clarisimo que el Gobierno no lo va a hacer.
Mas de 40.000 personas han muerto desde
que Pefia Nieto llego al poder y México esta
en uno de sus peores momentos.

“México me duele:
Peria Nieto ha
sido un terrible

presidente”

Hahablado delos indignados. ;Estafa-
llando lafortaleza de lasociedad civil?
No, la culpa no es de la sociedad civil. Es-
tamos ante un Gobierno muy corrupto que
trata de imponerse. Pero México no es sus
gobernantes, y cada vez hay mds sefiales de
que la sociedad civil, periodistas, artistas
y escritores, no estd dispuesta a callarse. El
Gobierno conoce muy bien como abusar
de su poder, pero los mexicanos estan
cansados.

Llevamas de tres décadas en Estados
Unidos, pero siempre estdatentoalo
que ocurre en América Latina. Males
como la corrupcion, la violencia, la
inestabilidad politica y economica
no terminan de mitigarse. Veo tres
problemas en América Latina. Uno, a pesar
de que formalmente la mayor parte de los
paises vive en democracia, hay una terrible
tendencia a acumular el poder. Nuestros
presidentes se sienten todopoderosos.
Tienes Ecuador, Venezuela, Nicaragua o
Argentina. Tienes luego la dictadura cu-
bana y al PRI en México. A pesar
de la democracia, seguimos
teniendo caudillos, y eso esun
lastre terrible. El segundo pro-
blema es que hay grupos que no
quieren dejar el poder, y esto ha
generado verdaderos sistemas
de corrupcion casi imposibles de
romper. Y tercero, paraecharlaa
perder, como decimos en México,
tienes a los narcotraficantes. En
Estados Unidos hay mas de 20
millones de consumidores de
drogas y la unica forma de recibir
esas drogas es a través de Amé-
rica Latina. Si tienes esas tenden-
cias autoritarias, la corrupciony
el narcotrafico, la combinacion
es casi imposible de superar. Por
eso en América Latina corremos
el riesgo de otra década perdida.

Hadicho enalgunaocasion
queelingléseselidiomadel
poder. ;Qué futuro le ve al
espaiiol en Estados Unidos?
Elingléssigue siendo el idioma
del poder, pero ya hay partes
de EE UU que son bilinglies. Si
caminas por zonas de Miami,
Chicago, Nueva York o Los Ange-
les te das cuenta de que se habla
mas espafiol que inglés. Algunos
de los programas de television
mads vistos y de las estaciones de radio mas
escuchadas son en espafiol. Los latinos he-
mos logrado que el espafiol se quede para
siempre en este pais. Es mds, creo que los
que hablamos espafiol en Estados Unidos
podemos aportar mucho mas al diccionario
de la Real Academia Espafiola de la Lengua
que los de otros paises debido a los grandes
cambios tecnoldgicos aqui. He escuchado
palabras impresionantes, como tuitearo
feisbuqueare
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LES EMPRESES PESQUEN
EN UN OCEA DE DADES

COMPETITIVITAT. El fenomen del ‘big data’ o dades massives millora la intel-ligéncia empresarial i
estimula el sorgiment de productes i serveis PERILL. Les companyies que se’n mantinguin al marge
corren el risc de veure com negocis globals amb més bones competencies digitals ocupin el seu espai

FRANCESC MUNOZ
BARCELONA

otusa, un dels
principals
grups hote-
lers del pais,
ja incorpora
matematics a la plantilla per
aprofitar totel potencialdeles
dades que genera i transfor-
mar-lo en coneixement, “La
meva obsessio és ser eficient
aplicant un meétode cientific
basat en dades”, explicava fa
unes setmanes el president
d’Hotusa, Amancio Lépez, en
una xerrada amb empresaris
organitzada per PwC.

El turisme ha estat un dels
sectors que primer, i més in-
tensament, s'han adaptat a
I'anomenada “revolucid di-
gital”, que té una derivada
important en la captacié i
aprofitament de les dades, la
saba del nou régim mundial.
Aquesta transformacio supo-
sa un dels reptes més trans-
cendents que tenen planteja-
des les empreses de tots els
sectors en aquests moments,
fins al punt que 'anomenat
big data o dades massives
s’estd convertint en un veri-
table focus de preocupacio
per a molts directius. Calen
nous perfils professionals
-com passa amb els matema-
tics que analitzen dades per
Hotusa-, noves habilitats di-
rectives i, també, noves in-
fraestructures, protocols i
responsabilitats, perque les
dades s6n un material sensi-
ble. Perd les oportunitats
competitives s’ho valen i, en
totcas, nofer-hoespagacar.

Netapp, un dels principals
fabricants mundials de siste-
mes per emmagatzemar,
moure i protegir les dades és
testimoni de primera ma

76 Diumenge, |

EL TERME
Queésel
‘hig data’?

@ Albert Solona i Genis
Roca (RocaSalvatella) ho
defineixen en el seu llibre
Big Data para directivos
com “la presa de decisions
o la prestacio de serveis
basades en I'iis de fluxos
de dades digitalsila
capacitat de processar-los
en temps real”. Per Diego
Duchowney (Schibsted)
les dades massives son el
cercle virtuds que es
genera de tres fenomens:
I'extensi6 de I'tis del
mobil, la reduccio del
preu del gigabyte
d’emmagatzematgeila
connectivitat.

d’aquesta necessitat creixent
de les companyies. A Catalu-
nya cada dia tenen més
clients, des de pimes fins a
grans entitats financeres que
poden arribar a moure fins 50
petabytes (1015 bytes, una
barbaritat!). “La necessitat de
les empreses de guardar i
analitzar dades és creixent, es
calcula que cap al 2020 el vo-
lum total s’haura multiplicat
per cinquanta”, explica
Eduard Biosca, director co-
mercial de Netapp per al mer-
cat MSB a Espanya. Aquesta
companyia €s la responsable
del'emmagatzematgeigestio
de les dades de 1'accelerador
de particules de la Organitza-
cié Europea per a la Recerca
Nuclear (CERN), que disposa
de 150 milions de sensors que
generen dadesarac de diver-
so0s petabytes per segon, que

de novembre del 2015

698.445 s
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deGoogle
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correus
enviats

usuaris de web
i il
° i de mabi
terabytes de
® dades creades
després s'encarreguen | que segons aquest tenim ex-

d’analitzar investigadors de
tot el mon.

Sense ser el CERN, les em-
preses, les institucions i els
individus ens hem convertit,
encertamanera, enaccelera-
dorsd’informacio, una infor-
macio querevelamoltes coses
denosaltres mateixos. Hofem
quan utilitzem la targeta de
crédit, quan ens descarre-
guem i fem servir una aplica-
ci6é per al mobil, quan escri-
vim un comentari en el mur
delanostra xarxasocial, quan
fem una transaccioé de comerg
electronic o quan portem un
dispositiu que mesura el nos-
tre pols mentre fem esport. [
aixo no ha fet més que co-
mengar.

Com a individus, comen-
cemaserconscientsdelrastre
digital que deixem cada dia, ja

periéncies  personalitzades
quan naveguem per internet,
idel valoridels interessos que
hi ha en joc.

Les dades son el petroli del
segle XXI, aquesta és una de
les maximes més repetides
pero que, no per aixo, no dei-
xa de ser veritat. Des d’ins
tancies economiques és ve-
uen com un motor de creixe-
ment i de noves oportunitats
de negoci; des d’instancies no
economiques, com a eina de
transparéncia, en la mesura
que ajuda a avaluar les actua-
cions politiquesidissenyar les
noves politiques.

Albert Solana, especialista
en tecnologia en RocaSalva-
tella, es resisteixa parlard’un
abansiundesprésdelesdades
massives i prefereix refe-
rir-s’hi en termes de conti-

nuitat: “Ja fa temps que les
dades interessen el mon eco-
nomic, la diferéncia és que
tots nosaltres portem a sobre
un telefon intel-ligent que és
com el nou DNI i que genera
gran quantitat de dades a
temps real, un tipus d’infor-
macid que fins ara les empre-
ses no tenien.” El mobil ens
acompanya i les companyies
espavilades poden saber no ja
si estem consumint el seu
producte sind en quin mo-
ment del dia i en quin lloc ho
fem (gracies a la georeferen-
eiacio). Isegonsaixo, orientar
I'estratégia de comunicacio o
comercial, per exemple. Es
per aixo que alguns experts es
refereixen a les dades massi-
ves com un fenomen “dis-
ruptiu”.

Totiquel'expressio bigdata
posa I'accent en la dimensid,
en realitat la caracteristica
més important és el valor
d’aquestdollde dadessisesap
que fer-ne. “La dada en sino
€s res, I'important €s la pre-
gunta que li fas”, assegura
Diego Duchowney, respon-
sable de dades massives de
Schibsted Spain, firma pro-
pietaria dels portals Infojobs,
SegundamanoiFotocasa, en-
tre d’altres, i un dels grans
grups mundials en linia. Du-
chowney es refereix a la
transcendéncia que, en un
context de generacio intensi-
va de dades, té on es posa el
focus: “Si no fas la pregunta
adequada de res no serveix
tenir un mar d’informacio,
perque acabaran proporcio-
nant una visié deformada de
la realitat; és clau saber que
necessites”.

Duchowney és un vetera en
aixo de formular preguntes:
“Vaig comengar a treballar
fent enquestesiutilitzant tar-
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getes perforades, aleshores el
calcul estadistic era més ano-
nim i més generalitzat.” El
context ha canviat radical-
ment. Schibsted acumula in-
formacié molt valuosa sobre
“intencions” de milers i mi-
lers de persones en moments
importants de la seva vida:
quan busca feina o habitatge,
quan vol comprar-se un cot-
xe o vendre algun objecte que
no utilitza. “L’analisi de les
dades permet personalitzar i
contextualitzar la conversa
amb l'usuari, i ajustar el ser-
vei de manera que afinem el
tret al maxim”, afirma.
Duchowney ja no treballa
amb mostres, té tot I'univers:
“Abans vivia amb un error
mostral del +- 5%, ara és del
0%." Moure una tal quantitat
de dades té avantatge, perd
també inconvenients: “Cada
pregunta que faig a les dades
representa molts diners d’in-
versi6”, es lamenta. En
aquest sentit, les pimes hote-
nen meés facil perque tenen
menys volum de dadesi, con-

La dada ensi

no és res,
I'important és la
pregunta que fas

DIEGO DUCHOWNEY
SCHIBSTED SPAIN

Quan el limit ja no

estigui en I'accés a
les dades, estaraen
la imaginacio

XAVIER LOPEZ )
SOC. CATALANA D'ESTADISTICA

segilentment, sén més agils.

Albert Solana coneix direc-
tament les inquietuds que ge-
nera entre les empreses cata-
lanes el fenomen de les dades
massives. “Ens pregunten
qué en poden fer?”, diu.
Aquest neguit -assegura- és
proporcional al grau de digi-
talitzacié assolit per I'empre-
sa i al nivell de sensibilitzacid
del'alta direccid, en canvi, no
tant a la dimensic.

Ignorar les dades massives
ésuna opeio? L'expert de Ro-
caSalvatella pensaque no: “Es
un rise massa alt, perqué pot
venir una altra empresa amb
més competeéncia  digital,
d’aqui o de qualsevol part del
mon i atacar el teu mercat.”

En aquest sentit, és impor-
tantentendre que el que passa
noésrescomparat ambel que
ha de venir. Els dispositius
portables incorporats a peces
de roba i complements (wea-
rables), 'internet deles coses
(que els objectes estiguin
connectats entresiiambnos-
altres) i la ciutat intel-ligent i

digital augmentaran expo-
nencialment la generacio de
ganes i la possibilitat de
transformar-les en coneixe-
ment. Amb aquest horitzo, el
20 d’octubre passat |'Institut
d’Estadistica de Catalunya
(Idescat) va promoure un
manifest per conscienciar la
societat sobre l'oportunitat
que s’obre: “Qué podem fer,
amb les dades? -es pregunta-
vaFrederic Udina, directorde
I'Idescat-; les empreses ho
tenen clar: guanyar diners,
nosaltres volem que els ciuta-
dans vegin les dades com una
eina per millorar la societat.”
Udina estaconvencut que po-
den reforgar la democracia i
millorar les politiques publi-
ques. El potencial és enorme.
En el mateix acte, el president
de la Societat Catalana d"Esta-
distica, Xavier Lépez va dir:
“Quan les limitacions deixin
d'estaren'accésalesdadesels
limits passaranalavostraima-
ginacio sobre que fer-ne.”
Pendents d’aix0, mentre els
estadistics es reivindicaven,

en un altre punt de Barcelona
es reunien experts en la inter-
net de les coses. Rudi Broos,
director d’innovacié del Bell
Labs de la companyia de tele-
comunicacions  Alcatel-Lu-
cent, explicava I'experiéncia
de la seva empresa: havia col-
locat sensors a les oficines per
analitzar a temps real el com-
portament dels treballadors i
arribar a conclusions sobre si
eren felicos. Unllumal'entra-
da canviava de color segons
'estat d’anim de la plantilla,
devermellaverd. “Vamacon-
seguir que la felicitat de I'em-
presa fos un element de pre-
ocupacié per tothom™, vadir.
Logicament, la captacié i
analisi de les dades planteja
debats sobre la privacitat i 1is
correcte de la informacié. En
una entrevista a L’Economic,
la directora de I'Autoritat Ca-
talana de Proteccid de les Da-
des, Maria Angels Barbara, ad -
vertia de la necessitat de ga-
ranties pel risc que el descon-
trol ens porti a una societat

més desigual.

__Diumenge, 1 de novembre del 2015 77
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agile

Lideres en gestion
de contenidos
multimedia, servicios

interactivos y

distribucion multicanal

Herndn Scapusio, a la seu barcelonina d'Agile Content. cro ouain

ile Content vol

|

quirir una firma

de Big Data a Mexic

CREIXEMENT. L’empresa de tractament de dades de mitjans
‘on line’ també vol expandir-se als paisos anglosaxons

JORDI GARRIGA RIU
BARCELONA

Agile Content, que es dedica
al processament de dades,
perque els mitjans de comu-
nicaci6 on line puguin crear,
curar, publicar i monetitzar
els seus continguts, esta es-
tudiant la comprad’unaem-
presa a un dels seus mercats
d’expansi6é, Mexic, que es
concretaria en els proxims
mesos.

La firma barcelonina, que
ésapuntdedebutaral Mercat
Alternatiu Borsari (MAB), tot
incorporant  al  mercat
8.989.739 accions, després
d'unaampliacié de capital de
5,3 milions d’euros, que va
dur a terme al setembre, es
troba en una segona fase
d’expansié als mercats glo-
bals, desprésd’unbon recor-
regut a mercats de Llatinoa-
merica com ara Brasil, Ar-
gentina, Mexic, Colombia o

Xile. Com explica el conseller
delegat Herndn Scapusio,
“ara volem penetrar en els
mercats de I'area anglosaxo-
na, on es concentra entre el
55% iel 60% del mercat. A
paisos com els EUA, Regne
Unit, Canada o els escandi-
naus, les empreses usen la

tecnologia com a valor dife-
rencial”. En el cas dels EUA,
Agile Content hi ha entrat en
col-laboracié amb la finlan-
desa Enreach Solutions, amb
la qual ha creat una joint
venture amb base a Miami.
Operativa des del mes
d'agost passat, I'empresa ja

EL VALOR AFEGIT

Oferir alguna cosa més

Per tal d’aconseguir que
I'usuari deixi d’estar
instal-lat en el tot gratis i
estigui disposat a amollar
la mosca, caldra
subministrar-li el que
Herndn Scapusio
anomena continguts
premium. Una de les
linies de negoci d’Agile
Content, el

desenvolupament de
productes a mida dels
mitjans, ens déna
I'exemple perfecte:
subministrar als
subscriptors de mitjans on
line un servei de
pagament per practicar
I'anglés, confegit a partir
de continguts del portal
de Bloomberg.

haaconseguit enaquest mer-
cat sis grans clients, com ara
ElUniversal, de Méxic; El1 Co-
mercio, de Perti, o Grupo Ex-
pansion, un dels principals
grupsde comunicacié de Mé-
xic. Al mercat espanyol, han
estat clients d’Agile Contents
TV3, RTVE, RBS, Prensa Ibé-
rica, Claro, El Universal i
Grup Zeta, entre altres. Agile
Content no descarta a mitja
termini explorar les oportu-
nitats de negoci d’Asia.

Agile Contents desenvolu-
pa els seus algoritmes a Bar-
celonaia Helsinki, ons’ubica
el centre de R+D d’Enreach.
El seu negoci es pot resumir
en tres linies: gestio de con-
tinguts multimedia, mone-
titzacié d’audiencies iserveis
de valor afegit vinculats als
dispositius mobil.

Agile Contents processa les
dades de videos digitals per-
queé les empreses de comuni-
cacié puguin monetitzar les
audiencies. Com diu Scapu-
sio, “ajudem les empreses a
desenvolupar models amb
tota la poténcia multimedia i

L’objectiu és ara
penetrar en
mercats com EUA,
Regne Unit o els
paisos escandinaus

aixf analitzar les dades d’una
audiéncia anonima, de la
qual a partir de dades com el
barri on viu, el model de
smartphone que fa servir, els
seus interessos de consum, es
pot oferiral puiblic una publi-
citat més segmentada”. Com
afegeix, “es tracta que la pu-
blicitat digital sigui més efi-
cient, és per la personalitza-
cié que la publicitat esdevé
rellevant”. Hom considera
que un mitja que tingui tres
milions d'usuvaris, amb vint
milions de pagines vistes, ja
justifica I'explotacié del Big
Data. En cas d'empreses més
petites, hihala possibilitat de
sindicar-se amb altres mit-
jans, d’operar en xarxa, per
poder ferunusintel-ligentde
les dades que proporcionen
els usuaris.

SEGMENTAR. A una publicacié
economica, per exemple,
gracies al Big Data, a un
anunciant li surt més a
compte segmentar la publi-
citat per adregar-se directa-

AGILE CONTENT

FACTURACIO

S M€

TREBALLADORS

50

ANY DE FUNDACIO

2007

@ L'empresa divideix el seu
capital entre els dos socis
fundadors, un 40%, el 25%
que es reparteixen |'Institut
Catal de Finances (ICF)i els
fons de capital risc Inveready
i Fides i la resta, una
norantena de socis que van
aflorar amb la darrera
ampliacié de capital.

ment a directors financers,
que comprar cegament espai
apagines. “Els mitjans hande
vendre accés a persones es-
pecifiques”.

Amb vista al futur, les em-
preses que es dediquen al Big
Data s’enfronten a I'evolucié
del mare normatiu que les ha
deregular. Scapusio reconeix
que “certament, en arees de
la UE, la legislaci6 tendira a
sermésrestrictivapelquefaa
I"is de les dades, pero a la
pressio de 'usuari perqué no
es faci un mal us de les seves
dades personals s’enfronta la
del mateix usuariquea inter-
net vol que els serveis siguin
gratuits, i aixd nomes es pot
financar amb publicitat™. Al
seu entendre, I'tis de les da-
des “és imparable, perque la
gent prefereix que li submi-
nistrin una publicitat que li
vagi bé als seus interessos,
que sigui un servei”.

EL RISC DE BOMBOLLA. Una
empresa com Agile Contents
té molts competidors en un
sector que ara mateix esta en
auge. S’entrelluca a I'horitzé
la possibilitat d'una bombo-
lla. Hernin Scapucio creu
que “efectivament, pot ha-
ver-hi una bombolla, ja que
estemenel puntaltdelesex-
pectativessobre lesempreses
i algunes poden estar sobre-
valorades, tot i que tinguin
una bona base de fonamen-
tals”. Alseu parer, la possible
crisi que pogués patir el sec-
tor del Big Data es podria re-
soldre amb un seguit de fu-
sions.

Diumenge, | de novembre del 2015 83
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el otro lado

GETTY

ACTRIZ. La intérprete madrilefia, de 50 afos, suma nuevos trabajos en dos frentes.
En el cine—donde recibié un Goya por Mar adentro—, protagonizala comedia negra
La noche que mimadre maté a mi padre. Entelevision, B&B, de boca en boca, sobre la
redaccion de una revista de actualidad, sigue la estela de Los Serrano o Periodistos.

| 78 | MAGAZINE | 1 DE NOVIEMBRE DEL 2015 |

“Serperiodistame
parece muy dificily poco
reconocido socialmente”

Texto de Juan Luis Alvarez

ila persiguen los papeles de
reportera?

Si, pero han pasado muchos afios
desde Periodistas y todo es distinto.
Seincorporan nugvas generaciones
con tecnologias ultramodernas. Lo
buenoes larapidezenelintercam-
bio de contenidos, y lo malo, quelos
jovenestienental aluvion de
estimulos que les cuesta centrarla
atencién mds de tres minutos.

Sino hubiera sido actriz...

iSeria periodista? Puessi, perome
parece una profesion muy dificily
poco reconocidasocialmente, quiza
porel descrédito de algunos que la
ejercen. Perosu capacidad parala
denuncia esincuestionable.
ilamayoria de las series espaiiolas
sobre lasociedad actual estan
cortadas por el mismo patrén?
Aunque se busca el entretenimiento
ymezclan comedia con drama, creo
que haydistintos puntos de vista. En
B&Bmipersonajeseenfrentaauna
grave enfermedad. Y hay didlogos
muy criticos con la situacion del pais.
Perosiempre hay jévenes
rebeldes, abuelos encantadoresy
cuarentones estresados...

Como lavida misma (risas). Hay que
intentar llegar atodos; nos jugamos
las lentejas.

iQué eslomejorylopeordela
actual edad de oro de estas series?
Lo peor, la batalla de cada dia; que
las cadenas nos hagan competir
unas contra otras. Lo mejor, que
somos capaces de hacerlomismo
queamericanos o inglesesen
menostiempoymas barato. La
creatividad sustituye al dinero. Aqui
hacemos muchas cosas bien
aunque no se entere nadie
iPorejemplo?

Somos unode los paises delmundo
con mas lugares declarados reserva
delabiosfera. ;Como es posible que

esonose utilice para atraeral
turismo, enespecial al ecologista?
iEsta el pais desganado?
laenergiaestaahi, peroamenudo
piensas que para quétanto esfuerzo.
Te lo ponen todo tan dificily, claro,
los chavales lo notan. Eso es lo peor.
Me entristece cuando escucho
hablardela “generacion perdida”
iC6mo se lucha contra ese hastio?
Estando informado de modo veraz
pormedios que norespondana
intereses politicos o econdmicos. El
derechoaestarbien informadoes
esencial, sobre todo aquiquetodos
sabemos detodo. Y con humor.
Comodice Darin: “Situvierais una
crisis cada diezafios como los
argentinos, ya hariais chistes”.
£Qué le perturba?

Como atodos, fundamentalmente
lafalta de trabajo. En mi profesién
estdsiendosangrante. Enelcine,
cada vez se producen menos
peliculas, y eso que hay una nueva
hornada de cineastas excelente.
iC6mo desconecta?

Aveces, en casa, hasta gue escucho
lallamadadelaselva dealguna de
mis hijas, para que leseche una
mano. Siquierotranquilidad,
practico deporte al aire libre. Salgo
en bicicleta, porejemplo. Ytambién
me gusta muchisima esquiar.C

{QUE HACE AL DESPERTAR?

PONER LA RADIO. SOY ADICTA

LA ESCUCHO DESDE NINA. ES UN
MEDIO QUE NO MORIRA NUNCA.

{QUE LE E SENTIR BIEN?
ELSOLY EL AIRE, LA NATURALEZA
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ABC EN

o1, MOVIL ANTICIPA EL

Al grano: rapido y directo

» La nueva version para smartphone toma la
delantera con un formato de portada sintética,
depurada y actualizada al minuto por un equipo
de periodistas exclusivo para este formato

La sencillez hecha diseiio
La version mévil de ABC prescinde
de elementos accesorios para
responder de manera directa, claray
esencial al usuario. Un codigo de
colores neutro en torno al blanco,
negroy azul y el protagonismo de la
imagen facilitan y agilizan la
lectura. Y la consulta.

Velocidad de carga

Al optar por simplificar el disefio y
la narrativa, ABC.es movil optimiza
sus tiempos de carga para que el
lector aproveche al maximo su
experiencia de consulta. Sin esperas.

Autonomia frente al PC

La version movil de ABC no es un
calco automatizado del formato
PC. Portadistas especializados
seleccionan los contenidos para
ofrecerlos en el orden y presenta-
cion que mejor se adaptan a estos
dispositivos de pantalla reducida y
lectura exprés.

Variedad de contenidos
ABC.es movil ofrece en cada mo-
mento lo esencial de la actualidad,
pero a través de una diversidad de
formatos periodisticos. Noticias,
pero también articulos de opinidn,

entrevistas, reportajes, videos,
galerias de fotos, blogs...

Imdgenes panoramicas

El modo de visualizacion se ha
estudiado para conseguir la mejor
experiencia de usuario en la reduci-
da pantalla de un teléfono. Se puede
optar entre un formato panoramico
para quien desea recrearse o el
reducido para un simple vistazo.

Videoteca informativa
Para los que ya usan el mévil como
su television particular, ABC.es
incorpora una seccién exclusiva
multimedia donde elegir videos y
productos audiovisuales continua-
mente actualizados.

La actualidad, en punto
Cuando salta una noticia relevante,
se avisa al lector con un formato de
titular de ultima hora colocado al
comienzo de la portada.

Espiritu deportivo

A ABC.es le gusta el deporte: narra-
ciones en directo, alertas personali-
zadas con las mejores jugadas o
tablas de resultados y clasificacio-
nes para consultar en cualquier
momento.

PERSONALIZA TU ABC 24 HORAS

Elige las secciones sobre las que quieres
informarte en tu ABC 24 horas. Solo apareceran
las noticias correspondientes a las secciones

que margues

Valores por defecto

Espafia

Internarinnal

gLTIMA HORA

3 -1

"REAL MADRID >

. R Madnd
CY

£l Madrid presenta otro on{ce
inédito con Jese, Vazquezy

pepe o Nacho

< L

\ ESPANA >
3 1tmnda al c12rDO dEI

Mi ABC: un diario
online a la medida
de cada lector

» El usuario puede elegir las tematicas sobre
las que quiere informacion y recibir avisos
cada vez que publiquen sus autores favoritos

Portada personalizada
El usuario de ABC.es que se
registre de forma gratuita puede
elegir aquellas secciones o areas
temadticas de las que quiere ser
informado en la portada de la

version movil. Si lo desea y mien-
tras mantenga su seleccion, en el
time line o pagina principal solo se
le mostraran las noticias de tiltima
hora de aquellos dmbitos que haya
marcado. Directo al grano.
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FUTURO D

Seguir a ciertos autores
Los lectores pueden seguir a
blogueros o firmas determinadas.
Cada vez que ese autor publique un
articulo, recibirdn un aviso. No se
perderd ninguno de sus favoritos.

Boletines tematizados
Puede suscribirse de forma
gratuita para recibir en su teléfono
boletines periodicos de noticias. Ya
los hay disponibles de informacion
general, de ocio y sobre familia.

Guardar favoritos

ABC.es renueva continuamente sus
contenidos, pero el usuario puede
tener siempre a mano los que le
interese conservar. Basta guardar-
los como favoritos.

Directos al movil
Ya no es preciso estar pendiente

del movil cuando juega nuestro
equipo. Basta marcar el directo de
ese partido como favorito para
recibir en el movil avisos cada vez
que ocurra un hecho relevante: un
gol, una tarjeta...

Elegir edicion regional

En el ment de navegacion, el
usuario puede seleccionar aquella
edicion regional que le interese.
Desde Madrid a Catalufia, pasando
por el resto de territorios donde
ABC cuenta con delegacidn. Las
noticias mas cercanas.

Version clasica

Si a pesar de todas estas ventajas
de la version movil, se prefiere ver
en el teléfono el mismo formato
que en el PC, puede hacerse el
cambio a la version clasica desde el
mismo ment de navegacién.

= LA INFORMACION

En todas las redes:
listo para opinar
y compartir

» ABC.es no solo se lee. La audiencia también
comunica y opina sobre las noticias; a través de
los comentarios en la web y en las redes sociales,
sus puntos de vista calan en la opinion ptblica

Foro de debate libre

ABC fomenta el debate y la refle-
Xion. En su nueva version movil
simplifica los pasos para que los
lectores puedan comentar las
noticias y responder a las opinio-
nes de otros.

En todas las redes sociales
Las informaciones y articulos de
opinion pueden ser ficilmente
circulados a través de Facebook,
Twitter, Google+, Instagram,
WhatsApp o por correo electroni-

co. Desde la portada, sin necesidad
de entrar en la noticia. Abiertos a
todas las vias de comunicacion que
generan comunidad. Para que se
escuchen todas las voces.

Participativo

La versién movil estd preparada
para interactuar con los lectores.
Los moderadores plantean deba-
tes, concursos, encuestas... diver-
sas propuestas para que el usuario
se sienta parte activa y editorial de
ABC.es

Como disfrutar del nuevo ABC.es en el movil

Basta entrar en www.abc.es a través del navegador o bien teclear ABC.es en

el buscador del teléfono.

Se abre la pagina de ABC. Desde el boton superior derecho, esas tres rayas
horizontales, se despliega el menti de navegacion con las secciones.

Para beneficiarse de las ventajas de personalizacion, es preciso registrarse.

X . Se pulsa el botén superior derecho, una especie de retrato. Se introduce el mail

y la contrasefia, y se completa el perfil tanto como se quiera. Incluso con foto.

Una vez registrado, el usuario puede elegir las secciones que quiere que se
muestren en su portada, las firmas que desea seguir, boletines de noticias...
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=L NUEVO ABCES

El periodico estrena la primera edicion
web con contenidos y funcionalidades
diferenciados para ordenador y movil

M.LLUIS
MADRID

0 hacen falta demasia-

das palabras para ex-

plicar como es el nue-

vo ABC.es. El nuevo

ABC.es es reflejo de ti.

Simplemente. Una web

totalmente reformada en su tecnolo-

gia y funcionalidades para adaptarse

cada momento a tu manera de ser, de

leer, de entretenerte, de enterarte de

lo que sucede en el mundo, y en tu

mundo. Un medio de comunicacion

digital que, como t1i, se mueve a desi-

gual ritmo a primera hora del dia que

después de cenar, que se viste diferen-

te entre semana que el domingo, que

escribe distinto en el PC que en la re-
ducida pantalla del movil.

Asi es el nuevo ABC.es. Asi es tu

ABC.es. Ya puedes comprobarlo. Y ha-

cerlo también reflejo de ti. La actuali-

redaccion dedicado a la version para
ordenador y otro para la dirigida a
smartphone, que aporta mas del 50%
de la audiencia. Profesionales distin-
tos se encargan desde ahora de gestio-
nar, componer, ordenar y posicionar
los contenidos para unoy otro sopor-
te. Los adectian a los tiempos de per-
manencia o niveles de concentracion
del usuario, a las temdticas mas bus-
cadas y a las expectativas detectadas
en cada contexto de manejo. Periodis-
mo online, ahora también a la carta.

Conocer, el mas novedoso

De hecho, frente a la divisién de un pe-
riadico en secciones tradicionales, la
version online de ABC se organiza aho-
ra por actitudes: distingue un gran blo-
que de actualidad -Espana, Interna-
cional, Economia, Opinién-, otro de
Deportes, otro de Gente y Estilo de vida,
otro de Ocio-Cultura y otro, quiza el
mas novedoso, llamado Conocer, don-

dad, el rigor, la indepen- de se alojan y desde don-
dencia, el compromiso con sTe de se accede a ocho cana-
laverdad, la libertad y el [E{f](}glg‘:?ig les verticales: Ciencia, Fa-
pensamiento critico per- 84 milia, Tecnologia, Natural,
manecen en el ADN de la las secciones Salud, Viajar, Recreo y Mo-
edicién online del diario;  (radicionales,  tor, Un universo de tema-
su empefio por servir al la nueva web ticas sociales y de consu-
lector el mejor periodismo. agrupa mo que cada vez son mas
Lo que si hacambiadoes  |os contenidos  demandadas por un lector
la forma de presentar esos por actitudes comprometido y en las que
contenidos. Tanto, que no del lector este diario es clara referen-
es exagerado afirmar que cia.

la web es hoy la mds mo- Guiados por esta misma

derna y ambiciosa del mercado infor-
mativo contemporaneo espafiol.

Alolargo de un afio, un equipo mul-
tidisciplinar formado por todas las dreas
que componen un periddico ha estudia-
do de manera exhaustiva y con ayuda
de consultores externos los comporta-
mientos de los ciudadanos, tanto en su
dia a dia como en su relacion con lain-
formaciény, en particular, con ABC. En
paralelo, se han explorado soluciones
tecnoldgicas punteras, a fin de encon-
trar el mejor modo de adaptar a ABC.es
esos habitos, usos y expectativas del lec-
tor. La primera conclusion de ese pro-
fundo andlisis del mercado de la pren-
sa digital fue demoledora: no existe ese
mejor modo de adaptar: hay muchas
formas; casi tantas como personas y cir-
cunstancias.

De entrada, ya es preciso distinguir
una manera de informar en PC de otra
para movil. El lector no busca lo mis-
mo cuando navega por ABC.es delan-
te del ordenador que cuando lo hace
desde el teléfono. Por eso, por prime-
ravez en la prensa espafiola, la nueva
web de ABC cuenta con un equipo de

aspiracion divulgativa, se ha creado un
departamento de nuevas narrativas
orientado a desarrollar formatos inte-
ractivos, graficos y especiales informa-
tivos. Junto a él, trabajara un equipo
multimedia que velard por impregnar
ala'web una personalidad plenamente
audiovisual. La nueva era del periodis-
mo, para que el lector marque su itine-
rario de navegacion por las secciones y
por las propias noticias. Ya es posible,
por ejemplo, consultar un mapa de Ma-
drid donde se muestran las promocio-
nes inmobiliarias en construccion, sus
precios y caracteristicas; observar cémo
se han desgastado fisicamente los po-
liticos a lo largo de la legislatura o en-
contrar las gasolineras mas baratas por
geolocalizaciéon. Cada dia, nue-
vos alicientes.

ABC.es lleva la informacion, la ma-
teria prima esencial e imprescindible,
a su maxima expresion de servicio y
entretenimiento. Y de libertad para el
usuario. Para que el lector incorpore
ABC.es a su vida, a cada una de sus par-
celas cotidiandas. Hasta convertirlo en
reflejo de ti.

El Espejo ) core

30 DE OCTUBRE DE 2015
SON LAS 14:42

ABC

&) Desoubre ya tu nuovo ABC.es TU DIARIO EN ESPAROL

ESPANA INTERNACIONAL ECONOMIA OPINION DEPORTES CONOCER GENTERESTILO CULTL

Encuentro en Monclea  Rivera: «He trasladado a Rajoy la necesidad de un pacto po

VEREDICTO EN EL CASO ASUNTA

Rosario Porto y Alfonso Basterra, duranto una de las sasiones dol juicio - EFE

Rosario Porto y Alfonso Basterra,
culpables de la muerte de Asunta

Los nueve ciudadanos del tribunal popular consideran probado por unanimidad que los padr
asesinaron a su hija tras permanecer mas de cuarenta horas analizando pruebas y testimon

ATRICIA ABET - SANTIAGD DE COMPOSTELA

Actunlizada 14.12h g 15 Comentarios

GALICIA GALICIA

Las tres versiones

Lasdudasque ha  «Elveredictoestd Las fechasc
despejado el fundado de una del asesinatodela del 'caso Ast
jurado popular forma impecable» nifia Asunta dos largosa

DESAFIO CATALAN

ESPARA

Explore |a portada con estos enlaces # Actuslidad ABC K+ Comunidad Videos Ga

Oltima Hora

14:11 - Defensa pretenda retirar primero los cuerpes de los militares falleciq
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cazado sin carné

El francés, condenado en dos ocasiones por
causas similares, fue Intercaptado por hacer
un giro a una velocidad excesiva

Plantén de Justin
Bieber en Oslo
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Valentino Rossi apela al TAS

El Tribunal de Arbitraje Deportivo puede
suspender de forma provisional la sancién y
evitar que salga Ultimo en Valencia
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ABC en version ordenador ofrece:

Elegir a tus favoritos

En la portada de ABC.es, el lector puede seleccionar a su bloguero
preferido para tenerlo siempre visible, una edicion regional o incluso la
seccion que desea encontrar en una posicién destacada en la home.

Cambiar de canal

La portada incluye un gran visualizador de videos y otro de fotos para que
el usuario disfrute de un amplio catdlogo de producciones propias,
agrupadas incluso por canales. Un mando a distancia en la home de ABC.es

Interactuar con la noticia

ABC.es ha incorporado un drea de nuevas narrativas para presentar al
lector formatos que le permiten decidir su itinerario por la noticia,
consultar, evaluarse.... Para vivir desde dentro la informacion.

Abrir debates

La home estrena un bloque social desde el que participar en debates
moderados por la redaccion, conocer cudles son los contenidos mas
virales del momento y generar comunidad. Con absoluta libertad.

Todo el deporte en directo

ABC.es renueva sus narraciones en directo para hacerlas aiin mas
dindmicas. Los domingos se vive todo el deporte desde la home, con un
mosaico de directos simultineos, videos y anadlisis especializados.

Una puerta abierta a tu mundo

ABC.es crea el area Conocer, donde se integran Ciencia, Salud, Familia,
Tecnologia, Natural, Viajar, Motor y Recreo. Ocho canales para conocerse
mejor y disfrutar del espacio y el tiempo.

Tu asesor de tiempo libre

Cine, television, miisica, teatro, libros, arte... Del nuevo espacio Ocio-
Cultura salen cientos de pistas para invertir el tiempo libre al gusto y
posibilidades de cada lector. Con el sello de calidad y prescripcion de ABC.

Una guia para no perderte en la web

ABC cuenta con una novedosa barra de navegacion inferior que facilita el
desplazamiento por la portada. Basta pinchar en un enlace para situarse
automdticamente en la zona de la home deseada. Rapido, a tu gusto.

Un universo que no tiene precio

ABC.es ofrece a diario mas de 500 contenidos nuevos, elaborados por
reconocidos profesionales. Calidad servida de forma gratuita, gracias al
soporte de una publicidad que gana en visibilidad y adaptabilidad.
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Eleccions legislatives a Turquia

La repressio i el terrorisme han marcat una campanya que ha pivotat sobre la seguretat, com volia Erdogan

XAVIER MAS DE XAXAS
Barcelona

Is turcs voten avui

sense haver pogut

tenir aceés a una in-

formacio lliure i in-

dependent. La de-
tencid de periodistes critics amb
el govern i els atacs a les redacci-
ons de diversos mitjans les ulti-
mes setmanes han estat una dura
bufetada a 'Estat de dret, al mo-
del politic amb el qual, fa només
cinc anys, Turquia va seduir el
mon, un sistema capag d’encai-
xar islamisme i democracia, d’ar-
raconar els militars i construir
una economia moderna.

Aquestes eleccions, les sego-
nes en cinc mesos, se celebren
amb el pais polaritzat, crispat per
la desacceleracié econdmica, fu-
etejat pel terrorisme islamistaila
guerra a Siria: un ambient d'ex-
cepcid i falta de llibertats que pot
propiciar el tancament de col-le-
gis electorals a les zones rurals
del sud-est d'Anatolia ~de majo-
ria kurda-, i desvirtuar tot el pro-
cés electoral,

Després de I'atemptat d’Anka-
ra-102 morts i més de 400 ferits
el passat dia 10-, molts turcs van
parlar de 'Estat profund, aques-
ta xarxa de funcionaris que fa i
desfa amb impunitat per afavorir
els interessos del president Er-
dogan. Provocar actes de violén-
cia politica per treure rédit elec-

Molts turcs creuen que
Erdogan dirigeix una
xarxa de funcionaris
per manar al marge
del’Estat de dret

toral ha estat una estratégia co-
muna a la historia de Turquia.
Aixi ho van recordar diversos co-
lumnistes, que no van dubtar a
vincular I'Estat Islamic -pre-
sumpte autor de la tragedia-
amb la trama mafiosa de I'Estat
profund. Erdogan, com han re-
cordat les veus independents
que encara publiquen en els mit-
jans turcs, s’ha preocupat més
per combatre els kurds que als is-
lamistes.

La majoria de les victimes
d’Ankara van ser kurds i Erdo-
gan va trigar tres dies a condem-
nar P'atac. Considera que aquesta
estratégia de por, terror i mani-
pulacid li permetra tenir 'amplia
victoria que no va aconseguir en
les eleccions del 7 de juny. Si lla-
vors la campanya va pivotar so-
bre l'economia i la corrupeid
—dues arees que perjudiquen Er-
dogan-, aquesta vegada ha estat
sobre la seguretat.

Periodistes veterans, amb una
llarga experiencia en el periodis-
me politic, columnistes de diaris
tan influents com Hiirriyet i
Cumhuriyet, explicaven aquesta
setmana que no recorden una re-
pressio tan forta. “He estat perio-
dista durant més de 40 anys -ha
explicat Sedat Ergin, director de
Hiirriyet- i és la primera vegada
que he estat victima d’un atac
amb pals i pedres.

Cap al poder absolut

OZAN KOSE / AFP

Partidaris de l'oposicio socialdemocrata del CHP, ahir en un miting a Istanbul

Un grup de busca-raons, enco-
ratjats per dirigents de I'AKP, el
partit islamista del president Er-
dogan, van atacar al setembre la
seu de Hiirriyet a Istanbul. Van
ser dos atacs en dos dies sense
que la policia hi intervingués ni
el president condemnés els fets.
Després hi ha hagut assalts a re-
daccions, tancament de cadenes
de televisid i de pagines web, aixi
com de les xarxes socials,

La policia investiga desenes de
periodistes. El delicte més comu
és enaltiment del terrorisme. La
llei antiterrorista és tan ambigua
que qualsevol informaci6 sobre
les activitats del PKK és suscep-
tible d'interpretar-se com a favo-

rable al grup armat dels separa-
tistes kurds. Qualsevol critica a
Erdogan, a més, pot equipar-se
amb la defensa d’una ideologia
radical i, per tant, es pot portar a
la justicia.

Els periodistes amb els quals
hem parlat en els tltims dies han
demanat de mantenir la seva
identitat en secret. Fa uns quants
mesos que estan sota una gran
pressio. “No només ens insulten,
també ens amenacen”, ha expli-
cat una columnista que escriu so-
bre politica des d’Ankara. “Temo
per la meva familia. Des dels
atacs a Hiirriyet no vaig tran-
quil-la pel carrer”.

“Erdogan pot fer el que vulgui

—explica un altre collega també
des d’Ankara-. Pot tancar un ca-
nal de televisio i dir a un jutge
com ha de castigar un periodista.
No recordo tanta repressid i ma-
nipulacié ni durant els nefastos
anys noranta, quan I'Estat estava
en mans dels militars i la guerra
contra els kurds era molt bruta”.

Turquia ocupa el lloc 148, d'un
total de 180, en la classificacio de
Reporters Sense Fronteres sobre
la llibertat de premsa. El govern
ture, tot i aixo, considera que no
hi ha cap periodista empresonat
per exercir la seva feina, Els que
son entre reixes hi son per donar
suport al terrorisme o difamar el
president; és a dir, per informar

sobre la violéncia o les sospites
de corrupceié en 'entorn més in-
tim d’Erdogan.

La UE veu amb molta preocu-
pacio l'erosid de la democracia i
I'Estat de dreta Turquia. Ara que
podria compensar Ankara per la
seva ajuda en la crisi dels refugi-
ats, té les mans lligades. La can-
cellera Merkel ha suggerit que
poadrien accelerar-se les negocia-
cions d'ingrés, pero Brusselles
necessita algun lloc on agafar-se i
no troba 'agafador.

Un antic ambaixador de la UE
a Ankara comentava fa uns dies a
Brussel-les que el vas de Turquia
sempre es veu a mitges, mig ple o
mig buit. “Pots ser pessimista i
criticar l'autoritarisme, la falta
de transparéncia i la deficiéncia
governativa; o pots ser optimista
i veure que, malgrat tot, Turquia
ha avancat molt, des de fa vint
anys, des que funciona una unié
duanera, que ¢és el sise¢ soci co-
mercial, que coincideixen els in-
teressos de seguretat”.

L’ambaixador reconeixia que
“a Erdogan se li ha perdonat
molt, perd crec que Turquia can-
viara quan els seus ciutadans pu-
guin viatjar per Europa sense vi-
sat i 'economia de serveis gau-
deixi de la mateixa unié duanera
que la industrial. Un acord sobre
Xipre és a prop i Erdogan ha en-
tés que, ara més que mai, necessi-
:ls seus aliats europeus i atlin-

La UE voldria un pacte
d’islamistes i
socialdemocrates per
frenar l'autoritarisme
iaccelerarI'ingrés

Durant anys, Erdogan ha jugat
amb la idea de I'imperi, de recu-
perar la grandesa otomana. Gua-
nyar folgadament les eleccions li
permetria —-amb dos tergos dels
escons—, canviar la Constitucio i
concentrar en la presidéncia els
poders executius.

Una victoria més ajustada,
sense majoria, com la del juny,
forgaria de nou una coalicio. Pe-
ro Erdogan no vol compartir el
poder. Si no li surten els comp-
tes, podria tornar a convocar
eleccions. La UE confia que no
ho faci. A Brussel-les li agradaria
una gran coalicié entre els isla-
mistes (AKP) i els socialdemo-
crates del CHP, el principal par-
tit de Paposic 2s el que vol el
poble i negar-I'hi és manipular la
democracia”, considera 'ambai-
xador. “Ajudaria a l'estabilitat,
baixaria la tensid i es podrien ac-
celerar les reformes per entrar a
la UE™.

La columnista, la que ara esta
més alerta quan camina pel car-
rer, no ¢s tan optimista: “Erdo-
gan controla I'Estat profund i
també els principals empresaris,
magnats als quals ha fet ricsi que
dominen els mitjans de comuni-
cacio. No els interessa Europa
tant com la seva fortuna i el seu
poder, i faran el que puguin per
mantenir-ho, encara que sigui a
costa de la vida democratica.”e
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RETRATS DEL NATURAL

JESSICA MURRAY

FORMADORA DE FOTODOCUMENTALISTES

(83)

TONI VALL
BARCELONA

) -

nade les seves paraules

preferides ésarxivoar-

xivar o arxivera. A No-

va York va treballar al

Centre d'Estudis Cu-
bans i a I'agéncia fotogrifica Mag-
num va coneixer els seus arxius ex-
traordinaris, amb grapats de fotos i
negatius per ordenar i interioritzar.
A la Jessica el poder de la fotografia
i lasevacolossal profunditat se livan
ficar ben endins, van fer forat en la
seva manera de veure el mon, d'en-
tendre I'actualitat, les necessitats
d’un mdn escapcat per les desigual-
tats i els designis de I'arbitrarietat.
Ara, al capdavant de la web Crénica
21, liagradadefinir-se coma“arxive-
radel'actualitat™, un arxiu sense pols
perd si cadtic que necessita serinter-
pretat. El periodisme, la fotografia i
el documentalisme ocupen i orde-
nenlaseva intensaactivitat, la mane-
raque té d'interveniren aquest mon.
La Jessica Murray és un torrent
d'idees, un cul inquiet que ha viatjat
pertot arreu absorbint mil energies,
tantissimes formes de vida, realitats
desconcertants i canvis necessaris.
La via de la creativitat sempre li ha
semblat Ia millor de les opcions. Re-
tratar alld que es vey, allo que et col-
peix i et sacseja, allo que mereix ser

‘Storytelling’

explicat i que sino ho fas et pesaala
consciencia. A través de la sevaem-
presaAl-linquindoi, un programade
tallers i projectes col-laboratius en-
torn de la fotografia documental, és
professora i formadoradefotodocu-
mentalistes. Lasevazonad'actuacio
preferent és el Proxim Orient, quees
coneix com si fos casa seva. El 2006
decideix iniciar la seva tasca per for-
mar alla fotdgrafs locals perqué
aprenguin l'ofici, perqueé retratin el
seu entorn, complex i metamorfic.
Damasc, Beirut, Amman, Bahrain,
Dubai, el Caire, Casablanca... El sen
recorregut és intens. També visita
I'Asia Central, Istanbul, Thilissi i el
Caucas. L'Afganistan, el Pakistan i
les Republigues soviétiques.

Turistes blancs irics

La motivacid prineipal per fer-holi
va sorgir a Cuba durant un curs de
fotografia que noméses podien per-
metre turistes blancs i rics que hi
eren de vacances. Per als oriiinds,
cap possibilitat de formacid, cap ini-
ciativa que els permetés vehicular
cap vocacid ni neguit. La democra-
titzacid de la fotografia que ha per-
meés I'era digital ha sigut un vehicle
optim pertirarendavant iniciatives
com aquestes, propostescol-laterals
ad’altres més mastoddntiques com
el'World Press Photo o ¢l National
Geographic, molt conegudes perd
molt menys accessibles a fotografs
amb menys mitjans i formacid.

Arrels

Filla de
professors,
vacriar-se
entre Kénia,
Anglaterra
iels EUA

Impacte
Laseva
feinacoma
anxivadora
alagéncia
Magnum li
vacalarafons

La Jessica ha sigut la directora
artistica de I"iltima edicid del fes-
tival DOCfield i el projecte que ara
mateix més I'ocupa i 'entusiasma
¢s Crdnica 21, una idea periodisti-
ca a contracorrent, una rebel-lia
contra les jerarquies, contra l'ofi-
cialisme de les fonts i I'agenda de
temes que estableix el poder. Es un
mitja sense anim de lucre ni pres-
sid, vinculat amb el bé comi i que
no genera diners pero si entusias-
mes, i que afina l'instint criticila
creativitat. Admet tot tipus de for-
mats: video, foto, reportatge, cro-
nica, novella...

La captura de la realitat, la imat-
ge fixa, escrita o en moviment li co-
lonitzen el cervell i I'anima. Li pre-
gunto per qué no ha desenvolupat
ella mateixa a tota vela la seva pro-
pia carrera de fotografa. “No volia
ser monotematica!”, respon amb
impetu. “La foto és molt absorbent
irequereix dedicacid exclusiva. Ami
m'agrada tot!”, recalea. S’entén avi-
at aquest afany multidisciplinari,
aguesta capacitat per concentrar
tanta activitat. Hem de buscar-ne
les arrels en lasempre elogiient pa-
tria de la infancia. Quasi sempre hi
rauen les respostes.

Es va criar entre Anglaterra -on
vanéixer-, Kénia -on els seus pares
eren professors d'universitat- iels
Estats Units, “Els meus pares eren
aventurers convenguts i feien mol-
tes bogeries”, argumenta. Va viure

I'activisme i la militancia politicai
social des de ben petita, el brunzir
incessant de 'ambient universita-
ri patern, sempre amb el pamflet a
la ma i la vida al carrer, a l'aire lliu-
re, ones perceben els canvis, les bat-
zegades, el batec del'evolucidilain-
volucié humana. Es una sort, reco-
neix, haver estat criada en aquest
ambient, amb aquesta filosofia vital,
que, sens dubte, haencunyatlaseva
personalitat. El seu sentiment de
pertinenca, si és que existeix, té més
a veure amb el mon sencer que no
pas amb cap pais en concret. Téuna
especie de lema: tornar al mén el
que ¢l mdn ens ha donat, per molt
garrepa, escadusser o formulari que
hagi sigut. Per molt self-made que
un sigui, per molt que pugui presu-
mir d'autodidacte. Sempre hi ha
una manera possible de generositat,
d'inventar-se aquella intervencio
fructifera que fara a petita escala el
moén una mica millor. El mot que
I'explica millor és storytelling, nar-
racié d'histories.

Depenent de la frontera que cre-
ua a vegades diu que és estudiant i
a vegades professora. Estudiant
quasisempre funciona. Esla mane-
ra gque no li busquin les pessigolles
en paisos de fronteradura, tamisats
de mil suspicicies de raga i génere.
Té clar el dingndstic per avui: “Sen-
seentendre nicanviar Palestinares
canviara”, Explicar el mén, si, cada
cop més imprescindible. s
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El futbol apunta
a la finestra
del mobil

La millora de xarxes i el canvi d’habits
impulsen I'esport rei als ‘smartphones’

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

| nou panorama media-

tic té una extraordina-

ria habilitat per demolir

topics. La gent només

mirara videos curts al
mobil, de dos o tres minuts, deia el
mantra fa ben pocs anys. Pero les
estadistiques mostren que cada
cop hi ha un segment de poblacié
més alt que consumeix, sense cap
aparent problema o reserva, els no-
ranta minuts d’un partit sencer de
futbol al seu smartphone.

I noves maneres de consum es
tradueixen en noves modalitats de
negoci. El Reial Madrid ha posat
en marxa un sistema pioner a tra-
vés de la seva aplicacio: permet
comprar partits de la Champions
solts, a un preu de sis euros, per
veure’ls en directe a través del mo-
bil, Els drets els té Mediapro, que
els reven al club blanc a tant per
usuari. Elgegant audiovisual cata-
la assegura que la tecnologia que fa
possible aquesta modalitat és fa-
cilment aplicable a qualsevol club
que hodemani. I confirmaal’ARA
que, de moment, el Bar¢a no s’ha
interessat per aquests partits en
directe.

“Les estadistiques ja fa temps
que ens indiquen que el sector del
mobil cada cop és més important
-explicaJaume Roures, soci funda-
dor de Mediapro-. Irealment el sec-
tor del futbol ha patit un canvi.

<~

Abans el mobil s’associava només  Novetat
als videos de gols, pero ara aquest  |Jpg apli
mercat ha anat a la baixa, mentre
: . permet
creix el nombre de persones que mi-
ren tot el partit al seu smartphone”. comprar
Segons les dades aportades pels ~ partits solts
canals online TotalChanneliBeIN jveurels
Sports, el consum esdivideixentre 3| mahil
un 58,9% que opten per I'Smart
TV, un 20,37% que miren el partit =
enun ordinadoriun 20,73 queho EXit
fan amb un dispositiu mobil. | '(jltim
D’aquest ultim percentatge, un de Atlétic-Reial
cada quatre fa servir un telefon f
mobil, mentre que les tauletes re- Madrid el v_an_
presenten els altres tres usuaris. El  VEUTe al mobil
sector del consum per mobil, per 123.000
cert, esta dominat de manera acla- persones

paradora per Apple: de cada sis
usuaris, només un s’hi connecta a
través d’Android.

“El mobil, a més, esta associat a
les xarxes socials i és, per tant, un
estri que fidelitza molt -explica
Roures-. Nosaltres ja fa forca
temps que produim peces especifi-
ques per animar les xarxes, Coses
que passen al costat del futbol, pe-
ces d’ambient...”

ari seguint un partit de futbol a través
smartphone.

El gran operador de televisio de
pagament, Telefénica, també ha fet
alguns moviments per permetre que
el futbol emés per Movistar+ es pu-
guiveure al mobil. En aquest cas, ho
fa a través del seu sistema Yomvi,
queels clients tenen de franc pel fet
d’estar abonats, tot i que per mirar
els partits cal haver contractat el pa-
quet de futhol. Movistar+ no permet
comprarpartits individuals i, segons
explicaven en aquest diari, “de mo-
ment 'empresa no pot confirmar
I'existéncia de futurs projectes en
aquesta linia”.

La penetracié del mobil a la pla-
taforma és elevada, gricies sobretot

ahaver consolidat’apli Yomvi. L'il-
tim partit entre ’'Atlétic de Madrid
ielReial Madrid, perexemple, el van
veure unes 123.000 persones através
de mobil, de les 385.000 que van se-
guirel partitatravés d'internet. Aixo
representaun 32% de consumiindi-
ca que el futbol és un génere popu-
lar per ser consumit amb la pantalla
de I'smartphone, perque del total de
descarreguesde video sotademanda,
de tots els tipus de continguts, només
un 10% corresponen a mobils.

Durant el mes de setembre s’han
fet12,4 milions de descarregues de
video on demand, de les quals 1,2 mi-
lions s’han enviat a mobils.

L'apunt

Estadistiques, repeticions en multicamera i visions d’entrenador a cop de dit

LalLiga Stats

Saber quants xuts, c6rners o fal-
tes ha fet un equip ja no satisfa la
majoria d’usuaris, que ara poden
anar més enlla en les dades post-
partit amb Paplicacid oficial de Ia
Lliga. Velocitat i distancia recor-
reguda o eficiciarematadora son
variables que complementen les
xifres d’un equip o jugador. Cre-
ar-se un compte és gratuit.

Futbol App

Els usuaris que tenen contractats els canals de futbol
de Movistar+ poden gaudir de video-resums de lajor-
nada amb P'aplicacié Futbol App, afegint-hi una expe-
riéncia de realitzador televisiu. L’aplicacié recull els vi-
deos de les accions més destacades de cada partit i per-
met veure'n algunes en multichmera (i gairebé en di-
recte, amb un delay d'uns cine minuts). Amb un sol clic
es pot remirar un gol des de diferents angles (inclosa la
reaccio del técnic a la banqueta, per exemple), aprofi-
tant-se de les 13 cameres desplegades en un estadi.

Squawka

Lanalisi futbolistica va més enlla
de la recopilacié d’estadistiques, i
Squawka integra una visio tacticaa
les dades. De cada partit, en directe,
recopila el rendiment d’'un jugador
(i, per tant, de tot I'’equip) i I'expo-
sasobre el terreny de joc. Es pot sa-
ber quan i on ha fet cada aceid, per
entendre millor la seva rellevancia
en el partit.

NATALIA ARROYO

FourFourTwo

Larevista anglesa FourFour Two,
gracies a OptaSports, inclouenla
seva aplicaci6 un banc de dades
que ajuden a analitzar 'actuacié
de cada equip o jugador. Com
Squawka, no es limitaa donar da-
des (passades, recuperacions, re-
gats, xuts), siné que les ubicaenla
zonadel camp o en el minut exac-
te en qué han passat.
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El futbol pel mobil a Espanya té
enguany, a més, un aliat inesperat:
el pols que mantenen Mediapro i
Telefonica pelsdretsde laChampi-
ons. La gestora de drets catalana ha
presentat tres ofertes a Telefénica,
pero la companyia ni tan sols ha
contestat 'tiltima de les propostes,
enviada fa un mes, perque reclama
un preu més baix. Mediapro va de-
manar en primera instancia el ma-
teix preu per usuari que va pactar
amb Vodafone i Orange perales se-
ves plataformes, i ha rebaixat pos-
teriorment aquest import.

El resultat d’aquesta negociacio,
empantanegada tot i que ja ha co-

Virtual Arena

L’any passat la Lliga va posar a
I'abastdels usunaris algunes funci-
onalitats de l'eina professional
Mediacoach que fan servir clubs
de Primera per a I'anilisi. En di-
recte, previ pagament de 4,99 €,
es podia seguir el partit en visio
semivirtual, per controlar la dis-
tancia entre liniesi jugadors. En-
guany I'apli no esth operativa.

mengat el campionat, és que la
Champions no es pot veure a la
principal plataforma de televisié de
pagament, que té més de quatre mi-
lions d’abonats. Aix0 es tradueixen
un augment del consum per vies al-
ternatives: la mateixa Mediapro
ofereix els partits a través de les
versions online dels seus canals de
pagament TotalChannel i BeIN
Sports. La compra de partits del
Madrid solts permet que un client
d’Orange o Vodafone pugui seguir la
Champions sense haver de canviar
de plataforma, al’'espera queles du-
es parts es posind’acord. Totiquela
solucié del consum através d’inter-
net esta pensada per cobrir aques-
ta interinitat, pot acabar afavorint
que unsector, el més jove, s’acostu-
miaveure els partits des de la como-
ditat de fer-ho en qualsevol lloc i
moment gracies al mobil.,

En tot cas, ¢hi ha sostre per al
mobil? {Podria acabar sent el prin-
cipal canal de consum, com ho és ja
en molts diaris? Roures no ho creu:
“Toti que no séc de posar sostres,
tampoc crec que arribi a ser tan do-
minant. Fa deu anys déiem que in-
ternet mataria la televisio conven-
cionaliseguim mirant quatre hores
de tele. Sique ésveritat que els joves
vanmésal'smartphone que ala tau-
leta pero, al final, les finestres aca-
ben sent complementaries”. m

Els llibres del Mic, amb '’ARA
el cap de setmana que ve

El diari ofereix dos contes per abans d’anar a dormir

ARA. Referent
BARCELONA EIMIC
Fa el mico, s’enfilaidorm al’hama- sha convertit
ca. I quanvaamb bicicleta, pedala, €Nun dels
pedala. Aixi es presenta el Mic als personatges
seus joves espectadors, tot cantant, meés populars
cada cop que arriba la sintonia del del Super3

seu programa. Els lectors de 'ARA
tenen I'oportunitat de tenir aquest
iconic personatge alasevallibreria,
per ajudar a adormir els més petits
delacasa, gracies als dos llibres que
es podran comprar dissabte 7 i diu-
menge 8 de novembre amb el diari.
Els dos titols que es posen a la
venda, a un preu especial de 14,95
euros cadascun, sén L'ocell Piu Piu
i La capsa secreta del
bosc. En el primer,
s’hi treballen so-
bretot els valors
de 'amistatilafa-
milia. I com a activitat
es proposa construir
unocellet de paper per
fer-lovolar. En el segon,
el més important és
desenvolu-
parlaimagina-

cid i mostrar com pot empescar-
se mil i una aventures.

ElMicvaaparéixer per primer
cop a la petita pantalla el 21 de
juny del 2007, en el marc de la
remodelacié de la graella del ja
extint K3. Aleshores el progra-
ma Super3mic va deixar pas a
Mic3, adrecat alsnensinenesde
fins asisanys. El titella protago-
nista buscava “a partir de petites
situacions, provocar-los emoci-
ons, despertar-los els sentits i
acostar-los als sentimentsil’ex-
perimentacio”, segons explicava
la cadena en un comunicat. Gra-
fisme clar, estética minimalista,
humor i music, el van fer molt
popular de seguida entre els es-
pectadors del canal infantil de
TV3, tot i que la veritable explo-
si6 de fama va ser el 2011, quan
es van arribar a vendre 37.000
unitats del seu peluix.

Creat i concebut per Laia Gi-
mo, juntament amb Jordi Barce-
lona i Manel Trias, es va encar-
regar al titellaire Marti Doy que
construis aquest titella -iel seu
univers- amb materials ben
identificables:lallanadel seucos,
les ulleres del Cincsegons o la
fusta del cargol. El juny del 2013
va sortir el seu primer diSc. s

histories amb
i propostes

ara fer un ocellet
de paper.
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“En 2020 veremos la tele en unas gafas”

REED HASTINGS, FUNDADOR DE NETFLIX

«En 1997, cuando empezamos, debatiamos entre llamar a la
empresa DvdbyMail o Netflix. El primero era mejor en el corto plazo,
va que los primeros 10 afos alquilabamos DVD por correo.

Pero vimos que el futuro estaba en la red, porque tarde o temprano
internet reemplazaria al DVD, asi que lo llamamos Netflix.

En 2007 por fin dimos el salto al streaming'y el

crecimiento desde entonces ha sido una locurax.

«La gente quiere ver videos bajo demanda y elegir cada
momento lo gue quiere ver. Crecer en Silicon Valley nos
ayudo a adelantarnos a los competidores y a ver antes
que el resto que este ria online».

«Los aparatos de televisiéon van a hacerse cada vez
mas grandes y baratos. Seran como un iPad gigante
que funcionara, como los mévi i

lineal (es decir, macion tradicional)
desaparecera probablemente dentro de unos 20
afios. Toda la television sera online,

«Los canales de tele no desapareceran, pero deben
reinventarse. Igual que muchos empezaron siendo
radios y dieron el salto a la television, ahora éstos deben
convertirse en plataformas online».

«La tele seguira siendo social. Un estreno

como Narcos, la gente lo comenta online.

Ya no lo vemos todos a la vez como antes,

pero la conversacion existe».

«Los cines tienen futuro como experiencia,

igual que los restaur s te apetece cocinar
en casay a veces te apetece salir y rodearte de ge

Es igual con las peliculas.

«El cine continunara existiendo. Hemos empezado a
producir peliculas que estrenamos simultaneamente en
cines y en casa. El cliente es quien debe elegir. Los
teléfonos seran nuestra pantalla principal los proximos
cinco afios. Luego veremos los contenidos en gafas como
las Google Glasses».

«Las series de television no son una burbuja.

Llevan muchos anos existiendo y ahora estan en su mejor
momento. Puede que éste sea el formato natural de entrete-
nimiento. Si piensas en un libro, en una novela, también
porciona unas 10 horas de entretenimiento, igual que una
serie. No creo que sea un fenomeno temporal».

«La tele del futuro sera personalizada.
Un algoritmo sabrd los programas que
te gustan y te los recomendari».

EN 1997 HASTINGS (BOSTON, 1960) CREO UN VIDEOCLUB QUE HA
CAMBIADO EL MODO DE VER LA TELE . ACABA DE LLEGAR A ESPANA
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El llibre es publicara en catala i castella al febrer

arles Porta, premi Godo

de Periodisme

Una investigacio del cas de pederastia de Castelldans s’emporta el guardo

Periodisme en profunditat i proxim. Una
gran investigacio del periodista lleidata
Carles Porta sobre I'anomenat cas Castell-
dans, que a l'estiu del 2013 va sacsejar la
societat catalana, ha estat premiat amb el

13

periodisme
que ara
estem fent ha

premi Godé de Periodisme, que convo-
quen la Fundacio Comte de Barcelona i
Grup 62 per a obres d’investigacio i refle-
xi6 sobre la realitat i que esta dotat amb
10.000 euros. L’obra dissecciona sense

cap indici de morbo el que va passar du-
rant 17 anys en una casa d’acollida de me-
nors desemparats, de qui el seu tutor, Da-
vid Donet, va abusar. Molts dels abusos
van ser gravats en video. Donet va ser con-

de tocar fons”

Carles Porta, periodista

IGNACIO OROVIO
Barcelona

Is premis no son res

nou per a Carles Porta

(Vila-sana, 1963). El

1992 va guanyar el pri-

mer, per un reportatge
sobre Sarajevo, i el 2012, una déca-
da després, el Huertas Claveria de
Periodisme per Fago, una investi-
gacié sobre 'assassinat de I'alcalde
d’aquest poble del Pirineu arago-
nés. Abans, havia investigat Tor,
una altra localitat, aquesta del Piri-
neu lleidata, on vells litigis entre
propietaris havien deixat tres
morts. Ara 'emporta el Godé de
Periodisme per una historia sense
morts, pero més escabrosa. El pitjor
crim del mon, diu el seu propi au-
tor: pederastia. Porta habussejaten
un cas que fa un parell d’anys vain-
comodar I'estiu catala, quan es va
saber que el tutor d’una casa d’aco-
llida de nens tutelats per la Genera-
litat havia estat 17 anys abusant-ne,
i filmant-los. El nou llibre de Porta
-que acaba d'estrenar Segon ori-
gen- téun esquema senzill, amb els
testimonis dels quatre protagonis-
tes: Santi [nom fals], la principal
victima; el mosso d’esquadra que
descobreix el cas; David Donet, el
pederasta, i Montserrat Juvanteny,
presidenta de la fundacio que envi-
ava els nens sota supervisio de la
Generalitat. Ningi no va sospitar
res.

Qué el va atreure de la histo-

ria?
El policia era amic meu, de vegades
correm junts, i em vaexplicar algu-
nes coses. La historia era interes-
santissimaid’unabandajo deia“no
vull eseriure d'aixo”, estava enfei-
nat amb Segon origen i no m'hi po-
dia dedicar, pero vaig anar acumu-
lant informacié. Em preguntava
com ¢és possible que durant 17 anys
ningti no se n'assabentés. I coneixia
altres parts implicades, de manera
que eramolt facil accedir-hi.

Com va poder no detectar-se?
Juvanteny hoexplicamoltbhé. No hi
havia més protocols. En realitat no
ésque fallésres, esvaferel que esta-
va establert. Aixi ho explica la sen-
téncia, El culpable és David Donet.

Va abordar el cas per enten-

dre’l, denunciar-lo...?
Hi ha dos components, Primer és
que quan parles de pederastiaa tot-
hom li famolt de fastic. Vaig pensar
que per qué no en podiem parlar
d'una manera correcta, més enlla
de la repugnancia que ens produ-
eix. D'altrabanda hi haun temaque
sempre m’hainteressatmolt, que és
la relacio entre pares i fills, la fami-
lia. Van sortint casos per totes ban-
des, pero no els volem mirar. Vaig
pensar: per qué no ens ho mirem de
prop, sense jutjar ni justificar, sim-
plement escoltant les parts. Es lla-
vors quan t'adones de per qué: es
normalitza.

A qué es refereix?

demnat el 18 de maig passat a 51 anys de
preso, i va acceptar la pena. El llibre sera
publicat al febrer per Portic en catala i per
Peninsula en castella, amb el titol Li deien
pare.

KIM MANRESA

Carles Porta, abans-d’ahir a la seu de la seva productora, a Barcelona
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Dins de la gran normalitat és on es
produeixen aquestes coses. I es do-
nen basicament per una enorme
falta d’afecte, per partde quiho fai
dequihorep.

Una investigacioé periodistica

de mesos, Model en extincio?
El periodisme s’ha disfressat com-
pletament d’espectacle. Tot son
terttilies o periodisme de filtracio.
Absolutament interessat. En gene-
ral ningti no pensa en qui realment
és important: el lector, el ciutada.
L’época en qué van comencar les
subvencions als mitjans i en que la
politica va comencar a intervenir
d'una manera exagerada en tots va
ser el pitjor que li podia passar a la
societat. No pots confiar en la nete-
datihonestedatdel periodisme. Es-
ta tan afectat de tendéncia politica,
de domini economic, que tens els
periodisteslligats de mansipeus. E1
periodisme auténtic que buscasen-
zillament explicar histories, sense
intervenir-hi, sense interessos poli-
tics esta desapareixent. Es un mo-
del complicat de mantenir.

El periodisme de profunditat
és del passat o del futur?
Completament de futur. Abans o
després ha de tornar. Amb les xar-

ABUSOS SOTA LA NORMALITAT
“Es donen per una
enorme falta d’afecte,
per part de quiho fa
idequihorep”

EL PERIODISME ACTUAL
“Ningu no pensa

en qui realment és
important: el lector,
el ciutada”

QUATRE TESTIMONIS PURS
“Lamaneramés
honesta eraque cada
un expliqués els fets
des de la seva optica”

xes socials la sensaci6 de superfici-
alitat es multiplica. No hi ha analisi
en profunditat. No hi ha descripcio
tranquil-la, documentada, perque
no tenim temps ni, en realitat, gai-
res ganes, pero crec que aixo és el
futur. El periodisme que estem fent
ha de tocar fons, no pot ser. Tenim
més mitjans que mai i estem més
desinformats que mai.

Els quatre relats son transcrip-
cions d’entrevistes amb els qua-
tre principalsimplicats. Elsvaen-
trevistar, va transcriure i va edi-
tar les seves paraules i tria en
quin ordre les ofereix. Es la puri-
ficacio maxima de lano-ficcio?
No ho havia pensat aixi.

Vosteé en realitat no escriu...
Vaig voler no intervenir, he procu-
ratque cadarelat tingui el to del seu
protagonista. I crec que es nota la
personalitat de cadascun. D'una al-
tra manera hauria hagut d’oferir el
meu puntde vista,ijonovoliainter-
venir. Tinc el meu paper,al’horade
triar i ordenar. Em va semblar que
la manera més honesta en aquest
cas era que cada un expliqués els
fets des de la seva Optica, sense en-
traren confrontacio, nitan solsamb

mi. M’obsessionaretratar larealitat
amb la minima intervencio.

Com es va guanyar la seva con-
fian¢a?

Vaser més facil del que em pensava.
Tenien ganes d’explicar.

Per qué aquest ordre en les en-

trevistes: Santi, el mosso, Donet i
Juvanteny?
Potser en la versio final el canvia-
rem una mica. Jo voldria comencar
amb en Santi perqué és la principal
victimai el seu punt de vista és sor-
prenent. Explica el que va passar
amb naturalitat.

Per qué va descartar la resta

d’entrevistes que va fer?
Em movia amb dues maximes. Una
ésarribar fins al fons, i 'altra és que
siguillegible. M'obsessiona la reali-
tatpero també que quillegeix un 1li-
bre s’ho passibé. Vaig veure que te-
nia sentit limitar-ho als quatre per-
sonatges principals, altres fonts
repetien conceptes.

Qué els semblara que el llibre

guanyiun premi?
Malament. Bé, em va passar amb
Tor. Abans de publicar-lo vaig do-
nar el text a molts dels que hi sorti-
eniatotselsvasemblarbé. Finsque
va comengar a sortir a la premsa
que era un éxit i llavors es queixa-
ven i em van dir mentider i em van
dirque m’estava forrantamblaseva
historia.

En el proleg diu que hi ha molts

casosiquenomés en transcendei-
Xenuns quants...
Estic segur que hi hamoltagentque
ha viscut aquesta situacié en silenci
ivergonya, i no s'atreveix a dir-ho i
no se sabra mai. En certs ambients
aix0 s’ha considerat normal i s'ha
transmeés generacionalment com
unacosanormal. Ino ho és.

Continua sent aixi?

Els relats d’en Santi i de David Do-
net expliquen que hi ha un primer
dia en que allo passa i si aquell pri-
mer dia tu no hi dones una trans-
cendéncia molt gran, la segona ve-
gadano és tan estrany. Igual que en
els maltractaments en les parelles,
sino ho atures en el primer insult.

S’atreviria o té al cap una pel-li-

cula?
Crec que és una magnifica pel-licu-
la pero no sé si I'he de fer jo. Si alga
té ganes de fer-lai és algi amb una
certa sensibilitat pot sortir una
pel-liculamoltimolt potent.

Que seradeles victimes?
Aquestaéslagrangiiestio. No hosé.
Elstécnies diuen que haurien de fer
terapia, perqué el que han viscutels
potafectar moltaellsiales genera-
cions que vénen, Ells han de deixar
passar el temps i reflexionar-hi.
Molts ja han sortit a la vida, tenen
25026anysiels preocupamés lasi-
tuacié economica, com tirar enda-
vant. Espero que obrin els ulls i no
reprodueixin el que han patit, que
els serveixi per millorar la seva re-
lacio amb els seus descendents, si
entenen. Lagliestio mésal-lucinant
és la falta d’amor. Aquests nens van
apararallaperlafaltad’amoracasa
seva, i a Castelldans els reben d’'una
manera equivocada.

IDavid Donet? ,
Sestara a la preso vint anys. Es un
paio molt treballador, d'un tracte
encantador. Esconscientqueel que
hafetnoestabé.e

TENIL UNA VERSIO MES LLARGA
D'AQUESTA ENTREVISTA ALWEB
‘www.lavanguardia.com
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Salvador Picarol,
amb ulleres, en el
célebre programa
‘La edad de oro’
TVE

[—
Radio Pica ha
estat durant 35
anys un focus
constant de
creativitat, un
mitja modelic
per obrir les
portes a qui
necessitava
suport

L veu dels
Sense Vel

Is que vam tenir la sort de conéixer

el naixement de Radio Pica mai

loblidarem. Veniem d’uns anys se-
tanta, on revistes alternatives com ara Ajo-
blanco o Star —sobretot la primera- po-
dien vendre cent mil exemplars a quios-
cos, perd ningt somiava poder accedir a
un mitja audiovisual, les televisions per
inexistents i les radios perqué provenien
directament del Movimiento. Practica-
ment la mateixa setmana de l'intent de cop
destat del coronel Tejero, Salvador Picarol
i els seus primers collaboradors van fun-
dar lemissora, en la linia de les radios lliu-
res europees, especialment les italianes. Al
llarg d'aquests trenta-cinc anys, Radio Pica
ha hagut de suportar les arbitrarietats de la
llei, un tancament forgos, i disputes amb
Catalunya Radio i el grup Prisa, que han
portat Salvador Picarol a ser embargat en
dues ocasions, la primera quan els Mossos
se li van emportar els equips demissio. La
seva radio ha estat, pero, també tribuna de
la creativitat dels que no tenien veu, dels
que necessitaven suport perqué les seves
propostes no es podien encabir en els mit-
jans convencionals, que repeteixen sempre
el mateix.

Aquesta setmana, el divendres 6 de no-
vembre a les 19.30 h a I'Associacié Cap de
Fang, del carrer Béjar 75, Picarol presenta
elllibre Historia-analisi de les radios lliures
a Catalunya i el seu futur (Roure Edi-
cions). Es tracta d'un recorregut des dels
temps d'Ona Lliure, que va ser clausurada
en tres ocasions per les forces repressives
de Iépoca, entre elles els bombers. Ona
Lliure seguia els parametres dels italians i
tocava temes relacionats amb lecologia, el
feminisme, I'homosexualitat, lobjeccid de
consciéncia, lamor lliure, les presons i tota
mena de reivindicacions associatives i ve-
inals. Picarol també destaca les propostes

de Radio Maduixa, La Campana, Radio
Bronka, La Gavina, Antena Alternativa,
Contrabanda i les emissores de barris de
les ciutats i pobles del pais, a més de les
iniciatives dels ateneus llibertaris, entre
daltres, passen per lassaig de Picarol, que
acaba amb l'adaptacié a internet i la de-
nincia de les sancions que ha hagut de pa-
tir, fins i tot bancaries i de béns familiars,
Un calvari. La tenacitat ha estat una cons-
tant en la manera de procedir de Pica i els
seus amics. En aquests temps de miseria,
no estaria malament que els renovadors
de la CUP i Colau no oblidessin les lluites
dels que van ser atacats pel sistema.
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Rajoy estrena el Foro de EL. MUNDO

Protagoniza la primera sesion del ciclo ‘La Espaiia necesaria’ organizado por este periddico

EL MUNDO MADRID
Un peri6dico es mucho mas que
sus paginas, su web o sus aplica-
ciones, es un punto de encuentro
intelectual. Por ello, EL MUNDO
crea el espacio de foros A este la-
do de EL MUNDO, con la inten-
cion de ser un lugar de reflexion
y debate, una vuelta del periodis-
mo al 4gora publica.

El presidente del Gobierno,
Mariano Rajoy, sera el primer in-
vitado de estos encuentros, que
haran su puesta en escena en los
Teatros del Canal de Madrid. Es-
te miércoles 4 de noviembre, el
jefe del Ejecutivo estrenara un ci-
clo de ponencias bajo el titulo La
Espana necesaria. En él, los acto-
res principales de la sociedad -
politica, econdmica, social, inte-
lectual, etcétera- expondréan su
vision de la Espana que tenemos
y los cambios que consideran ne-
cesarios de cara al futuro de un
pais que este mes cumple 40 anos
del inicio de su andadura hacia la
democracia. Durante el acto in-
tervendran Antonio Fernandez-
Galiano, presidente de Unidad
Editorial, y David Jiménez, direc-
tor de EL MUNDO. El debate es-
tara moderado por Francisco Ro-
sell, adjunto al presidente de Uni-
dad Editorial.

En las cuatro primeras fechas

AESTE I
LADO IR
DEL I
MUNDO

Logo del
espacio de
foros que

EL MUNDO
estrena este
miércoles. £. M.

de este ciclo los protagonistas se-
ran los lideres politicos que todas
las encuestas dan como claves
para el futuro. Asi, a Mariano Ra-
joy le seguiran Pedro Sanchez,
secretario general del PSOE, el
12 de noviembre; Albert Rivera,
lider de Ciudadanos, el 18 de no-

Tras el presidente
acudiran los
lideres del PSOE,
C’s y Podemos

Cualguier lector
podra participar
en las preguntas
en ELMUNDO.es

viembre, y Pablo Iglesias, secre-
tario general de Podemos, que
expondra su vision del panorama
espanol el 24 del mismo mes. Pe-
ro la politica no monopolizara La
Espafia necesaria, y tras este pri-
mer acercamiento tendran pre-
sencia en este ciclo de A este lado

de EL MUNDO grandes empresa-
rios, representantes de institucio-
nes o intelectuales, entre otros
ambitos, que centraran el foco
del debate en el drea que les
compete.

Quiza en tiempos de crisis los
periddicos han estado demasiado
pendientes de sus propios proble-
mas, pero la naturaleza de los
medios les empuja a estar en el
centro del debate puablico. EL
MUNDO palia este posible déficit
con esta iniciativa, que propicia
el intercambio de ideas.

Para ello, este diario también
plantea en su Foro la necesidad
de recuperar al ciudadano para el
espacio publico, otorgandole el
protagonismo. Seran los asisten-
tes al acto -los suscriptores del
peri6dico podran optar a ser uno
de ellos- los que, una vez con-
cluida la ponencia del invitado, le
realicen las preguntas. También
cualquier lector de EL MUNDO
podra participar a través de EL-
MUNDO.es, tanto enviando pre-
guntas —en un video de unos 20
segundos de duracién- como vo-
tando, en una encuesta abierta,
cuales de esas cuestiones se-
ran las que deba responder el in-
vitado.

Promover una nueva forma de
entender el periddico, de leer, de
escuchar y de ver a los protago-
nistas del devenir de Espana mas
alla de las informaciones. Con
esa intencion se viaja A este lado
de EL MUNDO. Un trayecto de
palabra y argumentos que Maria-
no Rajoy empieza a recorrer este
miércoles.
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n lector me escribia re-
cientemente reclaman-
do a EL PAIS “conteni-

dos, no imagenes”. Me temo
que el periodismo no evolucio-
na en el sentido que mi comuni-
cante desearia. Es evidente
—s0lo hay que ver las posibilida-
des multimedia del soporte digi-
tal— que vamos hacia un uso
cada vez mayor de la imagen.
Las fotografias tienen un gran
valor en la comunicacion. Tam-
bién enorme impacto, lo que ge-
nera, a veces, polémica. Es lo
que ha ocurrido con las publica-
das en la edicion digital del 20
de octubre, y en la edicion im-
presa del 21, incluida la porta-
da. Me refiero a las imdgenes
del atropello de un colono israe-
li, cerca de Hebrdn, al que se
podia ver con claridad aplasta-
do bajo las ruedas de un camién
conducido por un palestino. Va-
rios lectores me han escrito pa-
ra quejarse.

“sUstedes son conscientes de
que esa foto la puede ver cual-
quier nifio?”, escribia Carlos,
que calificaba la publicacion de
las fotos de “repugnante”.

“Lo que no entiendo y me
provoca arcadas es que se mues-
tre el atropello, aparentemente
accidental, de un colono judio
con absoluto detalle y en alta
definicion, poniendo en la pagi-
na principal una foto de ese po-
bre hombre bajo las ruedas, mi-
lisegundos antes de morir”, es-
cribia David Ferndandez.

Mireia Masgrau declaraba
su decepcién en otro correo.
“No creo que un periddico co-
mo EL PAIS tenga la necesidad
de publicar fotos sensacionalis-
tas como la que publica hacien-
do referencia al ‘momento en
que un colono judio es atrope-
Ilado”.

También ha provocado que-
jas el texto de la fotonoticia de
portada, en el que se sefiala: “En
la reciente escalada de violen-
cia en Israel y Palestina, el atro-
pello se ha convertido en otro
arma de ataque”, sugiriendo
que el incidente en cuestién pu-
diera haber sido premeditado.
En la pagina 7 se informaba, no

LA DEFENSORA DEL LECTOR Lola Galan

Fotografias conflictivas

Quejas de lectores por las imagenes del atropello de un colono
israeli. ;Por qué sugerimos en portada que fue premeditado?

obstante, de que el camionero
se habia entregado a la policia
palestina y habia declarado que
arrollé al colono accidentalmen-
te. Jorge Corral Alza pregunta
en su correo por qué el titular

de portada “sitia el hecho como
un ataque premeditado, suman-
dolo, aun sin mencionarlos, a
los ataques con arma blanca de
las altimas semanas. Existiendo
margen para la duda jpor qué

se coloca la noticia en primera
pagina y con esa entradilla?”.

He trasladado las quejas y la
pregunta al director adjunto del
periodico, David Alandete, que
responde lo siguiente:

“El equipo de fotografia reci-
bio 17 instantaneas del atropello
en Hebrén que, tras ser escruta-
das, demuestran claramente
que éste fue intencionado y un
ataque consciente que acabo con
la vida del colono. Creo que, pese
a su dramatismo, la imagen elegi-
da cumple con el principio del
Libro de Estilo que establece que
“las imagenes desagradables s6-
lo se publicardn cuando afadan
informacion”. Sobre la relevan-
cia del momento que refleja, Is-
rael y Palestina sufren una grave
oleada de violencia de la que se
ha dado fe en la portada del dia-
rio y en las crénicas de nuestro
corresponsal en la zona. Tal y co-
mo este diario ha contado, se ha
registrado sobre todo un incre-
mento de apufialamientos, pero
también de atropellos intencio-
nados: han sido cinco en las flti-
mas semanas. Tanto es asi que el
Ejército israeli ha dividido en su
pagina web las victimas por tipo
de ataque: de arma de fuego, de
arma blanca y atropellos”.

El Libro de Estilo fija un crite-
rio muy subjetivo sobre las foto-
grafias. No comparto el que se
aplico en este caso, sobre todo
en lo relativo a la foto de porta-
da.

En cuanto al atropello, com-
prendo que levantara sospechas
de ser premeditado a la luz de
los ataques que cita Alandete, pe-
ro era una hipétesis sin confir-
mar. El pie original de la fotogra-
fia de Reuters que se publicé en
portada sefiala que ni la policia
palestina ni la israeli dijeron na-
da respecto a que el atropello fue-
ra deliberado. El britinico The
Daily Telegraph, uno de los po-
cos diarios de calidad que reco-
gi6 en su web las imégenes, cali-
fica los hechos de “poco claros”.
Mis o menos lo mismo que EL
PAIS. En la pagina 7 de la edicion
impresa de ese dia, se afirma:
“Las fuerzas de seguridad toda-
via no han aclarado el confuso
incidente”.

Los lectores pueden dirigirse a

la Defensora del Lector al correo
electrénico defensora@elpais.es o
telefonear al nimero 913 378 200.
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PATIO DE VECINOS

LA PERIODISTA
CRUEL SALE
ESCALDADA

En las disputas, con frecuen-
cia, cada cual tiene su parte de
razon. No es el caso de la bron-
ca protagonizada esta semana
por dos mujeres. Se trata de dos
egipcias: Reham Saeed, presen-
tadora de un programa de te-
levision en el canal privado Al
Nahar, y Somaya Tarek, una
simple ciudadana residente en
El Cairo que salté involutaria-
mente a la fama. El motivo: ser
victima de un caso flagrante de
acoso sexual y pretender que se
hiciera justicia.

Todo arrancé en un centro co-
mercial del barrio de Heliopolis.
Somaya Tarek caminaba asedia-
da por un hombre. Ella protestd
y como respuesta el energiimeno
le dio dos bofetadas. Las camaras
del centro comercial registra-
ron el incidente. Agentes de se-
guridad retuvieron al sujeto has-
ta que llego la policia. Y a pesar
de que la mujer lo denuncié por
acoso sexual, los agentes lo deja-
ron marchar. El tipo era alguien
conocido en la zona, y tenia in-
fluencia.

Indignada, Tarek decidio hacer
una denuncia ptiblica. Colgo de
Facebook el video con la agre-
sion, que en pocos dias recibio
mas de medio millon de visitas. Y
hablé en varios medios de comu-
nicacidn. Y asi es como los des-
tinos de Saeed y Tarek se cruza-
ron. La presentadora la entrevis-
té en su programa. En realidad,
mas bien la sometié a un interro-
gatorio. “;Crees que ibas vesti-

Marcos Balfagon

da de forma apropiada?”, le re-
crimind la periodista (a la sazon,
una rubia en plan exuberante).
La vestimenta de la joven era asi
de provocadora: unos pantalo-
nes vaqueros y una camiseta sin
mangas. Y cuando ella protes-
t6, la presentadora mostré fotos
privadas de la mujer donde, por
ejemplo, aparecia con su novio
en bikini. Prueba inequivoca de
que Tarck se lo habia buscado. Y
concluyo: “Si no me hubieran en-
viado estas fotos, habria cometi-
doun grave error y hubiera cri-
ticado a la policia. No debemos
creer todo lo que vemos”.

¢De donde salieron las fotos? La
victima denuncia que le fueron
robadas de su mavil por el equi-
po de produccion, que lo guardd
durante la entrevista. Saeed jura
que le llegaron por WhatsApp.
La que se ha liado es monumen-
tal. Y no solo por la actitud abu-
siva de la periodista (marca de la
casa: hace poco se dedico a insul-

tar a unos refugiados sirios). Re-
sulta que el 99% de las mujeres
en Egipto han padecido alguna
forma de acoso sexual, y las vio-
laciones son cotidianas (incluso,
como se ha visto, en celebracio-
nes ptiblicas en la plaza Tahrir).
En junio de 2013, el Gobierno
aprobé una ley para castigar el
acoso, que prevé multas y penas
de prision por encima de los seis
meses. A esa ley pretendia aco-
gerse Somaya Tarek.

Ahora quien esti en el punto de
mira (y de ira) es la presentado-
ra, sobre todo en las redes so-
ciales. Saeed ha sido acusada de
alentar la violencia contra las
mujeres. Un hashtag titulado
“Muere, Saeed” recibio 14.000
mensajes en 24 horas. Los llama-
mientos a boicotear su programa
v la cadena Al Nahar se suceden.
Un grupo de abogados ha decidi-
do apoyar a Somaya Tarek y se
ha ofrecido a representarla si de-
cide demandar a Saeed y al canal.
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FOTO: VORTEX WORDS PICTURES / James Vanderbitt debuta como director cinematografico

‘La verdad’, el periodismo, la
veracidad y Estfados Unidos

En plenas elecciones estadouni-
denses de 2004, todo apunta a
que George W. Bush va a ser re-
elegido mientras el pais continda
la guerra contra Iraq y Afganistan.

La productora de noticias
Mary Mapes (Cate Blanchett) y el
presentador Dan Rather (Robert
Redford) descubren algo que po-
dria cambiar las elecciones: Bush
utilizo todo tipo de influencias pa-
ra evitarir a la guerra de Vietnam.

En Lo verdad, James Vander-

bilt, guionista de Zodiac (2007),
debuta en la direccién con una
reflexion sobre el periodismo
basada en la turbulenta investi-
gacién de la cadena CBS sobre el
servicio militar del expresiden-
te de EE.UU. George W. Bush,
que amenazod los resultados de
la eleccion presidencial y acabd
practicamente con el equipo de
noticias de la cadena.

Vanderbilt apuesta para su de-
but como director por La verdad,

un relato protagonizado por Cate
Blanchett y Robert Redford acer-
ca de la turbulenta investigacion
periodistica de la cadena CBS so-
bre el servicio militar del expresi-
dente de EE.UU. George W. Bush.

El célebre presentador de te-
levision Dan Rather renuncio a su
cargo en noviembre de 2004, dos
meses después de que el canal
reconociese haber sido victima
de un engafio al dar por auténti-
cos unos documentos falsos.
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atrenta anys que conec aquesta
F professid i segueix tenint linies
vermelles no resoltes, daquelles
que fan mal quan es traspassen i
deixen al descobert les miséries de la paraula
escritasi s'entra en el tot s'hi val. El proppas-
sat cap de setmana Manresa va tornar a ser el
centre d’atencid informativa per un tragic es-
deveniment amb dos morts i una victima que
va fer la volta al pais, al Dani li van prendre la
vida perqué va cometre l'error de voler viure-
la amb la persona equivocada. Els esquemes
establerts, els judicis a 'avancada i I'afany per
ser el primer a informar, van convertir la victi-
ma en botxi en la majoria de relats dels mit-
jans que van correr a escampar la cronica ne-
gra, vull creure que ofuscats pel «tempo» de
difusié o en cas contrari ho escriuria d'una
altra manera, demostrant ser molt poc
conscients de tot el que trinxaven al vol-
tant de la noticia. Estem farts d'observar
com defraudadors corruptes, lladres i cri-

En el nom
dels pares

Joan
Barbé

GUIONISTA | AUTOR
» TWITTER: @|oan_Barbe

minals convencuts delinqueixen constant-
ment i tan sols els coneixem per les seves ini-
cials, o si en sabem el nom no ens expliquen
els detalls del seu entorn personal i familiar
excepte que siguin mediaticament destacats i
candidats a ocupar portades per vendre
exemplars de la premsa rosa. Aqui no es do-
naven aquestes circumstancies, el Dani era
un jove que estimava la vida i per tant incapag
de robar-la a ning, ho sabia tothom excepte
els qui aquella nit eren al lloc dels fets i escri-
vien; el Dani té uns pares que us puc assegu-
rar que s6n senzillament dues bones perso-
nes, de les millors que conec, honestos treba-
lladors que han dedicat mitja vida a la familia
il'altra mitja a I'entitat cultural que els ha vin-
culat des de sempre a la ciutat. Ara pensin
amb la duresa de perdre una persona estima-
da, en la injusticia de veure-la tractada com a
culpable i en la bufetada de contemplar el dol
més personal i privat exposat a tota la socie-
tat... pensin. Tot, per haver comés l'error de fer

un servei al mén associatiu i a la ciutat, eren
coneguts, i per aixd es van veure exposats a
formar part d'un circ mediatic que en els mo-
ments més dificils els ha negat la intimitat que
necessita el dolor. Hi hauriem de reflexionar,
els uns sobre el que volem informar i els altres
sobre el que volen llegir o escoltar. No hi ha
cap codi deontoldgic que marqui uns limits,
perd davant el dret a la informacié hi ha un
codi étic i moral de comportament huma que
I'ha de marcar el mateix informant. Només
espero que quan tinguem un cas entre els
afectats pel sistema judicial o financer, una
victima de les preferents o els desnonaments,
els informadors siguin igual de valents i ens
presentin els culpables, politics, juristes o
banquers, amb un gran luxe de detalls encara
que, a més de coneguts, ostentin la condicié
de ser poderosos i temuts. De moment, en un
dia com el d'avui, crec que és just demanar en
el nom dels pares, que el dolor més personal
deixi de ser moneda d’'informacié.
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La cadena AMCrenova per sete
cop ‘The walking dead’

Amb la renovacio, The walking dead tindra més capitols que Mad men. avc

JOAN CALLARISSA
BARCELONA

AMC ha anunciat la renovacié de The walking
dead per a una setena temporada. A través
d'un comunicat del seu president, Charlie Co-
llier, la cadena ha confirmat que estan decidits
aapostar per aquesta ficcié, que s'emet arreu
del mén. “Gracies a Déu algd tenia una bola 8
en les nostres nombroses i llargues reunions
internes sobre renovacions. Quan, al tercerin-
tent, es va escriure “sense cap mena de dub-
te" en la térbola pantalla blava vam saber que

haviem de seguir endavant amb les noves
temporades”, escriu en el comunicat. Malgrat
laironia, en'escrit també assequra que esta
“agrait” i “continuament impressionat” pel ta-
lent de I'equip.

La confirmacid arriba després dels grans re-
sultats d'audiéncia que esta aconseguint The
walking deadal llarg de |a sisena temporada,
que a Espanya esta tenint un gran sequiment
através de Fox. Amb la renovacid, laficcid es
converteix en una de les més llargues de la ca-
dena, amb més capitols que Mad men. El 2016
s'estrenara la segona temporada de Fear the
walking dead, un spin-off de 12 SErie.
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Marquez denuncia dos
periodistes italians per
«insults i agressions»

» Elpilot es troba amb els
reporters d'un programa
humoristic a la porta de
casa i hiha una picabaralla

CERVERA | EFE/DAG

W Marc Mdrquez va denunciar ahir
uns periodistes italians que es van
presentar divendres a la tarda al
seu domicili i «van proferir una se-
rie d'insults, van realitzar deter-
minades accions humiliants i van
arribar a empényer els seus fami-
liars més proxims», segons va in-
formar el motorista en un comu-
nicat.

Els dos periodistes italians del
programa Le lene (Les hienes),
una especie de Caiga quien caiga
alaitaliana, van irrompre a la casa
de Marquez a Cervera amb laidea
d'elaborar un reportatge divertit i
fer-li lliurament d'un trofeu. Segons
diferents versions, Marc va arribar
a casa d'entrenar-se, acompanyat
pel seu germa Alexi el pare de tots
dos, Julia, i es van trobar amb l'e-
quip de televisio instal-lat a la

porta del garatge. En un comuni-
cat emes per l'equip de Marquez,
s'explica que «en el dia d'ahir es van
produir uns desafortunats esde-
veniments a Cervera. Un grup de
persones es van presentar a I'ha-
bitatge del pilot i van proferir una
série d'insults, van realitzar ac-
cions ridicules i fins i tot van arri-
bar a agredir els seus familiars
meés proxims». «Davant la gravetat
del'accid, els esmentats actes han
estat denunciats i seguiran el curs
normal d'una accié penal enfront
de les esmentades persones», s'in-
forma en el comunicat.

La versid dels periodistes italians
Stefano Cortii Alessandro Onnisés
diferent i han denunciat que van
ser agredits mentre intentaven
entrevistar el pilot: «Vam arribar a
prop de la casa dels pares del pilot,
on vam trobar Marc Mérquez, el
seu pare, el seu germa i un amic.
Quan vam intentar oferir-lila copa,
vam ser atacats i en el forceja-
ment es va trencar la cameraiens
van treure les targetes de video.
Probablement volien una copa
més grany, expliquen els italians.
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Si no vols
que se sapiga,
no ho facis

ENUNARTICLE excel-lenta El Pa-
s, Ramon Besadenunciavaahir com
el Barca ha anat allunyant els peri-
odistes dels avions, dels hotelsidels
entrenaments, fins a aconseguir que
tot sigui informacio oficial, que s'im-
posi la versio del club, que no hi ha-
gi periodisme. Si aix0 passaal futbol,
imagineu en altres ambits on hiha
molt més en joc. Els poders tenen
al-léergiaalallibertatde premsa,ien
alguns casos s’havien acostumat a
tolerar aquestamoleéstiade mala ga-
na. Pero ara que els poders econo-
mics constaten la debilitat dels mit-
jansperlacrisi, s’estan descarant, ja
no dissimulen, i aprofiten que ja hi
ha més periodistes en gabinets de
comunicacié maquillant realitats
que no als mitjans despullant-les.

Els poders estan obsessionats
amb el relat. Decideixen d’'unaban-
daqueé fanidel’altra que expliquen,
el divorci entre larealitatiel discurs
s’accentua. Quan els periodistes de-
nunciem aixo ens responeu que en
part és culpanostra, que hauriem de
fer alguna cosa per arreglar-ho. Es
cert, calen més Ramons Beses, més
periodistes valents i honestos que
es puguin permetre escriure el que
pensen, pero també calen mitjans
independents, ipertant calen subs-
criptors, lectors que paguinels con-
tinguts i valorin el risc i les veritats
incomodes.

El mén haavancat sempre grici-
es alapor que se sapiguen les coses.
D’aqui ve que el periodisme corat-
jos sigui un regal per a lademocra-
cia. Pero siels poders economics po-
den imposarles sevesversionsiper-
den el panic a ser descoberts, seran
capacos de fer de tot. El pais que vo-
lem necessitara poders sense por a
laveritat, i mitjans lliures per expli-
car-la. Isietfaporque se sapiga que
fas, deixa de fer-ho.
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CHECHU LASHERAS
DIRECTOR DE INGRESOS DIGITALES DE PRISA

INNOVACION COMERCIAL

NEGOCIOS

Chechu Lasheras ha sido nom-
brado director general de desa-
rrollo de ingresos digitales de
PRISA y reportara directamen-
te de Antonio Alon-
so, chief revenue
officer de la com-
paiia. Desde su
posicion, dirigira
la unidad de Desa-
rrollo de Ingresos
Digitales para los
medios del grupo.
Su foco se centrara
en la construccién
de una plataforma digital que
acelere la rentabilidad de los ac-
tivos digitales publicitarios de
PRISA y esté abierta a nuevas
alianzas.

Lasheras trabajara junto
con las diferentes unidades
del grupo para desarrollar

las mejores estrategias co-
merciales digitales y acelerar
la innovacién comercial publi-
citaria. Igualmente, impulsara
la estrategia de crecimiento
de ingresos digitales no pu-
blicitarios, con
especial atencion
a la obtencién
de sinergias en-
tre los diferentes
paises y negocios
del grupoy la bus-
queda de nuevos
modelos de ingre-
S0s.

Lasheras (Gua-
dalajara, 1976) es licenciado
en Ingenieria Informatica por
la Universidad Politécnica de
Alcala de Henares y Executive
MBA por el IE Business School
de Madrid. Hasta la fecha, era
subdirector general comercial
en Prisa Brand Solutions.
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AMOR DE TARDOR

Murdoch i Hall
apareixen junts
alafinal del
Mundial de rugbi

Rupert Murdoch, de 84 anys, i Jerry
Hall, de 59, no havien confirmat els
rumors que estaven junts des de fe-
ia unes quantes setmanes, pero ahir
els van donar carta d’autenticitat a
I'apareixer per primera vegada en
public agafats de lama.Vaserala fi-
nal del Mundial de rugbi disputada
a Londres. «Ell és molt felic, ella el fa
riure molt», vaexplicarunafont pro-
xima a la parella formada pel mag-
natdelacomunicaciéilamodeliex-
dona de Mick Jagger.
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EVA CEBRIAN
DIRECTORA DE CADENAS
MUSICALES DE PRISA

NUEVOS AIRES
EN LA RADIO

NEGOCIOS

Eva Cebrian ha sido nombrada di-
rectora de las Cadenas Musicales de
PRISA Radio en Espaiia. La principal
empresa radiofénica en espaiiol re-
fuerza asi su estructura para afrontar
con garantias
los desafios que
plantea la revo-
lucion digital.
Cebrian tiene
una larga tra-
yectoria como
ejecutiva en dis-
tintas empre-
sas, sobre todo
en medios de
comunicacion y
en proyectos musicales, audiovisuales
y digitales. Asume la direccion de 40
Principales, Cadena Dial, Maxima FM,
MB80 Radio y Radiolé.
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GASTRONOMIA

Atresmedia entra
en el accionariado
de Restaurantes.com

El grupo Atresmedia, a través de su direc-
cién general de Diversificacion, ha llegado
aun acuerdo por el que Restaurantes.com
se incorpora al portafolio de empresas
participadas bajo el modelo de «Media for
Equity». Para Javier Nuche, director gene-
ral de Atresmedia Diversificacion,
«Restaurantes.com supone la oportunidad
de entrar en una compania con un modelo
de negocio probado y de gran potencial.
Con nuestra aportacion en medios,
Restaurantes.com cuenta con todo lo nece-
sario para iniciar una etapa de crecimiento
que le lleve a competir por el liderazgo del
sector». Mientras otros portales proponen
descuentos, Restaurantes.com ofrece de
forma gratuita e inmediata un abanico de
posibilidades para reservar mesa en el
restaurante perfecto para cada ocasion.
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Netflix renova

~ . 1 L] ]
la serie Longmire
Netflix renova Longmire per auna cinquena
temporada de 10 episodis, segons publica
TVLine. Lasérie western, provinent del canal
A&E, lavanincorporar en laseva quarta tem-
porada. Longmire adapta unes novel-les de
Craig Johnson i explica la historia de Walt
Longmire, un xerif de Wyoming.
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» JAVIER PONS

Director del nuevo canalde TDT
de Kiss Media

Pons liderara el lanzamiento
del canal que el Gobierno
acaba de conceder a Radio
Blanca (Kiss Media) y que es-
tara en antena en seis meses,
Pons ha estado en el Grupo
PRISA, dirigi¢ la productora
‘El Terrat' de Andreu Buena-
fuente y fue director de TVE.
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Barga no se equivoca
al mezclar politica y deporte”
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Dos auténticos gigantes del periodismo deportivo espafiol. José Joaguin Brotons y Paco Gonzdlez analizan
para Revista Elite Sport el estado de la profesién periodistica y los temas mas candentes de la actualidad.

ENTREVISTA DE: Israel fiiguez
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Muchos de nuestros lectores seguro gue tienen sus
voces grabadas a fuego en sus memorias. Ambos
han marcado, y lo siguen haciendo, una epoca en el
periodismo deportivo de nuestro pais. José Joaguin
Brotons y Paco Gonzdlez son dos grandes referen-
cias en esta profesion. El primero, desde su etapa
con José Maria Garcia en la Cadena SER, ha dirigi-
do todos los programas deportivos de las diferentes
cadenas de radio espatolas, ademas de una amplia
experiencia en television. El segundo es la inconfun-
dible voz del Carrusel Deportivo de la SER en su dia
y ahora en el Tiempo de Juego de la Cope. Ambos
han guiado el camino a muchos de los que hoy se
dedican a esta profesion y que se engancharon con
sus voces a una manera de hacer periodismo. Revis-
ta Elite Sport ha quertido conccer la opinion de dos
voces autorizadas respecto a la situacion actual del
periodismo y tambien a los asuntos gue suscitan ma-
yor debate entre los aficionados. Una charla absolu-
tamente deliciosa.

EIlteSport: ¢Como y por qué aterrizais en el
periodismo?

Yo llego por casualidad.
Fue en Barcelona. En un momento dado tengo un rato
para charlar con José Maria Pujal, quien me transmi-
te su intencion de que le escriba guiones para un pro-
grama de deportes. Me toca hacer el servicio militar y
me traslado a Madrid. Aqui en Radio Madrid conozco
al gran Vicente Marco, quien me pone a su lado. Es a
partir de ahi cuando empiezo a crecer en lo profesional.
Aunque es cierto que llego por casualidad, lo mio era
vocacional, yo era de los que ya me acostaba con una
radio en aquellos anos.

Lo mio fue por vocacion y suerte.
Estaba estudiando y aprobé el examen de las practicas
de verano en la SER. Habia un taller de radio, donde ha-
cias practicas durante tres meses y entrabas en un ga-
binete de estudios, que eran otros nueve. Fui a depor-
tes, porque lo pedi insistentemente. Estuve aiio y pico
sin cobrar, incluso escondiéndome si aparecia el jefe
de personal. Pero como tiraban de mi para muchos
trabajos, yo encantado de esconderme. Después, llegd
Alfredo Relafio y el grupo Prisa y me hicieron contrato.
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€s: éCuanto hay en este mundo de meritocracia,
de relaciones piiblicas y de suerte?

- Hay mucha gente que vale, pero no hay mu-
cha gente que tenga la oportunidad de demostrar que
vale. Es bien cierto que cuando te dan la oportunidad,
sivales, vas a quedarte. Pero no creo que el mejor esté
siempre en el mejor puesto.

- Si hablo de mi, hablo de suerte. El examen de
practicas fue una odisea. Con-
té una historia rocambolesca v,
para mi sorpresa, me cogieron.
En el primer viaje me mandaron
a Vigo y el narrador se quedd sin
voz, me tuve que poner a narrary
salio bien. Siempre hay una par-
te de suerte sin duda, pero tam-
bién digo que de nuestro equipo
de trabajo, tanto en SER como
ahora en Cope, siempre se ha
quedado gente de practicas que
ha llamado la atencién por algo.
Ya sea por narrar bien, currar fenomenal en redaccion,
ser un gran productor, tener muchos contactos... Por
eso, si creo que la gente ha llegado por mérito; aqui no
hay nadie por enchufe.

€s: Desde vuestra experiencia, (como veis la de-
riva que ha tomado el periodismo deportivo?

Hay quien pueda pensar que se ha tendido hacia
el amarillismo y el sensacionalismo.

Hoy en dia,
el deporte es
negocio y modelos
economicos

En estos momentos cualquiera puede escribir, hablar
en radio y emitir un juicio en television. De lo que no
hay duda es de que hay determinados programas de
television nocturnos, en los que yo también he parti-
cipado, que han adquirido un gran poder y donde si se
exhibe quiza un periodismo de bufanda.

- Sicreo que hay un periodismo de bufanda y ama-
rillismo crecientes. Mi interpretacion es que cada vez
es mas dificil el acceso a los deportistas y obtener

derechos de imagen, y que ante

esa falta de material, lo que se
hace es rellenar. Y en ese relleno
se ha pensado, en algunos casos,
que es mejor el grito, la bronca

y ese tipo de cosas. A mi parti-

cularmente no me gusta mucho

esto, pero no soy quién para decir
lo que esta bien o lo que esta mal.

€s: ¢Quiza ha vuelto el an-

tiguo periodismo de ‘trinche-

ras'?
Ahocra el que tiene el personaje se lo da a uno o
a otro. Hay unos poderes facticos en el deporte, y sobre
todo en el futbol, que deciden a quien dan el personaje
en funcion de su propio beneficio. Por eso creo que los
medios en estos momentos estan siendo utilizados en
beneficio de esos poderes. La clave esta en no dejarte
utilizar. Uno no tiene por qué ser objetivo e imparcial,
sino honesto. Es muy dificil ser imparcial, pero se puede
ser honesto y ser un grandisimo profesional, y quizé esa
honestidad se ha perdido en muchos casos.
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El Real Madrid
lleva al extremo el
nuevo modelo
empresarial del
deporte

El amarillismo se sustenta en alargar debates de
manera ficticia en el tiempo, y hay posturas a favor y
en contra. Pero no lo llamaria periodismo de ‘trinchera’,
porque no veo una guerra entre medios. No es para
nada lo que hubo en su dia y donde si habia un en-
frentamiento claro.

€s: ¢Las redes sociales han hecho mas mal que
bien, o viceversa?

-Todo lo que sea innovar no puede hacer mal.
Lo que es un error es quiza la utilizacidon de esa in-
novacion. Las redes sociales han hecho algo bue-
nisimo, que es acercar la opinion de la gente de la
calle a los personajes que creian tener la exclusiva , ‘ RULLLLLS
de la opinioén. El problema es entrar en el juego de = SR
debatir con gente andnima y entrar en la gresca, la
peleay el insulto.
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- Yo creo que todo ayuda. Toda via por la que ten-
gas la opinion del publico es buena. Ahora bien, a mi
no me interesan los micromundos. Para mi eso no es
noticia. Que algo sea trending topic no me parece re-
levante para contarlo yo, en antena quiero decir. Qui-
za voy contra el sentido de los tiempos, pero es como
lo veo.

€s: Las fuentes en el periodismo. ;Afectan a la
objetividad del periodista?

- Hay un aspecto importante en esto, que es la in-
formacién. Hay aspectos que tl necesitas cubrir, Si td
te hipotecas con un personaje, al final eres prisionero
de ese personaje. Si el deportista o el dirigente no va
a entender que tu le puedas criticar, ni es amigo, ni te
quiere, ni te permite ser honesto. Cuando una fuente te
concede noticias, sabes perfectamente que se las da
a alguien mas, no sdlo te las va a dar a ti, obviamente.
¢Y por eso le tengo que defender a muerte? Pues habra
unas veces que si y otras que no. Lo importante de un
medio al final es que haya pluralidad, y eso al final es lo
gue le da credibilidad a un medio.

A mi reconozco que si me condiciona. Como reza
el dicho 'si un amigo es tuerto, lo miro de perfil'. Pero
no solo porgue sea una fuente, sino porque es amigo.
Trato de que no sea asi, obviamente, y busco la ma-
yor imparcialidad, pero al final somos personas y eso
se nota. Podras decir que lo ha hecho mal, pero nunca
haras sangre de ese personaje en cuestion.
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€s: £Qué os parece la poli-
tica mas de empresa que de
entidad deportiva del Real
Madrid?

-Yo que he sido muy cri-
tico con Florentino, si hay una

cosa que debo darle, y es que ha
hecho del Madrid una entidad
con un presupuesto y un mo-
delo econémico ndmero uno en
el mundo. Podras criticarle si
ficha a un jugador u otro, pero
hacer valer la marca Real Ma-
drid lo ha hecho sensacional.
Nadie puede discutir eso.

Yo creo que todos los clu-
es son empresa, pero proba-
blemente el Madrid sea el que
mas lleva al extremo esta nue-
va forma de entender el depor-
te. Lo veo todo tan empresa que
me parece hasta légico. Aho-
ra mismo todo es economia y
modelos de negocio. ;El Madrid
seria mejor equipo si vende a
Bale y Cristiano la temporada
que viene y ficha a 4 o 5 futbo-
listas de primer nivel? Pues qui-
za si, pero probablemente no
pueda prescindir de Cristiano
por mil circunstancias deporti-
vas y economicas.

es: ¢El FC Barcelona se
equivoca en mezclar politica
y deporte?

- El Barga esta obligado.

Todos los candidatos a la pre-
sidencia del Barcelona firmaron
un documento en el que estaban
de acuerdo con el concepto de
nacion catalana. Cuando vives
en Barcelona no puedes estar
ajeno a un movimiento donde
gran parte del estadio pide la
independencia. ;Le perjudica?
No lo creo. El meollo economi-
co no esta en las ligas naciona-
les, sino en la Champions y en el
mercado internacional. Por eso
no creo gue se eguivoque ni le
perjudique. Al final, el Barga es
un simbolo mas de Catalufa y
como tal se defiende.

BBl Desde el punto de vis-
ta econdmico, mercados lo-

cal, nacional e internacional, al
Barca el espafol es el que me-
nos le preocupa. Es mas, inclu-
so el local. Donde hace la pasta
es en el internacional. Y desde
el punto de vista politico, si tu
gente tiene una tendencia, ti no
te vas a posicionar en contra. Y
eso es lo que hace el Barga.
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€s: ;Afecta a nuestro fiitbol la ‘guerra’
Tebas-Villar?

- Hay una cosa clara. Villar se ha equivocado en una cosa,

en pensar que el futbol era suyo. Y el futbol es de los clubes,
que precisamente estan representados por una Liga Profesio-
nal. Y después creo que Tebas ha hecho una cosa muy inteli-
gente. ;Cual es el problema del ftbol espafol? La deuda, ino?
Pues él habld con los clubes, cred una estructura de seguimien-
to de deuda y prometié a la Administracién que iba a rebajarla.
Y se esta produciendo. Por eso, como contraprestacion, pidio
un decreto para vender los derechos del futbol en su conjunto
y ganar mucho mas dinero. Asi tiene contentos a los clubes,
que buscan mas ingresos, y tiene contenta a la Administracién,
porque rebaja la deuda. Por eso, |la batalla estratégica se la ha
ganado Tebas a Villar.

La falta de dinero esta
provocando un decli-
ve en nuestro deporte

- El enconamiento personal es tan evidente que veo im-
posible que se arregle. Y concciendo lo poco que se dejan
conocer ambos, siempre pienso que hay algo mas detras
que desconocemos. Eso si, yo ya lo miro como un entre-
tenimiento. La sensacion que si tengo es que hay un poder
menguante, que es el de Villar, y uno creciente, que es el de
Tebas.

€s: éLa gran época dorada del deporte espaiiol se esta
acabando?

- Creo que Tokio 2020 va a ser un caos para el depor-
te espafiol. Y no es un prondstico derrotista mio, sino algo
que viene desde dentro del propio deporte. La ausencia de
dinero para apoyar a muchos deportistas es clave, y ahi la
mala gestion de algunas federaciones tiene mucho que ver.
Detras de la generacion actual, no tenemos practicamente
a nadie. Y todo es un problema de dinero.

- Si que veo algo de declive. Y no lo digo por pesimismo,
sino porque se nos apagan estrellas por edad. Creo que en
general el deporte espafiol crecié de manera exponencial, de
una manera que ni nos imaginabamos, en los 90 gracias a
los Juegos de Barcelona y a la inversion econémica que se
hizo. La ausencia de esa inversion ahora se esta apagando.

79 | 102




El Economista -Elite sport 02/11/15
Madrid

Prensa:  Mensual
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusion: 15.709 Ejemplares

¥21686.6 ‘PO

Pagina: 14
Seccién: OTROS _ Valor: 13.850,00 € Area (cm2): 604,1 Ocupacion: 100 % Documento: 8/8 Autor: ENTREVISTA DE: Israel ifiiguez  Num. Lectores: 62836

. h‘ ':'«!\:l‘.‘.\\-\!\".\'u;

oty

Brotons y Paco Gonzalez en la entrevista con el redactor de Revista Elite Sport.
€s: En breve entramos en aio de JJOO y de Eurocopa. ;Qué esperais de ambos eventos?

- En cuanto a la Eurocopa, hay una cosa que me preocupa, y es como va a llegar la gente que tiene que decidir, los Iniesta,
Thiago, Silva... Si estos llegan bien, creo que estaremos muy arriba. Respecto a los Juegos, considero que es mas sencillo que
un Mundial, porque la participacion estd mas acotada. No estoy ni tan esperanzado como Alejandro Blanco ni soy tan pesimista.
Pienso que estaremos en el entorno de las 10 medallas.

Yo creo que en la Eurocopa nos vamos a levantar y podemos estar en semifinales. No nos veo ganando, pero si que va-
mos a llegar lejos. De Rio, creo en tres cosas, Mireia Belmonte, Miguel Angel Lopez y el baloncesto, a ver si vuelven a pegarse
la machada de jugar la final contra USA. Tenemos seis o siete cosas con las que ilusionarnos. Pero yo veo Rio como todos los
Juegos, como una cuestion mundial del deporte mas que 'linchar’ a uno de los nuestros por no conseguir una medalla.
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El lanzamiento de una nueva
herramienta de chat para
mantener conversaciones
privadas reabre el debate sobre
si la red esta fuera de control

LAS DOS CARAS

DETOR

MESSENGER

Tor trabaja con en-
criptaciényenviando
los datos a través de
diferentes routers, de
modo que no se pue-
da rastrear el origen
de la comunicacion.
Paraconectarseaesta
red basta descargarse
un navegador, muy
similar a Firefox, sclo
que con algunas prestaciones
mds. Apartir de ese momento se
logra el anonimato.

Ambas noticias hablan de un
conflicto muyactual. Lacrecien-
te invasion del espacio privado
enlared por parte de gobiernos,
algodelocualraravezvemossus
efectos en nuestra vida diaria,
pero también a cargo de empre-
sas que Nos envian correos,
abren ventanas y suministran
constantes sugerencias relacio-
nadas con nuestros gustos,
ubicacion y contactos, ha lleva-
doamuchos abuscarrefugioen
Tor, con tal de no sentirse obser-
vados o controlados.

Pero no es ese el tinico uso de
Tor o de su nuevo sistema de
mensajeria. Muchos padres lo
han instalado para que sus hijos
noreciban publicidad o mensa-
jes de desconocidos.

En muchos paises, alli donde
elacceso a lared estd controla-
do, los ciudadanos se sirven de
él para denunciar los abusos,
los periodistas para enviar sus
cronicas y los servicios de inte-
ligencia para comunicarse con
sus informantes. En 2011 reci-
bié el reconocimiento interna-
cional Free Software por «<haber
permitido que, aproximada-
mente, 36 millones de personas
de todo el mundo hayan expe-
rimentado libertad de acceso y
de expresion en Internet man-
teniendo su privacidad y ano-
nimato. Su red ha resultado
crucial en los movimientos di-

POSITIVO

LO

sidentes de Irdn y Egipto». Tor
también ha beneficiado amiles
de personas que necesitaron
denunciar, por acoso o violen-
cia de género, su situacion de
forma andnima. Es una herra-
mienta que permite investigar
sobre temas prohibidos local-
mente, como el VIH, control de
la natalidad o contenidos en
redes como YouTube que estdn
bloqueados en el pais. Desafor-
tunadamente todas estas histo-
rias de éxito rara vez llegan a la
Prensa.

Juan
SCALITER

veces dos hechos, apa-

rentemente inconexos,

ocurren con sorpren-

dentesimultaneidad. El
primero de ellos es el estudio
«Libertad en Internet», realiza-
do por Freedom House. El ané-
lisis se lleva a cabo en 65 paises
que suman el 88% de la pobla-
cion que accede a la red y se
evalian tres pardmetros: los
obstdculos paraaccederainter-
net,loslimites sobre el conteni-
do y la violacidn a los derechos

FREE SOFTWARE
PERMITE LA
LIBERTAD DE ACCESO
Y EXPRESION ENTRE
DISTINTOS PAISES

humanos (comola persecucién
a los autores, la vigilancia o el
acoso). Y los resultados mues-
tran que el 61% de los navegan-
tes vive en paises en los que las
criticas son objeto de censura
en los casos mas leves, o cdrcel
en los mds graves. Es el quinto
ano que se realiza este estudio
y las cifras de gobiernos que
buscan controlar la informa-
cion son cada vez mads altas.
Almismo tiempo, el proyecto
Tor, que aboga por un internet
privada y an6nima, ha lanzado
en fase beta (de prueba) un
software de mensajeria que
encripta el contenido de los

Lasquesilohacenson
aquellas que hablan
deTor como un recur-
50 para quienes bus-
can el anonimato
porque son sus activi-
dades las que deben
permanecer ocultas:
mercado paralaventa
de drogas, armas o la
pornografia infantil.
Un ejemplo es la web
Assasination Market (Mercado
de Asesinato). Se trata de una
pdgina, similar a Kickstarter o

LO NEGATIVO

mensajesydificultaque emisor
y receptor sean identificados
por otros. El programa seria
compatible con aplicaciones
como Facebook Messenger,
Google Talk o Twitter en los
principales sistemas operati-
vos: Windows, iOS y Linux.

En una reciente entrevista
realizada porlarevista «Wired»,
la directora del proyecto, Kate
Krauss, declaraba que «con Tor
Messenger el chat estd encrip-
tado y es andnimo, queda es-
condido de miradas ajenas,
sean del gobierno, un pais ex-
tranjero o una empresa que
intenta venderte botas».

cualquier otra de crowdfunding,
en la cuallos usuarios colaboran
con bitcoins para matara perso-
nalidades internacionales, como
Barack Obama o el director de la
NSA (Agencia Nacional de Segu-
ridad), Keith Alexander. Aunque
parezcaextrano, esta «iniciativa»
se hizo conocida gracias a una
entrevista en la revista «Forbes»
en laque su creador, que se hace
llamar Kuwabatake Sanjuro, re-
lata cémo se le ocurrid la idea.
Pararizar el rizo, el tal Sanjuro se
comunicé con el periodista por
medio de una serie de correos
encriptados... enviados a través
de Tor.

Todo esto exhibe una realidad
ineludible: la red estd fuera de
control. Pero no porque se publi-
que, se investigue o se vigile sin
medida, sino porque no existe un
sistema fiable de ejercer un con-
trolsobre qué contenido deberia
prohibirsey quién estariaa cargo
de ello. La tecnologia nos ha
permitido crear algo cuya utili-
dad esinnegableyque, almismo
tiempo, esun armade doble filo.
Pero no hemos pensado como
dominarlo, ni siquiera si debia
ser controlado. Un ejemplo muy
claro es PayPal, que no permitia
realizar donaciones aWikiLeaks,
pero si era y es utilizado para
intercambiar dinero por inter-
cambio de pornografia infantil.

3Cudl es la solucién? ;C6mo
vigilar el contenido de todos los
usuarios para detectar delitos,
sin invadir la privacidad? Quizds
ysoloquizds,larespuestaestéen
la inteligencia artificial, progra-
mas capaces de detectar pala-
bras claves, descifrar codigos e
identificar imdgenes o transac-
ciones comerciales que puedan
ser determinadas como puni-
bles. Pero siempre habra dudas,
codigosindescifrables o cuestio-
namientos sobre quién domina
esa tecnologia.
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TV3 manté a ratlla els rivals

Les dades d’octubre certifiquen el lideratge del canal ptblic a un punt de distancia de Telecinco

Analisi

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

1 mes d’octubre es tanca

televisivament sense

canvisapreciablesal po-

di, tot i que si que hi ha

un canvi important en-
tre els segons canals, ja que La Sex-
ta ha avancat Cuatro. Mentrestant,
La 1 es recupera molt timidament i
13TV marca el seu millor resultat
d’aquest 2015.

TV3

El futbol i les estrenes li
permeten mantenir el primer lloc
Ambun13,1%, TV3 ha aconseguit un
lideratge comode, amb un punt de
distancia respecte al segon classifi-
cat. Les bones dades dels partits de
Champions del Barca amb el BATE
Borissoviel Bayer Leverkusen, jun-
tament amb el de les estrenes de
Merlii Economia en colors, han aju-
dat a consolidar uns resultats que
milloren en sis decimes els obtin-
guts pel canal ptblic el mes de se-
tembre i son la seva segona millor
dada d’aquest 2015, per darrere del
juny. Un altre dels puntals d’audién-
ciason els informatius: el TN migdia
ha fetun 29,4% i ha sigut el més vist
des de 'octubre de 'any passat.

ElSuper3/33varepetirlesdades
del mes passatiesquedaen1'1,4%.
El 3/24, per part seva, marca un
1,4%:en aquest cashihaunapérdua
de set décimes respecte al 2,1% del
setembre, tot i que aquella dada-la
més alta, de llarg, de 'any— estava
catapultada perl'efecte 27-S. Final-
ment, Esport3 perd unadécimaies
queda en el 0,9%.

Més enlla de les dades quantita-
tives, TV3 obté un bon resultat en
I'anomenat panel GFK, en que es
demana a un grup fix de partici-
pants la seva valoracio dels progra-
mes que veuen. El primer canal de la
Corporacio obté un 8,3 de nota que
igualael seurécord historic ilafare-
petir, de nou, com a canal generalis-
tamésbenvalorat. Elviatge de Com-
panysharebutun 8,71 Economia en
colorsun 8,4.

8TV

Baixa tres décimes i apunta a

un descens en el global de I’'any

La cadena del grup Godd acusa la
ressaca del 27-51i es deixa tres deci-
mesrespecte als resultats de setem-

bre. E1 3,6% obtinguta l'octubre és,
tot iaixo,la sevaterceramillordada
d’aquest 2015, un any en que, de
moment, aconsegueix una mitjana
del 3,2%, tres décimes per sota del
que va aconseguir en el global de
I’'any passat: molt haurien de millo-
rarlesdades enels dos ultims mesos
de I'any per salvar I'any marcant-hi
unamillora. Sumantels canalsde la
Corporacidi8TV, el catala obtéuna
quota de pantalla del 20,4%: al se-
tembre va ser del 20,9%.

TVE

Una millora massa timida,
d’entre les més baixes del 2015

El canal public espanyol aturalase-
va caiguda lliure. Al setembre, amb
un 6,5%, va fer una de les pitjors da-
des a Catalunya. Pero aquest octu-
bre ha aconseguit marcar un punt
d’'inflexid i situar-se en un 6,9% que,
totiaixi,és latercera pitjordada de
I'any. Amés, Laltornaaquedarper
sota de La Sexta, quan un any i es-
caig enrere lacadena competiaamb
els primers canals del duopoli -Te-
lecinco i Antena 3-, que arali que-
denIluny, a més de quatre punts de
distancia. LaZ2, per partseva, també
esta en crisi: repeteix el 2,1% del
mes passat, en el que resultala se-
va dada més baixa d’aquest 2015.

Privades espanyoles

La Sexta puja i aconsegueix
superar Cuatro

Atresmediaes treuunaespina: des-

El partit del
BATE Borissov
contra el Barca
ha sigut 'espai
televisiu més
vist de I'octubre
a Catalunya.
TATYANA ZENKOVICH / EFE

présd’un setembre en qué va perdre
els tres partits que juga (la batalla
pel primer canal, la del segon canal
ielglobal de grup) aquestavegada se
n’apuntauna. Antena 3 (11,5%) perd
de nou la seva batalla contra Tele-
cinco (12,1%) —-de fet, només hagua-
nyatal’agostihaempatatal gener—
pero La Sexta remunta i passa del
6,6% al 7,1% en un mes, la qual co-

Programes més vistos a l'octubre a Catalunya

ESPECTADORS SHARE'

01 Futbol Champions: BATE Borissov-Barcelona

TV3 20/10 921.000 28,6%
02 Salvados / Albert y Pablo, caraa cara
_ LASEXTA 18/10 868.000 25,5%
03 Telenoticies cap de setmana vespre
_ TV3 04/10 719.000 24,1%
04 Economiaen colors / Blau: el fals 9

TV3 04/10 673.000 21,2%
05 Telenoticies vespre

TV3 10/10 673.000 21,7%
06 30 minuts / Parlem?

TV3 04/10 669.000 20,6%
07 Polania
_ TV30810 669.000 20,6%
08 Telenoticies migdia

TV3 13/10 638.000 30,1%
09 LaVozkids: final

TELECINCO 26/10 595.000 25,8%
10 Merli

TV3 05/10 591.000 19,3%
11 LaVozkids exprés

TELECINCO 26/10 563.000 16,8%
12 Telenoticies cap de setmana migdia

TV3 24/10 559.000 27.3%
13 Futbol: Classificacid Eurocopa Espafia - Luxemburgo

LAl 09/10 541.000 20,7%
14 Elviatge de companys

TV3 13/10 526.000 15,.9%
15 Tucarame suena

ANTENA3 09/10 521.000 24,3%

sa li permet avancar Cuatro, que al
seu torn retrocedeix aquest octubre
del 7,0% al 6,3%. Sumant-hi tots els
canals -i tenint en compte que
Atresmedia en té un de menys— Me-
diaset aconsegueix el 27,0% i el seu
rival el 25%. Aquest és el quart mes
que la cadena de Planeta té en mar-
xa elnou canal Mega, que hamarcat
un 1,9% aquest octubre. Lluny de la
batalla entre els dos gegants del
duopoli, 13TV haaconseguit aquest
octubre un 1,3%, la qual cosa cons-
titueix el seu millor resultat des de
principi d’any.

Resultats a Espanya
Telecinco segueix imbatible
ipuja fins al 15,1%

Telecinco millora dues decimes i
marca un 15,1%, prou per tenir un
avantatge comode respecte d’Ante-
na 3, que es queda en el 14,0%.
L'éxitde La Voz kids és un dels fac-
tors que explicalesbones dades del
canal de Berlusconi, ja que les seves
cinc emissions mésvistes correspo-
nen a aquest talent. A més distan-
cia, Lalsalvael doble digit en pujar
tres décimes i aterrar en el 10,0%.
El canal ptblic espanyol ha millo-
ratels resultats en bona part graci-
es al programa En tu casa o en la
mia, de Bertin Osborne. La Sexta
puja sis decimes i s'instal-la en el
7,3%, mentre que Cuatro en baixa
setiesquedaen el 6,7%. Per grups,
Mediaset fa un 30,4% contra el
27,9% d’Atresmedia. m
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Principales ofertas de television por Internet

- T = L]
Yonv; DETEWY wuakuh filmin o <
Yomvi NETFLIX WUAKI TV FILMIN ATRESPLAYER MITELE
Precio 9 £ el paguete de cine 7,99 €/mes 1dispos. SD 6,99 €/mes 8 € 1mes 2,69 €/mes Gratis
con un estreno cada 9,99 €/mes 2 dispos. HD 35 € 6 meses
noche y 5 € el paquete 11,99 €/mes 4 dispo. HD 70€1ano
de series
Contenidos Futbol, Deportes, Cine Portfolio con una Cine de estrena (sdlo Principalmente ofrece Peliculas, series y Series de TV, no
de Estreno (3 meses antigliedad de mas de puede manternerlos 3 clasicos y cine programas de TV exclusivas ni de estreno.
desde estreno en cines), 36 meses. Las peliculas meses en alquiler), independiente.
i Series exclusivas, todas de estreno no llegan a la series y contenido No estrenos ni series
las de HBO y estrenos plataforma hasta 2 afios infantil. destacadas.
simulténeos con EEULL. del estreno. Series no exclusivas ni Series no exclusivas ni
Canales lineales en de estreno. de estreno.
i directo.
App iOS y Android iOS y Android i0S y Android i0S y Android i0OS y Android i0S y Android
Dispositivos : TV/SmartTV, PC/Mac, TV/SmartTV, PC/Mac, Ordenador, tablet, TV, PC, Smartphone, TV.PC,Smart TV, TV.PC, Smart TV,
soportados iPad, iPhone, Android, iPad, iPhone, Android y consola o Smart TV Tablet Tablet, Android, iPhone, Tablet, Android,
iPlus, Xbox 360, PS3y 4 consolas de videojuegos. Chromecast iPhone, Chromecast
Velocidad Al menos 3 Mbps para 3 Mbps para calidad SD, Al menos 3 Mbps para Al menos 4 Mbps para Al menos 3 Mb para Al menos 3 Mb para
contenidos SDy5Mbps | 5 Mbps para calidad HD, ; contenidos SD y 5 Mbps calidad media, 10 para calidad en HD calidad en HD
para HD. 25 Mbps para calidad para HD. calidad altay 20 Mb
UltraHD para HD
VoD Acceso a Catalogo No permite alquiler, sdlo Alguiler, compra y Alguiler, peliculas 72 horas | Permite el alquiler de No incluye el alquiler de
gratuito y Alquiler acceso a su Catalogo. suscripcién. En alquiler y series , por temporada peliculas y series en peliculas y series en
se cabra entre 1,99€ v 30 dias. streaming streaming
3,99€ . Compra desde Alquiler:1 €a3€y
6,99€ hasta 13,99€ Alguiler Premium; 2€ a 5€.
Promocién No 1 mes gratis 1 mes gratis Mo No hay No hay
Compromiso: No hay No hay No hay No hay No hay No hay
Peliculas 2.806 725 4572 10,615 2031 i34
Series i 264 160 2 126 104 :

Fuente: Elaboracién propia.

elEconomista

Los espanoles se acostumbran por fin
a pagar por la descarga de peliculas

La irrupcion de Netflix revaloriza las ofertas de sus rivales Yomvi, Wuaki y Filmin

Antonio Lorenzo MADRID.

Se obr6 lo que parecia un milagro.
Las descargas legales de peliculas
y series de television por fin con-
vencen a los espafioles mis predis-
puestos a piratear contenidos onli-
ne. El cambio de comportamiento
ha tardado en producirse, pero pa-
rece que ya no tiene vuelta atrés.
Segiin explican a elEconomista fuen-
tes del sector, la popularizacion de
las ofertas de television de pago y
online esta acabando con la pirate-
ria de “una forma eficaz, silenciosa
y limpia”. Los reclamos de un pre-
cio razonable y un generoso cata-
logo son mas poderosos que la di-
versidad de paginas de descargas
de contenidos o la presion de la Ley
Sinde que persigue el pirateo. A pe-
sar de la amenaza de severas mul-
tas, los internautas tentados con las
descargas clandestinas han encon-
trado caminos alternativos en pa-
ginas de enlaces extranjeras, para
asi seguir apropiandose de conte-
nidos exentos de copyright. No obs-
tante, con vistas al futuro inmedia-
to, las fuentes del sector consulta-

das opinan que el nimero de des-
cargas ilegales se reducira gracias
a la competencia de las nuevas te-
levisiones online.

Movistar TV puede presumir de
su papel pionero en el fomento del
consumo responsable de los conte-
nidos protegidos por derechos de
autor. “En Telefénica nos percata-
mos hace muchos afos cudles eran
las nuevas formas de ver la televi-
sion. Asi, por ejemplo, nos fijamos
en el cliente y descubrimos que la
gente que realmente disfruta ante
una serie muchas veces pronuncia
frases como “;ponemos otro episo-
dio?”. Por ese motivo, Telefonica
apuesta por ofrecer las series com-
pletas, en version original, en alta
definicion, con subtitulos bien tra-
ducidos y todo lo que el usuario de-
mande”, indican desde el operador.

Por su parte, los directivos de
Netflix destacaron que su oferta “ha
llevado la legalidad a 70 millones
de personas”, tantos como los usua-
rios que el mayor videoclub online
atesora en todo el mundo. Los ob-
servadores del mercado mantienen
que no le falta razon a Netflix, aun-

Un nuevo
mecenas del
cine espafiol

La producci6n cinematogréfi-
ca espanola tiene motivos pa-
ra celebrar el desembarco de
Netflix en Espafia. El videoclub
online estadounidense se con-
vertird el préximo afio en un
nuevo productor de conteni-
dos en Espafia en su calidad
de prestador de servicio de
comunicacion audiovisual. En
concreto, el gigante online de-
bera aportar a estos fines el 5
por ciento de los ingresos del
ejercicio anterior, tal y como
recoge la agencia Ep.

que su apostolado en Espafia no ha
hecho mis que empezar. Por lo
pronto, el servicio ya esta disponi-
ble para los mas de 821.000 usua-
rios de Vodafone TV, a los que se
sumaran las decenas de miles de in-

teresados que acudirdn directamen-
te ala aplicacion para instalarla en
sus tabletas, méviles, smart TV o
consolas de videojuegos.

En declaraciones al elEconomis-
ta.es, Red Hastings, consejero de-
legado de Netflix, destaco el éxito
de su plataforma para atacar la pi-
rateria en muchos paises. “Desde
que Netflix lleg6 a Australia hace
siete meses ha caido un 25 por cien-
to, y eso es muy estimulante. Con
Netflix no hace falta piratear”.

La aportacion de Filmin también
esta siendo relevante en la difusion
del cine independiente entre au-
diencias que hasta la creacion del
servicio no disponian de formas le-
gales de acceder a los mismos.

Junto alos anteriores proveedo-
res también se encuentran las pla-
taformas AtresPlayer (Atresmedia)
v MiTele (Mediaset), que ademas
de peliculas y series en streaming
también incorporan contenidos de
sus propias televisiones. En un se-
gundo escaldn se encuentran los
servicios de Apple TV y Google Play,
cada uno de ellos con casi 3.000 ti-
tulos, todos ellos de pago.
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ROBERT REDFORD m ACTOR Y DIRECTOR DE CINE

“Temoporel p€I‘10dISHlO actual’

MARIA ESTEVEZ

- Hoy en dia las noticias tie-
nen menos recorrido porque
estamos bombardeados
constantemente. ¢Cree que
una historia como la que
cuenta en ‘Laverdad’ tendria
transcendenciaahora?

- Quién sabe. Nos estamos
acostumbrando a trivializarlo
todo. Miraa Jeb Bush cuando
dice «son cosas que pasan» an-
te un asesinato en masa, 0 CO-
mo a Trump se le permite decir
lo que sea. Tengo laimpresién
que ahora cualquiera puede de-
cir barbaridades sin que sea pe-
nalizado en las encuestas.

- Cuesta encontrar la verdad
enlosarticulos que uno lee
cuando haytanto en juego.

- Coninternet todo se ha multi-
plicado. Antes existia el perio-
dismo, se podia cuestionaraal-
guien desde una linea, encon-
trar una frase adecuada, los
articulos eran mds objetivos.
Hoy todo eso se ha perdido, na-
da se escribe con paciencia, na-
daseinvestiga, se escribe de-
masiado rdpido. Nadie espera
paraverificar lainformacion,
sin pensar en las consecuen-
cias de una mentira o una ver-
dad a medias. Cuesta descubrir
laverdad.

-éSesiente defraudado conel
periodismo actual?

- Temo por el periodismo ac-
tual, que se mantiene por el
apoyo de los editores y los pe-
riddicos, porque la América
corporativa es una gran amena-
za. Como actor me interesa

PERFIL |

‘Laverdad’ esun filme
desuspense periodis-
tico que cuenta cdmo
el periodista Dan
Ratherysu equipo de
produccién acusaron
a George W. Bush en
2004, en plenas eleccio-
nes, de haber mentido
sobre su participacién
en la guerra de Viet-
nam. Una trama bri-
llantemente dirigida
por James Vanderhilt,
el guionista de ‘Zo-
diac’, que debutatras
las cdmaras. Robert
Redford es quien se
mete en la piel del pe-
riodista Dan Rather.

Robert Redford. El actor californiano cumplié 79 afios el pasado mes de agosto. roTo. ceoraE FREY/EFE

contar esta historia porque es
entretenida, porque mi princi-
pal papel como artista es llevar
al publico buenas historias.

-éQué espera provocar con
este filme en laaudiencia?

- Undidlogo. Quiero que el pu-
blico piense enla situacion ac-
tual de los medios, atrapados
entre la politica y los grupos
periodisticos, incapaces de de-
fenderse libremente. Personal-
mente creo que los americanos
no prestan mucha atenciénalo
que estd sucediendo en su pafs.
Estan tan ocupados distrayén-
dose con lainformacién diaria
deadodnde hanido a comer sus
amigos, que no leen las noticias

importantes con paciencia.
Hay que poner un poquito de
sentido comunalavelocidad
con que nos enfrentamos alas
noticias. Eso a mi me pone muy
nervioso, porque crea oportu-
nidades a elementos negativos
paraencontrar apoyos.

- Dan Rather, el periodistaa
quien usted interpreta, se
emociona cuando habla de lo
que ocurrié conlos docu-
mentos de George W Bush.

- Creo que sabe que undia pue-
de encontrarse testificando
por ello. La historia surgio rapi-
damente yéllasacd alaluz. Su-
pongo que todos estos afios ha
ido cargando con su culpade

no haber sido capaz de decirla
verdad de lo que sucedio.

- Sin duda se cometieron mu-
chos errores en ese caso.

- Yo creo que se cometieron
muchos errores, definitiva-

%

Mi principal papel
comoartistaes llevar

al puiblico buenas
historias. Buscoun
didlogo conlaaudiencia

mente, pero también se busca-
ron chivos expiatorios. Creo
que el director, James Vander-
bilt, ha construido una pieza de
arte iluminando los fallos de
muchas personas.

-¢Conocialahistoriade ‘La
verdad’?

- Noen toda su extension. Sile
soy honesto, la descubrileyen-
do el guién y me parecié muy
interesante, porque involucraa
personas muy interesantesy
habla de lo importante que esla
lealtad. Y asi me lo explico
Rather cuando le pregunté. Es
lahistoria de lalealtad de estos
dos protagonistas que termi-
nan encontrandose solos.
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El mestre Jordi Savall en un concert. ceuaarser

L'ARA celebra els cincanys amb
un concert de Jordi Savall al Palau

J.C.
BARCELONA

El diari ARA fa cinc anysi ho celebra amb un
extraordinari concert al Palau de la Misica
en qué el mestre Jordi Savall presentara, a
partir de les 21 hores, el concert Didlegs i im-
provisacions. D'Orient i d'Occident, de I'An-
tic i del Nou Mdn. Tal com explica el musico-
leg, una de les personalitats musicals més
polivalents de la seva generacid, la seva pro-
posta és “un dialeg contrastant i no oposant”
de musiques de diferents cultures en el qual
ell tocara lalira de gambaii la viola de gamba
baixa de set cordes. El seu fill, Ferran Savall,
l'acompanyaraa laveu, la guitarraila tiorba,
i David Mayoral fara les percussions.

Tal com explica Savall, 'objectiu sera posar
“en paral-lel diferents tradicions d'Orient i
d'Occident: d'una banda, cants sefardites, pe-
cesdlsraelidel'Afga-
nistan; de I'altra, pe-
ces catalanes i can-

Record

dedicats a Ramon Llull i titulats Temps de
conquestes, de dialeg i de cohort.

Peré el primer quinquenni de I'ARA, que es
compleix el 28 de novembre, no s'oblida d'al-
tres valors que també identifiquen el mitja,
com s6n la solidaritat i I'emprenedaoria. Per
aquest motiu, abans del recital es portaraa
terme el lliurament dels Premis ARA Funda-
ci6 Bancaria La Caixa gue porten el nom de
Tatiana SisquellaiIgnasi Pujol, dos periodis-
tes que I'ARA va perdre el 2014 per culpa del
cancer. Ales 18.30 h, en un acte presentat
per Antoni Bassas, es donaran els premis per
segon any consecutiu.

El Premi Tatiana Sisquella, que distingeix
entitats que fan una contribucié social, hare-
caigut aquest any en I'ONG Pallapupas. L'en-
titat sense anim de lucre treballa, segons ex-
pliguen, “perque hi hagi espai per al riure du-
rant el procés de la malaltia, i aixi convertirels
hospitals en espais més amables i plens de vi-
da mitjancant actuaci-
ons artistiques orien-
tades ainfantsigent

cons populars de la Abans del concert es lliuraran 50" en estreta

T

Bretanya".
-afegeix- fem dialo-
gar improvisacions de
I'Antic M6n i el Nou
Mén. Al mateix temps, també hi haura un dia-
leg generacional. Jo represento una generacio
gran, que té una visié de la musica classica
més lligada a un estil, la misica del Barrocila
renaixentista, mentre que el Ferran trenca
aquesta barrera i amb la seva manera de can-
taride tocar vamésenllaijasesituaenel
mén actual. Ell es nodreix de la musica anti-
ga perd no la fa el seu centre. Es una excusa
per alliberar-se”,

La parada que fara Savall en el concert
commemoratiu de I'ARA al Palau de la Musica
forma part de la seva nodrida agenda de
concerts, en qué hi ha paisos com Colombia,
Franca, Portugal, Romania, Holanda, Alema-
nyai Georgia. A més, Savall també té dues ci-
tes especials, dins dels actes de I'Any Liull, a
I'església de Sant Francesc de Palmaialade
Santa Maria del Pi de Barcelona, els dies 271
28 de novembre. Es tracta d’'uns concerts

Després els Premis ARA Tatiana
Sisquella i Ignasi Pujol

collaboracié amb el
personal sanitari”.

El Premi Ignasi Pu-
jol, que reconeix el
foment de 'emprenedoria, recaura en I'lnsti-
tut de Ciéncies Fotoniques (ICFO), "unains-
titucio jove que té com a objectiu fer avan-
car els limits del coneixement de la fotani-
ca, laciénciaila tecnologia de la llum”, com
ells mateixos es presenten. També hi haura
una mencio especial per a Maravillas Rojo,
secretaria general del Centre Iberoamerica
de Desenvolupament Estratégic Urba.

Entre els convidats que assistiran a l'ac-
te hi haura la presidenta del Parlament, Car-
me Forcadell; I'alcaldessa de Barcelona, Ada
Colau; la vicepresidenta del Govern, Neus
Munté; la presidenta de la Diputaci6 de Bar-
celona, Mercé Conesa; el president de I'ARA,
Ferran Rodés, i el director general de la Fun-
dacié Bancaria La Caixa, Jaume Giré. També
esta prevista |'assisténcia de politics com
Francesc Homs, Andreu Mas-Colell, Ratil Ro-
meva, Miquel Iceta 0 Antonio Bafios. s
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CARLES CAPDEVILA

DIRECTOR

Tot el que vam
aprendre de
I'Ignasi Pujol

EL 4 DE NOVEMBRE del 2010, ho
recordo perque era Sant Carles,
vam anunciar al Palau de la Musica
que aquell 28 sortiriael primer ARA
en paper, el de Moisés Broggi a por-
tada. Avui tornem al Palau per ce-
lebrar els cinc anys de vida i gaudir
d’un concert del mestre Savall. Tin-
dré el privilegi de donar els segons
premis Ignasi Pujol i Tatiana Sis-
quella a I'emprenedoria economi-
caisocial. Eslanostramanerad’ho-
menatjar dos grans periodistes que
el cancer es va emportar i sempre
seran entre nosaltres.

N’estem molt satisfets, de 'ARA.
Tenimuna audiéncia fidel i exigent,
a punt d’arribar als 33.000 subs-
criptors, hem guanyat premis im-
portants, ja ningti no ens discuteix
ni el dret d’existir ni 'aportacio in-
novadora, ien molts aspectes somel
segon diari del pais en influéncia.

Toti aixo, el millori el pitjor que
ens ha passat en cinc anys no té res
aveure niamb els éxits ni amb totes
les traves que ens han posat alguns
poders perqué no ens en sortissim.

El diamés felic de lanostra histo-
riacontinua sent el dia que vam ce-
lebrar queI'Ignasis’haviarecuperat
d’un tractament. I el dia més deso-
lador, el que es va morir.

Laredaccio de TARA és molt ta-
lentosa. Pero és sobretot una pinya
de bones persones. En dono fe des
que socjo quilluitacontrael cancer,
irebo tones d’afecte i solidaritat de
I'equip, que son un regaliunainjec-
cio d’anims. Aixo és també merit de
I'Tgnasi, queamb I'exemple, coratge
isomriure ens vaeducar per sempre
en labondat ila solidaritat. Aquest
és 'actiu més gran de 'ARA, un
equipas que vol canviar el mon des
del periodisme,ihodemostraenles
portades pero també en tots els pe-
tits gestos que no es publiquen.
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MOTOCICLISMO = Mundial de MotoGP

Los reporteros denuncian a Marc Mérquez
por agresion, lesiones, calumnias y hurto

ma
AGENCIAS

Los reporteros del programa ita-
liano Le lene, denunciados por
el motorista leridano Marc Mar-
quez por el altercado en su casa,
han ordenado a sus abogados
denunciar al piloto y a su familia
por agresion, lesiones, calumnia
y hurto.

“Stefano Corti y Alessandro
Onnis han dado ordenes a sus
abogados para denunciar a Marc
Marquez y a sus familiares por
agresion, lesiones, calumnia y
hurto”, informé el programa en
un comunicado. El programa, una
especie de Caiga quien caiga a la
italiana, mantiene que la version

Los italianos
rescatan
imagenes del

incidente
o

difundida por los abogados de
Marquez “contiene una narracion
de los hechos no veridica”.
Aseguran que “el piloto no
fue ni insultado ni humillado” si-
no que fueron los dos reporteros
“quienes sufrieron la violencia”.
La nota subraya que “Marquez

FOTO: La Mafiana / Los periodistas de la polémica

fue encontrado cuando estaba
con el padre y el hermano para
darle un premio de broma por
las vicisitudes gue ha protago-
nizado en la pista”, en alusion al
vivido con su rival italiano Valen-
tino Rossi en Sepang. “Pero en el
momento de la entrega de la co-
pa los dos invitados fueron agre-
didos sin que pudieran explicar
el sentido de nuestro juego. Los
asaltantes rompieron la camara
y se apropiaron de las tarjetas
de memoria que mostrariamos
si fueran entregadas”, sefiala. Y
aflade: “Otra grabacion estd en
las manos de Marquez: su madre
grabo el suceso con el movil. Si
quisiera podria hacer publico el
video”. En este sentido, el progra-
ma afirma que ha logrado salvar
algunos documentos graficos que
“documentan como se desarro-
llaron efectivamente las cosas” y
que deben ser emitidos hoy.
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El dilema del
‘nou’ sulta turc

ot a Turquia gira al vol- | Turquia en una repiblica presiden-

tantdelavoluntatilafi- | cialista.

gura de Recep Tayyip ¢Que ha canviat en cinc mesos?

Erdogan. Fins i tot les | En la seva deriva autoritaria, no ha
eleccions que decideixen lacom- | canviatres. Pero en un clima de fra-
posicié de I'Assemblea, perqué | gilitat, assetjat per una populari-
el que de veritat esta en jocés el | tat minvant, el Govern ha alimen-
futur de la presidéncia i, com a | tatla sospita de la conspiracio, i ha
consequiéncia, el del pais. tornat a obrir el front kurd. A ells

El partit de la Justiciaiel Des- | vanacusardel’onadad’atemptatsa
envolupament(AKP)vaarribaral | AnkaraiIstanbul d’aquests ultims
poderfal3anysabanderantuna | mesos, malgrat que I'opinié gene-
nova epoca de llibertats. Erdo- | ralels atribueix al'Estat Islamicen
ganesvaerigirenlafiguracapag¢ | connivéncia amb els propis serveis
de modernitzar el pais, mante- | secrets.
nir els militars en les seves caser- L'estratégia d’Erdogan és cone-
nes, rellancar’economia, enfor- | guda: convertir-se en 1"inic garant
tir la democracia, ini-
ciar el dialeg amb els
kurdsifinsitot trucar
a les portes de la Unio
Europea. La revolucid
del Bosfor va ser anunci
i mirall en qué s’hau-
rien pogut reflectir les
primaveres arabs. Pe-
ro tot aixo s’ha esfu-
mat en una deriva au-
toritaria.

Si el poder cor-
romp, el poder abso-
lut corromp més rapi-
dament. Amb tot a fa-
vor seu, Erdogan, en
lloc d’avangar capala
modernitzacié de I'Es-
tat, ha debilitatlesins-
titucions i atacat els
seuscritics. Ambla for-
¢a de la majoria va co-
Mmengar a menysprear
la diversitat i la lliber-
tat d'expressio. El pe-
riodisme s'ha convertit en una | del'estabilitat. Agitar el front kurd
professié de risc i Turquia és un | ésla millor garantia que es necessi-
dels paisos amb més periodistes | taraun Governsolid iestable enun
ala preso. contextde conflictes oberts a Siria i
I'lraq. Europa ho sap, pero perside
cas Erdogan s’ha encarregat de re-
cordar que a Turquia hi ha més de
En parallel, juntament al dis- | dos milions de refugiats i que si ell
curs nacionalista tradicional, | torna a obrir la porta, els que ara
ha anat en augment una retod- | pullulen encara sense desti seran
rica islamista que ha portat el | molt pocs comparats amb la mag-
president a reforcar els simbols | nitud del problema.

AP/ MAHMUD BOZARSLAN

»» Una noia vota a Diyarbakir.

Anhel presidencialista

i1 a promoure una politica que Erdogan seguira sent president.
menysprea la igualtat entre ho- | El seu dilema sera acceptar que el
mes i dones. seu poble no vulgui entregar-li el

La falta de transparéncia ha | poder absolut o acabar destruint el
fet la resta: la seva traduccié en | joc democratic per convertir-se en
colera i desilllusié va portar la | elsultaquesomiaenelsseusdiscur-
gent fa cinc mesos a negar-li la | sos.Undilema que no és menor per
majoria que demanava per ar- | a Turquia, pero tampoc ho és per a
reglar la Constitucio i convertir | Europa.=
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Muere a los 86 anos el dirigente de la Republica Democratica de

SCHABOWSKI | Alemania (RDA) que precipito la caida del Muro de Berlin tras
asegurar ambiguamente en una rueda de prensa, el 9 de noviembre de 1989, que la
nueva normativa que permitia viajar al Oeste entraba en vigor con «efecto inmediato»

Abrio el
Muro sin
querer

GUILLEM SANS MORA
La rueda de prensa que ofreci6 Giin-
ter Schabowski el 9 de noviembre de
1989 marcé un hito de la historia de
Alemania y de Europa. Ese dia,
anunci6 «a todos los efectos» una
«nueva normativa» que permitia via-
jar al Oeste sin visado a cualquier
ciudadano de la Republica Democra-
tica Alemana (RDA). Uno de los re-
porteros presentes le preguntd a par-
tir de cuando entraba en vigor. «Por
lo que sé... de inmediato», contestd
Schabowski.

Lo dijo leyendo un papel, sin saber
exactamente cuando entraba en vi-
gor esa regulacién. En realidad, al
dia siguiente. El régimen germano-
oriental queria dar a conocer la aper-
tura de las fronteras en plena noche
para evitar el asalto de la multitud a
los puestos fronterizos. Minutos des-
pués de la célebre rueda de prensa,
las agencias de noticias de todo el
mundo anunciaban que el Muro de
Berlin habia caido. Su mujer, Irina,
dijo en 2014 al diario Bild que €l sa-
bia la que se iba a armar si leia el pa-
pel que le habia pasado el entonces
presidente del dltimo Consejo de Es-
tado de la RDA, Egon Krenz. Desde
entonces le envolvi6 un aura de per-
sonaje histdrico, cultivada por €l mis-
mo, que se avenia muy bien con su
elocuencia y su trato afable.

Su carrera habia sido la del tipico
arribista germano-oriental. Nacido
en 1929 en Anklam, en la region bal-

tica de Pomerania, Schabowski, hijo
de un fontanero, se convirtio en re-
portero del partido. Miembro del
Partido Socialista Unificado (SED),
la fuerza que auno a socialdemdcra-
tas y comunistas después de la gue-
rra en una formacion de marcado
corte estalinista, Schabowski habia
estudiado Periodismo en Mosct.
Desde 1952 ocup6 cargos de respon-
sabilidad en Neues Deutschland, el
diario del régimen. Fue redactor jefe
del citado diario y entré en el Polit-
buré.

Entre partido y periodismo, al fi-
nal Schabowski se decanté por el
primero. En 1985 dirigi6 la agrupa-
cion del SED en Berlin, un puesto
que le convertia en el funcionario de
mas alto rango en la capital y que le
responsabilizaba del control de las
fronteras. Schabowski vivia entonces

en Wandlitz, la famosa area residen-
cial que ocupaban los capitostes del
régimen al norte de Berlin.

No todos creyeron su transforma-
cién de defensor en critico del régi-
men. Fue el tnico alto funcionario
del SED que declar6 ante un tribunal
que sentia «culpa y vergiienza» por
los crimenes del régimen comunista,
y acepto6 una condena de tres anos
por su corresponsabilidad en las
muertes del Muro. Fue liberado tras
un ano en régimen abierto. Scha-
bowski vivia en una residencia de
ancianos en el barrio berlinés de
Charlottenburg, donde muri6 ayer a
los 86 anos.

Gimter Schabowski, politico, nacié el
4 de enero de 1929 en Anklam (Alema-
nia) y murié el 1 de noviembre de 2015
en Berlin.
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La caza

del turco

Turquia, el pais con més periodistas
detenidos del mundo, ha vivido una
de las campanas electorales con mas
ataques a la libertad de prensa en la
historia de la republica.

El peridédico Cumhuriyet ha sido
acusado de varios delitos en aplica-
cién de una ley que criminaliza los
insultos al presidente, tactica muy
utilizada en los tltimos anos en res-
puesta a las investigaciones sobre co-
rrupcion del liderazgo turco. Tam-
bién publicé un informe sobre parti-
das de armas enviadas por los
servicios de inteligencia turcos a re-
beldes sirios.

Ahmet Hakan, destacado colum-
nista y presentador de television, ha
sido apaleado por seguidores del
AKP por criticar a Erdogan. Le rom-
pieron la nariz y varias costillas. «Los
13 anos de este Gobierno han sido
posiblemente el periodo en el que los
periodistas nos hemos sentido menos
seguros», confiesa.

Semra Pelek, ex directora de politi-
ca del diario Milliyet, proximo a Erdo-
gan, reconoce en el The Guardian del
viernes a su corresponsal en Estambul
Kareem Shaheen una campana gene-
ralizada de persecucion de los medios.
«Desde su palacio y su suefio otoma-
no, Erdogan y su mundo ven amena-
zas en cualquier critica», comenta.

«Se trata de la campana mas dura
contra la prensa en la historia de Tur-
quia», declara al diario britanico
Tank Toros, director de la cadena de
television Bugiin, asaltada y precin-
tada el miércoles por las fuerzas de
seguridad. Toros se refugié en el con-
trol central de la emisora hasta ser
desalojado por la Policia.

«No es un problema de libertad de
prensa, sino una investigacion por
delitos de cuello blancow, explicé un
portavoz del Gobierno. «La empresa
propietaria de la cadena ha sido in-
vestigada por delitos financieros y la
Fiscalia de Ankara ha nombrado fi-
deicomisarios en 23 companias de la
misma empresa para evitar la des-
truccién de pruebas».

«Todo legal», se defendia en un co-
municado el primer ministro, Ahmet
Davutoglu. «En cuanto a libertad de
prensa, cualquiera puede ver los in-
sultos contra nuestro presidente,
contra el partido AK y contra mi en
la prensa.

El cierre de Buglin parece mas
bien la revancha por las entrevistas
de la cadena con dirigentes de la
oposicion, en particular con el caris-
matico lider del partido kurdo HDP,
Selahattin Demirtas.

Una delegacion de varias organiza-
ciones internacionales de prensa, en-
tre ellas el Comité para la Proteccion
de los Periodistas (CPJ), declaro tras
una visita reciente a Turquia que el
Gobierno ya habia multiplicado sus
ataques contra los periodistas en la
pasada primavera, antes de las elec-
ciones de junio.
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Kiss Media ficha al exdirector de TVE para su nuevo canal

Javier Pons tendr3 seis
meses para poner en
marcha la television

eE MADRID.

El grupo Kiss Media anunci6 el pa-
sado jueves el fichaje del exdirec-
tor de TVE, Javier Pons, para lide-
rar el lanzamiento del nuevo canal
de television del grupo en la Tele-

visién Digital Terrestre (TDT). El
empresario y duefio de Kiss Media,
Blas Herrero, ha contratado a Pons
para que se encargue de poner en
marcha, en un plazo miximo de
seis meses, un nuevo canal televi-
sivoy, asi, conseguir su objetivo de
“consolidarse como grupo multi-
media”. De este modo, este canal se
sumar4 a Kiss Fm, Hit Fm y Kiss Tv.

Kiss Media destaco el pasado vier-
nes la “larga trayectoria en el au-
diovisual” de Pons, recordando su

paso por el Grupo Prisa y su ges-
tion de la productora El Terrat, de
Andreu Buenafuente. También re-
caled que durante su etapa como
director de TVE “consiguid el lide-
razgo absoluto en informacién, fic-
cién y deportes”™.

En los tiltimos afios, Pons ha ejer-
cido como consultor y productor
ejecutivo de Azteca TV -tercera
operadora de television de Latam-
a través de su empresa de consul-
toria audiovisual, que ofrece ser-

vicios tanto a medios espafioles co-
mo latinos.

Emitira en SD

La compania fue una de las seis be-
neficiarias en el reparto del Minis-
terio de Industria de los seis nue-
vos canales de TDT, a escasos dos
meses de las elecciones. El Ejecu-
tivo concedié a Kiss Media una li-
cencia para un canal en definicion
estandar (SD), mientras adjudicé
los otros dos canales SD a 13TV y

al Grupo Secuoya. Por su parte, los
tres canales en alta definicion (HD)
fueron adjudicados a Mediaset,
Atresmedia y Real Madrid TV.

El Grupo Prisa, Vocento y El Cor-
te Inglés no consiguieron ninguna
licencia. La compafiia encabezada
por Juan Luis Cebrian denuncio
ante Competencia el recurso de ca-
nales, asegurando que comprome-
tia el pluralismo en el mercado te-
levisivo con la adjudicacion a Me-
diaset y Atresmedia.
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«Infiltrados» mostra els perills als
quals senfronten molts periodistes

GIRONA | DdG
B Aquest passat estiu tres periodistes espanyols
van ser segrestats a Siria i avui dia segueixen en
parador desconegut. Els seus noms sén Angel
Sastre, José Manuel Lopez i Antonio Pampliega,
undelsreporters que va participar en el primer
lliurament d'Infiltrados per mostrar des de dins
el conflicte siria. Només el 2014, un total de 66
periodistes van ser assassinats a tot el mén, 119
segrestats i 178 segueixen empresonats. El pro-
grama ha viatjat fins a Mexic, Napolsi el Brasil,
per descobrir com treballen els periodistes. El re-
portatge Informar: peligro de muerte, es podra
veure aquesta nit, a les 00.15 hores, a Cuatro.
El 31 de juliol, a Meéxic DF, era torturat i as-
sassinat el fotoperiodista Rubén Espinosa. Deu
dies abans, Rubén va concedir la seva tiltima en-
trevista a Infiltrados, afirmant que «a Méxic ser
fotoperiodista significa moltes vegades la mort>.
Al Brasil, el programa entrevista Nilton Claudi-
no, un fotoperiodista que es va infiltrar al cos-

MEDIASET ESPANA

Y
o

«Informar: peligro de muerte», a Cuatro.

tat d'una periodista i un xofer durant dues set-
manes a les faveles, per investigar la corrupcié
policial. Van ser descoberts i torturats. Finalment,
a Napols, les cameres d'Infiltrados demostren
com molts reporters senfronten cada dia ales
amenaces de la mafia italiana.
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Carles Porta,
premio Godd
por el caso
Castelldans

Una investigacion del caso de
pederastia de Castelldans le
ha valido al periodista leridano
Carles Porta el premio Godod de
Periodismo, dotado con 10.000
euros. La obra, que sera publi-
cada en febrero con el titulo Le
llamaban padre, aborda el abu-
so durante 17 afios de nifios en
una casa de acogida. El perio-
dista de Vila-sana ya habia ga-
nado dos premios, en 1992 por
un reportaje sobre Sarajevo, y

en 2012 por Fago.
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Cristina Sdez, premi
per un article publicat
al ‘Magazine’

Cristina Saez ha guanyat el premi
Boehringer de periodisme i medi-
cina per l’article “Nuevas estrate-
gias en la guerra al cancer” publi-
cat al Magazine el 18 d’octubre.
Enelseu treball, que recull onze
testimonis d’especialistes, Saez
explica com es desenvolupa el
canceriles noves técniques que
s’estan fent servir per lluitar
contra ell. Injectar el virus dela
grip modificat, frenar la divisio
descontrolada de les cél-lules o
utilitzar vacunes per activar les
defenses del cos son alguns dels
nous tractaments experimentals
que apliquen els metges. “Aques-
tes noves estratégies, si s’utilitzen
en pacients és dins d’assajos o en
casos en qué no funcionen els
tractaments actuals. El repte és
provar que les terapies funcionen
per poder-les estendre”, s’explica
en el reportatge. /Redaccio
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- Col.legi de Periodistes de Catalunya

Fecha Titular/Medio Pég. Docs.
31/10/15 Els projectes amb finalitats socials guanyen els Premis de Gabinets de Comunicaci6 / Regio7 98 1
01/11/15 El Col-legi de Periodistes premia el gabinet bagenc Catpress a Igualada / Regio7 99 1

- Periodisme i Mltjans de comunicacio

Fecha Titular/Medio Pag. Docs.
31/10/15 Els periodistes italians denuncien agressions de la familia de Marc Marquez / NacioDigital.cat 101 1
02/11/15 El poble parla al bar / Media.cat - Observatori critic dels mitjans 102 1
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Sabado, 31 de octubre de 2015

El Col-legi de Periodistes de Catalunya déna un reconeixement a la Taula d'Entitats del Tercer Sector Social
de Catalunya pel millor Pla de Comunicaci6, a I'agéncia Catpress per la millor Estratégia de Comunicacio
Interna per a la Fundacié I'Hospital Sant Bernabé de Berga i a Belén Giménez, responsable de Comunicacio
del Banc dels Aliments, com la millor Portaveu. La setena edicio dels Premis de Gabinets de Comunicacio,
celebrada enguany a Igualada, vol posar en valor la feina dels periodistes dins de la comunicacié corporativa.
En els Ultims anys, cada vegada més empreses aposten per la comunicacid corporativa i, segons I'Gltima
Enquesta sobre I'estat d'anim del Periodisme del Col-legi, un 35,4% dels professionals treballa en aguest
sector. Els gabinets de comunicacio son cada vegada més presents i el Col-legi premia els millors projectes.
Quan explico que soc periodista i treballo dins d'un gabinet, tothom reacciona amb un: 'buff, pobret!" Aquests
premis lluiten contra aix0 i reivindiquen la funcié dels gabinets i, alhora, la de les entitats socials, va dir Rai
Barba, cap de la campanya guanyadors Tu formes part de la solucié de la Taula d'Entitats del Tercer Sector.
Pero els guardons també mostraven la importancia de la comunicacio interna dins de les empreses, entitats
i institucions, és per aixo del reconeixement del pla de Catpress Com combatre la sindrome 'Me nassabento
abans al forn que a la feina' per a la Fundaci6 IHospital Sant Bernabé de Berga. Hem aconseguit que els
treballadors tornessin a sentir-se vinculats amb la Fundacio i integrats dins de I'equip de treballadors. Aquesta
éslafuncié de comunicar-nos, va assegurar Mar Codina de Catpress. Les corporacions hecessiten comunicar
bé L'acte també va reunir els representants de Punto Blanco, Fira d'lgualada, Rec.0 i Bern2Run Holding,
guatre empreses igualadines, per debatre sobre I'experiéncia propia sobre la importancia de la comunicacio
en les corporacions respectives. El periodista és l'engranatge que aconsegueix que tot funcioni dins d'una
empresa, perque fa que tant des de dins com cap a enforma ens entenguem, va opinar Josep lgnasi Reixac,
director general de Punto Blanco. El canvi constant de la feina del periodista i l'impacte visual de la comunicacio
també van ser temes presents a la discussio.
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Domingo, 1 de noviembre de 2015

| IGUALADA EI Col-legi de Periodistes de Catalunya va premiar I'agéncia bagenca Catpress en la setena
edicid, a lgualada, dels Premis Gabinets de Comunicacid. Ha obtingut aquest premi per la seva tasca de
comunicacio per ala Fundacio I'Hospital Sant Bernabé de Berga. Entre els premis que es van atorgar divendres
a la nit hi ha el de millor Pla de Comunicacié, per a la Taula d'Entitats del Tercer Sector Social de Catalunya,
el de millor Estratégia de Comunicacié Interna, per a Catpress, i el de millor Portaveu, per a Belén Giménez,
responsable de Comunicacio del Banc dels Aliments. La setena edicié d'aquests premis va valorar la feina
dels periodistes dins de la comunicacié corporativa. En els Ultims anys, cada vegada més empreses aposten
per reforgar I'area de comunicacio i, segons I'iltima Enquesta sobre I'estat d'anim del Periodisme del Col-legi,
el 35,4% dels professionals treballa en aquest sector. Els gabinets de comunicacié sén cada vegada més
presents i el Col-legi premia els millors projectes. "Quan explico que soc periodista i treballo dins d'un gabinet,
tothom reacciona amb un: 'buff, pobret!'. Aquests premis lluiten contra aixo i reivindiquen la funcié dels gabinets
i, alhora, la de les entitats socials", va dir Rai Barba, cap de la campanya guanyadora, "Tu formes part de la
solucié”, de la Taula d'Entitats del Tercer Sector.
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Sabado, 31 de octubre de 2015

L'incident entre uns periodistes italians i Marc Marquez encara cueja. Si la versié de I'entorn de la familia del
pilot cerveri és que els polemics reporters van assaltar i agredir el campié catala; hi ha un segon relat dels
fets forca diferent. Stefano Corti i Alessandro Onnis, del programa Le lene una mena de Caiga quién caiga a
la italiana- asseguren que les coses no van anar com esperaven. Vam arribar a prop de la casa dels pares
del pilot i ens vam trobar en Marc Marquez, el seu pare, el seu germa i un amic. Quan vam intentar donar-li
una copa volien homenatjar-lo per l'incidint amb Rossi- hem estat agredits i en la batussa ens han trencat les
camres i ens han sostret la camera de video. Els dos reporters, que van penjar al Facebook una imatge amb
les cameres presumptament trencades per I'entorn de Marc Marquez, asseguren que van anar a |'hospital
per tal de fer un informe meédic de les lesions patides.
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Lunes, 2 de noviembre de 2015

Un dels molts defectes que tenim els periodistes és guardar en una llista un feix de llibres sagrats, el nom
dalguns autors de referéncia i quatre reflexions intocables que ens il-luminen la feina. Tot plegat sol ser més
aparenca que cap altra cosa perqueé la inspiracié ve per on ve i normalment és a la barra del bar. Pero tot i
aixi lexistencia és obstinada i de cop topes de cara amb un dels manaments intocables del nostre ofici: el
periodisme local; alla on tot comenga. Feia temps que no reflexionava sobre el paper del periodisme més
pur, el de proximitat, el de la cantonada de casa, el maldit perqué sona a complex dinferioritat- periodisme
local. Res, pensar-hi una mica i intentar entendre perqué segueix sent el germa petit malgrat que dalla en
surten treballs i firmes extraordinaris. Just aquesta setmana passada, un bon amic, en Josep Comajoan, ha
deixat de treballar a EI 9 Nou dOsona després duna pila danys. Al seu Corre-cuita sacomiadava girant la
vista enrere i alertant de la finor necessaria per mouret en aquest camp. Calldetenes no és Aiguafreda. Pero
tot i aixi, colze a colze amb en Josep tadones que sempre hi ha un moment en que mira on no ho fan els
altres. | llavors penses: en qué collons sha fixat ara en Comajoan?. En Josep recorda com en algun temps
de la premsa comarcal un altre eufemisme- se nhavia dit premsa alternativa. Aixi també la qualifica en Ramon
Besa mentre fuig de la noticia i ressegueix els camins a vegades tortuosos que té aquest periodisme. Potser
si, que de tant auténtic acaba sent alternatiu, com si les normes estandarditzades arraconin aquest tipus de
periodisme fins al ridicul de capgirar allo més plausible per convertir-lo en el bufé de la familia. Mana el
mainstream. | si ho discuteixes, en sortiras mal parat. Malparit, ten penediras . | sing, entén-te amb en Genesca.
Josep Genesca, director i cara indissoluble i algun dia emérita de Radio Puig-Reig. Mai abans un microfon
blau i un perfil despistat havien conviscut amb tanta estima. Dubto que mai ningl malpensi dell perd aquest
tipus és un altre daquells que, sigui Ihora del dia que sigui, et fa pensar: i on collons va ara el Genesca? Que
mhe perdut?. La seva deixa, en forma de croada per posar el periodisme local al mapa, és letern Forum 10
gue des de fa 25 anys convida il-lustres periodistes i comunicadors a un poble perdut i emboirat de IAlt
Llobregat. En Comajoan, el malparit den Besa i en Genesca son a la llista que recupero quan les converses
de bar, els cafes i les cerveses, o les partidetes del truc i la botifarra, no em donen ni la pista ni el titular. |
penso amb ells i en el periodisme local o de proximitat, o alternatiu, o comarcal o com sen digui!- perqué
mensumo que ens venen dies agres. Per exemple, cada noticia que passa les ramificacions del 3% sacosten
més a la cantonada del bar i alla, el poble parla. I no és que el periodisme local sigui el millor ni el més elegant
ni tan sols el més perillés. Pero si que és el més dificil. PD: Ah, Ramon, ara que en Comajoan ha deixat El
9 Nou, no apaguis el teléfon.
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