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RACI fa un nou record i amplia el lideratge

Catalunya Radio tanca el millor any i creix al mati, pero només s'imposa diumenge amb ‘El suplement’

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

RACI segueix sense tocar sostre.
L’emissoradel Grupo Godd habatut
aquestatardor un nourécord histo-
ricde laradio a Catalunya en arribar
als 852.000 oients, segons les dades
de la tercera onada de I'Estudi Ge-
neral de Mitjans (EGM), que es van
fer ptibliques ahir. L’emissora pri-
vada supera comodament 'anteri-
or maxim, els 824.000 seguidors
que havia aconseguit fa un any, i es
distancia de Catalunya Radio, que
creix timidament -de 632.000
oients a 637.000- i es manté sego-
na. L'emissora publica, pero, enlla-
caper primer cop quatre onades se-
guides per sobre dels 600.000 se-
guidors i tanca l'any amb la millor
audiéncia mitjana de la seva histo-
ria: 617.000 oients. Aquestes xifres
situen la radio en catala a tocar del
milid i mig de seguidors -en suma
1.489.000 només entre les dues
emissores principals-, i deixen la
SER, que continua tercera, a molta
distancia, amb 357.000 persones.
Perprogrames, El mona RAC1es
manté comel més escoltata Catalu-
nya i, malgrat perdre 11,000 segui-
dors en un any, segueix per sobre
dels 600.000 oients: en té 603.000,
elseutercer millor registre historic.
Aquest magazin, a més, ha aconse-
guituna nova fita: entre les 8.001 les
9.00 reuneix 344.000 persones, la

Emissores musicals i espanyoles
Flaixbac es manté lider

Los 40, al cinque lloc

Radio Flaixbac consolida en aques-
ta onada el lideratge que va acon-
seguir al juliol al ranquing d’emis-
sores musicals més escoltades a
Catalunya. La radio del Grup Flaix
ha perdut 19.000 seguidors des de
llavors -respecte al desembre pas-
sat en guanya 6.000-, perd encap-
cala aquesta llista amb 297.000
oients, 7.000 més que Cadena Di-
al, que s’ha situat al segon lloc. Cu-
riosament, Los 40 Principales, que
fins fa mig any dominava la classi-
ficacid, ha caigut finsala cinquena
placa, amb 278.000 seguidors, per
darrere d'’Europa FM -tercera,
amb 281.000- i de Flaix FM -que
ésquarta,amb 279.000-. Perlase-
va banda, RAC105 ocupael sisé lloc
amb 231.000 oients.

qual cosa converteix aquesta fran-
jaenlamés escoltada de la historia
de laradioal pais. El mati de Catalu-
nya Radio, en canvi, guanya 15.000
seguidors ~malgrat perdre una ho-
ra—ise situa en 489.000.
Eldomini de RAC1 al mati es re-
peteix a la resta de franges, fins al
puntque I'emissora privada s'impo-
sa, de dilluns a divendres, entre les
4.001la1.00 ininterrompudament.
Destacaespecialment el resultat del
Versio RACI, que obté el millor re-
gistre de la seva historia en enfilar-
se fins als 260.000 oients i gairebé
triplica La ventana de la SER, que
amb 90.000 seguidors ocupa el se-
gon lloc de la tarda. El nou progra-
made Joan Maria Pou, No ho sé, de-
buta amb 103.000 oients, récord
historic de 'emissora a la franja de
21,00 a 23.00. A la ptiblica, La vida,
que condueix Silvia Coppulo, s’es-
trena amb 117.000 seguidors i mi-
llora notablement les xifres que
I'emissora teniafaun anyal migdia.
Pel que fa als caps de setmana,
RACI s'imposa tant el dissabte com
el diumenge, tot i que El suplement
és el programa més escoltat graci-
esals 373.000 seguidors que té els
diumenges, en qué s'imposa como-
dament al Via lliure. De fet, aquest
és ["inic moment de la setmana en
quélaradio piblicaocupael primer
lloc. Els dissabtes, en canvi, el pro-
grama de RAC1 lidera la franja ma-
tinal amb 370.000 seguidors, la mi-
llor dada que ha obtingut Mai. s

en I’ambit musical

La Cope es dispara

Al conjunt d’Espanya, la SER se-
gueix imbatible i, malgrat perdre
200.000 oients en un any -ara en
té 4.512.000-, manté un avantat-
ge d’1,8 milions de persones res-
pecte ala segona classificada. En
aquesta posicid, en canvi, si que hi
ha novetats: la Cope ha guanyat
més de 800.000 seguidors des del
juliol -impulsada pel fitxatge de
Carlos Herrera, que s’ha estrenat
amb 1.925.000 oients, un milié
més que els que tenia 'emissora
fins llavors a la franja matinal,
amb Angel Expdsito- is’ha situat
en 2.671.000 seguidors, per da-
vant d’Onda Cero, que coincidint
amb la marxa d'Herrera ha caigut
dels 2,5 milions d’oients que tenia
a 1,9 milions.

= - i !
Jordi Basté presenta El mdn a RACI, el programa de radio més escoltat a Catalunya, amb
603.000 oients, segons I"'EGM. Francesc MELCion

Terribas
‘Elmatide
Catalunya
Radio’ guanya
audiencia tot
i teniruna
hora menys

Clapés
El'Versio
RAC1'marca
el seu millor
registre amb
260.000
oients

Coppulo
‘Lavida’
impulsa els
migdies dela
publica fins
als117.000
sequidors

EVOLUCIO DELS PROGRAMES

AUDIENCIA DELS PROGRAMES DE RAC1

DESEMBRE 2015 DESEMBRE 2014
Elmén aRACI (06.00-12.00) 603,000 ¥ £14.000
Lacompeténcia(12.00-13.00) 212000 @  208.000
Lasegonahora(13.00-1400) 165000 @  127.000

14/15 + 100 metres (14.00-14.30) 76.000 & 66.000
Tot és possible (14.30-16.00) 88,000 W 104,000
Versia RACL (16.00-19.00) 260.000 W 221,000
rimer toc (19.00-21.00
No ho sé (21.00-23.00)1 103.000 @  76.000
Tu diras (23.00-01.00) 117.000 & 110.000
iure (di = 2
Via Hlure (d;urnenges, 08 00- 12 OEII)2 253.000 (Nodisponible)

3
Lamimeme.dmidiumsuge&laﬂgii‘om1¥153Anm4maﬁjspnnjhlep
Superdiumenge (diumenges, 16.00-23.00) 218.000 A 195.000

1.LATEMPORADA PASSADA SEMETIA'LANIT A RACT.
2, LATEMPORADA PASSADA SEMETIA DE 10.00 A 14.00.
3, LATEMPORADA PASSADA S'EMETIA DE 6.00 A 10.00. LES DADES ACTUALS NO INCLOUEN LA FRAN|A DE 6.00 A 10.00.

AUDIENCIA DELS PROGRAMES DE CATALUNYA RADIO

DESEMBRE 2015 DESEMBRE 2014
El mati de Catalunya Radio (06.00-12.00)* 489.000 A 474.000
Lavida (12.00-14.00) 2 117.000 A 60.000
Catalunya migdia (14.00-15.00) 54,000 ¥ 82.000
| 53000 B 68,000
La tribu de CQ!B!HJB Radlo(iﬁ 00-19.00) 74.000 ¥ 87.000
Catalunya vespre (19.00-22.00) 3 95.000 = 95,000
Les mil i una nits (22.00-23.00) 34.000 ¥ 59,000
El club de lamitjanit (23.00-01,00) 85.000 ¥ 96.000
La nitdels ignorants 2.0 (01.00-03.00) 25.000 ¥ 30.000
El suplement (dissabtes, 08.00-14.00)* 293.000 ¥ 380.000
Elsuplement (diumenges, 08.00-14.00)* 373000 @ 374.000
Tot gira (dissabtes, 17.00-23.00) 140.000 ¥ 229.000
Tot gira (diumenges, 16.00-23.00) 203.000 A 185.000

1.LATEMPORADA PASSADA S'ACABAVA A LES13.00.
2, LA DADA DE LA TEMPORADA PASSADA CORRESPON A ‘ELS OPTIMISTES', QUE SEMETIA DE 13.00 A 14.00.
3. LATEMPORADA PASSADA SACABAVA A LES 21.00. 4. LA TEMPORADA PASSADA SACABAVA A LES 13.00.

FONT: EGM
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COPE-ABC: LA AUDIENCIA RESPALDA

Carlos Herrera revoluciona el
panorama radiofonico espainol

» En solo tres meses,
gana un millon de
oyentes y ya supera
en 659.000 a Alsina

ABC
MADRID

Ya quisieran los politicos ganar segui-
dores a este ritmo durante la campa-
fia electoral que arranca esta media-
noche. En solo tres meses, las mana-
nas de Cope han recibido casi un millén
de oyentes nuevos. Asi lo constata la
tercera oleada del EGM 2015. Un total
de 1.925.000 personas sintonizan «He-
rrera en Cope», enganchados por un
programa y una voz dotados de una
insélita capacidad de arrastre. Carlos
Herrera, con sus fosforos, su piratay
sus generosas dosis de sentido comtin
vy del humor, se confirma como el éxi-
to radiofénico de la temporada. Inver-
samente proporcional al desplome que
sufre la misma franja horaria en Onda
Cero. 655.000 ciudadanos han dejado
de escuchar a Carlos Alsina en «Mds
de uno» tras el verano.

El dial no acostumbra a moverse
tanto como el mando a distancia. La
audiencia no cambia de emisora tan
a menudo como de canal. Sin embar-
go, la ultima encuesta de EGM, cono-
cida ayer, constata un trasvase masi-
vo, intensivo y simultaneo de oyentes
en todos los tramos del dia. El regre-
so0 de Carlos Herrera a Cope, de 6.00 a
12.00 horas, coincide con una notable
mejora de priacticamente todos los
programas que componen la parrilla
de la cadena. Asi, Cope en su conjun-
to experimenta de lunes a viernes una
espectacular subida del 53% respecto
a hace un ano, lo que se traduce en dar
la bienvenida a 925.000 seguidores.

La radio con la que ABC mantiene
un acuerdo editorial y de negocio des-
de 2012 no solo absorbe los 686.000
que pierde Onda Cero (-26,1%); se lle-

va también parte de los 213.000 que se
ha dejado Cadena Ser (-4,5%), v que la
empujan a convertirse en la segunda
emisora generalista de la oferta espa-
fiola: 2.671.000 conectan con ella.

Tono encriptado
La marca radiofénica de Atresmedia
queda relegada a tercera posicion, se-
parada de Cope por una brecha de
725.000 personas. Onda Cero sufre el
fuerte impacto negativo que desde el
amanecer le inflige «Mds de uno». Si
en esta oleada la cadena cede en total
de lunes a domingo 439.000 oyentes,
el programa de Alsina lo abandonaron
665.000; una cifra incluso sensiblemen-
te superior. Por tanto, el resto de la pa-
rrillay el fin de semana suavizan lige-
ramente el mal dato del tramo matu-
tino. La audiencia no conecta con el
tono encriptado que el conductor im-
prime al espacio. El publico parece mas
a gusto con el desenfado v la esponta-
neidad de Herrera a la hora de empe-
zar el dia en positivo y con energias.

«Vine a Cope a hacer algo mas que
un programa de radio, lo he demostra-
do en tres meses y los oyentes han res-
pondido bien. Solo puedo darles un
millén de gracias y la bienvenida», ce-
lebra el periodista almeriense, satis-
fecho por cémo ha sido recibido en su
regreso a la casa donde ya se le escu-
ché hace veinte afios.

Ahora recibe él en ella. Desde su de-
but el pasado 1 de septiembre, ha con-

Cambio de posiciones

tado en su programa con pricticamen-
te todos los protagonistas de la actua-
lidad. El Rey Juan Carlos apadriné su
estreno en Cope. Ayer fue Oriol Jun-
queras, el lider de Esquerra Republi-
cana, quien hablé en sus micréfonos
en el dia en que el TC anulo por una-
nimidad la resolucién soberanista.
Ahora bien, no solo lectores e invi-
tados lo han acompafiado en tromba.
También se han mudado con Herrera
las firmas mas influyentes de la opi-
nion puablica espafiola. Buen nimero
de ellas proceden de ABC, y su buena
acogida entre la audiencia corrobora
lalégica y el acierto de la alianza es-
tratégica suscrita entre el periddicoy
el grupo radiofénico en diciembre de
2012. Las emisoras propiedad de Vo-
cento permiten desde entonces a Cope
completar su cobertura en Espana,
mientras que la marcada sintonia edi-
torial existente entre ambas marcas
periodisticas propicia una creciente
colaboracién en materia informativa.
Empezando por el director del dia-
rio, Bieito Rubido, en «Herrera en
Cope» colaboran de forma regular los
columnistas David Gistau, Salvador
Sostres, Edurne Uriarte o Ignacio Ca-
macho, y los adjuntos al director May-
te Alcaraz y Ramon Pérez Maura. Tam-
bién, las claves econémicas de cada
jornada se encarga de adelantarlas, en
torno a las 740 horas, Yolanda Gémez,
que, ademads de subdirectora de ABC,
es una de las periodistas mas solicita-

Cope se convierte en la segunda emisora generalista
de Espana, superando en 725.000 oyentes a Onda Cero,
que pierde 686.000 en un ano

Sinergias provechosas

La participacion de periodistas de ABC en la emisora
es cada vez mayor. Desde el director, Bieito Rubido,
hasta David Gistau, que interviene tanto en temas de

actualidad como deportivos

Carlos Herrera, en su estudio
de Cope durante el programa

das por su claridad y bagaje cuando
se trata de hablar del bolsillo.

El tir6én de los deportes

Las sinergias funcionan, en cualquier
caso, todo el dia. En «La tarde» de An-
gel Expdsito o en «La Linterna» de Juan
Pablo Colmenarejo se escucha con igual
fuerza ABC, con Manuel Marin o Maria
Jesus Pérez. Incluso en «El Partido de
las 12» y en «Tiempo de Juego», donde
el ya citado Gistau lleva su capacidad
de analisis al terreno de juego.

La programacién deportiva es otra
de las alegrias que la tercera oleada del
EGM ha traido a Cope. Paco Gonzalez,
Pepe Domingo Castafio y Manolo Lama
crecen mientras caen sus competido-
res. «Tiempo de juego» gana los sdba-
dos 250.000 oyentes, y los domingos,
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140.000. Cada fin de semana, 1.229.000
aficionados confian en ellos para co-
nocer la suerte de sus equipos favori-
tos. También «El Partido de las 12», con
Joseba Larrafiaga y José Luis Corrocha-
no, incrementa su audiencia, un 10,8%
en un afio, casi 50.000 seguidores.

Hasta 84.000 suma Angel Exposito
a «La tarde» de Cope. En su primer tri-
mestre al frente de esta franja, de 15.00
a19.00 horas, ha logrado que 363.000
personas lo escuchende tiati; aély,
por ejemplo, a «Las cosas de mi tia Pas-
cualina», con las que deleita el perio-
dista y escritor Luis del Val.

«La tarde» de Expdsito da el relevo
a «La Linterna» de Juan Pablo Colme-
narejo, cuya estela siguen para infor-
marse 643.000 oyentes, También apun-
ta hacia arriba: 53.000 més que en la

anterior oleada del EGM.

El empuje de Cope se traslada in-
cluso al resto de emisoras del grupo.
Mientras Cadena 100 suena a diario
para 1.787.000 ciudadanos, Rock FM
y Megastar FM vuelven a batir su ré-

En todas las franjas

IGNACIO GIL

cord histérico y se consolidan como
alternativa para aquellos que quieren
que la radio les cante a la vida en lu-
gar de contarsela. Rock FM retine casi
a un millén de oyentes, con «El Pira-
ta y su banda», su programa desper-

Practicamente todos los programas de Cope
experimentan mejoras sustanciales en su audiencia.
«Tiempo de juego» capta 250.000 nuevos seguidores

Carlos Herrera

«Vine a Cope para hacer algo mds que un programa de
radio, lo he demostrado en tres meses y los oyentes
han respondido bien. Solo puedo darles un millon de

gracias y la bienvenida»

El millon de nuevos oyentes
certificado ayer por el EGM no
es el inico premio que vaa
recibir Carlos Herrera estos
dias. La semana que viene
serdn los Reyes quienes le
entreguen en ABC el Mariano
de Cavia, el premio mds
prestigioso del periodismo en
espanol, instituido hace 95
afnos por Torcuato Luca de
Tena al objeto de estimular la
excelencia en el ejercicio de la
profesion. El periodista
almeriense lo ha merecido por
su articulo «Muros de ayer y
de hoy», publicado en nuestro
periddico el 7 de noviembre de
2014, dos dias antes de la
consulta ilegal de Artur Mas y
al cumplirse veinticinco anos
de la caida del Muro de Berlin.
«El intento de levantar
nuevos muros, en un momen-
to como el que estamos
viviendo, me parece no sélo
suicida, sino deleznable»,
afirma Herrera, defensor sin
complejos de la unidad de
Espaiiay la ley.

tador, como plato -de desayuno- fuer-
te. 452,000 personas afrontan el tran-
ce de levantarse con él. MegaStar FM,
por su parte, también rompe su mar-
cay toca el techo de 359.000 habitua-
les.

Para el presidente del grupo Cope,
Fernando Giménez Barriocanal, «los
buenos datos demuestran que vamos
en la direccion correcta y que, en un
corto plazo de tiempo, Cope liderara
la radio en Espafa». El reto es ambi-
cioso, pero el cambio registrado en el
ultimo cuatrimestre marca tendencia
para un fin de 2015y un comienzo de
2016 cargados de actualidad; un ment
informativo que los ciudadanos po-
dran digerir de forma equilibrada a
través de ABC y de COPE, dos marcas
que maridan muy bien.
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En miles de lectores. El Diario Vasca, 249. Ideal de
Andalucia, 192. La Verdad, 191. El Norte de Castilla, 181
El Diario Montaiiés, 161, El Comercio, I55. Sur, 148, Hoy
Diario de Extremadura, 134, Las Provincias, 15, Diario

La Rioja, B4. La Voz de Cadiz, 12.

FUENTE: EGM. Tercera oleada de 20I5.

EGM TERCERA Y ULTIMA OLEADA DE 2015

EL MUNDO SE APROXIMA A ‘EL PAiS’
Y REFUERZA SU SEGUNDA POSICION

El diario de Unidad Editorial consolida su audiencia (901.000 lectores), superior a la de ‘ABC’ y ‘La Razén’ juntos

EL MUNDO MADRID
EL MUNDO cierra el afio con una
posicion consolidada como el se-
gundo gran diario generalista. La
dltima oleada de 2015 del Estudio
General de Medios (EGM), dada a
conocer ayer, cifra la audiencia
del diario de Unidad Editorial en
901.000 lectores. La solidez de las
senas de identidad de este periodi-
co -los reportajes, la investiga-
cion, las exclusivas y las firmas-
se traducen en fidelidad hacia sus
paginas.

EL MUNDO ha recortado ade-
mas sus diferencias con El Pais, si
se observa la evolucién con res-
pecto a la oleada anterior, de julio.
El diario de Prisa cuenta en la ac-

tualidad con 1.453.000 lectores,
por lo que EL MUNDO se sittia a
552.000 lectores de El Pais. En la
anterior oleada, esa distancia era
de 579.000.

La tercera plaza de los diarios
generalistas es para La Vanguar-
dia, con una audiencia de 657.000
lectores. Le sigue en esta clasifica-
cién La Voz de Galicia, con
570.0000 fieles. A continuacion, en
la quinta posicion, se encuentra E[
Periodico, con 513.000 lectores.

En sexto lugar, después de El
Pais, EL MUNDO y las tres men-
cionadas cabeceras de ambito re-
gional, estd ABC. El periédico de
Vocento tiene 497,000 lectores,
por lo que se queda a 404.000 de

los 901.000 que atesora este dia-
rio de Unidad Editorial. Muy cer-
ca de ABC en el ranking aparece
otra cabecera de Vocento, El Co-
rreo, con 419.000 lectores. A con-
tinuacién, figura La Razén, de
Planeta, con una audiencia de
236.000. Asi las cosas, EL MUN-
DO consigue una audiencia supe-
rior a la que cosecharian juntos
ABC y La Razoén.

La fuerza de EL MUNDO y de
sus resultados se corroboran en
un analisis mas detallado por co-
munidades auténomas. Buen
ejemplo de ello es el dato alcanza-
do en Asturias, donde se ha creci-
do un 26,3% con respecto a la
oleada anterior, Otra de las subi-

das mas llamativas de este perié-
dico se localiza en Canarias, don-
de mejora un 20% si se compara
con el anterior EGM. En Canta-
bria, el crecimiento es de un
18,2%; en Murcia, del 14,3%.

El papel destacado de EL MUN-
DO se complementa con el del
resto de cabeceras de Unidad Edi-
torial, grupo lider de la prensa
diaria espafniola. Marca, el periodi-
co mas leido de este pais, se man-
tiene como referente indiscutible
de la prensa deportiva: lo avalan
un total de 2.337.000 seguidores.

El segundo del ranking, As (del
grupo Prisa), cuenta con 1.197.000
lectores. Por debajo se sitian los
deportivos catalanes Mundo de-

EL MUNDO

portivo, con 538.000 y Sport, con
469.000. Por consiguiente, Marca
acumula una audiencia mayor que
la que cubririan juntos todos sus
rivales. De hecho, el diario depor-
tivo de Unidad Editorial acapara el
50% de cuota de mercado de la
prensa deportiva,

Similar preponderancia alcan-
za Expansidn, el diario salmén de
Unidad Editorial, con un 55% de
la cuota de la totalidad de la pren-
sa econdmica. Gracias a sus
153.000 lectores, domina con cla-
ridad su terreno; aventaja en am-
plios margenes a sus principales
rivales: El Economista (63.000) y
el diario de Prisa Cinco Dias
(61.000).

UNIDAD EDITORIAL, AUN MAS
LIDER EN LA PRENSA DIARIA

GRUPOS. Unidad Editorial afianza su
posicién dominante entre las companias
editoras de prensa en Espana. Con sus
3.391.000 lectores amplia la distancia
sobre Prisa (2.711.000), segundo grupo,
al que supera por 680.000 lectores -en la
anterior oleada la diferencia era de
625.000-. La superioridad de Unidad
Editorial sobre el tercer competidor es
todavia mas significativa: aventaja a
Vocento (2.538.000) en 853.000 lectores,
a pesar de que este conglomerado

acumula los resultados de mas de una
docena de peri6dicos, entre ellos ABC,
Los 3.391.000 lectores de Unidad
Editorial consignados resultan de la
suma de sus diarios: EL MUNDO
(901.000), Marca (2.337.000) y
Expansién (153.000). El dato aumenta

hasta 4.467.000 si se anaden las revistas:

Telva (404.000), que crece un 4,9% con
respecto al anterior EGM -la mayor
mejora entre las revistas femeninas—;
Marca Motor (455.000), lider entre las
publicaciones de su sector; Actualidad
Econémica (44.000) y La Aventura de la
Historia (173.000). Este computo no
incluye Yo Dona (329.000) por
distribuirse junto con EL MUNDO.

CARLOS HERRERA DISPARA
LA AUDIENCIA DE LA COPE

RADID. La radio espafiola amanecié
ayer con el EGM, especialmente
satisfactorio para Cope. Tras la
incorporacion de Carlos Herrera,
procedente de Onda Cero, la emisora
de la Conferencia Episcopal firma una
subida de lunes a viernes de 817.000
oyentes, es decir, una mejora de un
44,1% en sus resultados: de los
1.854.000 de la segunda oleada del
presente afio, a los 2.671.000
confirmados ayer. En concreto, el

matinal de Cope consigue una subida
de 949.000 oyentes. La Ser se mantiene
en el primer puesto de las radios
espaiolas, con un total de 4.512.000
seguidores de lunes a viernes. Le siguen
Cope (con sus mencionados 2.671.000
oyentes) y Onda Cero (1.946.000); estas
dos emisoras han invertido sus
posiciones en esta oleada del EGM. Sin
embargo, Onda Cero se mantiene como
segunda radio generalista en 2015. Por
su parte, la ptblica Radio 1 cuenta con
una audiencia de 1.290.000 personas. La
tnica tematica deportiva, Radio Marca
(del grupo Unidad Editorial al que
pertenece EL MUNDO) tiene 474.000
oyentes de lunes a viernes.
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ROSER VILALLONGA

Els presentadors de la temporada 2015/16 de RACI en la presentacio de la nova programacié al Liceu, el setembre passat

Récord RACI: 852.000 oients

Basté, el més seguit; Clapés, imbatible, i Pou, estrena de luxe

BARCELONA Redaccio

RAC1, amb 852.000 oients —i una
quota del 41,8%-, marca un nou
récord a Catalunya: mai tanta
gent havia escoltat una radio.
L'emissora del Grup Godd és li-
der de dilluns a diumenge, en to-
tes les franges, i s'imposa en 21 de
les 24 hores del dia. La diferéncia
respecte a la segona emissora
més escoltada, que és Catalunya
Radio, és de 215.000 oients.

La radio publica en té 637.000
-quota del 22%- i la distancia de
RACI en relacié amb la cadena
Ser, que és lider a Espanya, frega
el mig milio: 495.000.

Elmdén a RAC1, amb Jordi Bas-
té, és el més escoltat, amb
603.000 oients. La distancia amb
El mati de Catalunya Radio creix
fins als 114.000. El mén també té
I'’hora de radio més escoltada (de

8 29 del mati), amb un nou sostre
de 344.000 oients. Per trobar
una explicaci6, Basté apunta a
les emocions: “De la radio es gau-
deix, no es pateix. 8i ens conti-
nuem divertint, anirem bé”.

A la tarda, el Versio RACI arri-
ba al récord dels 260.000 oients i
un share espectacular del 52,6%.
Toni Clapés trenca totes les mar-
ques anteriors. “Es increible”,
exclama.

Pel director de RAC1, Eduard
Pujol, “Clapés és el mirall de tots
els professionals de la radio”.
I matisa: “Si entens en Toni,
entens RACI1. Es tracta de fer
compatible la informacio i I'en-
treteniment des de la més gran
de les exigéncies, que és la
creativitat”,

A la resta de franges, el No ho
sé, de Joan Maria Pou, marca
103.000 oients, és lider, trenca

P'anterior sostre i supera el clas-
sic Hora 25 d'Angels Barceld.
Aleix Parisé i el Primer toc també
son liders, amb 143.000 oients. I
els caps de setmana, RACI1 refor-
¢a el lideratge. Les dues franges
de La primera pedra, de Jordi
Margarit, sumen 257.000 oients,

UNA COSA MAI VISTA
Laradio del Grup
Godg, lider 21 hores
al dia, tota la setmana
i en totes les franges

i el Via lliure, 370.000. Els dis-
sabtes Xavi Bundd supera, amb
dues hores menys d’antena, El
suplement de Catalunya Radio,
que es queda en els 293.000.

Pel que faa’humor, La conipe-
téncia, amb els Oscars, és un fe-

nomen sense sostre, amb
212.000 oients (i 35.000 més a la
matinada), i La segona hora, amb
Quim Morales, se situa en els
165.000. Aquest duo supera
ampliament La vida, de Silvia
Céppulo, a Catalunya Radio
(117.000).

En els esports, sense canvis. El
Tu diras, amb Dani Senabre, és
lider de la mitjanit, amb 117.000
oients. I els caps de setmana, Su-
perdiumenge, amb Xavi Puig i
Jaume  Mullor, arriba als
218.000. Ultraesports, amb Raiil
Llimods, té 28.000 seguidors.
Quant a la informacié, RAC1
continua sent la preferida: el
14/151 el 100 metres tenen 76.000
oients. El Tot és possible, amb
Elisenda Camps, té 88.000 se-
guidors. I el programa de cuina
Amb molt de gust, amb Emma
Aixala, 24.000.e

Lider a Catalunya Ranquing de programes | La [luita matinal Audiéncia a internet
Od:::;ﬂnt:emhm ﬂﬂhld?-ﬂﬁ e :\:ildltntia mlﬁanadacumulada en dies Audizncia per hores en milers d’oients Audigncia diaria per internet,
a acumulada en dies ners, en milers d'oients & ilers d’oients i percentatge
i . RACL Catalunya Radi en mil P
W feiners, en milers dalents - L sobre I'audiéndia total de cada mitja
‘Share’ en percentatge de6ha7h RAC1
RACL 1. Elmén a RAC1 603 | |
E— 7 Z18LSER
41,8 ; 2 7h a gh Sdi
2. El mati de Catalunya Radio 489 Catalunya Radio
" I 252
Catalunya Radio it 199 30 (4,7%)
= 3. Versio RAC1 260 5haoh Ser

Ser I 314
N 57 214 16 (4,5%)
= 16,0 4. Hoy por hoy (Ser) 239 oha10h 130 cone
- 177 . 169 4bLa0%

6,7 5. La Competéncia (RAC1) 212 T

a
Onda Cero 200 Qe C:sm 3%)
i 6. La segona hora (RAC1) 164 137 bl

! 11ha12h
RNE - 195 RNE
-51?' 7. Primer toc (RAC1) 141 108 8(6,3%)

»
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LA CONTRA

Fermin BoCOS, periodista i viatger

CTOR-M, AMELA

IMA SANCHIS LLUIS AMICUET

Tinc 65 anys. Vaig néixer a Santander i visc a Madrid. Soc periodista. Estic casat amb Julia
Navarro i tine tres fills i dos néts. Politica? Ciutada ateneés del segle XXI, sense esclaus. Soc
agnostic. Sense Pestudi de les humanitats no entenem les arrels de la nostra cultura

“Lanostra cultura batega
a les portes de I'infern antic”

de Plutd, i li va confiar que fundaria Roma! T
graciesacertabrancadauradavatornaralasu-
perficie...ivacomplir el seu desti!

Queli aporten, avoste, aquesteswsttes"
Es una de les regions més boniques del mon...
Bellesa i cultura: si després visito la Capella
Sixting, entenc queé hi fan, alla, les sibil-les que
hi va plasmar Miquel Angel'

[notothornhosap,quelufan.

1 per aixo defensol'estudi de les humanitats, el
llati i el grec, la historia antiga i religiosa: no-
més aixi accedim a la nostra cultura literdria i
plastica, la cultura que a mi emrevela el fet de
visitar les boques de I'infern antic.

I podemviatjar per boques de'Hades en-
caramés remotes?

Esclar, anema Grécia! Alnord, al'Epir, hi hael
Nekromanteion... Es I'oracle dels morts, la bo-
cadel'infernmés antiga.

Icomlavatrobar?

Ara hi ha un cementiri vell, al guardia li vnjg
caure bé i hi vaig entrar. Aixi vaig podex es-
cendirales entranyes d’aquell lloc teétric...

Tétric?

ha rastrejat el Vell Mén

Si. Baixes finsaunacova penombrosa, alaqual
la Tok també va baixar Ulisses alarecercade noticies
alarecerca de les entra- d'ultratomba. Vaig percebre una olor acre

d’humitat barrejada amb una aroma dolcassa
que emvaevocar lasang dels milers i milers de
vaques i xais que s'hi havien sacrificat ritual-
ment des de 'edatdel bronze...
1allo els funcionava?

Hi anaven en deju i consumien substincies
allucinogenes, i els sacerdots els mostraven
unes fantasmagories d’'ombres i fums i frases

des ocultes a PHades.
Ilibre de viatges ala ma-

aanat aPinfern?
Als inferns de I'antiguitat,
llocs sagrats fa milers
d'anys.
Per qué, sagrats?
Perque els temien i els ve-
neraven comaentrades al’'Hades, I'inframon,
l'altre costat, el més enlla..., on vaguen els
mortsiels déus parlen.
Comeren, aquests llocs?
Solien ser grutes, avencs, pous, esquerdes que
connecten amb la foscor delaterra, i en alguns
casos hi havia emanacions de gasos...
Potser ps:coacttus
Si, peraixo de vegades hi haviasibil-les o profe-
tes que dictaven oracles, missatges de l'altre
mon per orientar-nos en aquest mon.
Per on va comencar el seu peculiar viatge
“infernal”?
Per lanostra Peninsula: per la boca de1'Hades
més antiga que té, sota el monestir de La Rabi-
da,a Huelva.
Ah,si?
Va ser un enclavament tartessi que Avié vaci-
tar. Alla va arribar Ulisses, a Pestuari dels rius
Odiel i Tinto, d’aigiies vermelloses, que hom
anomenava “llacuna de I'infern”. Hi havia una
gruta, labocadel'infern...

Lavatrobar?
Jono, peroaquell lloc és especial: en temps re-
mots es van celebrar sacrificis humans en ho-
nor de Perséfone, deessadel'inframén, que ca-
da primavera emergia a la superficie amb les
primeres tiges de blat.

Onvabuscar, després?
A Espanya hi va haver una altra boca de I'in-
fern, sota El Escorial. Felipll vaordenar I'edifi-
cacio per obstruir-la, diven. I alla va guardar
Ilibres esotérics i un laboratori alquimic,

Vosteé hi va descobrir res d’especial?
Que és un lloc granitic, pedra radioactiva que
emet gas rado, que pot atordir. A prop hi haun
altar prehistoric de sacrificis...

Marxemaunaltre lloc?
A Napols, solar predilecte de déus, on hi ha el
llac Avern i la gruta de Cumes, la sibil-la de la
qual vaser célebre en I'antiguitat.

Quéem sorprendrm, dePAvern?
Avernus ve del grec Adrnos (“sense aus”), per-
qué les emanacions sulfuroses les foragita-
ven... I el troia Eneas vadesembarcarales plat-
gesde Cumes —Virgili ho cantaa 'Eneida—itot
seguit va anar a consultar 'anciana sibil-la de
Cumes...

1quélivadir, ella?
El va guiar en un descens als inferns, al regne

ambivalents... En sorties convencut, d’alla! I
per aixo vamantenir el prestigi durant segles...

Més que Delfos o que Eleusis?
Delfos eral'oracle de vius més famos: el parat-
ge continua sent dramaticament espectacular.
Eleusis va acollir durant segles els misteris,
uns enigmatics i subterranis ritus iniciatics 1
catartics, que incloien ingeir kykéon, unes fari-
netes de segol al-lucinogen: en sorties nou! I en
guardaven el secret: no coneixem els detalls
dels misteris...

Es conserva, el lloc?
Elvadestruirel got Alaric al segle IV:les estan-
ces subterranies han d’estar reblertes, i avui al
voltant s'alcen edificacions modernes... Aqui
cal saber mirar amb els ulls de les lecturesi del
coneixementde la historia!

I mira aixi, vosté?
Hi ha cap altra manera de mirar? Aixi mateix
em vaig internar al cap Tainaron, la boca de
I'infern més apartada, a la zona més aillada i
salvatge de Greécia...

Un final del mén de Pantiguitat?
Si. Elsveinsesconsiderendescendents delses-
partans... Restes d'un temple d’Apol'o, testi-
monis d'innombrables naufragis, cobreixen
unbuitconnectataunavenc... Quinlloctanpo-
derds! Alla, la terra i el mar respiren al com-
pas... Paga la pena continuar buscant la porta
delinfern... .

VICTOR-M. AMELA
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‘La Vanguardia’ revalida la seva posicio
de lider a Catalunyai tercer a Espanya

El diari del Grup Godo, amb 657.000 lectors, amplia l'avantatge al mercat catala

‘La Vanguardia’, al capdavant a Catalunya

Destaca com a diari de referéncia a Espanya

Mitjana diaria de lectors Mitjana diaria de lectors
La Vanguardia El Pais
637.000 1.453.000
El Periddico El Mundo
466.000 901.000
El Punt Avui La Vanguardia
131.000 I :57.000
El Pais La Voz de Galicia
118.000 570.000
Ara El Periddico
116.000 513.000
Segre Abc
84.000 497.000
FONT: EGM / Onada actual 2015 LA VANGUARDIA
REDACCIO Barcelona pals rotatius catalans és de

Els lectors continuen dipositant
la seva confianca en La Vanguar-
dia en T'actual moment de con-
vulsié politica i economica. La
tercera onadadel 2015 de I'Estudi
General de Mitjans (EGM) atorga
a la capcalera del Grup Godo
657.000 lectors diaris, una xifra
que permet a La Vanguardia con-
solidar la seva posici6 com a ter-
cer diari d’Espanya -només per
darrere d’El Pais i El Mundo- 1li-
der indiscutible a Catalunya.
Una vegada més, tots els mit-
jans del Grup Godd superen el
repte de revalidar el seu lideratge
i arriben a una audiéncia global
de 3,8 milions de persones al dia.
Mundo Deportivo es manté com
el primer diari de Catalunya en
esports, amb 538.000 lectors, da-
vant del seu competidor, Sport,
quen’obté 466.000. RACltornaa
batre un altre récord de laradio a
Catalunya: 852.000 oients.

[LAVANGUARD
- ¥/
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Dues de les principals noticies d’aquests tlti

El nou EGM, corresponent a
Iiltim quadrimestre, consolida
La Vanguardia al tercer lloc entre
els principals diaris espanyols. A
tot Espanya, els seus 657.000 lec-
tors situen aquesta capgalera no-
més darrere d’El Pais (1.453.000)
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i El Mundo (901.000). La seva
quota de mercat ha pujat I"iltim
any, i ara és ja del 12,5%. La Van-
guardia amplia el seu avantatge
respecte a El Periddico en el con-
junt d’Espanya: la diferéncia en-
tre les audiéncies dels dos princi-

144.000 lectors a favor de La
Vanguardia, quan faun any erade
137.000. Les noves dades de
PFEGM confirmen les aportades
per I'OJD a l'octubre. Llavors ja
es va constatar que la distancia
pel que fa a difusié entre La Van-
guardia (138.092) i El Periddico
(85.403) continuava creixent. El
vaixell insignia del Grup Godd
nomeés ha perdutun 3% de la seva
audiencia des del 2014.

Gairebé tots els diaris de Ma-
drid tenen pitjors registres res-
pecte a 'any anterior, encara que
les caigudes s’han moderat en
Iltim quadrimestre i en cap cas
no superen el 4%. No obstant ai-
x0, els percentatges en un any si
que acusen descensos més nota-
bles: per a El Pais i El Mundo la
perdua és del 10% (159.000 i
105.000 lectors menys, respecti-
vament). La Razdén en resta
34.000 (13% menys), mentre
ABC aconsegueix estabilitzar la

seva audiéncia, amb només 1.000
lectors menys. El quart diari
d’Espanya, La Voz de Galicia,
compta amb 570.000 lectors,
34.000 menys que fa un any. En
tot Espanya, El Periddico té
513.000 lectors sumant totes les
capcaleres del Grup Zeta i perd
un 5%, la qual cosa representa
27.000 lectors menys.

En P'ambit concret de Catalu-
nya, La Vanguardia continua com
a lider absolut, amb 637.000 lec-
tors de mitjana diaria. El seu
avantatge a Catalunya respecte al
seu competidor directe, El Perid-
dico (amb 466.000), també s’am-
pliaija és de 171.000. En un any,
La Vanguardia s’ha distanciat en-
cara mes del seu rival.

La majoria de les capgaleres de

NUMERO U A CATALUNYA

El rotatiu incrementa
la seva distancia amb
‘El Periddico’, que ja
és de 144.000 lectors

AUDIENCIES GLOBALS

Els mitjans del
Grup Godé arriben
a 3,8 milions

de persones al dia

premsa generalista a Catalunya
experimenten descensos I'iltim
any. El Periédico cau un 4%; El
Punt Avui (131.000 lectors i baixa
un 13%), Ara (116.000, un 2%
menys) i Segre (84.000, amb una
perdua del 18%). El Pais (118.000)
perd a Catalunya un 20% dels
seus lectors. També van a la baixa
els registres d’El Mundo (-17%) i
Abc (-55%).

Dels suplements de cap de set-
mana, Magazine de La Vanguar-
dia és el més llegit a Catalunya,
amb 230.000 lectors.e
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INFORMES D’AUDIENCIES

L aradio
tromta en

catala

»Catalunya Radio i RAC-1 voregen
els 1,5 milions d’oients diaris

‘ EL PERIODICO
BARCELONA
es excellents dades d’audi-
encia que han aconseguit
RAC1 (852.000 oients) i
Catalunya Radio (637.000
oients) en la tercera onada de I'Estu-
di General de Mitjans (EGM) ratifi-
quen el domini gairebé absolut que
télaradioencatala. Només aquestes
dues cadenesliders -isense comptar
la resta de I'oferta d'emissoras cata-
lanes- acumulen propd’1,5milions
deseguidors cadadia.

La cadena SER es
manté com la més
seguida a Espanya, pero
la COPE, ja segona,

és la que més creix

Per cadenes, també destaquen
els nous récords historics, tant de
la privada RAC-1 com de la publi-
ca Catalunya Radio. I dins d"aques-
tes emissores, també els seus pro-
grames informatius matinals—amb
JordiBasté i Mbnica Terribas al cap-
davant- copen l'audiéncia radiofo-
nica catalana, amb més d'un milio
d'oients diaris entre totes dues. De
fet, entre les dues cadenes, practi-
cament copen la graella diaria, dei-
xantcom a tercer en discordiala ca-
dena SER.

Precisament dins dels exits de
la radio catalana també destaca la
bona sintonia que ha aconseguit
en aquesta onada Radio Tele-ta-
xi: ha crescut un 25% i ha passat de
154.000 a 193.000 cients. D'aquesta
manera, Radio Tele-taxi, amb 20 fre-
quencies a Catalunya, es consolida
com a lider en el seu segment de ra-
dio tematica musical adulta.

LIDER, PERO MENYS /Si bé a Catalunya
queda Iluny de la radio exclusiva-
menten catala, la SER és, al conjunt
d'Espanya, la reina absolurta de les
ones, amb una mitjana d’audiéncia
de 4.512.000 oients i copant la prac-
tica totalitat de totes les franges de
lasetmana. Aixo si, totiel seu domi-
ni, perd audiéncia respecte a onades
anteriors de I'EGM. Aquesta lleuge-
ra caiguda també és evident en tots
els programes liders de la cadena de
Prisa, des del vaixell insignia, el ma-
tinal Hoy por hoy (amb Pepa Bueno i
Gema Nierga), fins a I'esportiu noc-
turn El larguero (amb José Ramén de
laMorena).

En canvi, qui ha viscut en aques-
ta onada una espectacular pujada
hasigutla COPE, que hasuperat On-
da Cero is'ha collocat com la sego-
na cadena més escoltada d'Espanya
(ila quarta a Catalunya). Les raons
d'aquest sorprenent salt es podrien
trobar en la nova oferta de I'emisso-
ra de I'Episcopat: el fitxatge de Car-
los Herrera, que ha deixat Onda Ce-
ro ides d’aquesta temporada és I'es-

L’AUDIENCIA DE LA RADIO

DADES EN MILERS DE LA TERCERA ONADA DEL 2015. ENTRE PARENTESIS, LA TERCERA ONADA DEL 2014

»» Elsinformatiusdiarisde TVE han
augmentat la seva audiéncia enun
any. Segons dades de la tele esta-
tal,de novembre del 2014 anovem-
bre del 2015 les diferents edicions
dels telediaris de la primera cade-
na han aconseguit una audiéncia
mitjanade 2.164.000,ambunincre-
ment interanual del 0,8% de quota
(67.000 teleespectadors).

INFORMATIUS A LA TELEVISIO
Els ‘TD’ de TVE augmenten I'audiéncia

»» Per un altre costat, la primera
edicio del Telediario (15.00 hores)
és lider al conjunt d’Espanya, tant
en la quota d’audiéncia mitjana de
dilluns a diumenge (15,9% de sha-
re),comenladedilluns adivendres
(16,1%). Sinomés es comptabilitza
I'edicio dels dissabtes i diumen-
ges, el TD-1éstambé liderennom-
bre d'espectadors (1.999.000).

A ESPANYA A CATALUNYA
COPE
12671 rRe
078 1 1.946
(2.832) HHE
1.290
‘rﬂiﬁi’)
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trella dels matins de la COPE. De fet,
el seu magazin (Herrera en la COPE)
també se situa com el segon d'Espa-
nya (amb gairebé un milié de segui-
dors més).

Pelquefaalesemissoresmusicals,
segueix lider a Espanya Los 40 Prin-
cipales (pero cau a 3.066.000 segui-
dors), seguida de Cadena Dial (puja
a 2.303.000). En canvi, a Catalunya,
les més sintonitzades sén la catala-
na Flaixbac (297.000 seguidors) i Ca-
dena Dial (290.000), mentre que Los
40 Principales es queda en 248.000
persones. =
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Por C. G. - Madrid

egtin el informe de la

tercera oleada del Es-

tudio General de Me-

dios2015 (EGM), Onda

Cero ha logrado
1.946.000 seguidores y hasidola
segunda cadena generalista
mds escuchada en 2015, con
2.368.000 oyentes, y Europa FM
consolida su posicién como
terceraenelrankingde cadenas
musicales con 1.954.000, por lo
que se confirmalasolidez de las
diferentesofertas de Atresmedia
Radio. El nuevo matinal de la
cadena, «Mds de uno», que diri-
gen y presentan Carlos Alsina y
Juan Ramén Lucas, lograen esta
oleada 1.266.000 oyentes. En la
franja de tarde, «Julia en la
Ondav, con Julia Otero, mantie-
ne su audiencia por encima del
medio millén de seguidores. Por
la noche, el espacio de informa-
cidn y andlisis «La Brajula», al
queseincorporérecientemente
David del Cura, es escuchado
por 480.000 personas.

) FIN DE SEMANA

En el fin de semana, «Te doy mi
palabra», el espacio dirigido y
presentado por Isabel Gemio,
crece en esta oleada en su edi-
cion de los domingos, al sumar
296.000 oyentes con una au-
dienciatotalde 714.000. Uno de
los programas mds veteranosde
la radiodifusion espafola,
«Gente viajera», de Esther Eiros,
obtiene 393.000 oyentes en la
ediciéndelossdbadosy253.000
los domingos. En el terreno
deportivo, «Radioestadio», con
Javier Ares y Javier Ruiz Taboa-
da, se sitia con 621.000 los sa-
bados, y 714.000 los domingos.
Europa FM vuelve a ser la ter-
cera emisora musical mas es-
cuchada en nuestro pais. Su
programaensena, «Levdntatey

Con 2.368.000 oyentes, la emisora de Atresmedia ha mantenido su fortaleza
en 2015; Europa FM se consolida como la tercera en el ranking con 1.954.000

seguidores. Los datos confirman la solidez de las ofertas del grupo

ONDA CERO, LA SEGUNDA
CADENA MAS OIDA EN 2015

«MAS DE UNO»
El matinal logra
1.266.000 oyentes

«LA VENTANA»
llega a los
868.000 oyentes

«LA LINTERNA» se

sittia en 643.000
oyentes

«JULIA EN LA ONDA»
El magacine obtiene
516.000 seguidores

«HORA 25»
tiene 1.267.000

seguidores

«FIN DE SEMANA»
obtiene 608.000
oyentes

«LA BRUJULA»
David del Cura
alcanza los 480.000

«AVIVIR QUE SON
DOS DIAS» alcanza

1.930.000 personas

«LAS MANANAS
DE RNE» agrupa a
911.000 oyentes

«TE DOY MI PALABRA»
Los sdbados consigue
714.000 seguidores

«HERRERA EN
LA COPE» logra
1.925.000

«HOY POR HOY»
alcanza masde 3
millones de oyentes

estrena con 363.000
seguidores

«LEVANTATE Y
tiene una media de CARDENAS» tiene
356.000 1.954.000

I

Cdrdenas», cierra 2015 con
1.954.000 seguidores. La cade-
na Ser culmina el aio como li-
der de la radio con 4.512.000
oyentes. El matinal «<Hoy por
hoy», con Pepa Bueno y Gem-
ma Nierga, estd por encima de
los tres, convirtiéndose en el
programa mds oido de la ma-
nana. Por las tardes, Carles
Francino se hace con 868.000
seguidores. «Hora 25», condu-
cido por Angels Barcel6 agrupa
a1.267.000 oyentes diarios. Los
fines de semana, Javier del Pino
y «A vivir que son dos dias» re-
tine a 1.930.000 el sdbado y
1.571.00 el domingo.

» INFORMACION RELIGIOSA
Enla tercera oleada de la EGM,
la Cope experimenta una subi-
da de un millén de oyentes.
«Herrera en Cope» obtiene
1.925.000. Angel Expdsito se ha
estrenado en la franja de tarde
con 363.000, mientras que «La
Linterna», con Juan Pedro Col-
menarejo, la escuchan 643.000.
«Fin de Semana», de Cristina
Lépez Schlichting, aumenta su
audiencia y mantiene la aten-
cion de 608.000 personas. César
Lumbreras y su «Agropopulars,
uno de los programas decanos
de la radio espanola, suma
173.00. La informacidn religio-
sa, «El espejo», con José Luis
Restdn, tiene el apoyo de
179.000.

RNE es la cuarta opcién para
los amantes de la radio, con
1.290.000 oyentes. Alfredo Me-
néndez y sus «Las mananas de
RNE» logran 911.000. «<Esto me
suena», presentado por Ciuda-
dano Garcia, tiene una media
de 356.000 seguidores. La terce-
raoleadadel EGM arrojaeldato
de que 25 millonesde espanoles
tienen al dia en la radio uno de
sus medios de comunicacion
preferidos.
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El sector de contenidos digitales
se recupera tras cuatro anos

Facturaciény empleo aumentaron masde un 13% en 2014

Las publicaciones, los vi-
deojuegos y las activida-
des cinematograficas
han liderado el alza del
sector de los contenidos
digitales en 2014, que ha
crecido por primera vez
en cuatro anos.

Maria MaTos ELices Madrid

racias a la mejora ge-
neralizada de la eco-
nomia nacional y a las

medidas propias que se han
ido lanzando desde el Minis-
terio de Industria, los datos
muestran una mejoria sus-
tancial del sector de los con-
tenidos digitales”, afirmé ayer
el director general de Red.es,
Daniel Noguera, durante la
presentacion, en el marco del
Foro Internacional de Conte-
nidos Digitales (Ficod), del in-
forme anual, elaborado por el
Observatorio Nacional de las
Telecomunicaciones y de la
Sociedad de la Informacion
(Ontsi).

Durante 2014, esta indus-
tria incrementd su negocio
un 13,8%, hasta los 8.060 mi-
llones de euros. Este creci-
miento supone un cambio
respecto a la tendencia de
los tltimos cuatro afos,
con caidas que llegaron, en
2012, a superar el 12%, de-
bido a la disminucién del
consumo y de la inversion
publicitaria en los medios.
Para 2015, las primeras ci-
fras muestran que conti-
nuard la tendencia positiva,
segiin explico el jefe del Area
de indicadores del Ontsi,
Luis Muiioz.

La cifra total de ingresos
de los contenidos alcanzé en
2014 los 14,061 millones de
euros, por lo que el negocio
digital representd el 57,3%
de la facturacion de este sec-
tor. Ademas, las empresas
que prestan sus servicios en
este Ambito emplearon a
43.286 personas, un 13,7%
mds que en 2013.

© El impacto de los blo-
queadores de anuncios en
las webs (ad blockers) se
ve “con preocupacion” en
el sector, afirmé Luis
Muiioz. Algunos estudios
muestran que, en Gran
Bretafia, el 18% de los adul-
tos y el 35% de los jovenes
tienen instalados estos
softwares. Las pérdidas lle-
gan a los 22.000 millones
de euros en 2015, que se
duplicarian en 2016, segin
citd Paula Ortiz, directora
juridica y de relaciones ins-
titucionales de IAB Spain.

Estos datos muestran la re-

levancia que tiene internet
para la economia espanola,
al suponer 42.416 millones de
euros, es decir, el 4,4% del
PIB. El 85% de estos ingresos
provienen del comercio elec-
trénico, mientras que el
10,1% procede de las activi-
dades que dan soporte a la
red (operadores de teleco-
municaciones o proveedores
de banda ancha) y el 4,9% a

las que sustentan internet
(redes sociales, buscadores y
otros servicios).

Se disparan las publicaciones
El subsector que mas crecid
durante el afo pasado, un
46,7%, fue el de las publica-
ciones (edicion de libros,
mercado digital de prensa y
otras actividades de publica-
cion en formato digital), que
alcanzo los 519 millones de
euros, gracias al aumento, en
mas de tres puntos, de la tasa
de digitalizacion del sector.
Sin embargo, esta tasa sigue
siendo de las més bajas de la
industria de los contenidos di-
gitales (un 9,8%). En 2014, por
primera vez, la cifra de nego-
cios correspondiente a la edi-
cion de periddicos cayo a se-
gundo lugar, mientras que los
libros lideraron la facturacion,
con un 47,7% del total,

Los ingresos de las em-
presas de videojuegos fueron
los segundos que més cre-
cieron en 2014, un 31,3%,
hasta los 412 millones, debi-
do, principalmente, a las
descargas digitales y a los mo-
delos free to play (financiados

con publicidad o compras in-
tegradas). En tercer lugar se
situaron las actividades ci-
nematogrificas, de video y de
programas de television, que
aumentaron su facturacién
un 28,6% respecto a 2013 y al-
canzaron los 2.450 millones,
gracias a los buenos resulta-
dos en taquilla del cine es-
panol y a la aceleracion de su
proceso de digitalizacion.
Las ganancias mas mode-
radas se presentaron en la pu-
blicidad online, cuyos ingre-
508 crecieron un 11%, hasta
superar, por primera vez, los
1.000 millones de euros de
facturacion; y en el sector au-
diovisual (actividades de pro-
gramacion y emision de radio
y television), con un alza del
4,3%, hasta los 3437 millones,
En el lado negativo se
situd la miisica digital, cuyo
negocio cayé un 33% en
2014, hasta los 122 millones
de euros, la cifra mas baja en
seis afios. Por primera vez, los
ingresos de la venta online de
musica superaron a los de la
venta en soporte fisico, aun-
que aiin no puede absorber
las pérdidas de esta Gltima.

La economia digital crece siete veces mas rapido

“El futuro para nosotros esta
en la economia digital, que
estd creciendo siete veces
mds rapido que la economia
tradicional”, afirmé ayer
Jessica Federer, directora de
estrategia digital en Bayer,
durante su ponencia en
Ficod sobre la transforma-
cién digital de las empresas.
Federer explicé el proceso
de transformacion que
habia llevado a cabo la far-
macéutica alemana en todo
su negocio, “Tienes que ser
digital para seguir siendo
competitivo”, explico.

Bayer comenzo con las
personas, la bisqueda de
talento, pues “lo digital es
como trabajamos juntos,
como conectamos’, para
continuar luego con la in-
tegracion del mundo digi-

i tal en sus procesos de tra-

bajo, herramientas y cola-
boraciones con otras em-

presas. “Una transforma-

cion con un enfoque de

i arriba a abajo”, puntualizo.

Sin embargo, pese a reite-

i como Bayer, no considera
i que haya una tnica solu-

cién correcta.
En esa estrategia se debe

i tener en cuenta a los consu-

midores y a la transforma-
cién de las demandas y pre

ferencias de la generacion
i+ millennial o de nativos digi-

tales (los nacidos entre los
afos 1981 y 2000). “Para las

i marcas es un reto el hacer

rar lo “crucial” que es la en- |

trada en el mundo digital
para el éxito de empresas

llegar sus productos a este
colectivo, porque ya han
cambiado las formas de
contar”, citd Elia Méndez,

{ directora general de la Aso-

ciacion de Marketing Mavil
en Espaiia, durante el semi-
nario sobre esta generacion.

“A los millennials les
gusta interactuar con las
marcas vy la velocidad de in-
teraccion”, comento Jorge
Poub, gerente de transfor-
macion digital y aceleracion
de negocio en Telefénica.
“Hay que ser capaces de
reaccionar a la velocidad
que demandan”, continud,
puntualizando que esta ten-
dencia estd empezando a ex-
trapolarse también a otros
grupos de edad.

14 / 39



Seccién: OTROS _ Valor: 10.762,00 € Area (cm2): 603,7 _Ocupacion: 62,75 %

Expansion
Madrid

03/12/15
Prensa:  Diaria
Tirada: 42.979 Ejemplares
Difusion: 27.987 Ejemplares

Documento: 1/1

i

'

617€€.86 ‘PO

Autor: Victor M. Osorio. Madrid Num. Lectores: 212000

Pagina: 44

DEPORTE

Mediapro y Movistar
2.650 millones por el

LA LIGA Se hacen con los dos principales lotes televisivos durante los proximos tres afios.

Victor M. Osorio. Madrid

Los derechos de retransmi-
sion del fitbol en Espana du-
rante los tres proximos anos
yatienen duefio. La Liga infor-
m6 ayer de que Mediapro y
Movistar se han hecho con los
dos principales lotes de parti-
dos para el ciclo comprendido
entre lastemporadas 2016-17y
2018-19 por 2.650 millones,
habiendo quedado sin adjudi-
car los otros ocho lotes televi-
sivos que se habian sacado a
subasta.

En concreto, Mediapro se
ha quedado por un total de
1.900 millones de euros (633
millonesal afio) conellote 6, el
mas jugoso de los que se po-
nian a la venta, ya que incluye
ocho partidos de Primera Di-
vision de pago v en exclusiva.
Uno de esos encuentros sera
siempre —por las limitaciones
del resto de lotes— un partido
del FC Barcelona o Real Ma-
drid, asi como el Clésico de la
primera vuelta. Ademas el pa-
quete también incluye un

- = — . -
¢CUANTO COBRARA ESTE ANO DE
LATV CADA EQUIPO DE LA LIGA?
Datos en millones de euros™.

J
FC Barcelona 140 0
Real Madrid CF 140 0
Atlético de Madrid 66.9 +16
Valencia CF 62 +29
Sevilla CF 49 +50
Athletic Club 48 +51
Villarreal CF 45 +40
Malaga CF 419 +12
Real Sociedad 399 +60
RCD Espanyol 358 +58
Levante UD 39 +55
RC Celta de Vigo 334 457
Getafe CF 326 +53
Rayo Vallecano 3.8 +99
Granada CF 305 +69
RC Deportivo 0 +58
Real Betis Balompié 282 +212
SD Eibar 275 +84
Real Sporting Gijon 26 +166
UD Las Palmas 25 +783

* Cantidtades estimadas en base alos 981 millones que se repartiran los equipas
de Primera Division. La cifra resulta de restar a los 1.267 millones obtenios por
la comercializacion de derechos. fa comision de Mediapro por la venta interna
cional (35 millones), el dinero que reciben la LFP. la RFEF y el CSD (42 millcnes),
la cantidad destinada al fonda de compensacion por el descensa (41 millones) y
el dinero  repartir en Segunda Division (109 millones)

Fuente: Center for Sport Business Management del IESE y Grant Thornton,

Mediapro consigue el
mayor lote, ocho
partidos cada jornada,
a cambio de 1.900
millones de euros

Movistar se queda con
el ‘partidazo’ de cada
semana, tras ofrecer
750 millones de euros
durante tres afios

Los otros 8 lotes que
La Liga habia sacado
al mercado, incluido el
partido en abierto, no
han sido adjudicados

buen niimero de encuentros
de la Copa del Rey -nunca las
semifinales y la final-yla posi-
bilidad de emitir resiimenes
delas competiciones.

Por su parte, Movistar se ha
quedado a cambio de 750 mi-
llones de euros (250 por tem-
porada) con el lote 5, que in-
cluye un partido de Primera
Division en exclusiva, en pri-
mera eleccion; un partido de
Segunda en exclusiva, en pri-
meraseleccion; vlos seis parti-
dos dela fase de ascenso a Pri-
mera. La eleccion en primer
lugar garantiza a Movistar la
posibilidad de contar siempre
con el partidazo de cada jorna-
da, aunque con limitaciones:
un maximo de 18 partidos de
Real Madrid y Barca, solo el
Clasico de la segunda vuelta y
laimposibilidad de emitir més
de un partido por temporada
que disputen el Real Madrid y
el Barca frente al Valencia, el
Atlético de Madrid, el Athletic
yel Sevilla.

En lo respectivo a los ocho
lotes sin adjudicar (partido en
abierto, el grueso de Segunda
Division, resimenes...), La Li-
ga convocara una reunion de
su organo de control para de-
cidir como actuar.

Suben losingresos

A falta de saber qué ocurrira
con esos lotes, la primera con-
clusion que deja la subasta es
un importante aumento de los
ingresos respecto a la situa-
cion actual. Si la temporada
pasada los derechos supusie-
ron en total 727 millones de
euros, durante esta campaiia
esa cifra aumento a 1.267 mi-

&
]

1

Mediapro y Movistar se repartiran el fiitbol los préximos 3 afios.

llones: Movistar pago 600 mi-
llones por los derechos nacio-
nales; RTVE, 19 millones por
los restimenes; Mediaset, alre-
dedor de 20 millones por la fi-
nal de Copa y Supercopa, y
Mediapro ha logrado 628 mi-
Tlones por la venta internacio-
nal (95 son para la operadora
envirtud desuacuerdoconLa
Liga, que le cedi6 la explota-
cion de los derechos interna-
cionales durante seis afios).
Estas cifras suponen que el
valor de los derechos naciona-
les de nuestro fiitbol ascendia
hasta ahora a 639 millones de
euros, mientras que desde la
proxima temporada supon-
dran un minimo de 883 millo-
nes de euros por campana. Su-
mados a la cifra internacional,
LaLigacumpliria asi su objeti-
vo de alcanzar 1.500 millones
eningresos porlaTV.

Elimpactoenlos clubes

Los clubes se frotan las manos
ante los millones que les espe-
ran. Con las cifras de la pre-

sente temporada, un 75% de
los equipos de La Liga BBVA
cobraran yaeste afio de la tele-
vision (ver cuadro) al menos
un 50% mas que la pasada
temporada, seglin un estudio
presentado ayer por CSBM-
1ESE y Grant Thornton en la
jornada Fiitbol y Derechos de
TV. Con la subasta adjudicada
ayer, la cifra crecera atin mas.
“El aumento de ingresos
servird principalmente para
reducir deuda”, asegurd Oscar
Graefenhain, director general
deDeportes del CSD. “Paraun
buen nimero de clubes va a
suponer salvarse de la quie-
bra”, sefial6 Javier Jiménez,
vicepresidente del Cordoba.
El gran miedo que sobre-
vuela ahora sobre los equipos
es que mas ingresos produz-
can una inflacion en los sala-
rios de los jugadores, que ya
reciben el 72% del dinero que
genera el fitbol. “Tendremos
que subir nuestras escalas sa-
lariales”, dijeron ayer dos di-
rectivos de Celtay Cordoba.
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Prou!, el seu ultim
llibre, Pilar Rahola
analitza el gihadis-
me radical i les ba-
ses d'una guerra
global declarada per uns fana-
tics islamofeixistes que conside-
ra més perillosos que els nazis.
Rahola carrega amb duresa con-
tra una “esquerra obtusa, passa-
da de moda, antisemita”, a la
qual considera incapa¢ de com-
prendre fins a quin punt cal de-
fensar les llibertats davant la ca-
tastrofe generada per 'Estat Is-
lamic, els seus finangadors i els
enemics de la democracia.
Tan feixistes son els de PEs-
tat Islamic?
Ho dic unes quantes vegades al
llibre i ho vull repetir aqui. Es
una ideologia totalitaria, islamo-
feixista, equiparable totalment
al nazisme perd amb un matis
que la fa encara més letal. Es un
moviment totalitari amb un Go-
ebbels, un Hitler o un Himmler
perd amb internet, amb petroli i
amb amics asseguts a I'Assem-
blea General de PONU. Compte.
Som davant un fenomen totali-
tari que pot ser més letal del que
va ser el nazisme i que a més ha
penetrat a casa nostra. No
I'identifica una trinxera alema-
nya, o russa o polonesa, com en
la Segona Guerra Mundial. En
aquest cas la trinxera molt so-
vint és la cuina de casa nostra.
Pensem en un nano amb el cer-
vell destruit pel fanatisme pre-
parant una bomba amb els ele-
ments que ha arreplegat a la cui-
na perqué algn li ha explicat
com es fa per internet. Us
imagineu Goebbels amb inter-
net?
A quines coses hem de dir
prou?
Als errors que cometem davant
un totalitarisme que ens ha de-
clarat la guerra. Que fa molt que
ens ha declarat la guerra. Que fa
molt que mata. Que fa molt que
es prepara, que es fanatitza i se-
gresta cervells posant en perill
les llibertats. Ho estem fent tot
perqué creixi i practicament res
per frenar-lo. Es un prou! a l'es-
tupidesa del mon lliure davant
un nou feixisme.
Hi ha gent d’esquerres que
no veu el problema d’aquesta
manera.

“Us imagineu Goebbe
amb internet?”

Pilar Rahola, periodista i escriptora

Si. Els banalitzadors de l'islamo-
feixisme, qualificats de bonistes.
Es tracta dels blanquejadors
d’un perill que minimitzen per
no veure el que passa. Quan ets
davant un fenomen en qué es
maten milers de persones, que
utilitza nens com a bombes, que
esclavitza dones i que vol des-
truir les llibertats, i li poses sor-
dina i després el banalitzes, aca-
bes sent el complice de la mal-
dat. La negacid de lislamisme
totalitari és equiparable a la ne-
gacio del nazisme i de I'estalinis-
me. Els que ho fan sén compli-
ces seus.

I qui sén aquests complices?
Hi ha dos tipus de culpables ide-
ologics en aquesta bogeria. Els
primers son els que potencien
lislamofeixisme i els segons els

"
ni‘ﬁlr

que consideraven que no és cap
problema. La majoria de les
veus que infravaloren aquest fe-
nomen, sobretot de I'esquerra,
em recorden Chamberlain amb
els nazis.

Me’n podria dir un exem-
ple?
L’altre dia hi va haver una mani-
festacié a Barcelona contra la
islamofobia. Estic d’acord que
cal lluitar contra la islamofobia.
Perd qui son els islamofobs?
D’entrada, els que maten musul-
mans, els primers que odien I'is-
lam sén els extremistes islamis-
tes, els talibans, els de I'Estat Is-
lamic i els dictadors del
petrodolar. Aquests son els au-
tentics islamofobs. Els segons
son aquells que no denuncien
aquesta bogeria. 1 en qualsevol

XAVIER GOMEZ
Pilar Rahola, columnista de La Vanguardia i autora de dos llibres que tracten de Pextremisme islamista

cas reflexionem-hi: després de
les matances de les quals som
testimonis, té cap mena de
logica que la primera manifes-
tacio sobre aquesta gilestio a
Barcelona hagi estat sobre la
islamofobia?

I quina seria la logica?
La primera manifestacié hauria
d’haver estat de totes les orga-
nitzacions musulmanes en con-
tra d’aquesta barbarie perqué no
els matin més i dient: “No em
nom meu”. I no ho he vist. I tot
seguit parlariem de islamofobia.
Ha estat com comengar la casa
per la teulada.

Pero tenen suport social...

Efectivament. 1 és sorprenent
que els moviments socials situ-
ats a I'esquerra tractin les asso-
ciacions musulmanes com si

fossin menors d’edat i els intenti
protegir i banalitzar. No és aixo.
Els ciutadans musulmans que
viuen al nostre pais tenen drets i
deures. De drets, tots els que fa-
cin falta; i de deures: la defensa
de lademocraciailes llibertats. I
no s’hi valen mitges tintes, O es-
tan amb la democracia o hi estan
en contra. I no juguem amb aixo.
Com interpreta Pantisemi-
tisme en aquests casos?
Hem arribat a 'acceptacié que
existeix una dreta feixista i reac-
cionaria perd no hem admés mai
que hi ha un esquerra feixista i
reaccionaria. Comencem a par-
lar clar. La temptacio sectaria i
dogmatica es produeix tant a la
dreta com a I'esquerra. I cal fi-

LA PRIMERA MANIFESTACIO
“Les organitzacions
musulmanes han

de sortir al carreridir:
‘No ennom meu™

L'ISLAMOFEIXISME

“Hi haunaesquerra
obtusa que banalitza

el perill totalitari que
representa el gihadisme”

xar-se en una cosa brutal, el ter-
ritori comu entre extrema es-
querra, extrema dreta i islamis-
me radical: 'odi als jueus.

La seva obra podria conside-

rar-se com una adhesié al ma-
nifest de Euston?
Si, sense cap mena de dubte. Va
ser 'espoleta que el 2006 va po-
sar blanc sobre negre el que es-
tem dient ara, que es tracta
d’'una ideologia totalitaria que
ens ha declarat la guerra a tots,
des de la nena musulmana del
Iemen fins al ciutada francés
que és en una discoteca. Queda
clar que el primer problema fo-
namental és el que alimenta una
ideologia totalitaria que després
tindrd aquests monstres com
I’Estat Islamic. Es la serp i no el
seu ou. I va assenyalar molt
directament tots aquells paisos
dels petrodolars i els emirs
carregats de dolars que financen
una ideologia salafista que acaba
portant finalment cap a lodi
a la democracia i a la gihad
violenta.e
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COMUNICACION m INCREMENTA LA DISTANCIA RESPECTO A SUS INMEDIATOS SEGUIDORES, SEGUN EL ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS (EGM)

‘Diaride Tarragona’ ganaun
11% de lectores durante 2015
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Fuente: 32 oleada de 2015 del Estudio General de Medios

El‘Diari’ esmaslideren Tarragonayya
esel periddico de ambito provincial
de mayoraudienciaen Catalunya

Diari de Tarragona ha ganado
9.000 lectores en 2015 —un au-
mento del 11%- y su audiencia
media diaria se sitiia en 91.000,
segun la tercera oleada de 2015
del Estudio General de Medios
(EGM).
ElDiaricontintadistanciin-
dose como lider indiscutible de

la prensa diaria en la provincia
de Tarragona. Elincremento de
difusion registrado en 2015 nos
sittia con 52,000 lectores mas
que La Vanguardiay72.000 mis
que El Periodico.

El crecimiento del 1% de la
audienciadel Diaricontrastacon
losretrocesos que registran sus
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Lectores diarios
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Diari de Tarragona, primer diario provincial de Catalunya

94,000 84.000
L)J:;d_l’_i Segre

inmediatos competidores: un
descenso del 29% para La Van-
guardia y del 24% de El Periddi-
co. Las cifras del EGM ponende
manifiesto que casila mitad de

38.000 36.000

Diari de Girona Regi6 7

los 212.000 lectores de prensa
en Tarragona-deportiva, inclui-
da-leen el Diari.
Latltimaoleadadel EGM tam-
bién sittia a Diari de Tarragona

{1

0O1%

Incrementoanual

11 h) s2000

Los lectores
confian en laprensa

m LaAsociacién de Editores de
Diarios Espafioles (AEDE) pre-
sentoayerel LibroBlancodela
Prensa2015.La AEDE se mostré
optimistaapuntando que«enel
largo periododerecesion eco-
némicayenelcontextodeladi-
gitalizacién, hemos mantenido
laconfianzade nuestros lecto-
res.Algoquedicemuchoenfa-
vor delsector,yaque nuestrova-
lor radicaen los contenidos que
creamos». El sectortiene unaau-
dienciade17millonesdelecto-
resal dia, con una penetracion
de un 43,3% de la poblacién
adulta. Delconjunto de lectores,
el 50,2% sonde prensaimpre-
sa,el31,3%de prensadigitaly el
18,5% son lectores mixtos.

como el periodico de dmbito pro-
vincial de mayor difusién en Ca-
talunya, por delante de todoslos
queseeditanenlasrestantesde-
marcaciones.
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PARA LAS TRES PROXIMAS LIGAS

Telefonica ofrecera los ‘partidazos’ del
Madrid o del Barca de cada jornada

Invierte 750 millones y Mediapro aporta 1.900 millones por los demas encuentros

A. Lorenzo / A. Vigario MADRID.

Telefonica ofrecerd el partidazo de
cada jornada durante las tres pro-
ximas Ligas, lo que significa que co-
mercializara en exclusiva el choque
que considere mds interesante en-
tre los que disputen el Real Madrid
y el Barcelona. A cambio, la teleco
se compromete a desembolsar 750
millones de euros. El resto de los
encuentros de Primera Division se-
ra propiedad exclusiva de Media-
pro, productora que ha acudidoala
subasta de los derechos audiovisua-
les de 1a mano de Al Jazeera, con
1900 millones de euros.

El anterior reparto se decidio ayer,
tal y como se desprende del comu-
nicado que distribuyo la Liga tras
la “apertura y evaluacién de las ofer-
tas de los distintos candidatos a los
diferentes lotes para la comerciali-
zacion de los derechos de explota-
cion de contenidos audiovisuales
del Campeonato Nacional de Liga
de Primera y Segunda Divisién, y
de la Copa del Rey para las tempo-
radas 2016-2017 a 2018-2019”.

En concreto, Telefonica ha hecho
suyo el denominado Lote 5, corres-
pondiente a los Partidazos, tanto de
Primera como de Segunda division,
asi como de los seis partidos de la
fase de ascenso a Primera Division.

Por su parte, Mediapro gana la ex-
clusividad de los ocho partidos de
Primera Division restantes de cada
jornada, junto con todos los encuen-
tros correspondientes a la Copa del
Rey, excepto las semifinales y final
de esta Copa. Estos tltimos debe-
ran ofrecerse en abierto, al tratarse
de contenidos de interés general.

La Liga apunta que tanto Telef6-
nica como Mediapro han superado
el precio de reserva por parte de las
ofertas presentadas. Asimismo, el
resto de lotes propuestos han que-

LOS 10 LOTES

DEL CONCURSO

10

BH OO B O O OfO B

Sin adjudicar
Un partido de Liga
en segunda selec-
cién.

Sin adjudicar

Un partido de Copa

de cada ronda en
segunda seleccién.

Sin adjudicar
Restimenes en
abierto.

Sin adjudicar

Seis partidos de Se-
gunda en segunda
seleccidn.

A Telefénica

Un partido de Liga
en exclusiva en pri-
mera seleccion.

A Mediapro
Ocho partidos de
Liga de pago en
tercera seleccion.

Sin adjudicar
Diez partidos de
Segunda en
segunda seleccién.

Sin adjudicar
Partidos para bares.

Sin adjudicar
Partidos bajo
demanda.

Sin adjudicar
Resumen de 90",

Messi y Bale disputan un balén en el Gltimo Real Madrid-Barcelona. reuters

dado sin duefio, por lo que La Liga
se ve ahora obligada a convocar una
reunion de Organo de Control pa-
ra “proceder de acuerdo a las bases
del concurso”. Del anterior repar-
to se confirma que el flitbol espa-
fiol seguira estando bajo el control
de las plataformas de pago, una vez
que las televisiones generalistas se
han quedado fuera de la puja.

La apuesta de Telefonica por los
contenidos de calidad para su tele-
vision de pago gana enteros con la

adquisicion de la exclusiva del par-
tido -a priori- mds interesante de
los que dispute el Real Madrid o
Barcelona cada jornada durante los
tres proximos campeonatos.

Tal y como ha sucedido con los
partidos de la Champions League y
Europa League, Mediapro podria
comercializar las exclusivas del res-
to de los partidos de Liga de cada
jornada con otras plataformas, co-
mo podria suceder con Vodafone y
Orange.
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Nuevo expediente de la CNMC
a Mediaset y Atresmedia

El organismo abre tres investigaciones a los dos grupos
por el programa ‘Salvame’ y la serie ‘Dos hombres y medio’

Eva Diaz MADRID.

La Comisién Nacional de los Mer-
cados y la Competencia (CNMC)
vuelve a poner el blanco de su in-
vestigacion en Mediaset y Atresme-
dia. El organismo abri6 ayer tres
expedientes sancionadores contra
ambas compaiiias, dos para el gru-
po de Silvio Gonzélez y uno para el
de Paolo Vasile, ante la sospecha del
quebrantamiento de la normativa
audiovisual y publicitaria durante
sus emisiones.

Atresmedia emitio la serie Dos
hombres y medio, con la calificacion
de ‘no recomendada para menores
de 12 afios’ durante la franja hora-
ria de proteccion infantil. Segiin el
supervisor, el grupo emitio 327 ca-
pitulos en Neox entre el 30 de junio
y el 30 de octubre de 2015, de los
que 20 se visionaron en horario pro-
tegido. “Hubo un presunto incum-

plimiento del requerimiento que la
Comision emiti6 en abril de 2015
para que efectuase una correcta ade-
cuacion de la calificacion por eda-
des de la serie”, informé la CNMC
en un comunicado.

El segundo expediente abierto a

Tirdn de orejas

al canal Neox por
no respetar

la franja horaria de
proteccion infantil

la compaiiia también fue por in-
cumplir los criterios de adecuacion
de edades, aunque en este caso por
la pelicula American Playboy. El or-
ganismo critica que Neox emitiera
la cinta bajo la calificacion de ‘no

recomendada a menores de 12 afios’,
cuando por su “contenido sexual
explicito” y las alusiones a las “re-
laciones sexuales por interés eco-
noémico”, mereceria una califica-
cion para mayores de 16 e incluso
18 afios, segiin Competencia.

Publicidad encubierta

En el caso de Mediaset, la CNMC
considera que ‘Salvame’ pudo emi-
tir anuncios encubiertos el 11 y el
30 de junio de 2015. El programa
difundi6 un microespacio de salud
en el que “en ningtin momento se
advirtio de su tratamiento como pu-
blicidad ni apareci6 ninguna sobre-
impresion en este sentido”. El su-
pervisor considera que la forma de
presentacion fue “susceptible de
contribuir a generar confusion” en
el espectador y recuerda que la pu-
blicidad subliminal est4 totalmen-
te prohibida.
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INFORME DE LESTUDI GENERAL DE MITJANS

EL PERIODICO, amb el 2,4%, el
diari generalista que meés puja

©La capcalera del
Grup Zeta guanya
12.000 lectors diaris
i en suma 513.000

©La web del diari
creix el 17,7% en
un any i se situa en
1.229.000 usuaris

‘ EL PERIODICO
BARCELONA
L PERIODICO és el diari
d’informacié general que
més ha augmentat la seva
audiéncia, amb una puja-
dadel 2,4% enun contextde caiguda
de la resta de publicacions diaries,
que baixen 1'1,2%, segons demos-
tren les dades de 1'iltim informe de
I’Estudi General de Mitjans (EGM)
corresponent a la tercera onada del
2015. Aquestes xifres reflecteixen
una audiéncia de 513.000 lectors
d’ELPERIODICO a tot Espanya.
Lesdadesdelacapcaleradel Grup
Zeta,amb 12.000 lectors més que en
I'anterior informe, contrasten amb

VARIACIO DEL NOMBRE DE LECTORS
DADES DEL CONJUNT D’ESPANYA

VARIACIO DE LA 3a ONADA +12.000
DEL 2015 RESPECTE +3.000
DE LA 2a DEL 2015 (+0,6%) m
‘El Pais’ ‘La Vanguardia’ ‘El Mundo’ ‘Abc’ EL PERIODICO
-26.000 -24.000
-51.000
EL PERIODICO A LA WEB
EN MILERS D'USUARIS 1.229
1114 |
1.044 978
3a 1a 2a 3a
ONADA ONADA ONADA  ONADA
2014 2015 2015 2015
Font: EGM EL PERIODICO

les caigudes d’altres diaris, com La
Vanguardia, que experimenta una
baixada del 3,8% (perd 26.000 lec-
tors), El Pais (-3,4%) i El Mundo (-2,6%).

EL PERIODICO se situa en el ran-
quing de premsa d’'informacio ge-
neral de pagament en cinque lloc,
perdarrere d’El Pafs, El Mundo, La Van-
guardia iLa Voz de Galicia.

Pel que fa als diaris esportius,
I'Sport, també del Grup Zeta, man-
té la fidelitat dels seus lectors. En
canvi, la resta de premsa esportiva
també cau: Marca (-0.3%), As (-3.4%)
i Mundo Deportivo (-2.7%).

CREIXEMENT A INTERNET / La tercera
onadadel’EGM del 2015 concedeix
alaweb d’EL PERIODICO 1.229.000
usuaris, el 10,3% més que I'anterior
iel 17,7% més que la mateixa en-
questa del 2014. La pagina d’EL PE-
RIODICO a internet és la que més
creix en un any entre els mitjans
generalistes espanyols. El Pais puja
el2,4%entreel 20141el 2015, men-
tre que La Vanguardia baixa el 6,6%,
i Abc, el 14,8%. Segons I'EGM
d'aquest mes de desembre, ELPERI-
ODICO té un milié de lectors nets
diaris (947.000) entre I’edici6é im-
presailadigital. =
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Expansion consolida

su liderazgo en audiencia

APUESTA DIGITAL/ El diario lider de la informacion economica en Espafia es elegido
diariamente por 153.000 lectores, segun los datos de la tercera oleada del EGM.

Expansion. Madrid
EXPANSION, diario lider de
la prensa econdmica y finan-
ciera espanola en difusion y
en influencia, refuerza su li-
derazgo también en audien-
cia. Segun los ultimos datos
del Estudio General de Me-
dios (EGM), correspondien-
tes ala tercera y ultima oleada
de 2015, EXPANSION es ele-
gido diariamente por 153.000
personas para informarse de
la actualidad economica, em-
presarial y financiera.

La completa oferta infor-
mativa y de andlisis de EX-
PANSION, con una decidida
apuesta por los contenidos di-
gitales, consolida al diario
economico de Unidad Edito-
rial al frente del sector en Es-
pafia, tanto en papel como en
Internet, a mucha distancia
de sus rivales. En esta estrate-
gia se enmarca el reciente lan-
zamiento de EXPANSION
ECONOMIA DIGITAL, un
completo canal dedicado a la
transformacion digital de las
empresas, con un suplemento
semanal que se publica todos
los martes en las paginas cen-
trales del periodico.

Esta iniciativa ha venido a
unirse a la informacion brea-
king news, continuamente re-
novada y reforzada con anali-

LiDERES

EN PAPEL

En lectores,
3%0la 2015.
Expansion

153.000

El Economista

63.000

Fuenite EGM

sis, videos y blogs, en la que
destacan el seguimiento bur-
satil minuto a minuto, las me-
joras en sus cada dia mas com-
pletas fichas de valores —que

EN INTERNET

En visitantes (nicos, (ltimos 30 dias.

3*0la2014 NN 746.000
3tola2015 NN 517.000

Cinco Dias
61.000

incorporan analisis y reco-
mendaciones—, los directos, la
informacion sobre mercados
e indices bursatiles y los prin-
cipales indicadores economi-

Expansion.com eleva
su ventaja sobre sus
rivales con 817000
visitantes tnicos,

un 9,5% mas

cos. Segtn la ultima ola acu-
mulada de 2015 del EGM, Ex-
pansion.com es lider en au-
dienciaen la categoria de Dia-
rios Electronicos Economi-
cos, con 817.000 visitantes
tnicos en los ultimos treinta
dias. Este dato representa un
crecimiento del 9,5% sobre la
tercera olade 2014.

Los resultados del altimo
EGM reflejan un aumento de
71.000 visitantes tinicos sobre
la audiencia obtenida en la
tercera ola en 2014 y suponen
el reconocimiento de los
usuarios a las mejoras en la
oferta informativa de la web.

EXPANSION también ha
reforzado su apuesta multi-
media, con ExpansionTV, y
por los contenidos que intere-
san al directivo de hoy, a los
emprendedores y a los de-
mandantes de empleo. Ade-
mads, EXPANSION acaba de
lanzar una nueva version mo-
vil y una nueva version de su
aplicacion, que incluye nue-
vos servicios y notificaciones.
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El director de TVE considera
“insostenible” su actual modelo

“El talento no puede estar en plantilla”, sostiene José Ramon Diez

NATALIA MARCOS, Madrid
Cuando 2015 estd a punto de
llegar a su fin, el director de
Television Espafiola (TVE), Jo-
sé Ramon Diez, ha hecho balan-
ce de la situacion de la cadena
plblica y los retos que debera
afrontar. “El modelo actual de
TVE es insostenible”, aseguré
ayer en un desayuno informati-
vo celebrado en Madrid. “Tele-
visién Espafiola asi no es soste-
nible. La estructura es, si no gi-
gantesca, si muy grande”, reco-
nocié Diez. Uno de los motivos
de ello es el cambio en el modo
de ver television. “La evolucion
es obligada. El futuro de la tele-
visién pasar por Internet”, argu-
mento.

En esa transformacion, Diez
considera que TVE debe bus-
car la creatividad fuera de la
propia cadena publica: “El ta-
lento no puede estar en planti-
lla. No puedo tener en plantilla
a un guionista, un actor o un
presentador estrella. Debo re-
currir a €l para un programa
en concreto. Si tengo a alguien
en plantilla, luego recibiré criti-
cas de que TVE siempre tiene
las mismas caras”.

Mencioné en este sentido
uno de los recientes éxitos de la
emisora: la serie EI Ministerio
del Tiempo: “Ahi hubo un riesgo
financieroy de TVE al elegir un
producto diferente. Pero a Ja-
vier Olivares o a los actores no
puedo tenerlos en plantilla”.

Estas declaraciones de Diez
generaron malestar en el conse-
jo de administracion de RTVE.
El representante socialista en
el mismo, Miguel Angel Sacalu-
ga, solicitara que el director de
TVE dé explicaciones en el or-
gano de control de la corpora-
cion v adelanté que pedird su
destitucién. “El Gnico que ha
fracasadoy carece de talento es

José Ramon Diez, director de TVE, en julio de 2014. / PABLO HOJAS

€l. Ha tenido cuatro afios para
gestionar la television piublica
y ha gastado en la parrilla un
presupuesto muy superior sin
que haya remontado la audien-
cia”, sostuvo Sacaluga. Tam-
bién criticé que gran parte del
dinero destinado a los conteni-
dos ha ido a parar a “producto-
ras amigas”.

Cambiar los informativos
Diez destacod la elevada edad
media de la plantilla En cam-
bio, destacé la juventud de los
trabajadores de RTVE.es como
una de las razones del éxito de
la web del ente.

El director de la cadena sugi-
rio que Television Espaiiola de-
beria abandonar el actual siste-
ma de medicién de audiencias:
“Ni quiero ni puedo competir
con las privadas. No me creo
las mediciones de Kantar Me-
dia. Ahora hay otros medios, co-

mo el impacto social, la reper-
cusion en las redes...”. Y cree
que los cambios deben llegar
igualmente a sus informativos:
“Es necesario modernizarlos;
deben dejar de tener ese encor-
setamiento”.

Ante una audiencia com-
puesta por profesores universi-
tarios, empresarios y profesio-
nales del sector de la comunica-
cion, Diez defendidé que las ca-
denas publicas no tengan que
depender de los cambios de Go-
biernos.

En cuanto a la produccion
de ficcion, puso como objetivo
la venta internacional de series
de TVE. Destaco la copro-
duccién de la ficcion histérica
Reinas, para la que la cadena
publica se unira a la BBC. La
emisora tiene igualmente en
marcha un proyecto para co-
producir series en colabora-
cion con la cadena mexicana
Televisa.
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GALERIA DE TARRAGONINS DISTINGITS

El director del ‘Diari’ que escrivia sobre toros

APUNTS BIOGRAFICS
REALITZATS PER:

JORDI MORANT | CLANXET
arragoniadoptiude pres-
tigi neix a Valencia. Ve a

—|— Tarragona, estudia peri-
odisme i col-labora al Diari de
Tarragona,al Pabellon Liberalia
La Provincia. Posteriorment tor-
naal Diaride Tarragona. Escriua
larevistataurina Tropizones,fent
les croniques inaugurals de la

placadetorosde Tarragonal’any
1883. Enl’¢pocadel colerade 1885,

formapartdel’associacié bene-
ficaLaCaridad, recollint malalts
terminalsambgreuperillde con-
tagi. Es obsequiatpels periodis-
testarragonins!’any1914,enpre-
senciadel’arquebisbe Dr. Anto-
lin Lopezi Pelaez. Va pertanyer
al Partit Liberal, sent escollitcom
aregidor per I'Ajuntament de
Tarragona servint a la ciutat.
Chulvi és de I’Ateneo Tarraco-
nense delaClase Obreraiforma
partdelajuntadirectiva. Ocupa
lapresidénciadel’Associacio de
laPremsade Tarragona. Es casa

amblatarragonina Remigia Ga-
brieli Casanovas, tenintdescen-
deéncia. Vaviureal carrer Apoda-
ca, num. 20. Fou un gran amant
delsconcertsdominicalsdelesban-
des de musica militars. També
vapertanyeralaSocietat Arque-
ologicaivaviurelatransforma-
cié ciutadanade Tarragona. Fou
director del Diari de Tarragona
desprésde Lluis Arisi Negre, es-
crivintcroniques, editorialsiar-
ticles d’historia.

Virgili i Sanroma a Tarrago-
nailasevapremsa,vol.l,diuera

amant dels toros. Fou el primer
cronista dela inauguracié dela
placa el 1883. El gener de 1902,
Marianao el cessa, molestat per
un criteri exposat sobre l'altre
cappoliticliberaldemocrata, Jo-
an Canyellas i Tomas. Chulvi
passa a dirigir el Diario del Co-
mercio,del mateix Canyellas. De
la direcci6 del Diario de Tarra-
gonaenfouencarregat RuiziPor-
ta,finsal mar¢de1903,ifetesles
paus amb Marianao, Chulvi hi
retorna,ienladirecciseguifins
alasevamort (4-X11-1926).

Antoni ChulviiBou

(Valéncia, 1851 - Tarragona, 1926)
Escriptor, regidor i direc-
tor del ‘Diari de Tarragona’
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Lectors de diaris a Catalunya
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El Punt
Avul, el
tercerdiari

mes ||

L'Ultimaonadade
I'Estudi Generalde
Mitjans liatorga
131.000 lectors

Redaccid
BARCELONA

El Punt Avui acaba l'any
amb 181.000 lectors, se-
gons les xifres de la tercera
i Gltima onada de I'Estudi
General de Mitjans (EGM).
La publicacié continua
com el tercer diari més lle-
git del pais, en una situacié
de descens generalitzat de
les audiéncies de la premsa
tradicional. La capcalera
més llegida a Catalunya,
segons les xifres que ator-
ga 'EGM, és La Vanguar-
dia (637.000), seguida
d’'El Periddico (466.000).
Les dades de 'EGM son el
resultat d'una mostra
d’enquestes. A les comar-
ques gironines, El Punt
Avui manté el lideratge,
amb 67.000 lectors, i aug-
menta gairebé un 5% res-
pecte de 'anterior onada,
del juliol. La segona capca-
lera a la demarcaci6 és La
Vanguardia (63.000 lec-
tors). Entercerllocsesitua
Diari de Girona (88.000).

egit

Pel que fa a la demarcacié
de Barcelona, El Punt Avui
té una mitjana de 56.000
lectors. A la resta del pais
El Punt Avui obté 8.000
lectors.

RAC1 torna a fer récord
RAC1 és lider indiscutible
amb un altre récord histo-
rie: 852.000 oients. La se-
gona emissora més escol-
tada és Catalunya Radio,
amb 637.000 oients. | en
tercera posicio, la Cadena
SER (857.000). Pel que fa
a programes, El mon a
RAC1, amb Jordi Basté, és
el més escoltat del pais,
amb 603.000 oients. El
matide Catalunya Radio,
amb Monica Terribas, I'es-
colten 489.000 persones
cada dia. Ales tardes, Toni
Clapés, amb Versié RAC1,
arriba a un nou récord:
260.000 oients. També fa
historia Radio Flaixbac en
les emissores musicals: és
la més escoltada, amb
297.000 oients, seguida
de CadenaDial (290.000) i
Europa Fm (281.000). A
més, Flaix FM (279.000)
supera Los 40 (278.000).
L’EGM atorga a RAC105
231.000 oients. m
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2.650 MILLONES POR TRES TEMPORADAS

La Liga reparte sus derechos
entre Movistar+y Mediapro

F. M. B. MADRID

La Liga de Futbol Profesional adju-
dicé ayer los dos principales lotes de
derechos audiovisuales de pago por
los partidos de Primera y Segunda
division y de la Copa del Rey para las
proximas tres temporadas. En pre-
sencia del secretario de Estado, Mi-
guel Cardenal, y del notario Tomds
Pérez de Ramos, se procedio a la aper-
tura y evaluacion de las ofertas, y se
adjudicaron los lotes nimero cinco
y seis a Movistar+ y Mediapro, res-
pectivamente, que se repartiran la
principal competicion de futbol en
Espana.

El lote niimero cinco, que recae en
la compania DTS Distribuidora de Te-
levision (actual Movistar+), incluye el
partido de Primera division en pri-
mera seleccion (normalmente del Real
Madrid o Barcelona) en exclusiva, ade-
mas de un partido de Segunda en las
mismas condiciones y seis partidos
de la fase de ascenso a Primera. Es-
tos encuentros tienen un coste de 750
millones por tres temporadas, a par-
tir de la préxima, 2016-2017.

El lote seis, por su parte, ha sido
adjudicado a la compania Mediapro-
duccion, SLU (Mediapro) por un im-

porte de 1.900 millones de euros. Por
este precio, la compania de Roures
se ha hecho con ocho encuentros de
la categoria principal (eso si, en ter-
cera seleccion, es decir, los que no eli-
ja ni Movistar+ ni el abierto) y todos
los partidos de la Copa del Rey, ex-
cepto los que emitan el abierto, las
semifinales y la final.

El resto de lotes (un total de diez),
entre los que se encuentra el partido
en abierto por el que ha pujado TVE
y los resiimenes de estos encuentros,
no han sido adjudicados al no haber
superado las ofertas presentadas el
precio de reserva.

Estrategia rentable

En total, la Liga consigue 2.650 mi-
llones, 883 millones por curso, fren-
te a los cerca de 600 que consiguio
por la presente. Su estrategia de tro-
cear los derechos ha rendido divi-
dendos, aunque ahora se corre el ries-
go de que muchos espectadores se
gueden si ver la mayoria de los par-
tidos. En este sentido, fuentes de la
LFP declararon a ABC que no creen
que Movistar+ pueda permitirse el
lujo de no tener la Liga en préximas
temporadas, como ocurre en la pre-
sente con la Champions.

El futuro de los
lotes no adjudicados
se estudiard en una
reunién del Organo
de Control dela LFR,
para proceder a su
sorteo en los proxi-
mos dias, sin fecha
limite fijada.

Real Madrid-
Barcelona
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Els germans Albert i Oscar Maso
guanyen el Premi Flor de Plata

El guardé reconeix el millor treball de premsa de muntanya

CEDIDA

Els germans Albert i Oscar Masé amb el premi

V.C.

Els germans Albert i Oscar
Masé Garcia, de Sabadell, han
guanyat el 10& Premi de Perio-
disme en Premsa Escrita de la
33 edicié del Festival BBVA
de Cinema de Muntanya de
Torell6-2015.

El premi, la Flor de neu de

Plata, s'atorga a |'article ‘Piu-
lades d'altura’ publicat a la
revista Vértex (de la Federacid
d'Entitats Excursionistes de
Catalunya- FEEC)

Aquest prestigios festival
esta entre els 3 més impor-
tants a escala mundial.

El jurat estava format per
Enric Xicoy, de Torell6, perio-

dista i secretari académic de
la Universitat Ramon Llull.
Rafael Vallbona, periodista,
escriptor i professor de la Uni-
versitat Ramon Llull i Daniel
Marti, professor de la Univer-
sitat Ramen Llull i treballador
de TVE.

El Premi al Millor Treball en
Premsa Escrita va ser atorgat
per unanimitat a I'article 'Piu-
lades d'altura’ d'Albert | Oscar
Masé.

L'article evidéncia un bon
treball de recerca | documenta-
ci6 per part dels autors. Parla
a través del llibres de piulades
dels cims de les diverses épo-
ques del muntanyisme i de la
seva transversalitat.

«Tots hi hem signat en
aquests llibres, diuen els ger-
mans Mas6, muntanyencs,
experts i novells, d'alt nivell
técnic o afeccionats. Creiem
gue ens han donat el premi
perqué l'article atrapa des
del principi, manté ["atencid
del lector i en resol brillant-
ment les expectatives crea-
dess.

Els dos germans son engi
nyers i socis de la UES m
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El web de ‘La Vanguardia’ bat el
seu record d’audiencia al novembre

REDACCIO Barcelona

Elweb de La Vanguardia ha batut
aquest novembre el seu récord
d’audiéncia i ha situat el nou llis-
t6 en 14,2 milions d’usuaris dnics
mensuals i en 84 milions de pagi-
nes vistes, segons les dades que
ha registrat Google Analytics
Premium. Aquesta ha estat la
tercera vegada aquest any que el
diari digital del Grup God6 acon-
segueix superar el seu sostre
d’audiéncia. Les dues anteriors
puntes de consum informatiu es

van registrar al gener (12,3 mili-
ons d’usuaris unies) i el marg
(14,1 milions). En aquesta ultima
ocasio va ser determinant el tra-
gic accident de I'avio de Germa-
wings que uniala ruta Barcelona-
Diisseldorf.

Les claus del nou récord de
LaVanguardia.com es troben en
dos grans ambits. D'una banda,
han estat fonamentals les cober-
tures dels esdeveniments infor-
matius de 'tltim mes, en qué han
confluit les consegiiéncies de les
eleccions catalanes i, especial-

ment, de la resolucié rupturista
aprovada al Parlament de Catalu-
nya el dia 9, aixi com dels atemp-
tats de Paris que van mantenir
Europaamb I'ai al corialaqualel
diari va destinar fins a quatre en-
viats especials. A tot aix0 cal afe-
gir-hi la cita esportiva del classic
Reial Madrid-FC Barcelona, com
apunt algid que va atreure I'aten-
ci6 massiva dels aficionats.

No obstant aix0, la novetat més
rellevant del mes ha estat el llan-
cament del nou web de La Van-
guardia el dia 10 de novembre,

que ha estat molt ben acollida
pels usuaris gracies a laseva for¢a
visual, 'agilitat de la pagina i, so-
bretot, la rapidesa de descarrega
als dispositius mobils. En aquest

sentit, I'audiéncia mobil s'ha in-
crementat un 66% l'altim any
i ja sén majoria els lectors que
es connecten al web des de
smartphones i tauletes.e
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RAC1 amplia en 200.000 oients la
distancia amb Catalunya Radio

» L'emissora del grup Godo
marca un nou record Segons
['Ultima onada de I'Estudi
General de Mitjans (EGM)

GIRONA | DdG

B RAC1 ha registrat un nou re-
cord arribant a la xifra de 852.000
oients, amb una diferéncia de
215.000 respecte a la segona emis-
sora més escoltada, Catalunya Ra-
dio, amb 637.000. La distancia en
relacié amb la SER, lider a I'Estat,
és de 495.000. Segons |'tiltima ona-
dadel'Estudi General de Mitjans,
que ahir es va fer ptiblica, I'emis-
sora del grup Godd es manté com
a lider ininterromput en la franja

que vade les 4 delamatinadaala
1 de la matinada de I'endema. Es a
dir, éslider durant 21 de les 24 ho-
res del dia. Lemissora privada
també és la més escoltada de di-
lluns a diumenge.

Amb aquests resultats, RAC1
supera el nombre d'oients acon-
seguits en 'EGM del desembre de
l'any passat, quan va arribar als
824.000 seguidors, el que suposa
un increment de 84.000 persones.
La radio tanca un any de récord, re-
gistrant per primera vegada una
mitjana de 802.000 oients.

Per la seva banda, Catalunya
Radio ha obtingut la seva segona
millor dada des de I'any 2004, mi-
llorant els 632.000 de fa un any.
Amb aquests resultats, 'emissora

publica encadena quatre onades
consecutives per sobre dels 600.000
seguidors i tanca l'any amb una
mitjana de 617.000.

Basté guanya Terribas

Per programes, el magazin El mdn
a RAC1, conduit per Jordi Basté, se-
gueix sent el més seguit a Catalu-
nya, amb una mitjana de 603.000
oients. Segons els resultats de
I'EGM, el programa de I'emissora
privada ha eixamplat la distancia
amb El mati de Catalunya Radio,
conduit per Monica Terribas, en
114.000 oients. La diferéncia entre
ambdds programes també queda
reflectida en la mitjana anual d'o-
ients. 588.000 per al programa de
Basté i 488.000 per al de Terribas.
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La prensa se empieza a
recuperar tras “afios de
resultados negativos”

Redaccion

La Asociacion de Editores de
Diarios Espanoles (Aede) cele-
bré el martes su conferencia
anual 2015 en Madrid, con el ti-
tulo de “La relevancia de las
marcas informativas en el en-
torno digital”. En el encuentro
participaron, entre otros, Torry
Pedersen, editor jefe del diario
noruego Verdens Gang (VG), y
Andrew Miller, ex CEO de The
Guardian Media Group, ambos
figuras destacadas del periodis-
mo internacional. La ministra
de Fomento, Ana Pastor, clausu-
16 el encuentro.

Abri6 la jornada José Luis
Sanz, presidente de Aede, que
declard que “tras anos de resul-
tados negativos, creo poder de-
cir que 2014 ha sido para la
prensa un punto de inflexion”.

Acerca de la digitalizacion de
los medios, el presidente de los
editores afirmé que “nosotros
mads que liderar la innovacion
digital, debemos ser muy rdpi-
dos en adaptarla”. Declaré que
“los medios no pueden abordar
el reto tecnolégico por separa-
do. Tenemos retos comunes y
debemos estar unidos frente al

futuro.” Asimismo, dijo que “te-
nemos un valor potencial enor-
me, el castellano. Debemos
aprovechar nuestro idioma para
crear medios globales”.

En su intervencion “Ganar la
batalla a la audiencia y los ingre-
sos en el mundo digital”, Torry
Pedersen afirmé que “tenemos
que invertir el periodismo mds
caro en el formato digital”. Pus-
to de manifiesto el esfuerzo que
estd realizando su diario por
conquistar a la audiencia “mi-
llenial”por medio de contenidos
personalizados, con un storyte-
lling eficaz y atractivo: “Mezclar
historias relevantes con algorit-
mos nos da grandes resultados
de audiencia”, afirma.

HISTORIAS VIRALES

Pedersen destaco que laweb es
su gran fortaleza y que estdn
apostando mucho en el sopor-
te movil. Otra de sus principa-
les apuestas es el formato au-
diovisual. ViaVGTV alcanzan 25
millones de visitas mensuales a
través de noticias e historias vi-
rales, programas de entreteni-
miento y documentales de alta
calidad. p
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La Liga
cobrara 2.650
millones por
los derechos
del futbhol

RAMON MUROZ, Madrid
La Liga de Fitbol Profesio-
nal (LFP) ha adjudicado los
dos principales lotes de los
derechos televisivos del fit-
bol de las competiciones na-
cionales de las proximas tres
temporadas (desde el curso
2016-2017 hasta el 2018-
2019) por 2.650 millones de
euros.

Telefonica, a través de su
plataforma Movistar +, se ha
adjudicado el partidazo de
cada jornada tanto de Prime-
ra como de Segunda Divisién
por 750 millones de euros.
De esta forma, retransmitira
cada jornada al menos un
partido del FC Barcelona o
del Real Madrid y un cldsico
entre ambos.

Por otra parte, Mediapro,
a través de Beln Sports, ha
adquirido por 1.900 millones
de euros un paquete de ocho
partidos de Liga por jornada
en tercera eleccion (por de-
tras del partido de Movistar+
y del choque en abierto), ade-
mads de toda la Copa del Rey
en exclusiva (menos semifi-
nales y final).

La LFP solo ha adjudica-
do los lotes 5 y 6, quedando
pendientes otros ocho lotes,
incluyendo los derechos in-
ternacionales por lo que aspi-
ran a recaudar cerca de
5.000 millones por las proxi-
mas tres temporadas. De es-
ta forma, la Liga espafiola se
acerca a la Premier inglesa,
que hace unas semanas fir-
mé un contrato astronémico
que le permitird ingresar
6.900 millones de euros en el
mismo periodo.

Solo estos dos paquetes
obtuvieron al menos el pre-
cio fijado por la LFP, organi-
zadora del campeonato espa-
fiol, por lo que debera seguir
negociando por los otros
ocho lotes al no llegarse al
minimo solicitado. Entre es-
tos lotes estd el partido en
abierto y los resimenes de la
jornada.

Dos plataformas

Tras esta adjudicacion, Mo-
vistar + y Mediapro se ten-
dran que poner de acuerdo
para que los abonados de am-
bas plataformas puedan ver
todos los partidos de cada jor-
nada. Un acuerdo que no ha
sido posible entre ambas em-
presas para la retransmision
de la Champions League de
esta temporada, cuyos dere-
chos posee Mediapro.

A su vez, la plataforma de
Telefénica posee en exclusi-
va los derechos de la Liga de
la presente temporada. Am-
bas empresas han vendido
sus derechos a Orange y Vo-
dafone, pero no se han pues-
to de acuerdo entre ellas pa-
ra que sus usuarios disfruten
de ambas competiciones.
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La SER consolida
su hegemonia con 4.5
millones de oyentes

EL PAIS afianza su liderazgo en la prensa
generalista con 1.453.000 lectores diarios

EL PAIS, Madrid
La cadena SER concluye el afio
con una media de 4.512.000
oyentes diarios, segiin los datos
de la tercera oleada del Estudio
General de Medios (EGM) de es-
te ejercicio. A la segunda posi-
cion accede la Cope, que obtie-
ne 2.671.000, un 44,1% mas que
en el registro de julio. Este in-
cremento se debe a la incorpo-
racion de Carlos Herrera (pro-
cedente de Onda Cero) a la pa-
rrilla matinal de la cadena de
los obispos. Este movimiento

ha tenido un efecto inmediato
en la emisora de Atresmedia,
que desciende a la tercera pla-
za (1.946.000, un 23,6% me-
nos), por delante de la publica
RNE (1.290.000).

En la mafiana, el tramo mas
competido de la radio, el lide-
razgo sigue en manos del espa-
cio de la SER Hoy por hoy
(3.037.000 oyentes), seguido
por Herrera en la Cope
(1.925.000), Mds de uno (Onda
Cero, 1.266.000) y Las mananas
de RNE (911.000).

Una muestra del dominio de
la SER en el panorama radiofoni-
co es que todos sus programas
son lideres en sus respectivas
franjas. Esta hegemonia se man-
tiene el fin de semana, donde
tanto el magacin matinal A vivir
que son dos dias como Carrusel
deportivo continiian imbatibles.

En el ambito de las radio-
formulas musicales, 40 Princi-
pales encabeza la lista, con
3.079.000 seguidores. Le siguen
Dial (2.421.000) v Europa FM
(1.943.000).

Respecto ala prensa, el EGM
certifica una vez mas el lideraz-
go de EL PAIS, que sigue siendo
el diario generalista de pago
con mas lectores: 1.453.000.
Las siguientes posiciones las
ocupan El Mundo (901.000), La
Vanguardia (657.000), La Voz
de Galicia (570.000), El Periodi-
co (513.000) y Abc (497.970). La
Razon se queda en 236.000. En-
tre los deportivos, Marca lo-
gra la atencion de 2.337.000
personas y As es leido por
1.197.000.
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La Lliga ven
els drets de
televisio
per 2.650
milions

JUAN B. MARTINEZ Barcelona

La Lliga va donar a conéixer
ahir a la nit una gran part del
seu repartiment televisiu per a
les campanyes 2016-2017,
2017-2018 i 2018-2019. En to-
tal, 'organisme rector del cam-
pionat espanyol s'embutxaca-
ra2.650 milions per tres cursos
aradde 883 percadaun. A falta
d’adjudicar el matxen obert (es
donara a conéixer avui), el par-
tit de la jornada se’l queda Mo-
vistar Plus a canvi de 250 mili-
ons per temporada, i els altres
vuit partits els ha comprat Me-
diapro, que els emetra a través
de belN Sports, per 633,3 mili-
ons per campanya.

Movistar Plus oferira el Par-
tidazo, que inclou 36 matxs de
Barca o Madrid, un dels clas-
sics i un sol duel sense la pre-
séncia dels dos grans, i Beln
aconsegueix el gruixde lacom-
peticio, incloent I'altre classic i
sempre un partit de Madrid o
Barga, tret d’en una de les dues
jornades que s'enfronten. En
totalla Lliga percebra 883 mili-

EL REPARTIMENT

Movistar Plus es queda
amb el ‘Partidazo’ i
Mediapro adquireix vuit
partits per jornada

ons per curs, pels 620 de 'actu-
alitat (la plusvalua és de gaire-
bé un 35%), amb el que l'objec-
tiud’assolir els 1.000 milions és
més a prop.

Amésdelmatx delajornada,
Movistar Plus es quedaamb un
partit de Segona Divisio en ex-
clusiva i en primera eleccid i
amb els sis partits de la fase
d’ascensa Primera. Beln, per la
seva part, afegeix alasevaofer-
ta tots els partits de Copa del
Rei que siguin de pagament,
excloent les semifinals i la fi-
nal. Aquest canal a més de la
Lliga continuara emetent la
proximacampanyala Champi-
ons, 'Europa League i lligues
internacionals,

Queden per adjudicar (s’es-
pera que sigui avui) el matx de
Primera en obert (aquesta
campanyal’'emet TVE). Aquest
lot no pot emetre partits ni del
Madrid ni del Barca, ni del Va-
lénciani de 'Atlétic ni d’equips
classificats per a competicions
europees. També es preveu ad-
judicar avui els continguts en
obert de Segona Divisio, de la
Copadel Rei (un partit perron-
da i eliminatoria, excepte la fi-
nal) i els resums exclusius de
cadajornada. Si als 883 milions
totals se li afegeixen els ingres-
sos per drets internacionals, el
campionat ja estara en 1.374
milions per campanya, molt a
prop dels 1.500 milions als
quals s'aspirava a arribar en un
termini de tres anys.e
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La Cadena SER
cierra 2015
conh un solido

liderazgo
Cinco Dias Madrid

Segtin el dltimo Estudio Ge-
neral de Medios, la Cadena
SER suma de lunes a viernes
4.512.000 oyentes diarios y su-
pera a su principal rival, la
Cope, en mas de 1.800.000.
Esta emisora obtiene
2.671.000 oyentes; Onda Cero,
1.946.000, y RNE, 1.290.000.
La Cadena SER, del Grupo
PRISA, logra una cuota de pe-
netracion del 38% y supera en
15 puntos y medio a la Cope,
segunda en el ranking.

La SER fue lider en todos
sus programas, tanto en in-
formacién como en entrete-
nimiento. Hoy por Hoy, con
Pepa Buenoy Gemma Nierga,
ratifica, una oleada mas, su si-
tuacion de lider, por encima de
los 3.000.000 de oyentes.
También Hora 14, dirigido por
José Antonio Marcos, es el pro-
grama informativo referente a
mediodia con 695.000 oyentes.

Por la tarde, en La Ventana,
Carles Francino con 868.000
seguidores diarios casi dobla
a Julia Otero en Onda Cero. Y
Angels Barceld, con 1.267.000
oyentes diarios en Hora 25,
casi dobla al programa La Lin-
terna de la Cope.

El programa de Javier del
Pino, A vivir que son dos dias,

© El dominio de |la SER
también se da en el ambito
digital. Cadenaser.com es
lider en internet en la cate-
goria de radio con
2.900.000 usuarios (ni-
cos, segun datos de Coms-
Core. Los 40.com, con casi
1,8 millones de usuarios
unicos, es igualmente lider.

sigue siendo el segundo pro-
grama mas escuchado en Es-
paiia. Segin este tltimo EGM,
suma 1.930.000 oyentes el sa-
bado y 1.571.000 el domingo.
En deportes, la Cadena SER
también fue lider. El Largue-
ro, con José Ramén de la Mo-
rena, tiene 939.000 oyentes
cada noche mientras que El
partido de las 12 de la Cope
suma la mitad. Carrusel De-
portive también mantiene su
dominio; el sdbado, con
1.571.000 oyentes, supera en
mas de 360.000 a Tiempo de
Jjuego, incluso con dos horas
menos de programacion que
la Cope. El domingo la dis-
tancia es atin mayor: Carrusel
tiene 1.732.000 seguidores y la
Cope, medio millon menos.
El ranking de las cadenas
musicales sigue dominado
por 40 Principales. De hecho,
es la segunda mas escuchada
en Espaiia por detras de la Ca-
dena SER. Los 40 Principales
obtiene 3.079.000 oyentes dia-
rios, esto supone un 21,4% de
cuota de antena de las emi-
soras musicales en Espafia.
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‘T JOSE CARLOS MIRANDA

Golas de 8TV!

B Sempre haviem comentat que el que
li faltava a 8TV, la cadena del Grup
Godd, per ser la indiscutible niimero
u a Catalunya era tenir el futbol. Bé,
aixo i millorar el seu nivell cinemato-
grafic, que ultimament deixa molt a
desitjar. Aix0 del futbol sembla que ja
ho ha aconseguit, encara que de mo-
ment sigui de manera puntual, perd
per alguna cosa es comenca. 8TV tin-
dra en exclusiva per al territori catala
I'imminent Mundialet de Clubs. Ha
licitat, pel que es veu, mésimilloriha
deixat sense basa TV3, que fins ara el
podia gaudir. El proxim dia 17 (11.30
hores) emetra en viu i en directe la se-
mifinal, i el dia 20, si el Barca la gua-
nya, que la guanyara, la finalissima.
Mal horari, si, pero amb l'audiéncia
assegurada i deixant la llavor posa-
da de cara al futur. Perqué aquesta
és una altra. Déu n’hi do, 'equip de

boig per tu

-

El trident del Barga per 8TV.

comentaristes! El Grup Godé recorre
als especialistes radiofonics de RAC1
(encara que la tele és una altra cosa,
molt diferent de la radio), amb Joan
Maria Pou al capdavant, i rescata per
al futbol I'impagable Alfons Artis per
a uns especials postpartit. Ja estan
tardant.
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Unidad Editorial,
el primer grupo

Expansion. Madrid

Con los ultimos datos de
EGM, el grupo Unidad Edito-
rial afianza su posicion domi-
nante entre las companias
editoras de prensa en Espafia.
Con sus 3.391.000 lectores
amplia distancia sobre Prisa
(2.711.000), al que supera por
680.000 lectores.

La superioridad de Unidad
Editorial sobre el tercer com-
petidor es todavia més signifi-
cativa: aventaja a Vocento
(2.538.000) en 853.000 lecto-
res, a pesar de que este con-
glomerado acumula los resul-
tados de mas de una docena
de periodicos, entre ellos
ABC.

ASI SE REPARTE LA AUD'ENCIA En miles de lectores,

3.391

m 2.711 2538

A 0 10T
[0 I ) eOed
JTATHTHTHT T T
Unidad Prisa Vocento
Editorial

Fuente EGM

L195 1194
..... i "
wwine i i
Giidd  DODOE  SHEODD
0
Prensa Zeta Godo
Ibérica

Expansidr

Los 3.391.000 lectores de
Unidad Editorial consignados
resultan de lasuma de sus dia-

rios: El Mundo (901.000),
Marca (2.337.000 ) y Expan-
sion (153.000).
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‘Mundo
Deportivo’,
lider a
Catalunya

BARCELONA Redaccio

El diari Mundo Deportivo és el li-
der de la premsa esportiva a
Catalunya, amb 335.00 lectors,
un 2% meés que en I'anterior ona-
da de P'Estudi General de Mitjans
(EGM).

En l'ambit catala, Mundo De-
portivo supera el segon clas-
sificat, Sport, que obté 248.000
lectors; 1 els rotatius editats a
Madrid Marca (177.000) i As
(96.000).

Mundo Deportivo és el que re-
gistra a Catalunya un augment de
lectors més important, amb
8.000 més respecte a l'anterior
onada de 'EGM, mentre Sport
n’incorpora 4.000, Marca 6.000,
iAsen perd 2.000.

En el conjunt d’Espanya, Mun-
do Deportivo, amb 538.000 lec-
tors, consolida la seva terce-
ra posicio després de Marca
(2.337.000), As (1.197.000). Sport
queda quartamb 469.000 lectors.

A internet, Mundo Deportivo
augmenta la seva quota d'un
11,9% a un 13,3% i passa a tenir
1.368.000 seguidors, un 8% més
(104.000 lectors) que I'any ante-
rior. Sport es queda en 1.206.000
lectors i perd un 8% de quota.e
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Grans
augments
a8tvenla
temporada

BARCELONA Redaccid

8tv, la cadena de televisio explo-
tada conjuntament pel Grup Go-
dd i Mediaset, tanca el mes de no-
vembre amb una audiéncia del
3,8%, superant el 3,6% obtingut el
mes anterior i continuant aixi
amb la tendencia de créixer mes
a mes. Les dades son molt més
significatives a Barcelona capital,
on 8tv obté de mitjana un 5,4%
d’audiéncia al novembre (amb un
espectacular creixement respec-
te a I'octubre, en qué va obtenir
un 4,3%).

Arucitys obté al novembre més
de 100.000 espectadors de mitja-
na, que el situen amb una quota
de pantalla del 6%, i amb una ten-
deéncia clarament a I'alca que es
reflecteix en el récord obtingut
dimarts passat, dia 1 de desem-
bre, en que va assolir el 7,8% de
quota de pantalla durant les tres
hores i mitja d’emissio.

8aldia, amb Josep Cuni, tanca
el mes amb un 8% de quota de
pantalla, amb programes desta-
cats com el del dilluns 9, que va
obtenir un 9,8% de mitjana. Tren-
cadis obté resultats per sobre del
4% de quota de pantalla.e
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La industria digital crece
por primera vez en cuatro anos

La industria de los contenidos digitales creci6 en 2014 por prime-
ra vez en cuatro anos, alcanzando una facturacién de 8.060 millo-
nes de euros, lo que supone un incremento del 13,8% respecto al
afo anterior, segln el informe anual del sector de los contenidos
digitales en Espafna del Ministerio de Industria. Destaca el com-
portamiento de las publicaciones digitales, tanto de libros como
de prensa, cuya facturacion aumento un 46,7%, y de la television
por Internet, que crecié un 45,2%. La publicidad y el cine y video
digitales también crecieron notablemente. En el lado negativo, el
negocio de la musica digital se desplomé un 33%.
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Respuesta al PSOE
TVE cumple con

el pluralismo, segiin

la Junta Electoral

En respuesta a la denuncia
del PSOE, la Junta Electoral
Central considera que «se h

an

producido noticias relevantes

que hacen que resulte
razonable» la atencion

prestada por TVE al Gobierno,
Ademds, la Junta «aconseja»
que se extreme la vigilancia

en el resto del proceso.
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