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Premi Maria Luz Morales per a articles

sobre 'empoderament de la dona
El guardo és impulsat per ‘La Vanguardia’, la Fundacio La Caixa i TOCG

TERESA SESE
Barcelona

El lloc que ocupen les dones en la
societat, laseva plena participacio a
tots els sectorsi, sobretot, enles de-
cisions que afecten les seves vides,
és un indicador del seu nivell de
desenvolupament i modernitat. Es
una evidéncia: cap pais no assolira
el seu ple potencial sense empo-
derar la poblacié femenina. Pero
malgrat els progressos realitzats,
aquest nou escenari encara té un
pallid reflex en els mitjans de co-
municacid. Per aixo La Vanguar-
dia,laFundacid BancariaLaCaixai
I'Observatori Cultural de Génere
han acordat impulsar de forma
conjunta el premi de periodisme
Maria Luz Morales, que pretén in-
centivar treballs periodistics que
indaguin en aquesta realitat des
d’'un punt de vista positiu i amb la
mirada posadaen el futur.

La iniciativa parteix de I'Obser-
vatori Cultural de Génere (OCG),
createl 2013 per denunciar I'escas-
sapresénciade les dones en 'ambit
de la culturai donar-los més visibi-
litat. Al llarg d’aquests anys ha ela-
borat diversos informes sectorials
(periodisme d’opinio, cinema cata-
la recent i premis literaris ; aquest
tltim es presentara el dia 15 en el
CCCB)1ihaorganitzat activitats re-
lacionades amb la donai la cultura.
Va ser precisament arran del cicle
de conferéncies Grans catalanes
celebrat!’any passatal’Ateneu Bar-
celonés quanel periodista Lluis Re-

CARLOS PEREZ DE ROZAS

Maria Luz Morales, el 1968, en la inauguracié del Teatro Calderon de la Barca de Barcelona

ales, que va impartir la xerrada so-
bre la figura de Maria Luz Morales,
va proposar d'organitzar un premi
amb el seu nom. “Ens va semblar
una idea fantastica, perqué és una
bona manera de retre homenatge a
una dona extraordinaria, periodis-
ta, escriptora, traductora... Una pi-
oneraenmolts aspectes que en mo-
ments dificils va saber moure’s en

un mén d’homes, perd avui practi-
cament oblidada”, assenyala la di-
rectora de 'OCG, l'escriptora i cri-
tica literaria Maria Angels Cabré.
Directora de La Vanguardia du-
rantlaGuerra Civila cavall del 1936
i el 1937 durant tot just uns mesos,
Maria Luz Morales (A Coruia,
1889-Barcelona, 1980) va ser la pri-
mera dona que va dirigir un diari a

I'Estat espanyol. Dona culta i pro-
gressista, Morales va ser nomena-
da per un comité obrer quan La
Vanguardiavaserconfiscadaperla
Generalitat. En acabar la guerra
primervaserreclosaenunconvent
1 posteriorment inhabilitada pro-
fessionalment. Fins que va poder
tornar a exercir la seva professio, el
1978, va ferservir pseudonims mas-

culins. “Va escriure novel-les, tea-
tre, biografies i fins i tot adaptaci-
ons de classics per a nens, que mar-
carien intel-lectuals com Marti de
Riquer... Ellavaestar sempre a pri-
mera liniaivaser amiga de Gabrie-
la Mistral i Marie Curie, a qui va
acompanyar en les seves visites a
Espanya”, recorda Cabré.

Una excel-lent ambaixadora, per
tant, per a un premi que vol enco-
ratjar treballs periodistics que es
facin ressé de com les dones van
agafantles regnes de les seves vides
i professions. En la seva primera
edicid, el guardd esta dotat amb
4.000 euros (per a un article perio-
distic publicat durant el 2015 en la
premsa en suport paper o digital) i
inclou un accessit de 1.500 euros

Cultaiprogressista,
vaserdirectorade ‘La
Vanguardia’, la primera
que va conduir un diari
al’Estat espanyol

per a treballs apareguts en altres
formats digitals (videos, webdocs,
podcasts, etcétera). Els premiats
rebran aixi mateix una peca artisti-
carealitzada per una artista menor
de 35anys, que variaraen cada con-
vocatoria. Els articles poden envi-
ar-se per correu electronic al'adre-
¢a de I'OCG (observatoricultu-
ral@gmail.com) abans del 31 de
gener del 20161 ladecisio seraeme-
sa per un jurat integrat, entre d’al-
tres, per Mary Nash (catedraticade
la UB especialitzada en historia de
les dones), Neus Bonet (degana del
Col-legi de Periodistes de Catalu-
nya), Salvador Alsiusila periodista
cultural de La Vanguardia Maricel
Chavarria.e

PODEU CONSULTAR LES BASES
DEL PREMI MARIA LUZ MORALES A
www. .com
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A P

n quiosc tancat, apa-
rentment abandonat,
com el que des de fa
molts dies es pot veure
ala placa de Catalunya de Girona,
éssens dubte una imatge trista, de-
priment, quelcom semblantal'evi-
déncia d'un fracas col-lectiu. Des-
conec si el cas d'aquest tancament
ha estat per giiestions de caracter
personal, per motius econdmics o
perque ha acabat el termini de la
llicéncia municipal, pero el fet és
que aquest quiosc trist ens trans-
met d'alguna manera la seva part
de buidor.

Desgraciadament, pero, no és el primer
punt de venda de premsa que tanca a Giro-
na.Abans d'aquestva desapareixer el de San-
ta Eugénia que era just davant l'antiga esta-
cid del tren d’Olot. Es veritat que les obres de
I'AVE varen donar-li el toc final a la seva exis-
téncia, pero també ho és que una vegada ga-
irebé acabades (quan s'acabaran del tot per
cert?) no s’ha restituit ni en el seu lloc habi-
tual ni a les rodalies del nou parc. Perd en
aquest mateix entorn, també han desapare-
gutla botiga de premsa que hi havia a l'inte-
rior de I'estaci6 de la Renfe aixi com la de la
carretera Barcelona, just davant del bar Nu-
ria.

4

La crisi del

paper

«La desaparicio dels quioscos és un

simptoma dels nous temps»

Segur que me'n deixo perd la desaparicio
dels quioscos és un simptoma dels nous
temps. A Barcelona ja fa anys que varen de-
tectar aquest fenomen i varen poder quanti-
ficar que tanquen un minim de dos punts de
venda de premsa cada setmana.

Si hom visita la Ciutat Comtal pot com-
provar com molts quioscos romanen tancats,
finsitotallocs tan transitats i céntrics com la
Gran Via. «El quiosc tradicional s'esta aca-
bant» va afirmar en el seu moment el res-
ponsable del Col-legi de Periodistes de Bar-
celona, Santiago Torruella, i segurament de-
via tenirrad. La universalitzacié del fenomen
d’Internet, lalectura gratuita dels diaris a tra-
vés de la xarxa, els habits poc donats a la lec-

tura dels joves, son factors que, a
poc a poc, han anat minvant els
ingressos d'uns negocis que va-
ren tenir els seus anys de gloria i
esplendor pero que avuiresistei-
xen com poden els vents de la
modernitat escrita. Per acabar-
ho d'adobar, darrerament s"han
produit furts de paquets sencers
de diaris a primera hora del mati,
just després que la furgoneta de
repartiment els hagi deixat en el
seu lloc de desti, la qual cosa
complica encara més una situa-
cid ja de per si prou dificil.

A Girona, un dels pioners en
aquesta aventura de la venda de
diaris fou en Ciriaco, el besavi de
l'actual propietaria del quiosc de
la Rambla Nuria Marull, que
manté la parada oberta amb es-
for¢isacrifici personal, mentre fa
d'ajudant improvisada de l'ofici-
na de Turisme que té al costati/o
d'orientadora de visitants despis-
tats. Fauna pilad’anys aredds del
pont de Pedra s'hi instal-lava en
Carota, unrevenedor dels Marull
amb la seva parada de diaris als
seus peus. Té solucié aquesta cri-
si del paper? Les previsions no
son gaire optimistes.

Antigament, lavenda de diaris
i revistes representava el 8o per
cent dels ingressos dels quioscos
mentre que actualmentno arriba
al 30. Es evident que s’ha intentat
posar-hi remei ampliant el ven-
tall de productes més enlla del
paper, pero jasigui perque el mar-
gesegueixessentpetito perquela
feina és moltlligada i poc atracti-
va, el fet és que continua el lent
perd progressiu degoteig de
punts de venda tancats. Araque s’han fet pro-
vesamb lavenda de diaris a través de fleques,
potser caldra pensar en la venda de pa i de
begudes mitjangant la xarxa de quioscos de
premsa!

En els darrers temps, la majoria de muni-
cipis varen legalitzar les concessions d'is pri-
vatiu de domini ptiblic dels quioscos per un
termini prou llarg que s'acaba el setembre de
2030, perd no sé si aquest acte administratiu
sera suficient o caldra donar nous incentius
perque 'estampa entranyable dels quioscos
alavia publica ales ciutats no acabi essentla
indispensable fotografia dels temps passats
que puguiil-lustrar'interior d'un llibre dhis-
toria amb tapa de luxe.
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CARTA DE ANDREU MISSE sonunabuenaocasién pararealizar
| estatareadebocaoreja.
Nuestra reto inmediato es lograr
a 200 Amigos Plus: obtendran esta
condicién aquellos que logren seis

a vuestros amigos

Queridos amigos, suscriptores y
lectores:

El préximo mes de marzo, Al-
ternativas Econdmicas cumplira
tres afios de vida. Durante esta
primera etapa hemos sentado las
bases de un periodismo indepen-
diente cuyo objetivo principal es
explicar la economia de manera
mas comprensible y desde una
perspectiva ciudadana. Durante
este perfodo hemos recibido el
aliento de muchisimos lectores,
que hanvalorado nuestro esfuerzo
y se han identificado con nuestra
maotivacion de realizar un periodis-
moque nodependa de los poderes
econdmicosy politicos. Paranoso-
tros ha sido fundamental el apoyo
recibido de numerosas personas
y entidades que han saludado la
aparicion de la revista, los temas
abordados y el enfoque dado.
También agradecemos y toma-
mos nota de las criticas recibidas.

Este proyecto ha sido posible no
tan solo por nuestro trabajo, sino
también por el inmenso caudal de
solidaridad recibido, tanto interna-
cional como de Espaia. En primer
lugar queremos destacar el apoyo
recibido desde el primer momento
denuestrossocios franceses, Alter-
natives Economiques, en cuya pu-
blicacién nos inspiramos. También
ha sido esencial el apoyo generoso
de S5 soclos colaboradores de la

cooperativa y el creciente nimero
deamigos, suscriptoresy lectores,
El proyecto avanza mes a mes,
perosinceramente tenemos un pro-
blema de velocidad. Nuestro ritmo
de crecimiento es insuficiente. Hay
muchas personas que son lectores
potenciales de Altemativas Econd-
micas pero que todavia no nos co-
nocen. Continuamente recibimos
comentarios de lectores gue se

sorprenden cuando descubren la
revista. Esto es una gran pena para
todos, sobre todo cuando se piensa
en los esfuerzos realizados. Esta
carta tiene una Unica peticion. Nos
gustariaque cadaamigo, suscriptor
o lector diera a conocer la revista a
otra persona para que se incorpo-
rara al proyecto. Si cada suscriptor
convence a otro, el proyecto queda
asegurado. Las préximas fiestas

suscriptoresenunafoy porlos que
seran reconocidos como mecenas
de porvida.

Durante estosafios hemos vivido
elaugedelaeconomiacolaborativa,
ala gque hemos dedicado numero-
sos trabajos, como en el Dossier de
este ntimero. Cada dia es una reali-
dad mas evidente. Se trata de que
nosapliquemosanosotrosmismos
estanuevamanera deorganizacion
basada enla colaboracidn.

Confiamos en vosotros. Felices
fiestas y por un 2018 sin guerras,
mas trabajo, menos pobreza y un
planetamas respirable.

| Unabrazo, Andreu Missé

El director de Alternativas Econdmicas,
Andreu Missé, ha recibido el Premio Manuel
Vazgquez Montalban de periodismo. Enla fo-
to, con la decana del Col.legi de Periodistes,

Neus Bonet; el consejero de Economia de la
Generalitat, Andreu Mas-Colell; la historia-
dora Anna Sallés (viuda de Vazquez Montal-
bén) y Claudi Pérez, periodista de El Pars.
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PLACA DE

i ets periodista, Josep Maria
Huertas Claveria és d’aquells
noms que identifiques amb el
que ha de ser aquest ofici:
compromis amb la llibertat
d’expressid, valentia, investigacid, de-
nuncia... No és casualitat que la profes-
sid, de maneraunanime, '’hagi recone-
gut com un referent del periodisme ca-
tald i un dels cronistes més respectats.
Araque escompleixen 40 anys del con-
sell de guerra que el va tancar a la Mo-
del, condemnat per injuries per haver
fet la seva feina, és un bon moment per
visitar el barri on vivia i passejar-se per
la placa que en porta el nom.
E12013,laque havia estat la plaga de
Can Felipa, va ser rebatejada amb el
nom de Huertas Claveria. Feia sis anys
que el periodista havia mort i els veins,
la ciutat de la qual tantes vegades va
parlar i alguns companys de professio,
el van voler homenatjar posant el seu
nomaundels espais més vinculats amb
I'activitat cultural del barri, al cor del
Poblenou. “Periodistaihistoriador dels
barris de Barcelona”, diu a la placa.
Com passa en la majoria d’aquests
casos pero, per als veins encara conti-

LA PLACA

CRISTINA PUIG

JOSEP M.
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HUERTAS CLAVERIA

Can Felipa

Iis una de les més emblemaliques del Poblenou, per ledilici majestuds que la presideix pero sobrelol
perqué porta el nom d’un dels seus veins il-lustres, Mestre de periodistes, cronisla de barris i aclivista

nua pesant molt el nom d’abans i quan
volenindicar-te on és la plaga el primer
queetdiuen és: “Alla, a Can Felipa”. Ino
em sorpren. Es la primera vegada que
trepitjo aquest lloc i quan hiarribo, el
que més m'impressiona és I'imponent
edifici de color blane, amb finestres
enormesiteuladesde pissarra, que m'hi
trobo.

Séc al centre del Poblenou perd po-
dria ser a Paris. Aquest edifici que pre-
sideixlaplagaiqueavuiésun centre ci-
viciuncentre esportiu municipal sem-
bla un palauet frances. L'inica critica
que puc fer-li és que necessita una ma
de pintura. Sobretot als pisos més ele-
vats, on el blanc original ha sigut subs-
tituit per la bruticia de tempestes acu-
mulada i excrements d’ocells. E1 més
sorprenent de tot és que aquesta cons-
truccié de mitjans del segle XIX va néi-
xer per ser una fabrica de blanqueig de
teixits. La fabrica textil Catex (Central
de Acabados Téxtiles), propietat de Fe-
lipe Ferrando. El perqué va passar de
Felipe a Felipa, el desconec. Alguns di-
uen que perqueé quan deien el nom ra-
pid, la e acabava pronunciant-se com
unaa.

Esuna plaga gran. A unabanda hi ha
un parc infantil, una taula per jugar al
tenis taula i unes pistes de petanca que
al'hora que jo hi séc son envaides per
quatre gossos que les han convertides,
amb el consentiment dels seus amos, en
el seu pipica particular,

Una part de la placa és de sorrail’al-
tra de ciment, Aquesta altima es troba
justal’entradade Can Felipa. Un requa-
dre ideal per ballar-hi sardanes, carre-
gar-hi castells o fer-hi qualsevol altra
activitat. Es com una pista de ball que
demana a crits que algi hi balli alguna
cosa, Me laimagino de festa major, en-
galanada i amb musica d'orquestra,
amb la pista de ball plena. Pero avui és
migdia, d’un dia laborable i la placa és
un lloe tranquil. De fet, no hi ha ni una
anima i només se senten els crits dels
alumnes de I'escola Pere IV i l'institut
Quatre Cantons, a tocarde la placa, que
aaquesta hora s6n al pati.

De tant en tant també, gent que va i
ve amb la bossa penjada a I'esquena i
que aprofita ’hora de dinar per anar al
gimnas. Molts treballen a les oficines
del 22@, els delaten 'americanailacor-
bata. “Vinc tres cops per setmana. Ara

surto, em menjo un entrepa mentre tor-
no a lafeina i em serveix per esbargir-
me”, em diu el Marc, que porta els ca-
bells mullats i fa olor de colonia acaba-
da de posar.

Tot per culpa d'uns ‘'meublés’

“Un bon nombre de meubiés eren re-
gentats pervidues de militars”, Aques-
ta va ser la frase maleida. Per aquesta
afirmacio feta en un reportatge titulat
Vida erdtica subterrdnea i publicat al
Tele/eXprés, Huertas Claveria va ser
sotmés a un consell de guerra i engar-
jolat ala Model. S’hi va estar vuit mesos
i20 dies. Aix0 passava l'any 75. Fran-
co encara eraviuiel periodisme de ve-
ritat era un esport de risc. Per si aixo
dels meublés no havia estat prou, tam-
bé se’l va acusar de ser el contacte a
Barcelona del comando d’ETA que va
assassinar Carrero Blanco. La reaccié
de tota la professio va ser unanime.
Huertas Claveria es convertia en un
simbol del periodisme combatiu i tam-
bélaseva manerad’entendre la profes-
sit. Als qui el van seguir, Joan de Segar-
ra es va encarregar de batejar-los com
els huertamaros il
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‘Operacion remate’ del chavismo

Los trucos de Maduro para ganar votos de ultima hora ante las elecciones de manana

DANIEL LOZANO CARACAS
La hegemonia electoral del chavis-
mo ha funcionado en Venezuela
como una apisonadora casi perfec-
ta: 18 elecciones ganadas frente a
una perdida en 17 anos de revolu-
cion. Ni siquiera es comparable a
Napoleon Bonaparte y sus batallas.
Una trayectoria impecable que se
puede romper manana, segun to-
das las encuestas, ante la masto-
déntica crisis econdmica y social
que golpea al pais y ante la ausen-
cia de su gran lider, Hugo Chavez.
Dirigentes del chavismo recono-
cen de forma privada que la derrota
es posible (se hallan 15 puntos por
debajo de la oposicion), pero han
puesto a todo vapor su gigantesca
magquinaria electoral. Estos son los
trucos electorales, ademas del venta-
jismoy del abuso de los medios, en
los que confian para reducir la bre-
cha que les separa de la Mesa de la
Unidad Democratica (MUD).

»OPERACION REMATE. Gracias a es-
te operativo estrella del PSUV, en
2012 Chavez obtuvo 850.000 votos
y Maduro, 600.000 un ano después.
Los guerreros de la operacion son
los jefes de las unidades de Batalla
Bolivar Chavez (Ubch), los jefes de
Circulo de Lucha Popular y los pa-
trulleros del partido, quienes ga-
rantizan el voto de los seis millones
de personas apuntadas a las listas
del famoso 1x10. Su trabajo es lle-
varlas a votar, presionadas si fuera
necesario, por la causa revolucio-
naria. El modus operandi es senci-
llo, pero necesita una maquinaria
gigantesca, donde también entra la
Guardia Nacional. El momento cla-
ve se producird manana al medio-
dia cuando, a traves de su gente en
el Consejo Nacional Electoral
(CNE), el oficialismo sepa qué per-
sonas, inscritas en sus listas 1x10,
no han votado. El siguiente paso:
llamada telefonica para presionar
a los votantes perezosos. Suena el
teléfono, se recuerda las pensiones,
viviendas, ayudas y beneficios, pre-
sentes o futuros, y se envia un
vehiculo que traslada a la persona
hasta el centro de votacion. Solo en
Caracas, en 2013, funcionaron
15.000 motos, autobuses o camio-
netas de las rutas comunales. Y to-
do ello con dinero publico: varios
cientos de millones de ddlares, se-
gun los célculos del Movimiento al
Socialismo (MAS).

P LALEY ELECTORAL. Hugo Chavez
encargo a sus ingenieros una ley
que facilitara la victoria perfecta en
las parlamentarias. Asi nacio en
2009 la Ley Organica de Procesos
Electorales, capaz de multiplicar los
panes chavistas y reducir los peces
opositores. Lo confirmé el resultado
de las elecciones a la Asamblea del
ano siguiente, donde el PSUV obtu-
vo el 48,13% de los votos y la MUD
el 47,22%. Una diferencia minima,

Maduro habla por ‘walkie-talkie’ en unavisita a la estacidn de Metrocable de Petare (Caracas). c. 6. RAWLINS / REUTERS

Debate televisivo monocolor

Las cadenas venezolanas organizan un debate solo con candidatos
oficialistas, mientras Zapatero se retine con el presidente del pais

A.VASQUEZ / D. LOZANO CARACAS
Las televisiones venezolanas ce-
rraron la campana con un deba-
te entre candidatos. Hasta aqui
todo bien. La primera anomalia
surgia con el escenario: el Cuar-
tel del 4 de Febrero, donde des-
cansan los restos del ex presi-
dente Hugo Chavez. La segun-
da, ya era abrumadora: sélo
participaban candidatos chavis-
tas. Los canales Venezolana de
Television (del Estado), Venevi-
sidn (privado), Televén (priva-
do) y Globovision (privado,

comprado por empresarios cer-
canos al chavismo cuando era el
unico critico con el Gobierno),
los méas importantes del pais,
proporcionaron «el broche de
oro de una cadena sistematica
de ventajismo, abusos y delitos
electorales por parte del Gobier-
no de Maduro», denuncié Oscar
Lucién, doctor en Ciencias de la
Comunicacion y de la Informa-
cién.

«Fue una argucia perversa.
iUna cosa insoélita! Aqui se han
violado todos los parametros y

estandares internacionales»,
agrego el experto.

El ex presidente del Gobierno
esparniol, José Luis Rodriguez Za-
patero; los eurodiputados del PP,
encabezados por Esteban Gon-
zalez Pons; y el resto de invita-
dos internacionales, entre ellos
siete ex presidentes de América
Latina, fueron testigos del venta-
jismo desplegado por el Gobier-
no hasta el Gltimo minuto. Unas
visperas plagadas de reuniones,
empezando por la de Zapatero
con el primer mandatario.

del 0,91%, recompensada con un di-
luvio de diputados, 98, frente a los
65 de la oposicion. ¢Por qué? Se tra-
ta de una ley Frankenstein para la
que se han creado circuitos electo-
rales artificiales que sobrerrepre-
sentan las zonas chavistas y las zo-
nas menos pobladas, donde la pre-
sencia del Estado es absoluta. Un
ejemplo: un voto en Delta Amacuro
vale cinco veces mas que en Cara-
cas. La ingenieria del Frankestein
electoral es tan perfecta que en esas
mismas elecciones la oposicion ga-
no por la minima al chavismo en
Caracas, pero de los 10 diputados
en juego solo se quedo con tres,
frente a siete de los oficialistas. Pre-
guntado Chavez sobre circunstan-
cias tan pintorescas, increpo dura-
mente a la periodista, incluso la
acuso de «vivir en la Lunay.

» EL FALSO PARTIDO DE OPOSICION. La
campana opositora se ha dedicado

El oficialismo
resionara a todas

as personas de sus

listas para que voten

La ‘Ley Frankenstein’
sobrerrepresenta las
zonas chavistas 3

las menos pobladas

en cuerpoy alma a ensefar a votar
a sus seguidores, ante la puesta en
marcha de una operacion de confu-
sién montada por laboratorios cha-
vistas. Un lema, que hasta cantado,
se repite por las calles: «Abajo, ala
izquierda, en la esquina, la de la ma-
nito». Con los mismos colores, con
la misma palabra y al lado de la Uni-
dad opositora en el tarjeton electoral
se presenta Min-Unidad, partido in-
tervenido por el Supremo. A través
de una campana millonaria, ha sem-
brado el pais de publicidad engano-
sa, usando incluso imagenes del pre-
so politico Leopoldo Lopez y de Is-
mael Garcia, conocido candidato
opositor. Hasta siete diputados po-
dria arrebatar a la oposicién.

» COLEGIOS SOSPECHOSOS. Se trata de
centros donde se han dado resulta-
dos desconcertantes ante la ausen-
cia de testigos opositores, ya sea
porque no estaban o porque fueron
expulsados a tiro limpio por colecti-
vos revolucionarios. En la lejanisi-
ma Sierra del Perija, por ejemplo, se
obré un milagro electoral: de 717
electores censados, votaron 692,
una participacion sorprendente:
96,51%. Y todo ellos, los 692, 1o hi-
cieron por Maduro. La oposicion
también ha documentado a muertos
que votan y los que lo hacen dos o
tres veces. Se han dado situaciones
esperpénticas, como en 2012 cuan-
do en Tamacuro se detect6 que 65
personas no utilizaron captahuellas
para votar porque oficialmente no
tenian mano.

13/ 93



Ara

Barcelona

ccion: COMUNICACION  Valor: 3.793,00 € Area (cm2): 862,5 Ocupacion: 85,24 %

Documento: 1/1

05/12/15
Prensa:  Diaria
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusion: 13.904 Ejemplares

082/8.86 ‘P9D

Pagina: 66

Autor: ALEX GUTIERREZ BARCELONA _ Num. Lectores: 105000

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

El consell d’administracio i el con-
sell editorial de ’ARA han designat
la periodista Esther Vera, en tots
dos casos perunanimitat, perala di-
reccid del diari, un carrec al qual
s’incorporara el proxim 4 de gener.,
Veraassumeixel repte d’enfortirun
projecte periodistic fins fa unes set-
manes encapcalat per Carles Cap-
devila, que seguiraestretament vin-
culat a ’ARA com a director funda-
dor. Fins a la incorporacid definiti-
va de la periodista, la direccio la
seguiran exercint col-legiadament
Antoni Bassas, director audiovisu-
al, i Ignasi Aragay, director adjunt.

La nova directora de I'ARA,
Esther Vera, es va presentar ahir da-
vant la redaccio del diari per avan-
caralgunes de les linies mestres que
vol que caracteritzin la seva etapa.
En concret, ha defensat els valors
classies del periodisme: “Vinc a fer
periodisme de la vella escola. Vell
periodisme amb noves eines. Del
que surt al carrer a buscar noticies
i té sentit del deure”.

Vera, que ha definit TARA com
“Iaventura periodistica més valen-
ta de Catalunya, i probablement
d’Espanya, dels ltims temps” ha
lloat la redaccié per haver “desafi-
atlacrisieconomicailacrisidel sec-
tor”. I ha recomanat dues divises:
“Honestedat i respecte”.

Vera, acompanyada per Salvador Garcia, conseller delegat, Antoni Bassas, Ignasi Aragay i Xavier Bosc

e

Esther Vera,

nova directora
del’

“Vinc a I’ARA a fer vell periodisme amb noves eines”,
diu la periodista, que assumira el carrec el 4 de gener

Ladirectoraentrant ha recordat
un lligam curios amb el seu prede-
cessor, Carles Capdevila: tots dos
son fills de fusters. “Vull dir que te-
nim entre mans cada dia una peti-
taobrad’artesania que cal quesigui
utilibonica”, ha explicat. Veras'ha
adrecat a Capdevila: “Les teves de-
ries estan garantides. Aquest no
deixarade ser undiarieducat, opti-
mista, creatiu, sensible i un pél ex-
centric. I hi afegiré les meves. Se-
rem escrupolosos, explicaremamb
senzillesa els temes complexos,
preferirem la ironia al cinisme ial
sarcasme”,

Enel seudiscurs harecordat al-
gunes de les maximes periodisti-

Curriculum
Veraté
unallarga
experiencia
en premsa,
radioi TV

ques d’autors consagrats, pero ha
volgut destacar especialment la
d’un reporter de ficcio: Clark Kent
-0 sigui, Superman d’incognit-
que en una de les seves aventures
vapronunciar lafrase: “Shade do-
nar llibertat als periodistes perquée
no esdevinguin taquigrafs”. En
aquest sentit, Vera harecalcat: “No
som superherois, pero com meés va-
lents siguem, i sobretot I'empresa
de laqual formem part, més bé po-
drem fer el que toqui fer a favor
dels nostres lectors i de la qualitat
democratica”.

Nascuda a Badalona el 1967,
Esther Vera és periodista i politolo-
ga especialitzada en relacions inter-

h, es va adrecar ahir als treballadors del diari. rrancescmeccion

nacionals, Formada a la UAB, 1a se-
va trajectoria professional I'ha por-
tat a treballar en radio, televisio i
premsa. Coma periodistaesvainici-
aralaradioi, posteriorment, alasec-
cio d'internacional de Televisi6 de
Catalunya. A Catalunya Radio (1992-
1995) va treballar amb Josep Cuni.
Dralla va passar a exercir de corres-
ponsal, primer a Parisi després aWa-
shington (1995-2000), per al diari
Avui, i també va col-laborar amb
ComRadio i altres mitjans escrits.
Del 2000 al 2004 va estar vincu-
ladaa TV3 comaeditorai presenta-
dorade Mdn 33, comadirectoraad-
juntadel programaAgora, i posteri-
orment, com adirectoraadjuntadel
programa economic Valor afegit.
En el mateix periode va ser profes-
sora del master en periodisme
BCN_NY, de la Universitat de Bar-
celonaila Universitat de Colimbia
de Nova York. A partir del 2004 va
sernomenada delegada a Catalunya
de la cadena CNN+i dels informa-
tius de la cadena de televisio gene-
ralistaCuatro. Comentaristaal pro-
grama d’[haki Gabilondo, va publi-
car també un article setmanal d’opi-
nid a EI Pais de Catalunya entre els
anys 20081 2011. Des del gener del
2011 ha sigut assessora especial del
conseller d’Economia i Coneixe-
ment, Andreu Mas-Colell, amb tas-
ques de responsable de Comunica-
cid i cap de Gabinet. Ha obtingut el
diploma de desenvolupament di-
rectiu d'Tese (2012-2013).
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El periodismo
como literatura

El Nobel a Alexiévich consagra la cronica. Banville, Guerriero,
Caparros y otros autores reflexionan sobre ello. por Winston Manrique Sabogal

or sus Escrrmos polifénicos, que son
un monumento al sufrimiento y al
coraje de nuestro tiempo...".
Sesenta y seis segundos. Ese
fue el tiempo que una eterna discusion
necesitd para hacerse global y reavivar el
debate sobre si el periodismo es o no li-
teratura. Era la una de la tarde en punto,
del jueves 8 de octubre de 2015, cuando
en esos segundos se anuncié que la pe-
riodista bielorrusa, en lengua rusa, Svet-
lana Alexiévich ganaba el Premio Nobel
de Literatura. Con ella, la Academia sue-
ca acogia un nuevo género de escritura y
ampliaba el territorio de lo literario.

En el segundo 67 termind la tregua...

“La Academia convalida el lugar que
una cierta escritura periodistica ha ido
ocupando en el campo literario, y asi abre
o amplia la lista de los géneros que caben
hoy en la definicion de la literatura”, afir-
ma Gustavo Guerrero, escritor y conseje-
ro literario para la lengua espaiiola de una
de las editoriales miticas por su calidad
literaria, Gallimard: “Pero no es cualquier
tipo de periodismo, sino una forma y una
prictica muy especifica, y cuya peculia-
ridad acaso nos esté diciendo algo mds
sobre esta (re)definicion de la literatura.
Creo que el periodismo entra hoy en el
campo de la literatura y lo ensancha”.

“El problema es la definicion misma de
la literatura. Parece evidente pero no lo es.
Ni histéricamente, ya que la nocién mo-
derna de literatura supone la originalidad
de la obra y la propiedad literaria no exis-
tia antes del siglo XVIIL. Ni hoy en dia”, ex-
plica Roger Chartier, escritor, historiador
de literatura y profesor de la Escuela de
Francia: “;Debe definirse el texto literario
a partir de su caracter de ficcién? ;Debe
pensarse la literatura a partir de una cier-
ta calidad estilistica? ;Debemos definir la
literatura a partir de una comprension
densa, compleja, aguda del mundo, de la
sociedad, de los seres humanos?”.

“Depende de lo que llamemos perio-
dismo”, aclara Alberto Manguel, autor
del clasico Una historia de la lectura: “Si

periodismo es, segtin lo define el Dicciona-
rio de la Real Academia Espafiola, ‘capta-
cién y tratamiento, escrito, oral, visual o
grafico, de la informacién en cualquiera
de sus formas y variedades’, entonces las
obras de Zola o de Larra son periodismo,
y Herddoto fue uno de los primeros prac-
ticantes, Toda palabra pertenece a una je-
rarquia convencional, y escribir periodis-
mo tiene menos prestigio que escribir una
obra histdrica o literaria. Quizas las obras
periodisticas a las que adjudicamos otros
méritos que los meramente informativos
merezcan otras etiquetas. ;Qué calificati-
vo logran entonces los escritos de Tomads
Eloy Martinez, de Ryszard Kapuscinski,
de Svetlana Alexiévich? Albert Camus,
cuando trabajaba para el Diario del Fren-
te Popular en Argelia y tenia que llenar el

“El periodismo de
Johnson y Hazlitt es
literatura. Escribian con
un ojo en la posteridad”,
dice John Banville

casillero ‘Profesion’ en los formularios ofi-
ciales, no ponia sino ‘homme de lettres”.

“Como Samuel Johnson y William Haz-
litt, cuyo periodismo es sin duda literatu-
ra. Escribian con un ojo en la posteridad,
pretendian que su trabajo fuera leido de
manera intemporal”, argumenta John
Banville, que antes de ser el exquisito es-
critor de hoy (un diciembre tendra que ir
a Estocolmo), fue periodista en The Irish
Times y atn colabora en medios: “Pero la
mayor parte del periodismo es sélo eso: es-
critura diaria. Aunque, en nuestro tiempo,
el trabajo periodistico de Christopher Hit-
chens y Martin Amis es excelente, ademads
de otros grandes autores”.

“La base de la literatura es que no estd
fundamentada en hechos reales, permite a

la imaginacién crear un mundo en si mis-
mo. Un informe periodistico de la guerra
de Troya, por ejemplo, no podria dar una
hermosa descripciéon del armamento de
Aquiles”, sentencia Donna Leon. “El perio-
dismo debe ser razonablemente objetivo y
preciso con la realidad; la literatura, no”.
“Son cosas distintas”, admite Javier
Cercas, que ha escrito novelas a partir de
hechos reales: “Pero determinados géne-
ros periodisticos, la cronica o la columna
de opinién, son o pueden ser una forma de
literatura; una noticia, no. Esta sélo pue-
de operar con las verdades claras, nitidas,
univocas y factuales del periodismo. Esto
no significa que una noticia no pueda es-
tar mucho mejor escrita que una crénica
o una novela o un poema. Identificar lite-
ratura con ficcion me parece un error”,
“El periodismo es un género litera-
rio”, asegurd hace 19 anos Gabriel Garcia
Miérquez. A partir de ahi desplegd sus ar-
gumentos en mas de 2.000 palabras bajo
el titulo EI mejor oficio del mundo. Cinco
anos después, en 2001, el argentino Tomds
Eloy Martinez, en palabras recuperadas
por la periodista y escritora Leila Gue-
rriero, escribié: “Un periodista no es un
novelista, aunque deberia tener el mismo
talento y la misma gracia para contar que
los novelistas mejores. Un buen articulo
no siempre es una rama de la literatura,
aunque deberia tener la misma intensidad
de lenguaje y la misma capacidad de se-
duccién de los grandes textos literarios”,
“De hecho, siempre es literatura: a ve-
ces mala, a veces buenisima. A sangre fiia,
de Truman Capote, s un reportaje y es
alta escritura; y nuestro autor roméntico
mas importante fue un periodista, Larra”,
recuerda Rosa Montero. “Como género,
tiene sus reglas, y es distinto de la ficcion.
En periodismo la claridad es un valor; en
novela lo es la ambigiiedad. En periodis-
mo hablas de los drboles; en novela, del
bosque; en el primero cuentas lo que sa-
bes; en ficcion, lo que no sabes que sabes”.
“La literatura puede tomar a veces la
forma de texto periodistico”, atestigua

Martin Caparrés, que acaba de publicar
Lacrdnica (Circulo de Tiza), “esta claro
que la conferencia del ministro no tiene
nada que ver con la literatura —pero tam-
poco, si acaso, tiene que ver con ella una
novela sadomaso soft o el poema escondi-
do de una cancion de Bisbal—. Pero hay
formas periodisticas que si: que intentan
formas mejores de contar el mundo. Las
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llamamos cronica o periodismo narrativo
o columna de autor o gran reportaje”.

“Es el arte de entender, resumir, anali-
zar y plasmar al piblico lo que es noticia
en este mundo”, describe Jon Lee Ander-
son, que ha publicado Cronica de un pais
que ya no existe. Libia, de Gadafi al colap-
so (Sexto Piso): “Hay periodismo de toda
indole, desde el mas transitorio —meros

).

sumarios de lo acontecido— hasta el mas
profundo, analitico o narrativo, con am-
biciones que van mds alli, que tiene la
pretension no solamente de impartir la
noticia, sino de llevarnos al lugar de los
hechos, de conocer las personas en cues-
tién, incluso de hacernos vivir sus realida-
des. Algo de este tltimo periodismo llega,
a veces, a ser literatura también”,

De izquierda a derechayy de arriba abajo,
Svetlana Alexiévich, Truman Capote,
Oriana Fallaci, Gay Talese, Susan Sontag

y Ryszard Kapuscinsky. Foto: U. Martin /
G.Lejarcegi / Archivo personal de Alexiévich /
Desconocido/ G, Minischetti / C. Ribas

“Hay diversos nombres para mencionar
un texto que implica una gran cantidad de
reporteo, una mirada poderosa y una utili-
zacién muy sofisticada del lenguaje, es un
género literario: un género literario de no
ficcion”, segiin Leila Guerriero. “Es impor-
tante hacer la diferencia puesto que, cuan-
do se dice ‘literatura’, muchos piensan in-
mediatamente en ficcion, y el periodismo
es un género literario que trabaja sélo con
materia prima obtenida de la realidad”.

“Hay que saber dar continuidad narra-
tiva a una informacion, a un reportaje. a
una entrevista”, sostiene el escritor y cri-
tico José-Carlos Mainer. “No se trata sélo
del registro de la noticia, de una sucesién
de datos y declaraciones puestas parrafo
tras parrafo, sino que debe haber una es-
tructura, una intencién, un comienzo y un
final con un buen manejo del lenguaje”.

“Son textos que aspiran a una perdu-

rabilidad”, senala Jaime Abello Banfi,
director de la Fundacién Gabriel Gar-
cia Marquez para el Nuevo Periodismo
Iberoamericano. “Lo fundamental es el
respeto al lector. El pacto de lectura de
transparencia ética, de hechos veridicos
y contrastables. El periodista no inventa
nada. La cuestion es el margen de inven-
cidén que se puede permitir para contar
mejor la historia”.

“Cuando Heinrich Schliemann empe-
z6 a excavar en 1870 las ruinas de Troya,
confirmé que la primera obra literaria de
la historia, Iliada, era una crénica perio-
distica”, expone Miguel Aguilar, editor de
Debate, uno de los sellos que apuestan por
el periodismo en sus diferentes géneros,
v que edita dos de los libros de la Nobel:
“Como explicé hace muchos afios Juan
José Millas, en una magistral columna so-
bre la tragedia del Kursk, la literatura sir-
ve para contarlo. Pensar que porque haya
ocurrido la narracién vale menos es pro-
pio de gente con muy poca imaginacién”.

“El testimonio del testigo directo en los
hechos histéricos responde a los valores
del momento”, cuenta Borja de Riquer,
que con su padre, Marti de Riquer, com-
pilé en Reportajes de la Historia (Acanti-
lado) 150 relatos de 26 siglos en los que
buscaron “al periodista de cada momento
que explicara los hechos en su salsa, cuyos
textos han narrado nuestra historia”.

“Literatura es escritura, periodismo es
escritura”, cree Elena Poniatowska, y da la
vuelta al debate: “Proust hizo el periodis-
mo de su alma, periodismo de si mismo,
Kafka el de su persecucién. Carlos Fuen-
tes decia que Bernal Diaz del Castillo es el
primer gran novelista con Historia verda-
dera de la conquista de Nueva Espafia, y en
realidad fue un extraordinario cronista”,

“El Nobel debe ampliarse a géneros
distintos a la ficcion, la dramaturgia o la
poesia. Debe sin duda incluir el ensayo.
Unamuno, Alfonso Reyes y Ortega v Gas-
set lo hubiesen merecido. ;¥ no era Bor-
ges un supremo ensayista? También el gé-
nero autobiogrifico: como ocurrié en un
solo caso, el de Churchill”, pide Enrique
Krauze, escritor y director de la revista
mexicana Letras Libres. “Esa sola amplia-
cion del espectro incluiria a muchos escri-
tores contemporaneos. Por esa razén ce-
lebro el premio a Alexiévich, aunque creo
que el periodismo de gran altura tiene su
propia creatividad y que esta no es, en es-
tricto sentido, literaria”.

“Yo escribo, retino las briznas, las migas
de la historia del socialismo ‘doméstico’,
del socialismo ‘interior’...", desvela Svet-
lana Alexiévich, como hija de la tradicion
rusa intrigada por el alma de las personas,
en su dltimo libro, El fin de homus sovie-
ticus® (Acantilado). “Estudio el modo en
que consiguio habitar en el espiritu de la
gente. Siempre me ha atraido ese espacio
minisculo, el espacio que ocupa un solo
ser humano, uno solo... Porque, en verdad,
es ahi donde ocurre todo”. «
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Centro de pantallas y control de Ses Astraen Luxeimburgo

Luxemburgo, cerebro del
Canal Internacional de TVE

Desde el centro de
Europa se envia la sefial
de la publica a mas de
154 millones de hogares

HELENA CORTES
LUXEMBURGO

esde el Chateau de Betzdorf
(Luxemburgo), en el corazon
de Europa, se controlan las
televisiones por satélite de
medio continente. Alli tiene su sede
Astra, compania encargada de distri-
buir mediante esta tecnologia la sefial
del Canal Internacional, el 24 Horas y
las radios nacionales a todos nuestros
vecinos comunitarios desde hace dos
afnos, cuando logré por concurso la
concesion de este servicio publico. TVE
tiene también otros socios internacio-
nales, como Asiasat, que ofrece este
servicio en Asia, e Hispasat, que cum-
ple esta misma funcion en América.
Como si de controladores aéreos se
tratase, los operarios de este centro de
pantallas en el que trabajan varios es-

pafoles reciben los contenidos del ca-
nal desde Madrid -pasando por Lon-
dres- a través de fibra. Desde alli com-
primen la sefal y la suben hasta los sa-
télites geoestacionarios, situados a
36.000 kilometros de la Tierra, orien-
tados para enviar el canal a mas de 154
millones de hogares en Europa. «Ade-
mas, desde todas estas pantallas con-
trolamos que la senal llegue en buenas
condiciones a todos los operadores eu-
ropeos que ofrecen el canaly, explican
los operarios de Ses-Astra. Entre los
cientos de pantallas que pueblan la sala
se puede ver también las sefiales de Ca-
nal+ Liga y otros diales de Movistar+.
«En el caso de la television de pago es-
pariola, la sefial la gestionan ellos mis-
mos desde Madrid, y nosotros realiza-
mos simplemente una labor de super-
vision, de tal forma que si se da algtin
fallo en cualquier operador podemos
detectar de donde viene», anaden.
Por si algo falla, hay un centro geme-
lo en Princeton (Estados Unidos), que
puede cumplir las mismas funciones
que el europeo. Ademas, en el exterior
de este laberinto de salas y controles
estdn las antenas, algunas de ellas de

La ultima incorporacion a
la familia extranjera: Star HD

A partir de 2016 los canales
internacionales de TVE tendran
un nuevo miembro, StarHD, un
canal tematico de series y
entretenimiento en alta defini-
cion que llegari a las plataformas
de pago de Estados Unidos y
Latinoameérica, a una audiencia
potencial de 400 millones de
hispanohablantes. Aunque las
emisiones en pruebas empezaron
el pasado mes de agosto con un

bucle de ocho horas de progra-
macion, la puesta de largo sera
en el primer trimestre del nuevo
afo, cuando comenzara a emitir
las 24 horas del dia.

De momento, la cadena
incluira series como «Isabel», «La
sefora, «Gran Reserva», «Los
misterios de Laura», «Cuénta-
me», «Aguila Roja» y espacios de
entretenimiento como «Espafio-
les por el mundo».

hasta once metros de diametro y otras
mads pequefias que se encargan de co-
rregir la posicion de los satélites para
garantizar que la «huella» o cobertura
del satélite, y por tanto su senal, llega
a todos los hogares europeos.

Asimismo, desde alli también se
controlan cinco canales europeos que
emiten en Ultraalta definicion (4K o
UHD), curiosamente canales dedica-
dos a la moda y la teletienda.

Un continente, una parrilla

Ademas de la forma de envio y el lugar,
el Canal Internacional también varia
su parrilla en funcién del territorio. En
general, la programacion esta compues-
ta por espacios de produccién propia
de LalyLa2como «La manana», «Esto
es vidar, «Centro médicon, «Saber y ga-
nar» y series como «Carlos, Rey Empe-
rador». No obstante, cada continente
tiene su programacion, que varia en
funcion de los derechos disponibles.
En Asia, por ejemplo, el «prime time»
es para «La noche en 24 horas» y las en-
trevistas de Bertin quedan relegadas a

la tarde.
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TECNOLOGIA

Latelevisio de pagament no arrenca

El percentatge de llars espanyoles que paguen per veure la TV creix una mica pero és només del 24%

JULIA MANRESA
BARCELONA

A Espanya li costapagar pels contin-
guts,inonomeés pelsescrits, Després
que les principals teleoperadores de
I’Estat hagin apostat per la televisio
de pagament per mirar de recuperar-
se després de la crisi, les iltimes da-
des de la Comissio Nacional dels
Mercats i la Competéncia (CNMC)
constaten un lleuger augment en el
percentatge de llars que aquest pri-
mer semestre han contractat el ser-
vei de televisio de pagament. Si els
primers sis mesos del 2014 un 22%
de les families de I'Estat tenien con-
tractat aquest servei, el mateix peri-
ode d’aquest any el percentatge va
passar a ser d’'un 24%.

Pero mentre que paisos com An-
glaterra tenen una penetracio
d’aquesta manera de consumir con-
tinguts televisius superioral 50%, o
del 40% a Franca, Espanya s’ha
mantingut historicament entre el
20% i el 25% de penetracio a les
llars. El repunt registrat aquest
2015 (que contrastaamb el descens
del 2014) és una conseqiiéncia im-
mediatadel’allaude promocions de
les teleoperadores, segons explica
Marcel Coderch, enginyer de tele-
comunicacionsiexvicepresident de
I'antiga Comissio del Mercat de les
Telecomunicacions. Amb les ofer-
tes combinades, les operadores han
impulsat els paquets que fusionen la
televisio de pagament amb la resta
deserveis (internet, telefoniai fibra
optica). Defet,aquest 24% de quota
registrat en el primer semestre és el
mateix que havien tingut I'any 2012
quan les operadores de telefoniano
tenien els drets dels partits de fut-
bol, no oferien canals tematics, ni
tampoc venien televisors a 60 eu-
ros, com ha comencat a fer aquesta
setmana Telefonica [vegeu I'article
vinculat].

Segons les ultimes dades, el tipus
de llars que més creixen en termes

Penetracio dels serveis de telecomunicacions a les llars espanyoles

Telefonia
fixa

Telefonia
mobil

Televisid de

Internet

W

absoluts son les que disposen
d’aquests paquets, que han passat
de suposar el 17,5% del total fa un
any al 22% d’ara. Pero també crei-
xen els paquets que no van acompa-
nyats de televisio, i és que I'accés a
internet continua sent el més bus-
cat per les families espanyoles. De
fet, de tots els usuaris de serveis de
pagament, només la meitat 'han
contractat perque el seu operador
els hi va oferir empaquetat, un de
cadadeuperqué tenen interés enal-
gun dels canals tematics i un 27%
pels continguts esportius.

“La televisio de pagament a Es-
panya se sustenta basicament pels
drets del futbol”, explica Coderch.
En la seva opinid, si no fos pels pa-
quets fusid i per la pugna entre les
diferents operadores per oferir par-
tits després que Movistar adquiris
Canal+1Mediapro s’hagi vist forca-

Arrelament
A Anglaterra

la penetracié
delaTVv

de pagament
supera

el 50%

Foto: Mart Ravira/ Font: Comissit Naciarial dels

daacedir part dels drets de la Lliga
de Campions, la televisio de paga-
ment no té futur a 'estat espanyol.
“Siamesuraque es vadesplegantla
fibra optica no baixen els preus dels
paquets pels canals tematics que es
cobren a més de 10 euros, no se su-
perara aquest llindar historic del
25% de penetracid”, defensa.

Menys despesa

Enparal-lel, les families espanyoles
cada vegada gasten menys en tots
aquests serveis. Una altra de les
conclusions que es despren de les
dades és que la despesa mitjanaen
serveis de comunicacions electroni-
ques han caiguten tots els casos. De
mitjana, unafamilia que té contrac-
tatun paquet quadruple va gastar 47
euros al mes, quatre menys que el
primer semestre de I'any anterior.
En el cas dels paquets de cing, és a

pagament

244%

_r{éts__ilatampé@i‘ic Grafic: E, Utrilla ~

dir, els que inclouen televisio de pa-
gament, els preus han caigutde 68 a
66 euros al mes.

Si es posa en un context global,
la industria dels continguts audio-
visuals de pagament presenta una
gran projeccio en termes de subs-
criptorsiingressosarreud Europa.
Segons I'informe del futur de la te-
levisié a Europa de la consultora
tecnologica internacional THS, es
preveu que els beneficis d’aquesta
industriaal Vell Continent superin
els 100.000 milions d’euros, pero
Espanya no figura mai entre els pa-
isos amb més creixement i no no-
més en televisio: Espanya és un dels
paisos on es gasta menys de mitjana
en plataformes per escoltar musica,
amb paisos com Suécia i Holanda i
al capdavant, i Netflix hi ha arribat
gairebé una década més tard que als
Estats Units o el Regne Unit. s

18 / 93



Cinco dias

Madrid

Seccién: EMPRESAS  Valor: 8.311,00 € Area (cm2): 524,7 Ocupacién: 58,75 %

05/12/15
Prensa:  Diaria
Tirada: 34.928 Ejemplares
Difusion: 25.112 Ejemplares

Documento: 1/1

82€58.86 ‘POD

Pagina: 4

Autor: Santiago Millan Madrid Num. Lectores: 38000

Vodafone avisa: el coste del fttbol
en'TV se ha disparado un 60%

La compania aumenta la apuesta en el segmento empresarial

SANTIAGO MILLAN Madrid

a subasta por los derechos tele-
Lvisivos de la liga espanola reali-

zada por la Liga de Fatbol Profe-
sional (LFP) ya genera incertidumbres
sobre la rentabilidad entre las opera-
doras de telecomunicaciones. Asi, el
consejero delegado de Vodatone Espa-
fia, Antonio Coimbra, aseguro este vier-
nes que su compania esti preocupada
por los altos precios que estin pagan-
do el conjunto de empresas del sector
por los derechos de emision de la liga
de flatbol para los tres proximos afnos.
“Hay una inflacion cercana al 60% con
respecto al ano pasado”, senald el di-
rectivo en un encuentro informativo.

Y es que las cifras ya confirmadas son
multimillonarias. En este sentido,
Orange y Vodafone se han adjudicado
conjuntamente los derechos de la LFP
para hoteles, bares y restaurantes,
para las proximas tres temporadas por
un coste superior a 300 millones de
euros. A su vez, Telefonica y Mediapro
han adquirido los derechos de La Liga
para particulares por un precio conjunto
de 2.650 millones de euros, también
para los proximos tres afios.

El coste de la suma de estos paque-
tes de contenidos supera ya los 2.950
millones. De esta forma, el coste total
para cada una de las proximas tres tem-
poradas serd superior a 980 millones de
euros, frente al coste cercano a 600 mi-
llones pagados por Telefonica en su con-
junto por la temporada actualmente en
curso.

“Me preocupa la sostenibilidad de los
modelos de negocio”, indicé Coimbra,
quien sefald que los 100 millones por
temporada que pagaran Orange v Vo-
dafone serdn rentables y se encuadran
en la racionalidad econémica. “Conta-
mos ya con 15.000 bares de clientes”, in-
dic6 Coimbra, quien anadié que hay
80.000 establecimientos que podrian ser
potenciales clientes.

El directivo, en cualquier caso, mos-
tro la disposicion de Vodafone para ne-
gociar con Mediapro y Telefénica un
acuerdo sobre los derechos de emision
de los contenidos de fatbol. “Hablare-
mos pronto con todos”, dijo.

millones de euros han
pagado Telefonica,
Mediapro, Vodafoney
Orange por los distintos
pagquetes de derechos de
la liga espariola de fitbol.

millones de euros han
pagado Vodafone y
Orange por los derechos
del fiithol espaiiol para
los establecimientos
ptiblicos.

Ademas, Coimbra explicé que el ob-
jetivo de su empresa es seguir ofre-
ciendo a sus clientes una propuesta co-
mercial que incluya todas las competi-
ciones futbolisticas, la liga espanola, la
copa del rey, la Champions League y la
UEFA Europa League. El ejecutivo cree
que Telefonica deberia estar interesa-
da en los contenidos que han logrado
Vodafone y Orange, mientras que su
grupo pretende mantener su actual ofer-
ta de contenidos de fiitbol.

El ejecutivo reiterd que los conteni-
dos no tendrian que ser “exclusivos”, y
senalé que Vodafone estad dispuesto a
vender sus contenidos a quienes lo so-
liciten “en condiciones justas, equili-
bradas y no discriminatorias”

Cambio de perfil

Las palabras de Coimbra tenian lugar
en la presentacion del Business Expe-
rience Center (BEC) de Vodafone, unas
instalaciones con las que la operadora
busca captar nuevos clientes en el seg-

mento corporativo. Andrés Vicente, di-
rector general del 4rea de empresas de
Vodafone Espaiia, explicd que la com-
paiiia quiere cambiar su perfil ante los
ojos de los clientes, que todavia sitian
a la teleco como un grupo exclusivo de
movil. El directivo indicé que la em-
presa ofrece soluciones globales en fijo,
movil y digital, y anadié que la compra
de Ono ha dado a Vodafone una gran
capilaridad.

Vicente destaco que el segmento de
empresas supone ya el 30% del nego-
cio de Vodafone Espana, y preciso que
crece un ritmo superior que el irea re-
sidencial. El directivo asegur6 que Vo-
dafone ha logrado llevarse en los tlti-
mos doces meses dos de cada tres por-
tabilidades netas moviles dentro del seg-
mento empresarial (un 66%), mientras
que en banda ancha fija ascendié al
70%. Vicente indico que en los tres 1l-
timos meses los porcentajes han as-
cendido al 85% en el mévil y a un 77%
en la banda ancha fija.
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Xavier Montanya

«Encara sempresona
per raons politiques..

distressades
daltres raons»

Xavier Montanya publica «El

cas Vinader», una mena

espanyol. Montanya vindra
aviat a Girona a presentar-lo

d’ampliacié del documental

que va dirigir -amb Angel
Leiro- sobre Xavier Vinader i

la guerra bruta de I'Estat

[Z Encara que soni a topic: Vinader
era un periodista de raca?
@ Sens dubte. Era un periodista de

PERIODISTA |
ESCRIPTOR

«Vinader era
incomode, com
tota la gent que
té un
compromis amb
la veritat i vol
arribar al fons»

Montanya
assegura que als
politics no els
interessa gens la
llibertat
d'expressio
autentica, la que
és absoluta.

ENTREVISTA DE
Albert Soler
GIRONA

raga i una persona que vivia el periodisme
com una missié davant de la societat. Tre-
ballava sempre més enlla delrisc, tenia el seu
ofici per damunt de cap altra cosa.

[ Fls estats, per definicié sempre maten?
@ Qui té un mandat del poble per preservar
la llei no la pot transgredir. I menys com en
el cas investigat per Vinader, en contacte amb
elements feixistes i matant persones.

[ Vinader molestava perque ho investi-
gava, esta clar. El van voler eliminar?

I Primer se'l va voler anul-lar professional-
ment. Al mateix, temps. l'extrema dreta va ac-
tuar una vegada contra ell i en una altra oca-
sidva estar a punt. O sigui que fisicament tam-
bé el van voler eliminar. Aixo si, com ell ma-
teix deia, amb els anys va ser condemnat a
pena de mort civil. Professionalment va anar
quedant marginat.

[ La gent deu pensar que a Espanya ja no
hi ha presos politics, ni molt menys perio-
distes.

I No fa ni tres setmanes que ha sortit de la
pres6 després de set anys el director de I Egin.
Hi van estar també Martxelo Otamendi,
Pepe Rei, s’han tancat moltes publicacions al
Pais Basc sobretot als anys go... El procediment
usat era el similar amb que van anar contra
Vinader: vincular aquestes publicacions al ter-
rorisme. Ara es fomenta 'autocensura amb
les noves lleis. I se segueix empresonant per
motius politics, pero disfressant-ho amb al-
tres motius.

[ Un capitol es titula «La llibertat d'ex-
pressi6 de dol». Ha deixat mai d’estar-hi?
@ Mai, sempre esta de dol en molts llocs del
moén. El periodisme lliure segueix essent
una amenaca a molts llocs

[ A Espanya semblaria que no, els dirigents
van anar a Paris a manifestar-se al seu favor
després de I'atemptat a Charlie Hebdo.

@ Lallibertat d’expressié és un valor molt bo-
niciels politics aprofiten la menor oportunitat
per fer la seva propaganda. Pero la llibertat
d’expressi6 auténtica, la que és absolutaia
fons, no els interessa gens. El cas Vinader va
servir per frenar molt l'exercici d'aquest pe-
riodisme d'investigaci6, que en aquell mo-
ment es feia moltiavui no es practica gaire.
[2 Tincla sensacié que Vinader a penes si ha
sigut reconegut.

@ Reconegut si, conegut no tant. El seu talent
i saviesa periodistica es podien haver apro-
fitat molt més, ha quedat molt diluit. Era in-
comode, com tota la gent que té un com-
promis amb la veritat i hi vol arribar a fons
[31 Ell que posava l'objectivitat per davant del
sentiment, com veuria la situaci6 actual?
B Amb molt interés i gran passio, segur.
Perd a més d'apassionat era una persona molt
analitica, no era d'opinar sobre la marxa
com si sembla que passa actualment.
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»La tele autonomica estudia el nom del periodista que viatjara al Liban

| OLGA LERIN
BARCELONA
V-3 tornara a tenir un quar-
ter general al Proxim Orient
I'any que ve. A partir del pri-
mer trimestre del 2016,
obrira una nova corresponsalia al
Liban, que substituira la que la tele
autonomica va tenir a Jerusalem
fins 'estiu passat. En els proxims di-
es es coneixera el nom del seu titu-
lar, aixi com el del nou corresponsal
a Londres, vacant des del mes de no-
vembre passat. Els dos centres esta-
ran unificats, és adir, els periodistes
informaran tant per a Sant Joan
Despi (televisio)com peraCatalunya
Radio.

Després de tenir en compte
també Istanbul com a possible seu
d’aquesta nova preséncia exterior
—-finalment, rebutjada- i descartar
definitivament Jerusalem, TV-3 ha
optat per Beirut, basicament, per
una qiiestioé informativa: «El conflic-
te entre Israel i palestins no té pers-
pectiva de canvi en els proxims anys
il'epicentre informatiu s’ha despla-
cat cap a Siria», expliquen des de
TVC.Enaquestsentit, el Libanescon-

»» Carles Costa.

sidera un campament base més facil
per cobrir els conflictes que afecten
laregio.

TVC ha obert un procés intern de
seleccid per ocupar aquesta nova
placa,enquefiguren cinc candidats.

»» Albert Elfa.

En el cas de Londres, la llista d’aspi-
rants s’amplia fins a 15. Els respon-
sables dels informatius, tant de TVC
com de Catalunya Radio, donaran
a coneixer els proxims dies aquests
noms.

TVC compta amb vuit correspon-
salies internacionals: Londres (ocu-
pada fins al novembre per Carles
Costa), Berlin (Oriol Serra), Paris
(Joan Carles Peris), Moscou (Manel
Alias), Pequin (Francesc Canals), Bu-
enosAires(Joan Biosca), Washington
(Raquel Sans) i Brusselles (Francesc
Serra). Només en els casos dels EUA
i Belgica, la Corporacio Catalana de
Mitjans Audiovisuals (CCMA) man-
té una corresponsalia bicéfala, que
cobreix la informacio per ala tele i
Catalunya Radio: Ceélia Cernadas i
Albert Elfa (excorresponsal de TV-3 a
Jerusalem), respectivament.

MODEL QUESTIONAT // La férmula de
corresponsalia compartida, que la
Corporacié va iniciar el 2014 com
una opcio per «compartir informa-
ciéirecursos», hasigut qiiestionada
tant pels professionals de tele com
de radio, que consideren que el mo-
del ha provocat una «pérduaen la
qualitat» de les informacions, aixi
com una saturacié dels correspon-
sals, que en el cas de les noticies de
gran abast necessiten reforcos des
de Barcelona.=
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Mediapro despide a su cipula en
EEUU por pagar sobornos a la Fifa

La Fiscalia acusa a su filial Media World en Miami y el FBI registra su sede

Javier Romera / Eva Diaz MADRID.

Imagina se enfrenta a una acusa-
cion en Estados Unidos por el pre-
sunto pago de sobornos a miem-
bros de la Fifa para lograr los dere-
chos de los partidos de clasificacion
para el Mundial de Brasil de las fe-
deraciones integradas en la Conca-
caf (Norteamérica, Centroamérica
y El Caribe). Tras el registro efec-
tuado por el FBI en las instalacio-
nes de Media World, filial de Ima-
gina en Miami, y la confesion de Ro-
ger Huguet, hasta ahora consejero
delegado de la misma, y Fabio Tor-
din, alto ejecutivo, la productora ca-
talana que encabeza Jaume Roures
ha anunciado la destitucion fulmi-
nante de ambos.

“El Grupo Imagina no permite ni
tolera actividades irregulares, ile-
gales o que atenten contra su codi-
go ético. Cualquier persona o acti-
vidad que pueda incurrir o haber
incurrido en un comportamiento
irregular sera inmediatamente des-
vinculado del grupo”, aseguroé la
empresa en un comunicado.

La Fiscalia norteamericana acu-
sa a un total de 41 personas fisicas
y juridicas por el pago fraudulento

particnlar membars of UNCAF.

Cup qualifier marches.

¥ithin Ehe CONCACAY region, for ouample, stazting
in the mid-2000a, Mediz World, E:ased in Miami, Florida, ‘b{eggn fo
compete with Traffie USA to eblain media and marketing rights
[ for mitches played by member ssacclations in the region, in
Like Tratgic, Media World ohta_.mcd

these rights by paying bribes toeliigh-ranking officials ofF scme

of thosa federxations, and ‘néflmalg of FIFA,

| #2, Tordinvand Roger Huguet agreed ‘to pay
LI 3 bribe of upproximately $600,000 to cause LT to enter into-a'

centract with Traffic USR for PEDEPUT's.rights to ito 2023 Worid

El informe del fiscal narra como Media World obtenia derechos pagando so-
bornos (arriba) y las acusaciones directas contra Huguet (abajo). e¢

de hasta 200 millones de délares
(187 millones de euros al cambio
actual) a altos cargos de laFifay de
las federaciones americanas. En el
informe, adelantado ayer por el dia-
rio digital La Celosia, se califica a

Huguet como uno de los co-cons-
pirators de la trama. El exdirectivo
de Mediapro aparece citado en nu-
merosas ocasiones como responsa-
ble directo del pago de comisiones
y organizacion de las mordidas, re-

latando con todo detalle los pagos.

El Grupo Imagina ha manifesta-
do su intencion de cooperar “ple-
namente” con las autoridades judi-
ciales norteamericanas y ha asegu-
rado que hara “todo lo que esté en
su mano” para aclarar las circuns-
tancias en las que se han produci-
do estos hechos.

La empresa aseguro ayer que ha
designado un nuevo equipo de ges-
tion de Media World, al frente del
cual estara Irantzu Diez Gamboa
como directora general de Imagi-
na US y, hasta ahora, directora ge-
neral de Globomedia en Espana.

Imagina asegura que la gestion
de Media World estaba en manos
de Roger Huguet, socio minorita-
rio. La empresa lleg6 a un acuerdo
en 2012 con Traffic USA, su mayor
competidor hasta entonces, parala
compray explotacion conjunta de
los partidos de clasificacion de los
Mundiales.

Tanto Roger Huguet como su so-
cio Fabio Tordin han negociado con
la Fiscalia a cambio de confesar.
Ambos directivos apuntan a un ter-
cer miembro de Mediapro como
conocedor de la trama, que tiene su
origen 25 afios atrds.
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Garcia Ferreras i la propaganda jihadista

Alrogjovivo, Antonio Garcia Ferreras
A;:)ntinua recreant-se en el terroris-
e jihadista perque s’adapta facil-
ment a I'alarmisme impostat i el morbo
amb el qual amaneix el seu programa.
Divendres el periodista tornava a do-
nar pas a un video de propaganda de Da-
eix demanant a I'audiéncia que s’hi fixés.
Advertia: “Les vamos a ofrecer un mo-
menta delicado pero hemos cortado
los instantes mds duros”. Ens descri-
viael que veuriem. Nens adoctrinats
en la crueltat que jugaven a cuit i
amagar i acabaven disparant contra
el pres que havien ocultat. Ens van
mostrar (sense I'assassinat) 'anun-
ci. Imatges molt potents i vistoses
produides pels mateixos jihadistes al
serveide la propaganda que circulen
perlaxarxa intentant reclutar adep-
tesienaltir el fervorradical. Anuncis
editats amb molts recursosigrando-
mini del llenguatge audiovisual. Gar-
cia Ferreras reiterava: “El video es espe-
luznante”. Mentre consultava els experts
sobre possibles estratégies per combatre-
ho, el realitzador partia la pantallai la
propaganda de Daeix s’'emetia en bucle:
nens armats, disparant o recitant ’Alco-

rasotalavigilancia d’un home amb la ca-
ratapada... El periodista vapreguntar-los
sobre els drets dels espectadors a veure
aquelles imatges. Van considerar que era
un deure emetre-ho per garantir un dret
tan fonamental com el de la informacio.
Pero el coronel Pedro Bafios, expert en ge-
opolitica, va contradir-los: “Estos videos

‘Al rojo vivo’
Les televisions privades
utilitzen la propaganda
de Daeix com un decorat

sonpublicidad. Yesunapublicidad que no-
sotros les estamos garantizando. Significa
darlos a conocer, dar a conocer su causa e
infundir temor a la sociedad”. Bafos aler-
tava: “Quien maneja los hilos de Estado
Isldmico nos conoce perfectamente. Sabe
como atacar nuestras mentes y ademds de
una manera magistral”.

En una situacio puntual, que esti-
gui justificada a nivell informatiu i
amb les adverténcies necessaries, un
programa pot emetre un fragment se-
leccionat amb cura d’aquests anuncis
perque I'espectador se’n faci el car-
rec. [ aixi es respectael seudretala
informacié. Pero el que fan les televi-
sions privades és utilitzar la propa-
ganda de Daeix com un decorat. Rei-
teren un bucle constant de videos
d’enaltiment del jihadisme. Les des-
contextualitzen del seu auténtic sig-
nificat, de la seva verdadera funcio,
del seurisc potencial. Les banalitzen
iacaben normalitzant-les en la percepcid
de larealitat. A base de repetir-les s’assi-
milen i se'n minimitza I'impacte. D’'una
manera molt maquiavel-lica s'esta induint
I’espectadoraconfondre’espectacleamb
el dret a la informacid.
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El mercat saluda la decisio
de Telefonica pel futbol

FRANCESC BRACERO
Barcelona

Després de la subhasta dels drets
del futbol, en la qual Movistar+
s’ha adjudicat el millor partit de
la jornada (el partidazo) i beIlN
Sports la resta de la jornada, la
gran majoria dels analistes de
borsa consideren positiva l'elec-
cid de Telefonica al mercat dels
drets esportius. Aquesta com-
panyia pagara 750 milions d’eu-

ros per tres temporades, men-
tre que vuit partits més de la jor-
nada s’han adjudicat a Mediapro
(beIN Sports) per 1.900 milions
d’euros. Encara queda per adju-
dicar un partit en obert.

Al seu dia, Canal+ es va engan-
xar els dits en fer una aposta per
disposar de tots els drets del fut-
bol en qué participaven equips
espanyols. Aixi, va acabar per re-
galar 'opcio de la Champions Le-
ague arran que el seu paquet de

pagament exclusiu per a aquesta
competicié no obtingués prou
base de clients.

Després de I'anunci de TI'ad-
judicacié d’aquests dos primers
paquets de la Lliga a Telefénica i
Mediapro, els analistes de bor-
sa van valorar els acords. Un
d’ells, Fidentiis, alludeix en el
seu informe a estudis que asse-
nyalen que el 80% del ptiblic no-
més vol veure el 20% dels partits,
iaquesta és una de les parts prin-

cipals que ha adquirit Movistar+.

Un dels grans grups bancaris
espanyols, BBVA, destaca I"en-
focament més racional” de Tele-
fénica, ja que segons les seves
previsions, si hagués adquirit el
lot complet de la Lliga, acabaria
tenint pérdues d’'uns 130 milions
d'euros anuals, per la qual cosa
ddnala “benvinguda a aquest en-
focament racional de Telefonica
cap als continguts de futbol”.

Un altre gran grup bancari,
Santander, assenyala al seu infor-
me que, malgrat que el final de la
subhasta no és una bona noticia
per a Telefénica atés que no ha
aconseguit tots els drets, “el mer-
cat de televisio de pagament a Es-
panya no és prou madur”. “Prefe-

rim menys drets i disciplina fi-
nancera en lloc d’una cartera de
drets més rica, perd amb la infla-
cid de costos a prop del 50%",
conclou.

Un altre analista borsari, N+1
Renda Variable, assenyala que, a
més de no inflar els costos, Tele-
fonica redueix riscos, com el fet
que el regulador I'hauria tornat a
obligar a vendre tot el contingut a
lacompeténcia. A més, en els pro-
pers nou mesos, disposa de temps
per assolir un acord amb belN
que li permet tenir més futbol.

Des de Telefénica asseguren
que mantindran negociacions
per provar d’adquirir més futbol,
encara que sempre amb aquestes
premisses racionals.e
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1. Movistar regala televisors captius

Aquesta setmana Telefonica ha posat data
definitiva a I'oferta de regalar aparells de televisio
captius, és a dir, que només ofereixen Movistar+ als
seus clients del paguet combinat (amb fibra Optica,
ADSL ilaseva televisio de pagament, Movistar+).
Tot iaix0, per poder tenir 'aparell, d’entre 32140
polzades, de manera gratuita s’ha de contractar el
paquet més car, el que costa 127 euros al mes. En els
altres casos, la companyia ofereix els aparells per
un cost d’entre 50 i 70 euros. La propietiria de
I'aparell, pero, és la companyia, que el recuperaria
en cas que el client es doni de baixa.

2.0range subvenciona la meitat del cost.

En el cas de I'operadora francesa, que fa poc s’ha
fusionat amb Jazztel, ja va comencar aquesta
mateixa setmana a oferir televisors intel-ligents
subvencionant fins a un 65% del preu. S6n aparells
de les marques Samsung per als clients d’Orange (i
LG per als de Jazztel) que es poden comprar quan
es contracta qualsevol de les tarifes Canguro
d’Orange, que costen un minim de 44 euros, o
qualsevol de les de banda ampla de Jazztel. En
aquest cas, no soén aparells captius com els de
Movistar, siné que sén aparells lliures sense cap
tipus de limitacio.

3. Vodafone es queda amb Netflix

Mentre les altres dues operadores aposten pel
canal més tradicional, Vodafone disposa d'una
carta especial, que és Netflix, el canal de continguts
audiovisuals online que va comencar a regalar
durant sis mesos als seus clients aquest octubre i
que és una de les grans apostes de futur del sector,
amb més de 69 milions de subseriptors arreu del
mén i valorada en gairebé 38.000 milions d’euros.
D’altra banda, Vodafone també va jugar fort en la
guerra pels continguts esportius, quan I'agost
d’aquest any va anunciar que oferiria la Lliga, la
Champions i la Copa del Rei.
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Benvinguda
a’ARA,
Esther Vera

AHIRVAM VEURE PASSAR lahis-
toria a ’ARA. La nova directora,
Esther Vera, va ser presentada a
tots els treballadors del diari a la
mateixa redaccio on fa deu dies, i
després de cinc anys com adirector,
Carles Capdevila va acomiadar-se
amb aquell discurs que quedara per
sempre.

Dins de l’excepcionalitat que
hem viscut al diari en els ultims
mesos, laincorporacio de 'Esther
és un senyal de normalitat del pro-
jecte.Una professional de la sevaso-
lidesa pot escollir el seu futur. Que
hagiacceptatlanostraofertaindica
fins a quin punt 'ARA ocupa ja un
espai influent en el sistema catala
de comunicacio, i aixo ha sigut pos-
sible gracies alafeinaiel talent que
hi ha posatlagentdela casa, que en
cincanys han aconseguitla confian-
ca necessaria per construir una
nombrosa comunitat de lectors i
serdignes, també, delaconfiancade
periodistes com ’Esther.

En el seu adéu al diari, en Carles
va subratllar algunes de les deries
que esperava que ’ARA conservés:
que fos un diari educat, optimista,
creatiuisensible. Lanovadirectora
envaassegurar la continuitat pero
hi va afegir les seves, de déeries: un
diariescrupolos, capag d’explicar de
manera senzilla les realitats més
complexes, i sempre disposat a la
ironia pero de cap manera entregat
al cinisme o al sarcasme. “Serem va-
lents”,vadir’Esther, unabadaloni-
naque harodatpel moniperprem-
sa, radio i televisid, on sempre ha
deixat’empremta de laseva catego-
ria humana i professional.

Ahir,a ’ARA, vam girar una pagi-
na de la historia, aquella que expli-
cacom la direccid del diariva passar
del fill d'un fuster alafilla d’un fus-
ter. Benvinguda, directora.
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» |a Corporacio volia
canviar els criteris dels
blocs electorals i el PP
ho vaimpugnar ala Junta

BARCELONA | EFE/DAG
M La Junta Electoral Central ha re-
butjat el pla de cobertura infor-
mativa de les eleccions del 20-D
proposat per la Corporacié Cata-
lana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA), o sigui TV3 i Catalunya
Radio, que revisava el criteri dels
blocs electorals i que havia estat im-
pugnat pel PP. En un escrit, la Jun-
ta Electoral Central ha desestimat
el recurs interposat per la CCMA
contra un acord previ de la Junta

Eljutjat tomba el pla de cobertura de TV3

Electoral Provincial de Barcelona,
en queé ja es donava la raé al PP.
El pla inicial de la CCMA seguia
els plantejaments del Sindic de
Greuges i del Parlament i preveia
evitar l'aplicaci6 d'una proporcio-
nalitat matematica estricta del
temps de cobertura informativa per

a cada candidatura en funcié dels
seus resultats a les eleccions ante-
riors i proposava una «ponderacié»
vinculada a criteris periodistics
més «flexibles».

Segons la Junta, encara que cal
reconeixer «cert marge» per res-
pectar els «criteris periodistics», els

principis de pluralisme politic i
social, igualtat, proporcionalitat i
neutralitatinformativa en els mit-
jans ptiblics en campanya electo-
ral <han de prevaler» per damunt
d'altres «criteris innovadors».
Afegeix que el pla de cobertura
de la CCMA no comptava amb la

«conformitat» de totes les forma-
cions politiques incloses en les
previsions de cobertura, per la
qual cosala durada de lainforma-
cid electoral ha d'«ajustar-se pro-
porcionalment als resultats obtin-
guts en les tltimes eleccions equi-
valents».
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Vodatone acusa a sus

rivales de la subida del
coste del futbol en TV

I.C.Madrid

El consejero delegado de
Vodafone Espafia, Antonio
Coimbra, mostro ayer su
“preocupacion” por el incre-
mento de casi el 60% en el
precio de los derechos de re-
transmision de la Liga de Fut-
bol Profesional. “Hemos pa-
sado de unos 600 millones de
euros de coste total en la tem-
porada actual a cerca de mil
millones por temporada en
las tres proximas”, sefialo
Coimbra.

El directivo sefald su preo-
cupacion por si es posible lo-
grar explotar el fiitbol en ren-
tabilidad. Al propio tiempo,
Coimbradefendio que la ofer-
ta presentada por la compa-
fia junto a Orange por la ofer-
ta de bares es ajustada a la ra-
cionalidad economica v sera

rentable. El directivo de Vo-
dafone sefial6 que aspiraa lle-
gar a un acuerdo con Telefo-
nica, que se ha adjudicado El
Partidazo (un partido por jor-
nada del Madrid o Barcelona)
y con Mediapro, que se haad-
judicado el bloque con los
otros nueve partidos restan-
tes, para poder ofrecer atodos
sus clientes la totalidad del
futbol, tal y como hace en la
presente temporada. “La in-
tencion es, si o si, mantener la
oferta total de futbol para
nuestros clientes”, sefiald
Coimbra, que recordd que sus
derechos de la Champions
abarcan tres temporadas.
Para el directivo, los dere-
chos del fitbol no deben ser
exclusivos, y todos los clientes
de todoslos operadores deben
disponer de acceso aellos.
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20-D RECURS DEL PP

La Junta Electoral anul-la
la cobertura electoral de
TV3 i Catalunya Radio

La Junta Electoral Central va
desestimar ahir el recurs de la
Corporacié Catalana de Mit-
jans Audiovisuals (CCMA) so-
bre la decisio de la Junta Elec-
toral Provincial de Barcelona a
instancies del PP, i va anul-lar
els criteris de cobertura infor-
mativa de 'esmentat organ,
que afecta els mitjans publics
catalans.

El dictamen confirma que
han de respectar-se els prin-
cipis de pluralisme politic i
social, i la igualtat, proporci-

onalitat i neutralitat, que “han
de prevaler, sobre qualssevol
altres criteris nous com la pro-
porcionalitat ponderada” que
proposava la CCMA.

També advocava per no es-
tablir “rigidament” 'ordre de
les noticies en els informatius
en funcio dels resultats electo-
rals, siné que es modificaran
segons 'actualitat.

Al seu torn, la CCMA pot
interposar recurs contencios
administratiu davant del Tri-
bunal Suprem.
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El tercer ‘Jot
Down Smart’,
el domingo en
los quioscos

CARLES A. FOGUET
La ultima aparicién del come-
diante Bill Hicks en el show de
David Letterman fue la segun-
da actuacion censurada del
programa. En el tercer nime-
ro de Jot Down Smart, rendi-
mos un homenaje al humoris-
ta. La patada de Boban, dicen
en Yugoslavia, fue el inicio de
la guerra. Aquella imagen de
un futbolista golpeando a un
policia fue el comienzo de la
desintegraciéon de un pais. En
este numero recordamos
aquel conflicto.

El serbio Zoran Slavnic fue
el mejor base de Europa en su
tiempo. Nos encontramos con
él en una cafeteria del barrio
en el que reside en Belgrado.

“No seamos romanticos, en
el periodismo anterior a Inter-
net también habia basura”.
Con esta sentencia nos recibe
en Nueva York, David Rem-
nick, director de The New Yor-
ker. Revisitamos la maravillo-
sa y decadente Lisboa y des-
montamos el mito de la reso-
nancia catastroéfica. Todo esto
y mucho mas en la revista Jot
Down Smart, desde este domin-
go y durante todo el mes, por
un euro con EL PATS.
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La periodista
Esther Vera sera

la nova directora
del diari Ara

DdG | BARCELONA

M La periodista Esther Vera va ser
nomenada ahir directora del dia-
ri Ara en substitucié de Carles
Capdevila, que seguira vinculat a
la publicacié com a director-fun-
dador. Vera s'incorporara de ma-
nera efectiva en el carrec el 4 de ge-
ner. Fins ala incorporacié defini-
tiva de Vera, la direccid la seguiran
exercint Antoni Bassas, director
audiovisual, i Ignasi Aragay, di-
rector adjunt. Nascuda a Badalo-
na el 1967, Esther Vera és perio-
dista i politdloga especialitzada en
relacions internacionals. Des del
gener del 2011 ha estat assessora
especial del conseller d’Economia,
Andreu Mas-Colell
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A INSTANCIAS DEL PP

LaJunta Electoral rechazala coberturadela
Cor;poraao Catalana de Mitjans Audiovisuals

m La Junta Electoral Central ha desestimado el recurso de la Cor-
poracio Catalana de Mitjans Audiovisuals sobre la decision de la
Juntade Barcelona que estimabael recursoimpuestoporel PP con-
tralos criterios de cobertura informativa de dicho drgano. Segin
laJunta, el plande coberturanorespetalas previsionesdela Leypor-
que, enel casode no haber conformidad conlos partidos, «seajus-
tara proporcionalmente» al resultado de las ultimas elecciones.
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‘VICE': EL EXITO DEL
A LA “E’A USAN ZA UDESPACHO ES UN CAOS ABSOLUTO DON-

s de malviven un tremendo sofi chester

Shane Smith fundd hace 21afios una revista gratuita. custodiado, se lo juro, por un gigantesco
oso disecado frente a un poster de su gla-

Hoy dirige un imperio valorado en 3.700 millones de ciar natal en Alaska junto a una mesa re-
euros y estd presente en 36 pafses. "Ganamos dinerg  Pletade vasos, copasy tazas, auriculares, libros y pape-

_ ) les desordenados que domina un iMac gigantesco.
para lo que nos gusta: hacer buenos contenidos”, dice.  Estamosenla oficina del oso Shane Smith, en Williams-
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burg, el nuevo Soho neoyorquino,
capital de la cultura hipster en
Brooklyn y desde la cual operael
consejero delegado de Vice Media,
unaempresa con 1.500 empleados y
3.500 freelancers en 36 paises.

Fue este canadiense de 45 afios,
hijo de emigrantes irlandeses, timi-
do, barbudo, lleno de tatuajes, que
viste tejanos mugrientos y una cami-
seta negra de manga corta, quien en
1994 fundé Voiceen Montreal. Em-
pezé siendo una revista mensual gra-
tuita que dos afios mas tarde fue re-
bautizada, tras eliminar la letra o de
la cabecera original, como Vice.

Hoy Vice Mediaes unimperio pe-
riodisticovalorado en casi4.000 mi-
llones de dolares donde Rupert Mur-
doch ha invertido 75 millones de
dolares, Hearst y Walt Disney 250
millonesy WPP, lamayor agenciade
publicidad del mundo, otros 50. Este
afio espera facturar més de 900 mi-
llones de dolares. Seglin ComScore,
sus webs tienen 96 millones de visi-
tantes tinicos mensuales (la mitad de
fuera de Estados Unidos), pero su-
mando YouTube, HBOy otros cana-
les, llegaa 250 millones de personas.

Quieren ser como «MTV, ESPN
y CNN juntos». Eso si, para gente
muy joven y bastante mas loca. Sha-
ne Smith admira la CNN del Ted
Turner de los comienzos pero ahora,
dice, «lo que hacen es un desastre».

Sinembargo, Vicesigue publican-
do su revista mensual en papel con
ediciones en 24 paises, que se hacon-
vertido en un objeto de culto. Alex
Miller, su director en Londres, lo tie-
ne muy claro: «Online y video son
el futuro, pero para nosotros el co-
razén de Vice serd siempre la revis-
ta». Y afiade: «Es dificil de encontrar,
porque como es gratis hay muchos
cabrones que se las llevan a puna-
dosy luego las venden en eBay».

«Mire usted», dice Shane Smith,
que habla como una metralleta,
«nuestra formula es muy sencilla, en
Vicequeremos hacer tres cosas: que-
remos hacer buenos contenidos, ;de
acuerdo?; queremos que los leay los
veacuanta mds gente mejor; y quere-
mos ganar dinero para seguir hacien-
doloque nos gusta, que es hacer bue-
nos contenidos, ;entendido?». Por
«buenos contenidos», contintia el di-
rector de Vice Media, no hay que en-

EN CIFRAS

afo de
fundacién

millones de
délares factura

empleados en

36 paises

millones de
ddlares es
su valoracién

millones de
personas de
audiencia

tender «contenidos basura», sino
contar historias que no cuentan los
medios tradicionales yendo donde
sucedeny hablando con sus protago-
nistas. Aqui no se hace periodismo
por internet, sino viajando por todo
el mundo. Las estampillas del pasa-
porte de Shane Smith asilo acredi-
tan: Afganistan, Liberia, Ucrania...

VIEJO NUEVO PERIODISMO. «Cuan-
do nos mandan a paises remotos»,
dice uno de sus reporteros, «no nos
alojan en hoteles para extranjeros,
sino en casas particulares para es-
tar con gente de verdad y hacer pe-
riodismo de inmersion».

Elreporterismo de Viceredescu-
bre el viejo modelo de los grandes
corresponsales de guerra. Estoy se-
guro de que hoy Robert Capa tra-
bajaria para Vice. Aqui también cre-
enque siuna fotono esbuenaes que
no estas lo suficientemente cerca.
Por eso se han infiltrado en el Esta-
doIslamico, han entrevistado a nar-
cos de Los Zetas mexicanos y al jefe
de los sicarios de Pablo Escobar, o
descubierto los campos de trabajo
forzado de norcoreanos en Siberia.

Shane Smith es ahora ya un tipo
fondén, casado y con dos hijas, que
vive en un lujoso loft de Manhattan.
Forbes estimd que su fortuna perso-
nal estd en los 400 millones de dola-
res, tiene una finca en la selva de
Costa Rica, un pub en Londres y
acaba de comprarse por 23 millones
de ddlares una man-
sion en Santa Moni-
ca (California) de
1.300 metros cuadra-
dos. «Me acuesto
tarde y me levanto
temprano», dice
Smith, que tal vez
afiora al juerguistay
mujeriego que defi-
nia el Vice original
como una revista de
«sexo, drogas y rock
&rolb.

Un bad boy excéntrico y provo-
cador que renace a veces, como
cuando este afio repartio cheques
por un millén de délares entre sus
periodistas, que ganan entre 45.000
délares y 75.000 ddlares; se gastd
hace unos meses 300.000 délares en
una cena en Las Vegas para 25 per-

‘VICE’ AUN
EDITA UNA
REVISTA EN
PAPEL QUE

ES OBJETO
DE CULTO
EN EBAY

IDEAS NO LE FALTAN A 'VICE'. CUANDO HBO
LES PIDIO 40 HISTORIAS PARA SU PRIMERA
TEMPORADA, HABLARON CON TODAS SUS
OFICINAS Y ACABARON ENVIANDOLES
4,000 POSIBLES REPORTAJES.

sonasy se paseo en pelota picada
porlaredaccion de Viceenunvideo
que esta colgado en YouTube, por-
que asi lo habia prometido si supe-
raba los dos millones de descargas.

Lessigue gustando el vino blanco
bien frio y baniarse entre burbujas
«preferentemente
en tandem», pero
todavia nada le
pone a cien como
una buena historia.
Ahorahasta se viste
con traje y corbata
para visitar banque-
ros, porque pronto
Vice Media podria
salira Bolsa. Perolo
suyo, recuerda, es
«hacer lo que me
gusta y esperar que
eso le guste también a mucha gen-
te». En eso Shane Smith no se dife-
rencia mucho del grufién de Harold
Ross, el mitico fundador de The
New Yorker, cuando decia que la
primera obligacion de un editor de
revistas era hacer larevistaque a
¢l le gustaria leer. Amén. @Giner
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El reto de «cazar» la serie perfecta

Los responsables

de los canales tematicos
cuentan los secretos

de las negociaciones
para comprar

ficciones extranjeras

HELENA CORTES
MADRID

omprar una serie no es solo
cuestion de dinero. Y, ademas,
acertar entre las mas de 500 fic-
ciones nuevas que se producen
al ano y lograr que tu apuesta se con-
vierta en un éxito es algo casi milagro-
s0. Ahi es donde entra en juego el co-
nocimiento, la experiencia, la intuicion
eincluso la suerte de los responsables
de adquisiciones de cada cadena, los
«cazadores de series», que desvelaron
en una charla del Festival de Series de
Movistar+ los secretos de un trabajo,
que, mas alld de devorar una serie tras
otra en un despacho, es una pieza
esencial en el engranaje de la gran
mayoria de los canales de pago,
especializados en traer ficcién ex-
tranjera a nuestro pais.
«Para encontrar la ficcién adecua-
da, ademads de tener pas-
ta, hay que cono-
certucanal yatu
publico», sostiene
Mikel Usoz, direc-
tor de programa-
cién y compras de
Cosmo. «Hay que
ofrecer una pro-
puesta coherente al
espectador y saber
cuales son tus obje-
tivos. Ademads, hay
que tener en cuenta
la emision en directo
y el diferido, que in-
cluye las grabaciones»,
plantea Guillermo Fa-
rré, su homdlogo en
TNT. No seria la prime-
ravez que una ficcién
ofrece unos datos dis-
cretos en las audiencias
tradicionales, que llegan
al dia siguiente, y triun-
fa en descargas o graba-
ciones.
Otro elemento esen-
cial es la exclusividad, lo
que estos expertos llaman
«hold-back», el tiempo en el que las ca-
denas de pago pueden emitir una se-
rie sin que se estrene en un canal ge-
neralista. «Muchas veces, al comprar
pensamos Jesto lo ofreceria una cade-
na en abierto? Y decidimos apostar por
ella porque en cierto modo anadimos
algo de valor al pago», anade José Pas-
tor, responsable de compras en Comedy
Central. También es importante «te-
ner la posibilidad de traerla lo antes
posible y poder ofrecerla 24 horas des-
pués que Estados Unidos», reconoce

Competencia

Las series con posibilidades
de éxito son pocas, por lo
que las «luchas» de canales
son frecuentes

Pablo Vifiuales, responsable de las ad-
quisiciones de Universal, que tiene ca-
nales como Syfy y Calle 13.

«Lo ideal es que sea una ficcion que
dé audiencia y sea de calidad, para
crear una buena imagen de marca.
También es importante que funcione
en su pais de origen. Muchas veces nos
preguntan por qué quitamos una se-

«Fear the Walking Dead» (arriba)
fue una ficciéon deseada por todos,
como «Flashforward» (izqda)

Ferias internacionales

Los Angeles, el gran escaparate

Para hacer mas fécil la biisqueda de
series, los compradores mundiales
de series se retinen una vez al afio
en Los Angeles, donde las grandes
cadenas americanas ofrecen (ade-
mas de fiestas con estrellas interna-
cionales) todas las ficciones que es-
trenardn esa temporada, a veces en
forma de pilotos y otras en peque-
nos avances. De ese gran escapara-
te salen el 80% de las producciones
que se emitiran posteriormente en
nuestras cadenas tematicas. «A ve-
ces te la juegas a un solo episodio y

puedes confundirte», afirma Vifiua-
les. «Pero la amalgama de series es
tan grande que necesitas cierto or-
den, que haya siempre un canal que
funcione como prescriptor».

Pese a su importancia, no todo se
decide en Los Angeles. También en
Cannes se celebra dos veces al afio
una feria de televisién a la que acu-
den distribuidores més pequefnios y
en las que también se descubren co-
sas interesantes, como le ocurrié a
Cosmo con «Diario de una doctora»
o «Bienvenida al pueblo doctora».
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rie, y es por eso», puntualiza Daniel
Pérez, director de compras y progra-
macion en FOX, que se enfrentard a
ese dilema con «Minority Report».

Las mas buscadas

Como los expertos saben que de los
cientos de series nuevas que se pro-
ducen al afio muy pocas se conver-
tirdn en un éxito (de hecho calcu-
lan que apenas una decena tienen
lo que buscan), entre ellos hay
cierta lucha y algtn «robo». Eso

le ocurrio a TNT con «Momy,

que también perseguia Co-
medy Central; o a Fox con
«Fear the Walking Dead»,
ficcion que finalmente se

emite en AMC Espana.

«Lo mejor es cuando

quieres una serie, se la

lleva otro canal y la aca-

ban cancelando», bro- /
mea Vinuales. Otras /
veces, también tienen

que hacerse con series

que no hubieran elegido forza-
dos por los acuerdos de compra
por volumen de produccién que
tienen con ciertas productoras,
como le ocurre a Movistar+ con
HBO. «Aunque seamos del mis-
Mo grupo, eso no quiere decir
que tengamos todo lo que ellos
emiten en Estados Unidos, sino
que hay ciertos compromisos»,
sostiene Pérez.

Consuma medio de lelevision al dia

216 sizntos

Revolucion del diferido

Estas adquisiciones, que antes eran
unos acuerdos relativamente sencillos
en los que solo habia que fijar una fe-
cha de inicio de la licencia y de final, se
han vuelto ahora extraordinariamen-
te complejos con la irrupcion del video
bajo demanda. En este sentido, Miguel
Salvat, director de contenidos premium
de Movistar+, plantea un futuro televi-
sivo en el que, aunque la television li-
neal no morird, las series seran atin mas
consumidas en diferido. Actualmente,
la proporcion es del 60% a favor de la
television que se puede ver cuando quie-
ras. «La programacion tradicional debe
entenderse como una estanteria, un
muestrario, que genere derechos para

Empleados
on ST

B5

minutos

120.000 euros

por episodio es el precio maximo
que alcanzan algunas series,
aunque la puja para comprar
una ficcion puede empezar en
los 10.000 euros por capitulo.

8 ‘].0 series al afio

tienen lo que buscan estos
«cazadores», que bucean entre
las mas de 500 producciones
nuevas que ven la luza cada aino
para encontrar el préoximo
éxito.

ver en video bajo demanday, afirma el
responsable de Movistar+.
«Tras el boom de las series se empe-
z6 a pedir mucho dinero por ellas,
pero luego llego la crisis y como
los precios se habian marcado
antes, seguias pagando mucho.
Mis tarde bajaron, pero llego el
no lineal, asi que al final acabas
pagando lo mismo pero tienes
mas derechos», apuntan estos
expertos, que hablan de tari-
fas por episodio que oscilan
entre los 10.000 y 120.000
euros. «Cada vez se va ra-
cionalizando mds el tema
de los derechos y se co-
mienzan a abrir nue-
vos contratos, tam-
bién porque entran
nuevos jugadores»,
afirma Elena Va-
quero, responsa-
ble de compras
de AXN.
Ademds, el mer-
cado cada vez avanza a
una velocidad mayor.
La necesidad de emitir
las ficciones pegadas a
Estados Unidos para evitar la
pirateria y ofrecer el mejor ser-
vicio posible obliga a acelerar
los tiempos de doblaje, y por
consiguiente, también el de
compra. «Antes esperabamos
a septiembre para ver como
funcionaba la ficcién, ahora
casi todo se cierra en julio», re-
conoce Vaquero.

El mejor ejemplo de esta celeridad
con la que funciona el mundo televisi-
vo es «Juego de Tronosy. Hace seis anos,
comenta Salvat, la estrenaron con tres
semanas de retraso respecto a Estados
Unidos, porque era una ficcion dirigida
alos lectores de los libros. Ahora, este
fenémeno global les obliga a ofrecerla
alavez «en Melilla y en Nueva York».

En cualquier caso, para bien o para
mal, de lo que mas se aprende es de las
sorpresas, ya sean positivas, como el
éxito de «Borgen», o negativas, como
el discreto resultado de «Flashfor-
ward». Cazar la pieza adecuada es un
puzzle casi indescifrable.

MOVISTAR+

Los responsables de compras de varios canales de pago

«Hay que estar muy atentos a los
mercados periféricos. Lo europeo
estd evolucionando mucho, y abri-
gado con un producto conocido pue-
de funcionar», afirma Farré, orgu-
lloso de apostar por «Sherlock»
cuando era una desconocida serie
britdnica, y no la exitosa ficcién cuyo
protagonista (Benedict Cumber-
batch) ha recibido una medalla de
la Reina de Inglaterra.

Ademads de saber bucear en gran-
des mercados, también hay que sa-
ber rebuscar entre las joyas que de-
jan los grandes depredadores. «Un
cazador tiene que esperar y ver qué
series puede rescatar bajo los gran-
des éxitos, aunque no es tan facil»,
concluye Pastor.
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ENSAYOQ Darvozalos que carecen de ella en conflictos como la Il Guerra Mundial o
desastres como el de Cherndbil es la ambicion de los maestros de la historia oral

LAS PREGUNTAS

QUEDAN FL

ERA

ror ANDREA AGUILAR

En alglin lugar entre la academia, el periodismo y la literatura emerge la
historia oral, rama de las ciencias sociales dedicada a la indagacién de la
memoria a partir de testimonios directos. La practica de esta disciplina
le ha valido a Svetlana Alexiévich el Nobel, que recoge este jueves

or qué no salir a las calles de Chicagoy escri-
bir un libro sobre la ciudad a través de una
ecléctica mezcla de testimonios directos, de
historias corrientes y extraordinarias pasa-
das por el rasante de una grabadora? La idea la tuvo
un editor, el trabajo lo hizo Studs Terkel y el resulta-
do fue Division Street America, el primero de los mas
de 10 libros que el legendario y carismético periodista

estadounidense firma, y con los que logro traspasar la
barrera que hasta entonces separaba la historia oral
de las mesas de novedades y del gran piiblico.

En 1985, Terkel recibi6 el premio Pulitzer por La
guerra ‘buena’, una historia oral de la IT Guerra Mun-
dial, libro en el que enlaza largos extractos de sus
entrevistas con mas de 120 personas cuyas palabras
editadas conforman literalmente la carne de la histo-

El periodista
estadounidense Studs

ria. Las preguntas quedan fuera. El orden en el que se
reproducen los testimonios arma la trama. Lo mismo
ocurre con el trabajo de Svetlana Alexiévich, que re-
cogerd este jueves en Estocolmo el Nobel de Literatu-
ray ha logrado elevar el género ensalzando su poten-
cial literario. “No escribo sobre la guerra, sino sobre
el ser humano en la guerra. No escribo la historia de
la guerra, sino la historia de los sentimientos. Soy his-
toriadora del alma”, afirma la autora bielorrusa en La
guerra no tiene rostro de mujer, libro en el que presenta
con conmovedora fuerza los testimonios de cientos de
mujeres que participaron en el Ejército Rojo. En El fin
del ‘homo sovieticus’ vuelve a explicarse: “Yo escribo,
refino las briznas, las migas de la historia del socialis-
mo doméstico, del socialismo interior..”

Pero, jen qué consiste la historia oral? El gregario
¢ inteligente Terkel creé una versién popular y cer-
cana de una disciplina de las ciencias sociales en la
que convergen la sociologia, la psicologia, la lingiiis-
tica, la etnografia y la antropologia, segtin el acadé-
mico Alessandro Portelli, una de las figuras claves
en este campo desde los anos setenta. “En mi caso la
motivacion fue politica”, dice Portelli en uno de sus
ensayos. Mas alld de las grabaciones antropologicas
para rescatar el folclore o registrar usos lingiiisticos
en vias de extincion, la historia oral planteaba desde
mediados del siglo XX abrir el foco, romper con algu-
nas convenciones y oficialismos, reivindicar recuer-
dos y memoria como parte del cuerpo mismo de la
historia, un relato en el que a menudo quedaban ex-
cluidas las mujeres, la poblacién mas humilde o las
minorias raciales. Las fuentes orales y no solo las
escritas merecian un papel, aunque fuera con trans-
cripeién de por medio.

Antes de que esta disciplina fuese enarbolada como
territorio de reivindicacion y de inclusion en los sesenta,
su origen podria situarse en la radio en Reino Unido,
donde cuaja la idea de entrevistar a gente corriente.
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“El principio, uno lo encuentra en Herédoto”, apun-
taba, una tarde de noviembre en su oficina, Mary Mar-
shall Clark, directora del Centro de Investigacion de
Historia Oral de la Universidad de Columbia. El cen-
tro, el primero creado en una universidad, fue fun-
dado en 1948 por Allan Nevins y actualmente cuenta
con archivo de mas de 10.000 entrevistas transcritas
y un programa de posgrado en esta disciplina, “Ne-
vins penso en las grabaciones como un sustituto de
los diarios”, explica Marshall Clark. Entre los proyec-
tos mas ambiciosos emprendidos por este centro esta
el que dedicaron al 11-S, con cientos de entrevistas
que han repetido a las mismas personas a lo largo
de los afios. “Tratamos de usar las narraciones per-
sonales para tejer algo que podriamos llamar una
memoria compartida, social”, dice su directora. “Nos
gusta pensar en la historia oral como una combina-
cion de testimonio y contexto. Cuando entrevistas a
alguien le pides que te amplie el contexto: ;pensaban
lo mismo otros miembros de su familia?, ;qué otras
cosas pasaban en ese momento?, ;qué cosas pueden
influir en su opinién? Las preguntas son muy impor-
tantes. Tratamos de ser transparentes en el trabajo
que hacemos, no hay nada oculto en esta forma de
entrevista, es algo que se crea a partir de la relacién
subjetiva que se genera. El punto de vista queda pa-
tente en la edicion™

En los afios cincuenta en California, Willa Baum
crea el Centro Regional de Historia Oral que dirigio
hasta el afno 2000, y que es otro de los puntales fun-
damentales en el mapa de esta disciplina. Su trabajo
en torno a la metodologia que debia emplearse fue
esencial en aquellos afios en los que la resistencia a
aceptar las fuentes orales dentro de la historia era ma-
nifiesta. Mercedes Vilanova, catedritica emérita de la
Universidad de Barcelona y figura fundamental en el
movimiento internacional de la historia oral, conocio
a Baum y su centro. “Llegué a esta disciplina porque
no habia documentacién y queria escribir sobre la
guerra civil, la revolucion, las colectividades en Cata-
lufia”, recuerda. “Soy muy radical. En los aios sesen-
ta reivindicamos la historia alternativa de mujeres,
de obreros que habian quedado en la cuneta. Lucha-
mos por meter esto en los departamentos de historia
de las universidades y lo logramos. Las fuentes ora-
les son el complemento ideal de la estadistica, porque

LECTURAS EN ESPANOL

SVETLANA ALEXIEVICH, ‘Elfin del homo
sovieticus' (Acantilado) y ‘Voces de Cher-
nabil'y 'La guerra no tiene rostro de mujer’
(ambos en Debate).

STUDS TERKEL, ‘La guerra buena. Una
historia oral de la Il Guerra Mundial’ (Capi-
tan Swing).

MERCEDES VILANOVA, ‘Mathausen,
después. Voces de espafioles deportados’
(Catedra).

ROLAND FRASER, ‘Recuérdalo tuy
recuérdalo a otros', (Critica).

CRISTINA BORDERIAS, ‘Entre lineas.
Trabajo e identidad femenina en la Espafia
contempoeranea’ (Icaria).

MIREN LLONA, ‘Entre sefiorita y garcon-
ne: historia oral de las mujeres bilbainas
1919-1939)', (Universidad de Malaga).

LEGS MCNEIL Y GILLIAN MCCAIN, ‘Por
favor matame' (Libros Crudos).

JEAN STEIN Y GEORGE PLIMP-
TON, ‘Edie’ (Circe).

NANDO CRUZ, 'Pequefio circo. His-
toria oral del indie en Espafia’ (Contra
Ediciones).

Alexiévich hablé con centeneres de afectados por el dsas!re nuclear de Chernébil (arriba). Abajo, portada de Edie, |gor Kostin (AFP Forum /untacto)

hay que ir a las personas. Pero no se trata de dar voz,
sino de escuchar”. Vilanova formé parte del grupo eu-
ropeo que organizo coloquios y congresos alternati-
VoS, pero siempre mantuvo un pie en la academia. Su
pelea se ha planteado en los claustros mas que en las
librerias, aunque su bibliografia incluye titulos como
Mauthausen, después. Voces de espafioles deportados
(Catedra, 2014).

Con los afos, los costosos procesos de grabacion y
transcripcion se fueron abarantando y el género flore-
ci6 en Reino Unido, Francia, Alemania. Eugenia Me-
yer en México y Ttlio Vargas en
Brasil ayudaron a crear potentes
escuelas al otro lado del Atlantico.
“La historia oral muy militante,
comenzo siendo una metodologia
que aspiraba a escribir otro tipo
de historia. Hoy se usa como una
fuente mas”, corrobora la catedra-
tica Cristina Borderias, autora de
libros como Entre lineas, donde
usa los testimonios de las trabaja-
doras de Telefénica. Presidenta y
fundadora de la Asociacion Inter-
nacional de Historia Oral, Vilano-
va explica la diferencias con el pe-
riodismo: “Nosotros preguntamos
en busca de la memoria. Nuestra
modalidad trata sobre como se ha
vivido algo, es el cémo contamos,
como se siente la emocion, el pa-
s0 del tiempo, la experiencia. Y el
50% es del entrevistado y el otro
50% del entrevistador, hay que
saber preguntar”.

La historia oral de la guerra civil del britanico Ro-
land Fraser, Recuérdalo tii y recuérdalo a otros, ayudo
a consolidar el respeto hacia este género en Espaiia, y
el trabajo sobre las mujeres de clase media bilbainas
de Miren Llona Entre sefiorita y Gar¢onne o Pequerio
circo, de Nando Cruz, sobre la miisica indie en Espaiia,
son una muestra de que sigue vivo, fuera de archivos
como los de la Universidad Complutense. Pero esta dis-
ciplina no acaba de ser comercialmente popular o de
superar la resistencia de editores. Una prueba de ello
es el libro de testimonios de desplazados, victimas del
conflicto en Colombia, Throwing Stones to the Moon,
que solo ha sido editado en inglés en la coleccion de
historia oral Voices of Witness de McSweeney’s. “A par-
tir de las transcripciones buscamos el hilo narrativo.
Haciamos sesiones de hasta 12 horas de entrevistas

con una misma persona, buscamos el detalle literario
preguntando por ejemplo por el olor”, explica Sybille
Brodzinsky, autora del libro y periodista, que mencio-
na el trabajo de Alfredo Molano como pionero de la
historia oral del conflicto en Colombia.

Version académica y comercial conviven en EE UU
sin problema. Las librerias estan llenas de titulos que
reconstruyen a través de un coro de voces desde la bio-
grafia de un actor o un politico, hasta la intrahistoria
de un programa de television. Aun asi hay destacadas
carencias: “;Por qué no hay una historia oral publicada
de la guerra de Irak? ;Sera por la calidad de los textos
0 porque no es un tema atractivo? Dificil saberlo”, co-
menta Tom Meyer, editor de WW Norton, que compara
el trabajo en los titulos de historia oral a la edicién de
un documental mas que a la de un libro al uso.

Pero no hay duda de que el modelo que Terkel po-
pularizo estd aceptado en el mundo editorial anglosa-
jon. “La historia oral ha vendido muy bien en EE UU,
crece como género. Ofrece un testimonio sin filtros,
pero claro que puede ser tedioso si no esta bien hecho”,
explica el veterano editor Morgan Entrekin, fundador

“Usamos narraciones
personales para tejer una
memoria compartida”, afirma
Mary Marshall Clark

del sello Grove Atlantic. En el catilogo de esta edito-
rial se encuentran titulos fundamentales como Edie,
biografia de la modelo y actriz Edie Sedgwick reali-
zada por Jean Stein y George Plimpton que construye
el friso cultural de los sesenta con un coro de voces
que abarca desde Truman Capote hasta Leo Castelli;
Por favor, mdtame, la historia oral del punk de Legs
McNeil y y Gillian McCain; o Bullwhip Days, the Slaves
Remember, el libro realizado a partir de los testimo-
nios de esclavos que recogio el Writer’s Project Asso-
ciation de la Administracién Roosevelt. Entrekin tra-
baja ahora en Anatomy of a Song, una historia oral de
legendarias canciones del periodista Michael Myers:
“Como editor no puedes cambiar las palabras pero tra-
tas el tejido alrededor, intentas de mejorar el ritmo y
aportar distancia para que la historia avance. Es un
arte que implica mucho mds que juntar las piezas”.
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De izquierda a derecha, Albert Rivera, Pedro Sanchez y Pablo Iglesias durante el debate organizado por EL PAIS el pasado lunes. s uLy marTin

Més de tI'CS millones Audiencia del debate
siguieron el debate
electoral de EL PAIS

EL PAIS, Madrid

1.500.000
907.000
682.000
Audiencia Television Radio
digital

ALCANCE EN REDES SOCIALES

Mis de tres millones de personas siguieron el debate electoral que
EL PAIS organizo ¢l pasado lunes con tres de los principales candida-
tos a la presidencia del Gobierno. La cita congregd en Internet a
907.000 espectadores digitales —aunque otros cientos de miles acce-
dieron posteriormente—, segitin los datos recopilados por este perié-
dico; a mis de 1.5 millones de televidentes y a mas de 682.000

En millones de personas

oyentes en la radio. El alcance en las redes sociales, donde el debate
fue tendencia mundial, superd los 36 millones de personas.

Alas nueve de la noche del pasa-
do lunes, el periodismo digital
marcé un hito en Espafa. Por
primera vez, un diario organizo
un debate electoral con los prin-
cipales candidatos a La Moncloa
pensado para su difusion por In-
ternet y las redes sociales. Mds
de tres millones de personas si-
guieron a traves de la web de EL
PAIS, de otros sites, de la radio y
de la television una cita electoral
que enfrenté a Pedro Sanchez,
Pablo Iglesias y Albert Rivera, li-
deres del PSOE, Podemos y Ciu-
dadanos, respectivamente. Ma-
riano Rajoy, cabeza de lista del
PP, prefiri6 dejar el atril vacio y
alego “labores de Gobierno”, aun-

que acudié a una entrevista en
television a la misma hora.

El director de EL PAIS, Anto-
nio Cafio, destaca el éxito de este
“formato innovador” con el que el
periddico profundiza en su apues-
ta por la informacién multimedia
y con el que se consigue alcanzar
una mayor cifra de puablico. “Se
dirige a un publico nuevo que no
ve de forma habitual la televisién
ni lee los periodicos, sino que con-
sume informacion a través de las
redes sociales”, detalla Cafio.

El enlace al debate, que toda-
via estd accesible desde la web de
EL PAIS, sigue recibiendo audien-
cia hasta hoy en nimero de va-
rias decenas de miles por dia.

16 nov

* Hora peninsular espafola

AUDIENCIA DIGITAL

30 nov
20.00*

ldic
0.10%

Paises con mas audiencia

Reino Unido  2,1%
Alemania 1,6%
EEUU 1,6%
Espafia Resto Francia 1,4%
83% 17% México 1,3%
Argentina 0,8%
Bélgica 0,6%
Colombia 0,6%
Suiza 0,6%

Fuente: elaboracion propia.

El debate electoral resulto
también una innovadora apuesta
desde el punto de vista de la na-
rrativa digital, ya que combind
un modelo de produccién simi-

EL PAIS

lar al de una emision en televi-
sion con una distribucién orien-
tada a los canales online. “Se in-
ventd un formato nuevo”, dice
Noemi Ramirez, directora de De-

sarrollo Digital de EL PAIS, que
explica el éxito del proyecto gra-
cias al “modelo de distribucién
en abierto” aplicado.

La sefal se ofrecié a 41 grupos
de comunicacion diferentes; mu-
chos de los cuales, como el Grupo
Fortay Joly, agrupan a varios me-
dios informativos. Los canales de
television 13 TV e Intereconomia
la emitieron en directo, asi como
la cadena SER. Ademads, 22 fot6-
grafos, 47 redactores y 16 cama-
ras de 35 medios de comunica-
cién distintos cubrieron la cita
desde el platé montado en Boadi-
lla del Monte (Madrid).

‘Trending topic’ mundial
“Creamos un contenido propio e
hicimos una narracion al minuto
que capto la atencién de todo ti-
po de perfiles en las redes socia-
les”, afiade Guiomar del Ser, res-
ponsable de Redes Sociales de EL
PAIS. El hashtag #ELPAISDebate
se convirtio en trending topic
mundial en Twitter, donde se ge-
neraron mas de 300.000 tuits
durante la noche (frente a los
20.000 de la entrevista a Rajoy a
la misma hora en Telecinco).
Una cifra que se eleva hasta los
486.196 tuits sumando las men-
ciones a los tres candidatos par-
ticipantes y al moderador, Car-
los de Vega, seglin las métricas
de Twitter en Espaiia.

El alcance en las redes socia-
les se acerco a los 11 millones de
personas durante la emisién del
debate, y otros 26 millones en las
horas previas y posteriores.

El director del debate, Javier
Ayuso, asegura que los politicos
vieron esta cita como una “gran
oportunidad™ “Comprendieron
que era un formato innovador
con el que podian llegar a un tipo
de publico que no suele estar en
television: un ptblico joven, que
sigue las redes sociales y muchos
que van a votar por primera vez”.

La audiencia digital se con-
centro en Espaiia (83%), pero tu-
vo un impacto global. Lectores
de 190 paises escucharon las pro-
puestas de los candidatos. Ade-
mas, fue una cita que causé una
importante expectacion en Lati-
noamérica (con el 9% de la au-
diencia), Estados Unidos (2%) y
Europa (5%), donde esta una bue-
na parte de los emigrantes espa-
noles. El 71% del publico siguid
el debate a través de sus ordena-
dores y un 29% a través de movi-
les y tabletas.
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han arribat opinions de to-

ta mena. Algunes, més o

menys moderades, altres,

més radicals. Totes fan re-
feréncia a les votacions que han de tenir
lloc d’aqui a ben pocs dies, concretament
el dia 20 de desembre, a tocar de Nadal. A
Catalunya estem vivint uns moments
molt especials. Fa dos mesos i escaig vam
fereleccions, que eren peral Parlament de
Catalunya, pero tothom teniem clar que
era un plebiscit. No hi va haver una majo-
ria absoluta i fins avui no hi ha hagut ma-
nera de formar govern. I sembla que les
possibilitats que sarribi a un acord son
molt minses. I, mentrestant, Rajoyvacon-
vocar tots els espanyols a votar un nou go-
vern peral’Estat. | aquive la preguntaque
es formulen molts catalans: cal que parti-
cipem en un govern d’Espanya, o ens
n’hem de mantenir al marge? Com he dit,
hi ha opinions de tota mena. I una altra
pregunta, encara, que ens podriem for-
mular seria: el diari, n’ha de parlar o seria
millor passar-ne com si no ens afectessin
per a res als catalans? Responem a les
dues preguntes. El diari no ha de dir si és
bo per a Catalunya anar a votar ales elec-
cions d’Espanya. Cadasci amb la seva
consciéncia. Jo, personalment, crec que si
que s’hi ha d’anar,ijo hi aniré. De moment
nosomindependents, elgovern de Madrid
selesheuperfernoslavidaimpossibleino
podem passar-ne. Com a primer pas,
doncs, crec que hauriem d’aconseguir que
a Madrid hi hagués un altre govern, que
com aminim obris un dialeg amb els cata-
lans. Jasabem que el PP de Rajoyno ho fa-
ra mai. Al contrari, la seva posicid és
d’anar-nos escanyant fins a veure’ns age-
nollats demanant caritat. Si continuama-
nant el PP ja sabem el final que ens espera,
lamortnojadelaindependeénciasiné finsi
tot delanostraautonomia. Nosésielsvots
dels catalans poden ajudar a obrir altres
camins que com aminim permetin un dia-
leg. El que és cert, segur, és que sino votem
la situacié esta cantada. Estem davant
d’aquella posicié que és més vella que
I'anar a peu. Hem d’estar a fora i no voler
saberres del que es couaMadrid, ohé hem
de mirar des de dintre si canviem una mi-
ca les coses. Som conscients que no hi ha

COLLEG!
LECTORAL

Hem d’estar a foraino
voler saber res del que
es cou a Madrid, o hé
hem de mirar des de
dintre si canviem una
mica les coses

cap candidatura d’ambit estatal que ens
pugui donarunamica d’esperanca de can-
vi, als catalans. Els grans partits estatals ja
saben que amb Catalunya no poden, per
aixo esradicalitzen amb posicions que ala
resta de I'Estat els puguin donar vots. Lla-
vors crec que la nostra missi6 és enviar a
Madrid representants nostres que facin el
que puguin per explicar la situacio en qué
enstrobem. Sino hi som, ells estaran molt
tranquils i ens destrossaran. Conclusio,
per mi: siguem-hi i tant de bo que els nos-
tres vots fossin decisius per implantar un
govern que, com a minim, acceptés el dia-
leg. Veritablement tot anira molt justino
es preveuen grans majories. Pero a vega-
des, en politica, un bon grapat de minories

Periodista

JORDI SOLER

poden ferunamajoria. Queno es perdi per
nosaltres.

1 JA QUE PARLEM D'ELECCIONS, un lector
em deia dies enrere que el diari ja es podia
anar preparant per afrontar unes noves
eleccions. Ja sabem que hi ha opinions per
atot, perd molta gent esta molt empipada
amb lactitud de la CUP. Amino emve de
nou, ells en el fons tenen vocacid d’oposi-
¢io, i és bo que hi siguin. Pero no erec que
Juntspel Sihagin d’estarpendents del que
volen els de la CUP. Molta gent, im’ho han
fet arribar, desitja que en Mas foti un cop
de puny a la taula i vagi a les noves elec-
cions. Tot plegat s’ha deteriorat massa per
poder salvar els mobles. Esborrem-ho toti
tornem a comencar. Hem aguantat 300
anys, tampocvindra d'un o dosmés. Feina
al diari no en faltara, passi el que passi.
Sembla que els lectors estan contents del
tractament d’El Punt Avui tant pel quefaa
lesestatals com ales catalanes. [elmésim-
portant, el diari no ha estat neutre, tot i
que sempre hi ha hagut un ventall d’opi-
nions que ajuden el lector a definir-se. A
classe em van ensenyar que els mitjans de
comunicaci6 havien de ser objectius. Pero
ha plogut molt, i en aquests moments em
pregunto: quina objectivitat?
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POLEMICA ACTUACIO POLICIAL A BCN

Condemnat un mosso per
pegar a un fotoperiodista

©L’agent va fer «Us
excessiu» de la forca
contra el reporter, que
anava identificat

|| JESUS G. ALBALAT
BARCELONA
na jutge de Barcelona ha
condemnat un mosso de
labrigadaantiavalotsain-
demnitzar un foteperio-
dista per pegar-li amb la seva porra
mentre cobria una manifestacié al
centre de la ciutat. La magistrada
considera que hi va haver un «is ex-
cessiurdela forca per partdel'agent,
sense que hi hagi un compliment
d'undeure quelaclegitimés». Els fets
van tenir lloc cap a les 19.30 hores
del 29demargdel 2012, quan el foto-
graf de La Vanguardia Xavier Gomez
cobria els incidents en una protesta
ala placa de Catalunya durant la va-
gageneral. Elreporter graficduia po-
sat el peto que I'identificava com a
professional.

La resolucio diu que el mosso va
pegarambla porraal fotograf, quees
va quedar al costat de la linia polici-
alquan esva ordenar a tots els repor-
ters que retrocedissinis’allunyessin
de la zona. Arran del cop, Gémez va
patir lesions a la cama esquerra.

La resoluci6 recalca que s’ha de
tenir en compte que I'ts de la forga
per part dels cossos policials ha de
ser «sempre racional i s'ha d'utilit-
zar la minima necessaria adequada
alasituaciér. En el cas de Gémez, afe-
geix, hiva haver un «is excessiu» de
laforga, que queda patent per'allar-
gat procés de curacio del lesionat
derivat de «l'elevada intensitat del
cop» de porra i el «consegiient tren-
cament de fibres musculars».

La tramitacié del procés judicial

no ha sigut facil, El jutjat va dema-
nar als Mossos que identifiquessin
I'agent. La unitat policial d"afers in-
terns va remetre els niimeros de pla-
ca de 21 mossos que eren a la zona.
Perd I'advocada de Xavier Gémez,
Ana Audera, va aconseguir trobar
I'agent. A les imatges d’altres profes-
sionalses podiaveure un claueramb
unnimerode taquillaqueva perme-
trelocalitzarl’agent, perovan fer fal-
ta dos anys perqué els Mossos facili-
tessin la informacid. =

ALBERT GARCIA (EL PAIS)
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YAHOO

DE PORTALES
Y PERIODICOS

JENNIFER SABA

El consejo directivo de Yahoo
se plantea vender sus activi-
dades principales. Los fondos
de inversion merodean a la fir-
ma de Internet, al igual que a
Tribune Publishing, la matriz
de Los Angeles Times. No es lo
tinico que tienen en comtn:
ambas han experimentado
una prolongada caida en la pu-
blicidad, su principal fuente de
ingresos. Hace menos de una
década, otras firmas de capital
riesgo también cayeron en la
enfermedad de los periddicos.
Google y Facebook ofrecen a
los anunciantes lugares mas
eficientes en los que gastar su
dinero. La cuota de Yahoo en el
mercado publicitario digital en
EE UU fue del 11,5% en 2009;
este afio se prevé que alcance
solo el 4.4%, segtin eMarketer.

Los periddicos sufren del
mismo problema desde hace
ain mas tiempo. Fue una de
las razones del concurso de
acreedores de Tribune en
2008 bajo la desastrosa direc-
cién del magnate inmobilia-
rio Sam Zell. Aunque salié del
concurso en 2012, los ingresos
amenazan con caer casi un 3%
este ano.

INTERESADOS

Politico ha afirmado que Apo-
llo Global Management se ha
interesado por Tribune, esti-
mulada en parte por el tuit de
Rupert Murdoch la semana
pasada, segun el cual el mag-
nate afirmaba tener “firmes”
certezas de que “hay una gran
empresa de Wall Street” inte-
resada. Tribune sostiene que
no se esta discutiendo su ven-
ta. Por su parte, TPG Capital
podria hacerse con el busca-
dor y la division de publicidad
de Yahoo, informaba el Wall
Street Journal.

En ambos negocios sigue
habiendo valor. Se prevé que
las dos secciones principales
de Yahoo superen los 800
millones de délares de ingre-
sos brutos el proximo afio, y
la empresa recibié 200 mi-
llones de visitas en octubre,
segiin ComScore. Pero a los
mandamases de las empresas
de capital riesgo tal vez les
convenga mirar en los archi-
vos antes de comprometerse.
Avista Capital Partners perdio
su inversion de 530 millones
de dolares en el Star Tribune
de Minneapolis cuando el pe-
riédico quebré en 2009. Es im-
portante como se estructura
el acuerdo. Pero ver que los
anunciantes menosprecian a
Yahoo, como lo hicieron en
el pasado con los periddicos,
deberia levantar una enorme
bandera roja.
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‘T JOSE CARLOS MIRANDA

boig per tu

El hamster més entremaliat

M Ha estrenat 8TV, en aquest esprint
d’hivern per obtenir la supremacia en
I'audiéncia catalana, El hamster, una
picada d’ull a una pensada de Jordi
Basté a El mon a RAC1, un programa
de zaping que pretén recollir, en mit-
ja hora, la cara més divertida del pro-
cés catala a través de les ficades de po-
ta, sortides de to i exageracions dels
mitjans de més enlla de I’Ebre. EI
hamster és el segon desembarcament
de Mediaset a la cadena del Grup Go-
do després d’haver-se quedat amb el
40% de 'accionariat. A través de La
Productora de laTele, ja van col'locar,
amb un notable exit, el Trencadis que
anima les tardes de 8TV. Ara arriba
aquesta especie d’APM, sense tanta
ostentacio de muntatge, encara que
centrat, com diem, en el que es cou a
les trinxeres contraries. Aixi, en el seu
primer programa, vam poder tornar

La caratula del programa.

a escoltar atzagaiades com la de “els
tancs al carrer 1 volar el Parlament ca-
tala” o que “el clima de violéncia als
carrers de Catalunya és insostenible”.
Divertit, si es vol, i il-lustratiu, pero,
per compensar, també podrien po-
sar alguna cosa del que s’ha dit i es
diu- aqui.
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Cada vegada més persones comenten els programes de televisié mitjancant Twitter

Creix la tendencia dels usuaris de Twitter a comentar continguts de la
televisio i exercir d'influenciadors per incitar el consum d’altres programes

La televisio tuitejada

SALVADOR ENGUIX
Valencia

Hi va haver un temps en qué co-
mentar un programa de televisio
estava delimitat al grup de perso-
nes, familia o amics, reunits al vol-
tant de la pantalla petita. Pitjor
erael cas en qué unseguia un con-
tingut audiovisual només a casa,
jaqueno podiacompartir impres-
sions, bones o dolentes, amb nin-
gu. Les xarxes socials han trencat
completament aquest esquema
de conducta del teleespectador. I
ha generat una tendéncia crei-
xent, denominada second scree-
ning, en qué es comentaa internet
el contingut que s’esta visualit-
zant.

Entre les xarxes socials més po-
pulars la preferida per opinar so-
bre televisio és Twitter. Segons
I'iltim estudi fet a Espanya per
IPSOS MediaCT sobre Twitter i
televisio, el 52% dels usuaris
d’aquestaxarxaa Espanyamostra
un gran interés en els continguts
de televisio (un 27% més que els
no usuaris). I el 89% utilitza di-
verses pantalles -smartphone,

tauleta o ordinador de taula-
mentre veu la televisio. “Més que
asseure’s a veure la tele sol, ara és
possible connectar amb un gran
univers d'espectadors”, assenyala
I'informe.

Guillermo Lopez, professor ti-
tularde Periodisme dela UV, sub-
ratlla que el ptblic tradicional de
latelevisié veia els programesiels

La xarxa permet que
els tuitaires puguin
generar nous gustos
ila curiositat d’altres
espectadors

comentava amb el seu entorn “o
bé mentre s'estaven emetent, o bé
després”, “La influéncia social de
la televisi6, que és enorme, sem-
pre s'ha donat d’aquestes dues
maneres complementaries, Twit-
ter el que fa és reproduir aquest
esquema, amplificant-lo molt”.
Guillermo Lépez lidera el grup
d’investigacid a Espanya de l'am-

biciés projecte Mediaflows (me-
diaflows.es) sobre els fluxos del
missatge politic, amb especial
atencio, justament, a Twitter.
“Twitter és una xarxasocial ober-
ta i molt més rapida i immediata
que Facebook”, comenta compa-
rant les dues xarxes més impor-
tants d’internet.

Aquestes caracteristiques pos-
sibiliten que, com assenyala
aquest informe, la conversa a
Twitter sobre televisié impliqui
altres conseqiiéncies: gairebé la
meitat dels usuaris parla a la pla-
taforma sobre els programes o sé-
ries que li agraden, la qual cosa
provoca que altres persones con-
nectin latelevisio per veure'ls, Se-
gons P'estudi, el 40% dels enques-
tats assegura que ha vist un pro-
grama perqué la gent n'estava
parlant a Twitter.

Alfonso Calatrava, director
d’'Investigacid de Twitter Espaia,
subratlla el fenomen dels influen-
ciadors en les xarxes socials, i de
com Twitter amplifica aquest fe-
nomen. Perqué, segons aquest
treball, el 43% es considera ex-
pert o bastant coneixedor dels

ESTUDI DEL CIS

‘La Vanguardia’, el
diari preferit per
informar-se a fons

= Amb una amplia distancia
davant laresta de rotatius,
La Vanguardia és el diari
preferit pels lectors per
seguir la informacio politi-
caielectoral, segonsel
sondeig del CIS. Un 32,6%
de lectors assenyalen que
prefereixen informar-se en
q es pagines, d
22,5% que van optar per El
Periddico,e19,9% per'Ara,
un 7,8% per El Punt Avui i
un?7,3% per El Pais. EI CIS
dénaaquestes dadesenel
sondeig postelectoral del
29-8, que també situen al
capdavant RACl en infor-
macio politica: un30% dels
oients prefereixen aquesta
emissora, davant el 25,9%
de Catalunya Radio.

Perfil dels que
fan servir Twitter

«Composicio de 'audién-
cia de Twitter per edat
(font Global Web Index,
setembre 2015):

16-24 anys..

sIncidéncia s TV+Twitter
a Espanya (font Nielsen,
juliol 2015):

6 de cada 10 usuaris

de Twitter a Espanya fan
servir regularment Twitter
per comentar/llegir tuits
sobre el contingut de tele-
visid que estan veient.

personatges que apareixen en
programes de televisio, i el 74%
assegura que veu programes o sé-
ries de televisi abans que es facin
populars per al gran public. Es a
dir, I'ecosistema digital genera
tendencies propies que condicio-
nen els gustos de consum en els
continguts de televisio. “L’estudi
reflecteix el potencial de Twitter
com a plataforma que lidera tota
la conversa social sobre contin-
guts de televisio”, conclou Cala-
trava.

Sobre les preferéncies de pro-
grames comentats, Twitter infor-
ma que son, per aquest ordre, les
pel-licules/séries, els esports, els
debats politicsiels realities. Sobre
aix0, Guillermo Lopez subratlla
que “no es pot entendre I'enorme
incidencia de la televisié com a
mitja de comunicacié capac de
configurar I'agenda publica, mar-
car les pautes del debat public i
assimilar les preferéncies electo-
ralsales preferéncies de I'audién-
cia, de generar consensos, en su-
ma, sense el concurs de Twitter
com a eina complementaria”. Un
estudi de Twitter amb la Univer-
sitat Carlos I1I que s’acaba de fer
public ho confirma: “Una de les
principals conclusions és I'im-
pacte que té la conversa social a
Twitter durant els debats electo-
ralsemesosalatele,ielque ésmés
important, I'oportunitat que els
candidatsipartits tenen d’atreure
els participants alaconversa poli-
tica abans i sobretot després que
P’emissié haacabat™. Ara, per aixo,
ningu esta sol davant la tele.e
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Representacién grafica de los nombres y marcas mas influyent

do hi hahl.

del r

EL PAIS es el medio mas
influyente de Internet en
el mundo hispanohablante

El indice Global Thought Leaders incorpora por primera
vez a su clasificacion anual lenguas distintas al inglés

EL PAIS, Madrid
EL PAIS es el medio de comuni-
cacién mas influyente del Inter-
net en espaiiol, solo superado
por el portal de contenidos au-
diovisuales YouTube y la enciclo-
pedia colaborativa Wikipedia.
Asi consta en la ultima edicion
del indice Global Thought Lea-
ders, que cada afio enumera y
clasifica los lideres que dan for-
ma a la conversacion global onli-
ne a instancias del instituto sui-
zo Gottlieb Duttweiler y de The
World Post, edicién internacio-
nal del Huffington Post.

Es la primera vez que el estu-
dio, de periodicidad anual, tiene
en consideracion las webs o per-
files personales que se expresan
en idiomas distintos al inglés, el
dominante en la Red, con mas
de 850 millones de usuarios en

todo el mundo. El chino y el espa-
fiol, segunda y tercera lengua
con mayor penetracion en Inter-
net (704 y 245 millones de usua-
rios, respectivamente), se incor-
poran junto al aleman a un anali-
sis que en la préxima edicién su-
mara también el darabe.

El mapa de la conversacion
mundial resultante dibuja una
elocuente preeminencia de You-
Tube como plataforma mundial
de difusion de ideas y conteni-
dos. El debate y el pensamiento
tienen mas eco en Twitter dada
su condicion de red abierta,
mientras que Facebook alberga
el grueso de interacciones de ca-
racter personal en un entorno
privado. En el apartado de me-
dios de comunicacién, The New
York Times, The Guardian y las
15 ediciones internacionales del

Huffington Post emergen como
grandes plataformas de la circu-
lacion de ideas en lengua ingle-
sa. En espaiiol es EL PAIS quien
lidera esa lista.

Interacciones
En el capitulo de personas influ-
yentes, el estudio arroja una rela-
cién de los 400 nombres con mas
menciones y conversacion digital
alrededor en cuya cabeza se sittia
el papa Francisco, seguido del es-
critor brasilefio Paulo Coelho. El
novelista turco Orhan Pamuk
(cuarto) y el exanalista de la CIA
Edward Snowden (quinto) tam-
bién ocupan espacios destacados
en este top 10.

En lengua espafola, las posi-
ciones mas destacadas de la lista
son para el expresidente cubano

China y sus
distintos
espejos ‘online’

El analisis de lideres de la
conversacion referido a
China ha estado marcado
por una doble contabilidad
que ha combinado las inte-
racciones de la poblacion
residente en Hong Kong o
Taiwan, cuyas fuentes de
referencia, al igual que en
el resto del mundo, son la
Wikipedia, Twitter o
Google, con las registradas
en territorio chino. En este
caso, dadas las peculiarida-
des de la conectividad, las
restricciones de acceso a
determinados medios occi-
dentales y el predominio de
Baidu como principal mo-
tor de biisqueda del pais,
las fuentes de captacién de
datos son especificas y
seialan al presidente chi-
no, Xi Jinping, y al presi-
dente del gigante del comer-
cio electronico Alibaba,
Jack Ma, como principales
polos de atencion. El mapa
chino de influencias sitiia
también en un lugar desta-
cado al escritor japonés
Haruki Murakami.

ite en Internet. s Gbi / WORLDPOST 2015 GLOBAL THOUGHT LEADERS INDEX

Fidel Castro y el escritor Mario
Vargas Llosa. Les acompanan la
arquitecta Zaha Hadid (tercera) o
el cantante Placido Domingo (oc-
tavo). La alcaldesa de Barcelona,
Ada Colau (duodécima), es la pri-
mera figura politica espafiola.
Este gran mapa de influencia
global ha tomado como base los
resultados del estudio del afo pa-
sado, enriquecidos con una selec-
cién de perfiles y nombres de los
nuevos ambitos lingiiisticos por
parte de los equipos editoriales
de medios asociados a The Worid
Post (entre ellos EL PAIS o Univi-
sion). El listado resultante ha sido
después procesado con herra-
mientas de escucha online que
han determinado el nimero y la
calidad de menciones e interaccio-
nes que cada perfil analizado acu-
mula en Twitter, en blogs y en la
Wikipedia (y en sus equivalentes
en China), El profesor del Institu-
to Tecnolégico de Massachusetts
Peter Gloor es quien ha disefiado
la metodologia de la clasificacién.
La representacion grafica de
estas influencias es una gran nu-
be de interaccién global para ca-
da ambito lingiiistico en la que se
pueden apreciar las conexiones
mis frecuentes entre polos y que
ofrecen una peculiar aproxima-
cion a los movimientos recurren-
tes de la inteligencia colectiva
mundial y a los discursos que do-
minan los debates globales,
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Crece la inversion publicitaria hasta 4.022 millones en 2015

Duplica en cinco afos,
pero no llega a niveles
de antes de la crisis

E. D. MADRID.

La inversién publicitaria comien-
za a dar sefiales de mejora, aunque
atn no llega a niveles de antes de
la crisis. Los medios de comunica-
ci6n espaifioles ingresaron en 2015

hasta 4.022 millones de euros, se-
gtin adelanta el Libro Blanco de la
Prensa 2015. Asi, lainversion ha au-
mentado un 6,7 por ciento respec-
to a 2014, fecha en la que los me-
dios recibieron 3.679 millones.

El dato evidencia una recupera-
cion respecto a afios anteriores. Los
diferentes medios ingresaron en
2010, en plena recesion econémi-
ca, 2.511 millones de euros, casi la
mitad de lo percibido este afio. Sin
embargo, pese alabonanza de la ci-

fra, atin est4 lejos de llegar a nive-
les de antes de la crisis, En el afio
2005 la inversién publicitaria al-
canzo los 6.690 millones de euros.

Por formatos, la television sigue
siendo el canal preferido de los
anunciantes. El medio se lleva el
48,9 por ciento de los ingresos, se-
guido por la prensa de papel (15,5
por ciento), internet (10,7 por cien-
to), la radio (9,6 por ciento), la pu-
blicidad exterior (7,6 por ciento),
las revistas (5,6 por ciento), los su-

plementos (1,3 por ciento) y el cine
(0,7 por ciento).

Anunciantes de prensa

Los principales sectores que dedi-
can una mayor inversion publicita-
ria a los diarios impresos fueron en
2015 los servicios publicos y priva-
dos, seguidos por las finanzas y los
seguros para ocupar el tercer pues-
to la distribucion y la alimentacion.
El ranking de anunciantes ha varia-
do respecto a 2005 cuando enca-

bezaba la lista el sector de la auto-
mocion, seguido por los servicios
publicos y privados y a continua-
cion por la cultura y la ensefianza.
Por espacios, los anunciantes han
preferido reducir los desplegables
y encartes dentro de los periédicos
-ocupaban el 53 por de la publici-
dad en 2005- a favor de la pagina
simple, que actualmente son el 35
por ciento de la publicidad. El sec-
tor prevé la consolidacion de la me-
jora de los ingresos publicitarios.
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La corrupcion
de la FIFA,
documentada

L. J. MONINO, Madrid
“El Mundial de 2022 sera para
Qatar”, anticipaba Jerome
Valcke, secretario general de
la FIFA, recientemente desti-
tuido, meses antes de que se
registrase la eleccion de las se-
des para las Copas del Mundo
de 2018 y 2022. Con un lengua-
je conciso y con el ritmo vi-
brante del buen periodismo
de investigacion, el periodista
brasileno Jamil Chade destri-
pa la corrupcion de la FIFA,
constatada en episodios como
el de Valcke.

Chade describe con minu-
ciosidad documentada en Poli-
tica, propina e futebol (Objeti-
va), los acuerdos millonarios
en forma de sobornos que han
descabezado al fitbol mun-
dial en los tltimos meses: los
contratos televisivos, las em-
presas creadas para gestionar
la venta de entradas relaciona-
das con dirigentes de la
FIFA,.. Chade, corresponsal
del diario Estaddo en Ginebra
desde hace 15 afios, ha tratado
personalmente con muchos
de los ahora detenidos. Inclu-
so fue testigo del intento de
detencion de alguno de ellos
por parte de la policia durante
el altimo Mundial de Brasil.

Para Chade, la Copa del
Mundo celebrada en su pais
fue la constatacion del poder
de la FIFA. En el libro, escrito
en portugués, detalla cémo el
Gobierno brasilefio tuvo que
someterse a las reglas de Jo-
seph Blatter, atentando inclu-
so contra la propia Constitu-
cién del pais del fatbol.
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Cuatro periodistas
chinos suspendido
de empleo por un
error tipografico

S

Cuatro periodistas chinos han
sido suspendidos de empleo
por un error que daba a enten-
der que el presidente Xi Jinping
iba a dimitir. Se trata de dos re-

porteros y dos editores de
agencia oficial China News Se

la
r_

vice, que publicaron por error
el viernes un articulo sobre el
discurso en el que se decia que
el presidente Xi “dijo en su di-
misién que China y Africa com-
parten un mismo destino en

sus historias”.

La palabra “dimision” y “dis-
curso” es deletreada en pinyin,
el sistema fonético del manda-
rin, de forma muy parecida, lo
que pudo llevar al error al ser

escrita por los profesionales.
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El ‘caso Mercurio’ salpica al
lider municipal del PSC en BCN

® Jaume Collboni debera declarar manana acusado de un presunto delito de trafico de influencias
@ Investigan si presiond a miembros del CAC para que adjudicasen un canal de television a un empresario

J. RIBALAYGUE / G. GONZALEZ
BARCELONA
El lider del PSC en el Ayuntamiento
de Barcelona, Jaume Collboni, decla-
rard manana como investigado por
un presunto trafico de influencias.
Lo hara por una de las multiples de-
rivadas del caso Mercurio de presun-
ta corrupcion en torno a Manuel
Bustos, el ex alcalde socialista de Sa-
badell procesado en varias investiga-
ciones y que ya fue condenado por
contribuir a enchufar a una ex alto
cargo de la Generalitat. Tras tres
anos de instruccion, el Juzgado de
Instruccién namero 1 de Sabadell ci-
t6 a Collboni para que explique las
presuntas gestiones que efectud, a
instancias de Bustos, para que el em-
presario televisivo Nicola Pedrazzo-
li obtuviera el permiso para emitir en
toda Cataluna, aunque al final no lo
consiguio. Pedrazzoli, creador del
extinto Canal Catala y propietario de
licencias de canales locales donde se
retransmite El Punt Avui TV desde
hace ano y medio, también declara-
ra como investigado,

Los Mossos d'Esquadra registra-
ron conversaciones entre marzo y
abril de 2012 en las que se evidencia
que Pedrazzoli recurri6 a Bustos,

El ex alcalde Manuel
Bustos intermedio
para favorecer a un
empresario amigo

con el que tenia una estrecha rela-
cion, para superar las reticencias de
los consejeros socialistas en el Con-
sell de I'’Audiovisual de Catalunya
(CAC) a conceder la autorizacion a
su canal. El empresario tenia un ne-
gocio entre manos con el Grupo Go-
do6 que le alquilaba una senal para
emitir. Pedrazzoli amenazo con de-
clarar la «guerra» a los socialistas si
no votaban a favor de la operacion y
Bustos se movid para supuestamen-
te beneficiarlo. Por eso, igual que
Collboni, esta acusado de un presun-
to delito de trafico de influencias.

El ex acalde contacto con varios
dirigentes del partido, como Jaume
Collboni o Pere Navarro, después de
intentar, sin éxito, que una consejera
socialista del CAC, Carme Figueras,
apoyase la peticién del empresario.
«Va a votar que si porque asi se lo he
pedido, y porque es amiga mia y me
debe la amistad», anunci6 Bustos al
empresario. Sin embargo, Pedrazzo-
li le informé dias mas tarde que se-
guia sin recibir la autorizacion.

«Yo me ocupo. Déjamelo a mi»,
contestd Collboni a la primera llama-
da del ex alcalde, que le transmitio
que, al parecer, Figueras desconfiaba
del trato entre Pedrazzoli y Godé. En
otra conversacion, Collboni aseguré
a Bustos que las trabas no eran culpa
del PSC, y sospechaba que Godo re-
celaba de aliarse con el antiguo Ca-
nal Catala e hiciera sombra a su otro
canal, 8TV. Bustos se quejo del celo

de los consejeros del PSC, sugiri6 a
Collboni que amenazara a Figueras
con el cese y le comento que el ex
presidente del CAC Ramon Font de-
cia sentirse presionado por el parti-
do. «Es mentira. Lo que pasa es que
yo eso ni lo voy a explicar por teléfo-
no ni voy a explicar lo que hemos he-
chow, respondi6 Collboni.

Bustos le replic6 que corrian el
riesgo de que Pedrazzoli se lanzara

contra la formacion desde su canal y
que al PSC le faltaban «amigos» en
los medios de comunicacion. Collbo-
ni confeso al ex edil que habia trata-
do el asunto «varias veces» con el
grupo Godd. Pedrazzoli no se creyo
la version que Bustos le transmite de
que el PSC no obstaculizaba que am-
pliase las emisiones y el ex alcalde se
enfadé6 con Collboni, al que dejé de
hablar. Bustos afirmé a Pedrazzoli

Jaume Collboni en una imagen del Pleno Municipal de Barcelona hace unas semanas. ANTONID MOREND

que habia puesto su cargo en juego
por ayudarle y se quej6 a Daniel Fer-
nandez, ex secretario de Organiza-
cién del partido, de que Collboni «no
hizo absolutamente nada» por des-
bloquear la licencia, Al final, Bus-
tos involucré en las gestiones a Pe-
re Navarro que hablé con Pe-
drazzoli para prometerle que el
partido no se oponia a que su tele-
visién se extendiera.

El PSC ratifica a Collboni en todos sus cargos

El concejal asegura que actud «en todo momento dentro de la legalidad» y reitera su confianza en la Justicia

6. 6./ J. R. BARCELONA
La acusacion de Jaume Collboni den-
tro de una pieza separada del caso
Mercurio provocd que se desperta-
ran viejos fantasmas en el PSC que
se consideraban enterrados tras la
salida de Manuel Bustos. El lider so-
cialista en el Ayuntamiento de Barce-
lona comparecera manana en el juz-
gado para responder por un delito de
trafico de influencias, aunque ya ase-
guro en las redes sociales que esta
«absolutamente tranquilo con res-
pecto al asunto objeto de la investiga-
ciény». En concreto, en el sumario
aparecen sélo dos conversaciones te-
lefénicas entre Collboni, que en

aquella época era el secretario de Co-
municacion del PSC, y Bustos en las
que el ex alcalde presuntamente in-
tentaba conseguir desencallar las
condiciones que imponia el Consell
de I'Audiovisual de Catalunya (CAC)
a conceder la autorizacion al empre-
sario Nicola Pedrazzoli para emitir,
una operacién que acab6 cuando el
Grupo Godo retir su oferta.

El informe de los Mossos d'Esqua-
dra indica que Collboni no tuvo nada
que ver en los intentos de Bustos y
que tampoco tenia posibilidad de
ayudarlos ya que la peticion no tenia
nada que ver con sus atribuciones en
el partido. Ademas, destacan que la

peticién del ex alcalde le llega al ac-
tual concejal cuando el CAC ya habia
tomado una decision. Bustos estuvo
varias semanas sin conseguir la ayu-
da de Collboni, por lo que el ex edil
se enfado y cargd contra el entonces
secretario de Comunicacion del PSC
ante varios interlocutores. Desde en-
tonces no se hablan. Incluso en sus
declaraciones ante los Mossos tanto
la consejera socialista del CAC, Car-
me Figueras, que manana acude al
juzgado como testigo, como el em-
presario Pedrazzoli, que declaré co-
mo acusado, negaron haber hablado
con Collboni de este tema.

En un comunicado, Collboni mani-

festd su total disposicion a colaborar
con la Justicia para aclarar que «he
actuado en todo momento dentro de
la legalidad en el ejercicio de mis an-
teriores funciones politicas» y desta-
co que la «Ejecutiva Nacional del
PSCy la ejecutiva de la Federacion
de Barcelona me han ratificado en
mis cargos, tanto institucionales co-
mo organicos, después de que en
aplicacion del Cédigo Etico los pusie-
se de inmediato a disposicion de los
organos» del partido. También dijo
que su declaracion es «un trance de-
sagradable y me preocupa especial-
mente lo que pueda afectar a la gen-
te que quiero y me quiere».
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I’ARA estrena el suplement
ARA Camp de Tarragona

El nou projecte neix amb el repte d’'informar

sobre un territori “amb moltes coses per explicar”

ARA
BARCELONA

RTRT——

L’ARA estrenari dema un nou su-

plement amb elqual complementa- Tal‘l‘ag()lla esfa
ra la seva oferta informativa del unllocen el mapa
Camp de Tarragona, Aquest suple- d
ment,anomenat ARA Camp de Tar- curopeu de creuers

ragona, neix amb la voluntat d’am-
pliar la cobertura al territorii d’ex-
plicar tot el que passa en aquesta zo-
nade Catalunya, tant a les persones
que hi viuen com a la resta del pais.
Elnou projecte estaencapcalatpels
periodistes Jordi Salvat, que coor-
dina el suplement, i Josep Escafo.
Tots dos tenen una llarga trajecto-
ria periodistica i havien treballat
junts al diari Aqui, que oferia infor-
macid local de Tarragona.

L’ARA Camp de Tarragona posa-
ra el focus en I'actualitat de les co-
marques de I'Alt Camp, el Baix
Camp, el Baix Penedes, la Concade
Barberi, el Priorat i el Tarragonés.
En un principi, serd un suplement
mensual, totique els seusresponsa-
bles no descarten escurcar la perio-

e pssabprnso
W) creslerite

12 comery

1
el now client

també incloura les firmes d’altres
col-laboradors, com ara el corres-
ponsal de 'ARA a Tarragona, Dani
Revenga, ielfotograf de 'ARA Tjerk
van der Meulen,

Un niamero dedicat als creuers
Elprimernumero de '"ARA Camp de
Tarragona arribari als quioscos de-
ma, pero després de la campanya
electoral el diadellancament del su-
plement sera el dijous. Aquesta pri-
mera entrega estara encapgalada
per un reportatge sobre I'impacte
dels creuers al port tarra-
goni. L’article analitzara
I'augment del transit en
els altims anys, el projec-
te de construccié d’'una
nova terminal exclusiva
per acreuers a Tarragona
i les activitats i despeses
que fan els creueristes
quan trepitgen la ciutat
catalana.

Aixi mateix, el nimero
de dema explorarala cam-
panya Elcontede Nadal de
Reus, que transforma la
capital del Baix Camp en
un gran parc tematic amb
sis mons imaginaris. A
més, el suplement incor-

dapta

porard un repas de la tem-
porada castellera a carrec
de lexpert casteller de
I'ARA, Efren Garcia, iuna
proposta familiar per gau-
dir de La Ruta del Cister.
Aquestes dues seccions
també es mantindran els

dicitat “quan el pols infor- )
matiudel territori ho dema- A . —
ni”, assenyala Salvat. Un
dels reptes d’aquest nou
projecte és informar d'un
territori “del qual es parla
poc” perd “que esta molt viu

i té moltes coses per expli-
car”, subratlla el coordinador
del suplement. Segons Salvat,
el projecte també busca “do-
narveuapersones que habitu-
alment no apareixen als mit-
jans”i,en paral-lel, “que lagent
coneguifets desconeguts”. Tot

i s 45

plegat ho fara des d’una dptica ‘ l'_wﬁans Christian Anc
“més reposada” que ladel diaa i Jules Vernt
dia per oferir “analisis de fets i {ransformen

temes atemporals”,

De la mateixa manera que
IPARA Comarques Gironines i
’ARA Andorra, aquest nou su-
plement inclouri seccions fixes
iopinadorsdel territori, entre els
quals hihael professordedret in-
ternacional Alfonso Gonzilez
Bondia i la periodista Ruth Tro- ) dvll".f;(mﬂ
yano, que esta especialitzada en
enocomunicacié i enoturisme.
Precisament Troyano s’encarre-
gara de la seccié Terra -No som-
nis-,que girara al voltant de I'eno-

e Naudol £
initic amb &

ualitatii en '3,
noMmbre de pag,

ada taguest |
iest tipus
S319ers fins als 11,500

logiaila gastronomia. Elsuplement

proxims nimeros amb ar-
ticles diversos sobre castells i repor-
tatges sobre rutes variades pel terri-
tori. L'ARA Camp de Tarragona in-
clourd una agenda amb els actes més
destacats delazona, un espai perdes-
cobririndretsiedificis pocconeguts,
una entrevista ala contraportadaila
seccid Mirades amb una seleccid de
les millors imatges del territori. s

Les eleccions
comunals centren
un nou ARA Andorra

Les eleccions comunals a Andorra
se celebraran el 13 de desembre i
el nou nimero mensual de 'ARA
Andorra, que sortira el 16 de de-
sembre, es focalitzara en els resul-
tats d’aquests comicis.

Durant la campanya electoral,
els suplements canvien el seu dia
de publicacié per necessitats téc-
niques. El dia habitual de I’ARA
Comarques Gironines és el diven-
dres, perd ja va sortir el dijous 3 i
ho fara també els dies 10117 de de-
sembre. Aixo fard que 'ARA An-
dorra del desembre surti el dime-
cres 16 en lloc del dijous 17.
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Collboni, investigat al cas Mercuri

La jutge cita el dirigent socialista per trafic d'influeéncies en una concessié al Canal Catala

E.BORRAS / S. GONZALEZ
BARCELONA

La jutge que instrueix el cas de la
trama corrupta Mercuri, amb epi-
centre al Sabadell de 'exalcalde Ma-
nuel Bustos, ha citat a declarar el di-
rigent i cap de files socialista a
I'Ajuntament de Barcelona, Jaume
Collboni, en qualitat d'imputat -la
citacio es vafer el dia 27, 1des d’ahir
elnomd’imputat desapareix,amb la
reforma de la llei d’enjudiciament
criminal, i passa a ser investigat o
encausat—. Totiaixo, el PSCharati-
ficat Collboni en els carrecs.

La jutge investiga si Collboni, a
peticié de Bustos, va pressionar
membres del Consell de ’Audiovi-
sual de Catalunya (CAC) perque
concedissin un canal de TDT al’'em-
presari Nicola Pedrazzoli, propieta-
ride Canal Catala i imputat també
en aquest cas, Collboni i Pedrazzo-
li hauran de declarar demé. Al PSC
asseguren que Collboni esta “tran-
quil des del punt de vista judicial”.

Bustos ja estava imputat per
aquesta peca, lanimero 29 del cas
Mercuri, ilajutge també hacitat dos
testimonis vinculats al CAC, Carme
Figueras i Ramon Font.

Pressions al CAC

Segons un informe dels Mossos que
consta al sumari del cas, Pedrazzoli
negociava un acord amb el Grupo
Godé per llogar la fregiiéncia de
RAC 105 TV i fer que el Canal Cata-
la es pogués veure a tot Catalunya.
Peraaixo, li caliauninforme positiu
del CAC, pero Pedrazzoli creia que
alguns consellers el bloquejaven.
Bustos vadira Pedrazzoli: “Araet
faigjounagestié”. Enunaaltra con-
versavareclamar a l'empresari que
no el trais “fent-li entendre que si
les seves gestions es fessin publi-
ques podria perjudicar-1o”, segons
I'informe dels Mossos. Bustos li va
assegurar que havia aconseguit el
votde Figueras, conselleradel CAC.
Segons el document, Bustos també

Jaume Collboni, cap de files del PSC aI’Ajuntament de Barcelona. pere roroera

va explicar que havia parlat amb
Collboni. Un altre informe dels
Mossos que consta al sumari expli-
caqueel 27 de marc del 2012 Bustos
va trucar a Collboni i li va dir: “Te-
nim un principi d'incendi amb el
Grupo Goddiel[...] Canal Catala”.
Amb tot, els Mossos deien que “el
portaveu socialista no va satisfer la
demanda de gestions del primer”.
Al sumari hi surt una transcrip-
cio d'una conversa entre Bustos i
Pedrazzolide'abril del 2012 enque
elllavors alcalde es queixavadel di-
rigent socialista. “Jo amb Collboni
janom’hi parlo”, deia Bustos a Pe-
drazzoli. Insistia que quan va veure
que Collbonino li “resolia els pro-
blemes” va anar a buscar una altra

Defensa
ElsMossosi
Bustos diuen
que Collboni
novacedira
les pressions

persona. Menys de dues setmanes
després, Bustos, en una trucada a
un dirigent del PSC, deia: “Jaume
Collbonino vaferabsolutamentres
de res, [...] vaig passar tres setma-
nes darrere seu, enviant-1i missat-
ges, no em contestava, li trucava i
em deia que no em preocupés”.
Les pressions no es van acabar
aqui, pero, segons els Mossos, Bus-
tos explicava a Pedrazzoli que fins
i tot pressionava Pere Navarro per
aconseguir el vot dels consellersdel
PSC al CAC en favor del seu projec-
te. La PlataformaSabadell Lliure de
Corrupcid, personada al cas coma
acusacid popular, diu que la docu-
mentacio deixa clares “les enormes
pressions” que Bustos, Pedrazzoli i

Collboni mateix “van exercir sobre
els representants del PSC al CAC”.
Segons Sabadell Lliure de Corrup-
ci6, “durant molts anys el Canal Ca-
tala Vallés, propietat de Nicola Pe-
drazzoli, molt vinculat a Berlusco-
ni, va magnificar Bustos”.

En un comunicat fet ptblic ahir
almati, Collboni assegurava que es-
tavadisposat “a col-laborar” amb la
justicia per aclarir els fets. “Mani-
festolamevaabsoluta conviceio que
he actuat en tot moment dinslale-
galitat”, defensava Collboni, que
després va escriure a les xarxes so-
cials que estava “absolutament
tranquil”. El dirigent va posar els
carrecs a disposicia del partit, pero
el PSC el va ratificar. s
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El socialista Collboni,
imputat en el cas Mercuri
per trafic d’influéncies

B El lider del PSCa Barcelona nega haver comes cap il-legalitat B Declarara
dema per la peca que investiga pressions al CAC per llicencies de televisio

Sandra Pérez
SABADELL

El cas Mercuri esquitxa de
nou dirigents del PSC.
Després de Daniel Fernan-
dez o Montserrat Capdevi-
la, ara Jaume Collboni, el
lider dels socialistes a
I'Ajuntament de Barcelo-
na, declarard dema en
qualitat d'imputat als jut-
jats de Sabadell després
que la jutgessa que ins-
trueix la suposada trama
de corrupecié politicoem-
presarial que va esclatar
I'any 2012 a Sabadell hagi
fet nous passos en la pe¢a
29 —en qué ja esta imputat
l'exalcalde socialista Ma-
nuel Bustos—, que investi-
ga un presumpte delicte
de trafic d'influéncies al
Consell de 'Audiovisual de
Catalunya (CAC) per
aconseguir la concessio
d’un canal de televisio per
al'empresari que regenta-
va Canal Catala, Nicola Pe-
drazzoli, que també haura
de declarar.

“He actuat en tot mo-
ment dins de lalegalitat en
I'exercici de les meves an-
teriors funcions politiques
com a secretari de comu-
nicacio del PSC”, afirmava
ahir Collboni en un comu-
nicat poc després que es
donés a coneéixer la seva
implicacid en el cas, Coll-
boni, que ha estat ratificat
en el carrec tant per 'exe-
cutiva del PSC com per la
dela Federaci6 de Barcelo-
na, es mostrava disposat a
col-laboraramblajusticiai
demanava celeritat en el
procés. Fonts socialistes
van explicar ahir que lain-
vestigaci6 es basa en dues
trucades i que Collboni
maiva accedira ferles ges-
tions queli demanaval'ex-
alcalde, com ell mateix
hauria reconegut en les
declaracions davant de la
jutgessa. Les mateixes
fonts afegeixen que un
atestat dels Mossos certifi-
ca que Collboni no va fer
cap gestidperalallicéncia.

Sabadell Lliure de Cor-
rupeio6, l'entitat que exer-
ceix d’acusacié popular en
el cas, de I'atestat policial,
considera, perd, que de les

El president del grup municipal del PSC a Barcelona, Jaume Collboni M ANDREU PUIG

La governabilitat de Barcelona se’n pot ressentir

Barcelona en Comui governa
enminoriai buscadiferents
suports en cadascuna de les
seves propostes. Pero és obvi
que el PSC de Jaume Collbo-
ni és un dels seus aliats natu-
rals,com ho és I'ERC d'Alfred
Bosch,id'unaaltramanera
per la seva forma de funcio-
nar la CUP de Maria José Le-

| tats que les dues formacions
i ounade les duesentressina

| formar part del govern depe-

| nent dels resultats del 20-D

| noeés pasirreal. EIPSC vado-
| nar els seus vots per investir

! Colauihade ser fonamental

| peraprovar unes noves orde-
| nances abans de final d'any o
el pressupost de I'any vinent.
cha. Encaramés, les possibili- |

Igual que ho haestat enlare-

! distribucié del superavitoen

; l'acord per cobrir,en part, la

! ronda de Dalt.

. Ara,perd,totaixd se’npot

| ressentir. Barcelona en Comu
! téunaliniavermellaenlacor-
! rupci6i, totique aquest cas

! potacabarennores, Collboni
| esta, ara perara,imputat en

i uncas tant mediatic comel

! Mercuri. ® JOAN RUEDA

Les frases

ééHe actuat en

tot moment dins de

la legalitat en
I'exercici de les meves
funcions al PSC??

Jaume Collboni
LIDER DEL PSC A L'AJUNTAMENT DE
BARCELONA

| ééEstem valorant

' demanar noves

| imputacions i

| noves diligéncies en
| aquesta peca??

| Raul Garcia Barroso

| ADVOCAT DE LA PLATAFORMA
| SABADELL LLIURE DE CORRUPCIO

La xifra

33

so6n les peces en queé es divi-
deix el cas Mercuri, una supo-
sada trama politicoempresa-
rial de Sabadell.

diligéncies s'extreu que
Bustos hauria pressionat
lany 2012 els represen-
tants del PSC al CAC en fa-
vor de Pedrazzoli i hauria
mantingut converses amb
Collboni en aquest sentit.
Per la plataforma, la peca
29 mostra “quins eren els
veritables interessos de
Bustos i el seu entorn,
molt lluny dels de la ciutat
i del paper d’alcalde”.
L’advocat de I'entitat ciu-

tadana va avancar ahir:
“Estem valorant dema-
nar noves imputacions i
noves diligencies.”

Tres anys després de
T'esclat del cas Mercuri, el
nombre d'imputats conti-
nua creixent. Ja son més
de trenta les persones in-
vestigades, entre les
quals hi ha politics, em-
presaris i funcionaris de
I'Ajuntament de Sabadell.
Només hi ha hagut un ju-

dici, el del conegut com la
peca de I'Ajuntament de
Monteada, que va acabar
amb una senténcia con-
demnatoria contralaqual
s’ha presentat recurs. El
TSJC va condemnar Bus-
tosil'exdiputat Daniel Fer-
nindez a un any i quatre
mesos de preso per trafie
d'influéncies. En aquest
temps, la jutgessa ha arxi-
vat almenys onze de les 33
peces del sumari, B
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Las ‘telecos’ apuestan 1.000 millones al ftbol

NEGOCIACIONES A LA VISTA/ Telefonica, Vodafone y Orange irrumpen en la puja por los derechos de television de la Liga y logran
dos de los tres lotes en liza. Mediapro tiene el principal lote, con ocho partidos por jornada. Ahora, todos tendran que negociar.

J.Mentalvo. Madirid

El consejero delegado de
Vodafone Espafia, Antonio
Coimbra, mostraba la pasada
semana su “preocupacion”
por los elevados precios que
han vuelto a alcanzar, un
afio mds, los derechos de
emision para las tres proxi-
mas temporadas, de la Liga
espafiola de fiitbol uno de los
contenidos premium mas va-
lorados del negocio audiovi-
sual en Espana.

La filial espariola del gigan-
te britanico ha comprometi-
do, aliada al 50% con su rival
Orange, hasta 330 millones
de euros para hacerse con la
emision de la Liga en los ba-
res, uno de los activos mas
suculentos de los puestos en
venta, por vez primera de
forma centralizada, por par-

El coste total subira
con las compras de
derechos entre

te de la Liga de Fiitbol Profe-
sional (LFP).

Telefénica ha subido hasta
los 750 millones su apuesta
para asegurarse la primera
eleccion de partido de cada
jornada, lo que le garantiza
ofrecer siempre un partido
del Real Madrid o del Barca,
los mis valorados v rentables
de emitir. Sin embargo, sélo
tiene derecho a este partido
semanal.

Parapoder ofrecer comple-
ta la Liga espafiola los tres
proximos anos, tanto Telefo-
nica como Vodafone y Oran-
ge estan obligados a negociar
con Mediapro, que ha pujado
muy por encima de sus com-
petidores para comprar los
derechos de emision en ex-
clusiva de ocho partidos de la
Liga. El coste: 1.900 millones
de euros por tres temporadas.

Para rentabilizar su inver-
sién, Mediapro tendrd que
vender a terceros los dere-
chos que ha adquirido. Este es
precisamente el modelo de
negocio del grupo audiovisual

w
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Antonio Coimbra, consejero
delegado de Vodafone Espafia.

LOS BARES

Vodafone y Orange tienen los
derechos de emisién de la
Liga espariola en los bares,
que permitiran miiltiples
acciones comerciales.

en el fiithol televisado: la ges-
tion de los derechos.

0, visto desde otra perspec-
tiva, la operadora que quiera
ofrecer todo el fiitbol espafiol

JMCadenas

Jaume Roures, socio de
Mediapro.

LALIGA

Mediapro mantendra las tres
préximas temporadas su
posicion predominante en los
derechos de la Liga, tras
lograr el lote principal.

a sus clientes tendra que lle-
gar a un acuerdo con Media-
pro. Asi ha sido en tempora-
das anteriores, cuando los de-
rechos atin no estaban centra-

JMCadenas

Luis Miguel Gilpérez, presidente
de Telefénica Espanfa.

EL‘PARTIDAZO’

Telefénica ha apostado sus
cartas al Partidazo, un nuevo
lote que permite comprar
solo el mejor partido de cada
Jjornada de la Liga.

lizados y los operadores com-
petian por los derechos de ca-
daclub de ftbol.

Los grandes grupos de tele-
comunicaciones necesitan los

contenidos de television mas
demandados para atraer y fi-
delizar clientes a su servicio
de acceso a Internet de banda
ancha, que ofrecen ya junto al
mévil en un paquete tinico de
servicios,

Pero esto no significa que
todas las compaiiias tengan
que comprar todos los dere-
chos del fiitbol disponibles.
Aqui entra en juego el poder
negociador de cada parte. Co-
mo en una partida de poquer,
las telecos y Mediapro pueden
jugar fuerte o asegurar la par-
tida, y también jugar de farol.
Unos y otros se necesitan, pe-
ronoen lamisma medida.

Como precedente muy cer-
cano, Movistar harenunciado
aofrecer asus abonados la Li-
ga de Campeones, uno de los
contenidos deportivos estre-
Tla de la television, al conside-
rar demasiado alto el precio
que pide Mediapro.

Lahistoria se repiteen la Li-
ga, aunque las telecos yase han
asegurado parte del pastel.
Falta ver quién gana el pulso.
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La oposicion se une para quitar el médico ala Prensa

N.PLATON- Madrid

Entre las enmiendas que los gru-
pos parlamentarios en la Asam-
bleade Madrid estdn presentando
a los presupuestos de 2016, la
oposicién enbloque haaprobado
una para crear un Plan de Salud
Bucodental infantil con una do-
tacién de 8,6 millones de euros.
Como estdn haciendo en practi-
camente todas las propuestas,
esta medida no supone un incre-
mento del gasto en Sanidad, sino
que se minora-se quitade un sitio
para ponerlo enotro-otra partida

para destinarla a otra necesidad
mds perentoria segtin el grupo
que presente la propuesta. Y, en
este caso, la partida afectadaesla
de la subvencién al servicio mé-
dico de la Asociacion de la Prensa
de Madrid (APM), que permitiaal
colectivo de periodistas acudir a
consultar privadas con copago de
entre 6 y 45 euros segtin el trata-
miento. Ademds, a diferencia de
otrosseguros privados, los asocia-
dos al servicio médico de la APM
renuncian a recibir asistencia en
el Servicio Madrilefio de Salud
(Sermas).

El portavoz del grupo socialista
en materia de Sanidad, José Ma-
nuel Freire, reclamé la minora-
cién de la subvencién a la APM
para aportarla por completo al
Plande Salud Bucodental perono
explico de qué parte del presu-
puesto se sacard la partida nece-
saria paracompensar lareentrada
en el Sermas de los mds de 7.000
socios de la asociacion de perio-
distas, asi como sus familias, que
también podian acogerse al ser-
vicio médico.

El pasado septiembre, la presi-
denta de la Comunidad de

El portavoz del PSOE,
Angel Gabilondo

Madrid, Cristina Cifuentes, ade-
lanté que se habia comprometido
aprorrogarunano méslasubven-
cién al Servicio Médico dela APM
yasiqueddreflejado en el Proyec-
to de Presupuestos para 2016, en
el que se senala que el convenio
relativo a la asistencia sanitaria a
los periodistas agrupados en la
misma «resulta de utilidad la per-
vivencia de esta actividad», pues-
to que «se estd dando cobertura
en sus instalaciones a un impor-
tante niimero de beneficiarios,
coadyuvando al equilibrio del
Sistema Sanitario Madrilefio».

La Asociacién de la Prensa es
unaorganizacién creadaen 1895
para dar cobertura social y juridi-
ca alos periodistas.
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Pedrazzoli i

Collboni declaren

com a imputats del Cas Mercuri

Ho faran aquest dimecres als jutjats en qualitat d'imputats

REDACCIO

Aquest dimecres, Nicola
Pedrazzoli i Jaume Collboni
hauran de declarar, en qua-
litat d'imputats, davant la
Jutgessa instructora del Cas
Mercuri,

Estan acusats d'un pre-
sumpte delicte de trafic d'in-
fluéncies al Consell Audiovi-
sual de Catalunya (CAC).

Nicola Pedrazzoli és un
empresari del sector audio-
visual, fundador i propietari
de Canal Catala TV. Jaume
Collboni, per la seva banda,
va ser el cap de llista del
Partit Socialista (PSC) a
les eleccions municipals a
I'Ajuntament de Barcelona.

Després d'estudiar la
documentacié presentada
per la policia, la jutgessa
ha decidit citarlos a decla-
rar, dins de la instruccié de
la pega nimero 29 del Cas
Mercuri, la que investiga un
presumpte delicte de trafic
d'influéncies. Segons els
indicis, es podrien haver

exercits pressions al CAC per Sota el titol ‘La Corrupci6 a
aconseguir la concessié d'un  Catalunya, causes i casos’,
canal de TV. comptara amb la preséncia
Debat sobre el Cas Mercuri  aua; v Ia CUP beriéinos
La Plataforma Sabadell Lliure va presidir la comissié par-
de Corrupci6 organitza, aquest lamentaria que investigava
dimecres, un debat amb motiu el frau fiscal i la corrupci6.
del tercer any de I'esclat del També participara Itziar Gon-
Cas Mercuri. Sera a les setde  zdlez, membre del pacte
la tarda a la Sala d'Actes del social contra la corrupcié i
Col-legi d'Advocats de Saba- presidenta del grup impulsor
dell (Lacy, 15). del Parlament Ciutada m
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Collboni, investigat per trafic
d’influéncies en el cas Mercuri

SANTIAGO TARIN

MAYKA NAVARRO
Barcelona

El jutge que instrueix el cas
Mercuri, la presumpta corrup-
cié a '’Ajuntament de Sabadell,
ha citat a declarar com a investi-
gat I'ara regidor del PSC al Con-
sistori de Barcelona, Jaume
Collboni, per un presumpte tra-
fic d’influéncies relacionat amb
la concessid d'una llicencia de

televisio a l'empresari de co-
municacié Nicolds Pedrazzoli,
també investigat ara, gestio en la
qual estava interessat el llavors
alcalde, Manuel Bustos, i que fi-
nalment no wva fructificar.
Collboni va fer piblic ahir un
comunicat en el qual defensava
que no havia comeés cap irregu-
laritat. Collboni i Pedrazzoli
compareixeran al jutjat de Saba-
dell dema.

En el seu comunicat, Jaume

Collboni explica que va tenir co-
neixement que havia estat citat
el 27 de novembre passat. Amb
la reforma de la llei d'Enjudicia-
ment Criminal, desapareix la fi-
gura de I'imputat, i l'investigat té
menys carrega de presumpcio
negativa. En declaracions a La
Vanguardia, Collboni va mani-
festar que havia actuat “sempre
dins de la legalitat”, malgrat que
havia posat a disposicio del par-
tit els seus carrecs com a mem-

bre de 'executiva nacional ia la
federacio de Barcelona del PSC.
El partit el va ratificar en totes
les seves responsabilitats.

En el cas Mercuri hi ha una
peca en la qual s’investiga la re-
lacié entre Bustos i Pedrazzoli,
que va ser el fundador i propie-
tari del Canal Catala TV
(CCTV). L’'empresari volia am-
pliar la seva llicéncia perqué les
emissions incloguessin més ter-
ritori, perd per aix0 necessitava
el beneplicit del Consell de
PAudiovisual de Catalunya
(CAC), un organ amb represen-
tants a proposta dels grups poli-
tics al Parlament. Segons es pot
llegir en els atestats dels Mossos
d’Esquadra, Pedrazzoli va con-

tactar amb Bustos, que li va ofe-
rir la seva ajuda i es va compro-
metre a parlar amb els conse-
llers proposats pel PSC. També
es va posar en contacte amb Jau-
me Collboni, que llavors era se-
cretari de comunicacio del PSC.
Dies després, es va enregistrar
una conversa en la qual Bustos
diu a un interlocutor que havia
perseguit Collboni i que aquest
no havia fet “absolutament res,
de res”. En una altra conversa
amb Pedrazzoli, Bustos assegu-
ra que “ja no sap qué més fer” i
que fins i tot havia amenacat el
seu partit de dimitir si no li feien
cas. Niva dimitir ni li van fer cas:
el CAC no va autoritzar el canvi
de la llicéncia de CCTV.e
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La oposicion
deja sin
presupuesto el
convenio médico
de la prensa

EFE, Madrid
Los tres grupos de la oposi-
cién de la Asamblea de Ma-
drid (PSOE, Podemos v Ciuda-
danos) votaron ayer a favor
de una enmienda parcial de
los socialistas para aprobar
un plan de salud bucodental
dotado de 8,6 millones de eu-
ros, la mayoria de ellos desti-
nados a subvencionar a perso-
nas sin recursos. Los grupos
de la oposicién han sacado
adelante esta enmienda par-
cial en contra el criterio del
PP, que no estd de acuerdo
con que la financiacién de es-
te plan se obtenga de la supre-
sion de la cuantia que la Con-
sejeria de Sanidad otorga pa-
ra sufragar la atencion sanita-
ria de la Asociacion de la
Prensa de Madrid (APM).

De los 8,6 millones de eu-
ros, alrededor de dos esta-
rian orientados a crear la Uni-
dad de Salud Bucodental del
Sermas y a preparar el Pro-
grama de Atencién Dental In-
fantil para la Comunidad de
Madrid (PADI), que se pon-
dria en marcha en enero de
2017. El resto se destinaria a
subvencionar la atencion a
personas con necesidades es-
peciales de atencion dental y
con carencia de recursos, asi
como a mejorar la dotacion
de las Unidades de Atencién
Bucodental de los centros de
salud de la region.

Eleccion de cargos

En el debate de las enmien-
das parciales al proyecto de
ley de presupuestos, iniciado
ayer en la comision, los cua-
tro grupos parlamentarios
aprobaron por unanimidad
otra enmienda parcial del
PSOE que busca profesionali-
zar la eleccién de cargos di-
rectivos del Servicio Madrile-
o de Salud. E1 PP ha votado
de forma integra a favor de
cinco enmiendas parciales
presentadas por Ciudadanos
en la seccién de sanidad, ade-
mas de otras 16 transacciona-
les, cuyos cambios tienen
que ver con el origen de los
fondos.

Entre las transaccionadas,
destacan el aumento de un
millén de euros para la repo-
sicién o mejora de edificios
del Servicio Madrilefio de Sa-
Iud y el aumento de 350.000
euros para las retribuciones
complementarias del perso-
nal estatutario temporal en
atencion primaria.

También se ha aprobado
un incremento de 330.000 eu-
ros para las cuotas sociales
del programa de atencién pri-
maria, asi como otras parti-
das menores relacionadas
por ejemplo con la reposicion
y mejora del equipo médico y
de rehabilitacién de hospita-
les como los de Mastoles, Se-
vero Ochoa y Nifio Jesiis.
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Collboni,
imputat

per trafic
d’influéncies

‘ A.SEGURA/ J. G. ALBALAT
BARCELONA

Jaume Collboni ha sigut impu-
tat en la peca 29 del cas Mercuri
per trafic d'influéncies. El presi-
dentdel Grup Municipal del PSC
al'’Ajuntament de Barcelona ha
sigut encausat per, presumpta-
ment, haver pressionat membres
del Consell de I'Audiovisual de
Catalunya (CAC) per a la conces-
si6 d'un canal de televisié a Ni-
cola Pedrazzoli, propietari de Ca-
nal Catala i també imputat.

Collboni i Pedrazzoli declara-
ran dema als jutjats d'instruccié
de Sabadell. També hi estan ci-
tats testimonis vinculats amb el
CACenel moment dels fets. E1 27
de novembre es van complir tres
anys del registre a I'’Ajuntament
de Sabadell que va donar inici al
cas Mercuri.

Segons Efe, la peca 29 investi-

El PSC ratifica en els seus
carrecs el regidor, que els
va posar a disposicio seva

ga la peticié que va fer I'alesho-
res alcalde de Sabadell, Manuel
Bustos, en dues trucades telefo-
niques fetes a Collboni perqué
aquest mediés amb els conse-
llers del PSC al CAC per decan-
tar la seva decisio en benefici de
I'empresari italia. Una mediacio
que, segons Collboni, no va rea-
litzar mai. De fet, Bustos va decla-
rardavantel jutge que el regidor
del PSCa Barcelona maivafercas
de les seves peticions i I'informe
dels Mossos indica el mateix.

En una de les converses gra-
vades entre Bustos i un dirigent
del PSC, I'exalcalde lidiu:«Jaume
Collboni no va fer absolutament
res de res, res de res. Vaig estar
tres setmanes darrere seu, envi-
ant-li missatges, no em contesta-
van. I en una altra conversa, Bus-
tos comenta a Pedrazzoli: «<Escol-
ta, joamb Collboni ja no hi parlo
|...| Veig que Collboni no m’ho re-
sol».

El lider socialista al consisto-
ri barceloni, que va coneixer la
seva imputacié el 27 de novem-
bre passat, va remetre un comu-
nicat als mitjans en que defensa
la seva innocéncia i mostra la se-
va voluntat de collaborar amb la
justicia. «<Manifesto la meva abso-
luta conviccié que he actuaten
tot moment dins de la legalitat
en 'exercici de les meves anteri-
ors funcions politiques com a se-
cretari de comunicaci6 del PSC».
Aixi mateix, explica que, després
de posar els seus carrecs a dispo-
sicid del partit, ladireccié I'hara-
tificatenells. =
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Sanidad

La oposicion deja
sin presupuesto el
servicio médico de
la Asociacion de la
Prensa de Madrid

L. REYERO MADRID

Los grupos de la oposicion en la
Asamblea -PSOE, Podemos y Ciu-
dadanos- forzaron ayer la elimina-
cion de la ayuda que la Comunidad
ha venido otorgando a la Asociacién
de Prensa de Madrid (APM) para su-
fragar su servicio médico y que para
2016 se fijaba en 8,6 millones de eu-
ros. Los 7400 socios se pueden aco-
ger, si asi lo quieren, a la asistencia
primaria y especializada de la APM,
renunciando, eso si, a entrar en el
sistema publico comun. Alrededor
de 5.400 afiliados optan por este ser-
vicio, que cubre a 13.000 personas,
incluidos familiares. La retirada abre
un serio frente a la nueva presiden-
cia de Victoria Prego por la temida
fuga de socios tras perder el servi-
cio médico. La directiva de la APM
estd tratando de convencer a los gru-
pos de la oposicion, que considera
que este era un «regalo innecesario»
e «injustificable», para que den mar-
cha atras. En todo caso, apuntan a
que el convenio seguird vigente en
2016 ya que, para romperse, el Go-
bierno debe avisar con dos meses
de antelacion. Y precisan que atn
no se ha cobrado «ni un euro» de la
ayuda comprometida para 2015.

Plan de salud bucodental
Lo cierto es que tras varios meses
de rumores sobre el futuro incierto
de esta ayuda publica, el Gobierno
de Cristina Cifuentes incluyé en su
proyecto de presupuestos una par-
tida de 8,6 millones.

La oposicion aprobd una enmien-
da parcial para destinar esa canti-
dad a un plan de salud bucodental,
a propuesta del PSOE. La idea es que
los menores de entre 7 y 16 afios ten-
gan un dentista de cabecera, como
ya ocurre en ocho comunidades.
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BB-8, el nou robot

de ‘Star wars’, portada

de la revista ‘Time’

Larevista Time dedica la seva
ultima portada a BB-8, el nou
robot de Star wars: El desper-
tar de la for¢a, el nou lliura-
ment de la série de pellicules
de La guerra de les galdxies,
gue s’estrenara el proper 18

e desembre a tot el mon. E1
petit robot ja s’ha convertit
en una estrella sense que el
public hagi pogut veure encara

el film de JJ Abrams. N'hi ha
hagut prou amb al trailers

guns
de la pel-licula perqueé 'androi-
de de ficcid s’hagi convertit un
nou fenomen de P'univers dels
fans de Star wars. Entre les

seves reproduccions de joguina

r’hi ha una de la companyia
Sphero que reprodueix en
miniatura la manera de mou-

T
La portada de Time

re’s de BB-8. Es tracta d’'una
esfera que gira sobre si mateixa
per desplacar-seienlaseva
part superior porta un cap
semiesferic que se sustenta
amb imants. La pel-licula
s’ambienta 30 anys després
&’El retorn del Jedi. / Redaccio
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Veus de TVE, contra
el canvi horari de
‘La 2 noticias’

El consell dinformatius de Televisié Espanyo-
la (TVE) rebutja la decisié de la cadena de re-
legar La 2 noticias a la una de la matinada. En
un comunicat, el consell d'informatius consi-
dera"inexplicable” aquest canvi horari, que
endarrereix una hora l'informatiu nocturn de
La 2. Ladecisié de TVE provoca que La 2 no-
ticias coincideixi amb La noche en 24 horas,
un altre informatiu que s'emet al Canal 24 ho-
ras, cosa que "no té sentit” i "es corre el risc
de perdre audiéncia”, diuen. L'd6rgan també
critica que La 2 noticias no tingui un bloc
electoral propi, siné que n'emeti un d'elabo-
rat per I'area de nacional. Segons el consell
d'informatius, aixo suposa “una perillosa ten-
déncia cap als missatges monolitics”. s
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Neix el Premi Maria Luz Morales per a
articles sobre 'empoderament de la dona

L’Observatori Cultural de Génere ha cre-
atel Premide Periodisme Maria Luz Mo-
rales amb l'objectiu d’incentivar treballs
periodistics que informin sobre el paper
delesdonesalasocietat. Enlaseva prime-
ra edicio, el premi donara 4.000 € al’ar-
ticle guanyador, el qual haura d’haver-se

publicat alapremsaen papero digital du-
rant el 2015. El guardé també inclou un
accessit de 1.500 euros per a treballs es-
crits en altres formats digitals. La data li-
mit per participar-hi és el 31 de gener del
2016. Maria Luz Morales va ser la prime-
ra dona que va dirigir un diari a Espanya.
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LA COMUNIDAD DE
MADRID FACTURA EL
60% DEL SECTOR
AUDIOVISUAL

Emplea a mas de 30.000 personas, aporta un 4,77% al PIB regional
y supone mas de la mitad de la produccién nacional
de contenidos audiovisuales

ESTHER PORTA

| sector audiovisual en la Comunidad de Madrid no sdlo factura
cerca de 9.000 millones de euros anuales, sino que concentra
el 60 por ciento del volumen de facturacion del sector TIC
audiovisual, acoge a todas las grandes televisiones
generalistas y comprende 14 universidades ademas de centros
de investigacion de gran prestigio y mas de 700 empresas. Es por ello, que
en abril de 2007, se cred el Cluster ICT Audiovisual de la Comunidad de
Madrid siguiendo las directrices de la Unidn Europea para mejorar la
innovacion, la internacionalizacion y la competitividad de las pequefias,
medianas empresas y emprendedores individuales de este creciente y
estratégico sector econdmico en el &mbito geografico madrilefio.
“Bajo la forma juridica de asociacion empresarial con personalidad propia,
sin animo de lucro, fue impulsada por empresas, universidades y la
administracion regional madrilena con el fin de desarrollar las estrategias de
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investigacién e innovacion nacionales y regionales, actualmente encuadradas
dentro de la Estrategia de Especializacion Inteligente (Estrategia RIS 3) de la
Unién Europea”, explica Manuel Soriano, presidente del Clister. El Cluster se
fundé con diez socios y se llego a 50. Actualmente, esta integrado por 32
socios, fundamentalmente pymes de las mas diversas actividades del sector,
universidades, asociaciones e instituciones regionales. En el Gltimo afio se ha
vuelto a crecer después de atravesar los afos de recesion econdmica.

“Lo que se ha denominado tradicionalmente sector audiovisual, integrado
por las industrias cinematograficas y de radiotelevisiones, puede decirse que
Madrid representa el 60 por ciento del total nacional -cifra aproximada segun
diversas fuentes-. Pero desde hace unos pocos anos el sector esta
evolucionando y expandiéndose a lo que viene dandose en llamar Industrias
Creativas y Culturales (ICC), donde se integran el sector Media y
Entretenimiento, incluyendo los pujantes universos de Internet y Digital”,
apunta Soriano.

El presidente del Clister también tiene claro que el sector es uno de los
motores que tiran de la economia madrilefia. Y si se acierta en el desarrollo
de la innovacion, las reformas y de las nuevas tendencias, tanto creativas
como tecnologicas, se consolidard como un sector estratégico de calidad,
crecimiento econémico y de creacion de empleo especializado.

Peso en la economia real

“Las industrias culturales y creativas son una fortaleza de la Comunidad de
Madrid, ya que ademas de las grandes instituciones de cabecera, aqui
residen las sedes centrales de las televisiones comerciales, productoras,
editoriales, multimedias, etc. Aungue curiosamente todavia se padece la vieja
percepcion de ser un sector que no se relaciona habitualmente con la
creacion de riqueza, empleo y con el fomento de las marcas Espana y
Madrid que, aparte de los contenidos, es lo que representan y tienen un gran
peso en la economia real. Lo mismo cabe decir de la formacion de xxcelencia
relacionada con el sector”. Ademas, es un sector que crece
exponencialmente. Los contenidos constituyen un universo de nuevos
modelos de negocio cada vez mas amplio que se desarrollan en el cine, en la
television, en los videas, en Internet, en smartphone, en videojuegos, en
animacion, en publicidad o en la musica. Es por ello que el sector se enfrenta
todos los dias a nuevos retos: ‘La tecnologia digital viene desarrollando de
manera exponencial nuevos productos, formatos, servicios y aplicaciones
que se difunden a través de novedosas y multiples plataformas sin

700

Son las empresas
que conforman

el sector en

la Comunidad

de Madrid

Edificio de
Atresmedia en
Madrid. £E

limitaciones de espacio ni de tiempo. En este sector, mas que en ningun otro,
el mercado crece tanto en el &mbito local como en el global. Este reto de
crecimiento es muy atractivo pero también muy exigente. Quien no se adapte
a esta realidad digital desaparecera”, afirma Soriano.

Con respecto a los nuevos aires que se respiran en el Ayuntamiento, Soriano
comenta que “seria deseable que se de otro nuevo impulso a lo ya emprendido
en el ambito de la investigacidn, la innovacién y el desarrollo del sector ICT-
Audiovisual, ampliamente considerado, de acuerdo con las politicas de la UE".

En el espacio de convergencia donde se encuentran las Industrias
Creativas y Culturales (ICC) y las Tecnologias de Informacion y
Comunicacion (TIC) es donde el Cluster Audiovisual de Madrid desarrolla la
innovacion, la competitividad y la internacionalizacion de este amplio sector
economico, que la Union Europea ha calificado como industria emergente
prioritaria. Entre las actividades principales del clister cabe citar: “La relacion
personalizada con los socios; apoyo y asistencia técnica a los asociados para
desarrollar proyectos y buscar ayudas regionales, nacionales e
internacionales; fomento de proyectos colaborativos Triple Hélice (Empresa,
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Subvenciones al sector audiovisual y cines de Madrid

Resumen de ayudas al sector audiovisual por CCAA en 2012

PRODUCCION PROMOCION FESTIVALES FORMACION TOTAL
== Andalucia 1.900.000 0 0 0 o : 1.900.000
E= Aragin 120.000 0 40.000 0 (| 160.000
Bl Asturias 7.250 43.836 0 3.400 3.400 | 57.886
E= Baleares 85.927 29312 33.456 8.805 o:f 157.499
[ Cantabria 50.010 0 56.000 0 0] 106.010
Castilla La Mancha 0 0 0 0 0 0
[ Castillay Lesn 0 0 0 0 0 0
E= Cataluiia 5.757.070 0i 3.520.179 450,000 180,000 ; I 9907250
C. Valenciana 3.515.000 0 0 50.000 15.000 | 3.580.000
== Extremadura 178.610 0 0 0 o 178.610
[N Galicia 3.487.500 0 0 0 o | 3.487.500
[ Canarias 0 0 0 0 0 0
== LaRioja 0 0 0 0 0 0
B3 Madrid 250.000 117.800 0 362492 ol 730.292
B Murcia 0 0 0 0 0 0
B Navarra 447.000 0 a 0 96.800 ; [l 543.800
Pais Vasco 1.496.000 149.492 0 108.100 o : I 1.753.592
. Total | 17204367 340440 36496351 98279 295200 22562438
Porcentaje de espectadores y recaudacién
CINES DE 1SALA CINES DE 2 SALAS CINES DE 3 A 5SALAS CINES DE 6 A 8 SALAS ‘CINES DE MAS DE 8 SALAS TOTAL
NC NS %ESP %REC NC NS %ESP %REC NC NS %ESP %REC

DISTRIBUCION/  ORGANIZACION
EXHIBICION

NC NS %ESP  %REC NC NS 9 ESP % REC NC NS %ESP

Madid | 181 181 019} 013} 5i 1

§022{ 0227 15, 61 201} 226! 8 61! 19 215 26{ 353{1538i1691: 72} 503{19,77:2167

Fuente: Federaciones y Asociaciones de productos audivisuales y Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte.

Universidad y Administracién); jornadas de networking, eventos, charlas y

mesas redondas, grupos de trabajo donde participan los asociados...".

de este contexto, el Cluster trabaja para tener notoriedad en el ambito
europeo y este ano ha obtenido el reconocimiento del sello de Bronce
concedido por el Cluster Management Excellence de la UE.

Dentro

El Cluster también quiere implicar al sector financiero madrilefio, nacional e

internacional, desarrollando venture capital y creando herramientas

especificas de financiacién sectorial. “En este momento solo ayudamos a

elEconomista

buscar financiacion publica (regional, nacional y europea) para proyectos de
los asociados a través de informacién y asesoramiento especifico. Pero no
descartamos, obviamente, las oportunidades de financiacion que se
presenten, sean viables y sostenibles”.

Y, alguna vez, ;estaremos al nivel de EEUU o Reino Unido?: "Parece que
no. Aunque para nuestro desarrollo, disponemos de una valiosa materia
prima, que es el idioma espafiol. Si a ello le unimos més talento con la
podremos ser mas competitivos con el mundo anglosajon”.
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El papa Francesc, obrint ahir la Porta Santa de la basilica de Sant Pere, en I'inici de 'any del jubileu de la misericordia M viNCENZO PINTO / AFP

POMINVS
PERVME

Roma, ciutat tancada

DESPLEGAMENT La capital d’Italia, en estat d'alerta maxima antiterrorista per la celebracio de I'any del jubileu de la
misericordia PAPA Francesc anima a combatre la por, mentre la Santa Seu jutja dos periodistes per revelacio de secrets

Alba >
Sidera G
Roma 4 -J

Roma és, en aquests dies,
una ciutat blindada. El
motiu és la inauguracio,
ahir, de 'any sant del Ju-
bileu, gque Francesc ha
volgut fer coineidir amb el
cinquanté aniversari de
la fi del Concili Vatiea IL
Amb 'ombra dels atemp-
tats de Paris a l'esquena,
Roma ha afrontat I'inici
de I'important esdeveni-
ment catolic apujant el ni-
vell d’alerta terrorista al
grau maxim, és a dir, amb
les mesures propies de
quan esta en curs un atac
terrorista.

De matinada, quan en-
cara faltaven unes hores
perque sortis el sol, els
voltants de la plaga de
Sant Pere ja estaven ocu-
pats per pelegrins vinguts
de tot el mén. Molts van
passar la nit al ras per po-
der obtenir un bon lloe.
Estaven acompanyats de

milers de policies i mili-
tars amb metralladores
que custodien els carrers,
com també els vagonsiles
estacions de metro, d'au-
tobus i les principals zo-
nes d'interes turistic. Per
a l'ocasi6, a més, shan
instal-lat més de 2,000 ca-
meres de vigilancia arreu
de la ciutat i s’ha restrin-
git el transit aeri.

Les cues habituals
d’entrada a la placa Sant
Pere van resultar ulte-
riorment alentides per
minuciosos controls. Tots
els fidels, més de 50.000,
van ser escorcollats un
perun ivan haver de pas-
sarperun detectordeme-
talls abans de poder cre-
uar les majestuoses co-
lumnes de Bernini que
emmarquen la plaga. Un
cop a dins, estaven apun-
tats per centenars d'arti-
ficiers situats als terrats
vaticans.

Ados quarts de deu del
mati va comencar la mis-
sa solemne, en la qual el

Ajuntament intervingut i obres polémiques

Els romans, en general, han
acollitamb cert recel el jubi-
leu. Amb un Ajuntament
practicament intervingut, a
carrec d'un comissari que ha
substituit I'alcalde d'esquer-
res que no agradava nial pri-
mer ministre ni al Vatica, Ro-
ma viu en un permanent es-
tat d'emergéncia. | les mesu-
res de seguretat de 'any sant
han complicat encaramésla
ja per si mateixa dificil quoti-
dianitat romana. Roma té no-

i mésdues linies senceres de
 metro, laterceraestaen

| construccit. Les obres
d'aquesta tercera linia han ;
! creatuns quants foratsalvol- |
i tant del Colosseui del Vatica.
i Linici del jubileu ha fet tirar

! pel dret ales autoritats, que,

! malgrat laindignacié general,
| hanasfaltat matusserament
| trossos de vies historiques i

i han tapat llambordes cente-
i naries. Ahir,a més, es va des-
i allotjar el Baobab, un centre

| d'acollida per a refugiats

| temporals, autogestionat per
| voluntaris, que donava aixo-

. plucimenjar afins a800 per-

sones prop de l'estacié Tibur-

' tina. Pels voluntaris del Bao-
! bab, el jubileu ha propiciat el
| desallotjament. Creuen que

I'Ajuntament s'ha volgut des-

| ferde lamalaimatge que ofe-
! rial'afluéncia de persones

| sense recursos al costatd'un
| dels centres del transport

| dels pelegrins.

papa va fer una crida a
“abandonar tota forma de
poritemor”. Les paraules
de Francesc van tenir, de
fons, el soroll de les héli-
ces dels nombrosos heli-
copters militars que so-
brevolaven la plaga. El
contrast entre I'espiritua-
litat del missatge papal i
el munda estat policial
era estrident. El jubileu
del pontifex més mediatic

és també el més blindat
de la historia, amb unes
mesures de seguretat mai
vistes fins ara. I la por, el
tema recurrent. “Som
aqui precisament per de-
mostrar que no tenim
por”, diu I'Horacio, un jo-
ve colombid que ha arri-
bat tard perqué els mili-
tars I'han parat quatre
cops anant cap a Sant Pe-
re. Mentrestant, darrere

seu, una policia escorcolla
amb un detector de me-
talls portatil un grup de
monges filipines.
Francese ha dedicat
I'any del jubileu, que pro-
vé d'una antiga tradicié
jueva, a la misericordia.
“Hem d’anteposar la mi-
sericordia al castig”, va
dir ahir. Pero el vent de
canvi, dialeg i misericor-
dia que anuncia Francesc

topa frontalment amb la
realitat vaticana, Un dia
abans de linici del jubi-
leu, dilluns, va tenir lloc
T'audiéncia del judici ano-
menat Vatileaks 2, en queé
dos periodistes italians
estan acusats de revelar
secrets del Vatica, Per ha-
ver explicat en dos llibres
les miséries vaticanes i la
incapacitat de Francesc
de controlar la ctria ro-
mana, massa amiga dels
dinersidelluxe, els poden
caure penes d'entre 41 8
anys de preso.

Falta de transparéncia
La Federacié Nacional de
Premsa Italiana considera
que el judici als dos perio-
distes constitueix una in-
acceptable vulneracié de
lallibertat de premsa. Una
situacié incomoda per a
Francesc en I'any de la mi-
sericordia. | és que, a més
de la por del terrorisme, el
Vatica hauria de comba-
tre, també, la por de la
transparéncia, M
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Grupo Heraldo entré en ‘niimeros rojos’
meses antes de comprar ‘20 Minutos’

La familia Yarza busca quedarse con ‘Cinco Dias’ mientras diversifica el negocio

Eva Diaz / Javier Romera MADRID.

Compro el periédico 20 Minutos el
pasado mes de julio y ahoravaala
caza del econdmico Cinco Dias, pe-
ro estd en niimero rojos. El Grupo
Heraldo cerro el ejercicio 2014 con
unas pérdidas de 1,37 millones de
euros, frente a los beneficios que
obtuvo de 730.000 euros durante el
afio anterior.

La familia Yarza, propietaria de
la compafiia editora, contintia aun
asi con su estrategia expansiva. Ga-
na terreno en el sector de la comu-
nicacion, pero también en otros me-
nos relacionados con el oficio de
contar historias, como son el ftbol
o las pistas de esqui. Los Yarza, ac-
tualmente encabezados por Pilar
de Yarza, presidenta del Grupo He-
raldo, y su hermano Fernando, vi-
cepresidente, salieron al rescate del
Real Zaragoza en 2014, tras la asfi-
xia economica del club, pese a ha-
ber superado el concurso de acree-
dores en 2012.

Sin embargo, la familia no est4 so-
la en sus negocios. Ibercajay César
Alierta, presidente de Telefonica,
son sus principales socios. La enti-
dad aragonesa tiene el 30 por cien-
to del Grupo Heraldo desde el afio
2000. En esa fecha, la familia Bru-
ned, exduefia de la empresa edito-
ra, vendio su parte a la familia Yar-
za, quedandose ésta con el 60 por
ciento de las acciones e Ibercaja con
el 40 por ciento restante.

La familia Yarza entro a titulo per-
sonal en la Fundacion Real Zarago-
za 2032 para salvar al club. Los otros
tres patronos fueron la familia Alier-
ta, el empresario del sector del au-
tomovil, Carlos Iribarren, y Juan
Forcén, vicepresidente del club de
baloncesto CAI de Zaragoza. La
Fundacion se quedo con el 72 por
ciento de las acciones del equipo en
la primavera de 2014, logrando re-
ducir su deuda de 106 millones de
euros a junio del afio pasado a 93,5
millones a junio de 2015.

Una segunda mision volvio a
unir a los Yarza, los Alierta y For-
cén: el rescate de la pista de esqui
Candanchii en el Pirineo Aragonés.

Las cuentas del Grupo Heraldo

En millones de euros

ACTIVO | PATRIMONIO NETO DEUDAS A LARGO | DEUDAS A CORTO | DEUDASCON
12006 1172
7005 718
166 i 14.9 15,8
8,2
: 601
2013 2014 2013 2014 2013 2014 2013 2014 2013 2014
GASTOSDEPERSONAL | INGRESOS { RES.EXPLOTACION | RESULTADO NETO { PLANTILLA
| (N°TRABAJADORES)
1.081
968
934 P8
i 073
) 1 137 |
M3 g 0,69 |
2013 204 | 2013 204 | 20m 204 | 2013 204 | 2013 2014

Fuente: Infarma.

Eleva la deuda
hasta los 40,8
millones

El Grupo Heraldo contintia
endeud ndose hasta alcanzar
los 40,8 millones en 2014,
frente a los 37,3 millones de
2013. La sociedad consigui
sin embargo cancelar una
deuda a diciembre de 2014
por importe de 13,5 millones.
El grupo pidi en el dltimo
ejercicio pr stamos a Bankin-
ter y BBVA por un valor total
de 11 millones y dos | neas de
cr dito por otros 5 millones
de euros, seglin Informa.

El grupo present6 una oferta para
adquirir el cien por cien de Explo-
taciones Turisticas de Candanchi
(Etuksa), sociedad que gestiona la
pista, qué se ejecutara una vez se
audite la estacion de esqui. Candan-
chi, que es la estacion mas antigua
de Espaiia, entr6 en concurso de
acreedores en 2012, con una deu-
da aproximada de 7,5 millones de
euros.

Negocios editoriales

Conservando el sefiorio aragonés,
la familia Yarza tiene su sede cen-
tral en un emblematico edificio del
Paseo de la Independencia de Za-
ragoza. Alli convive la redaccion de
El Heraldo, en las plantas inferio-
res, con la cupula del grupo, en las
superiores. Fuentes cercanas al pe-
riodico aseguran que es dificil ver

elEconomista

a la familia Yarza por la redaccién,
poco mas alla del tradicional dis-
curso navidefio.

El grupo tiene ademas EIl Heral-
do de Soria, el periddico cataldn Dia-
ri Més, 20 Minutos, la revista La Ma-
gila de Viajar por Aragén y Zarago-
za TV. Cred la productora regional
Chip Audiovisual junto a Ibercaja
y Prisa, y participa en Radio Zara-
goza. Los Yarza fundaron, ademas,
en 2005 su propia compatiia de pu-
blicidad, Metha Gestién y Medios,
yun afio después, su propia impren-
ta (Impresa Norte).

La influencia de la familia se ates-
tigua tras el reciente nombramien-
to de Fernando de Yarza como pre-
sidente del Circulo Aragonés de
Economia. Pese a las malas cifras
del ultimo afio, busca crecer mads
con la mira puesta en Cinco Dias.
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L'ALINEACIO INDEGUDA DE SORAYA

«En presentar-se voluntaria com a candidata tinica del PP, la vicepresidenta pot arruinar el seu futur politic,
tant si Rajoy arriba a un resultat suficient com si els negociadors exigeixen el cap d'un Rajoy que ni es va
inventar una excusa per absentar-se del videojoc. Es va limitar a contemplar-ho per televisio»

Matias Vallés

a majoria de votants populars
L preferirien que la seva candi-

data fos Soraya, en lloc de Ra-

joy. Per fer-la pujar, convé que
el 20-D no votin el PP, amb la qual cosa
milloren les seves opcions d'encimbellar
la vicepresidenta. La Sexta, especialitzada
a impartir llicons de deontologia periodis-
tica a la resta de la professi6, va muntar di-

Iluns un debat falsificat a la presidéncia
del Govern, atés que el vint per cent dels
participants no aspiren a aquest carrec.
Costava decidir si el debat se celebrava
entre quatre penitents encotillats per la
mecanica del videojoc, o0 només a major
gloria de I'star system d'Ana Pastor, se-
cundada per Vicente Vallés i auténtica
protagonista de la nit a qualsevol minutat-
ge. Un cop determinada 'alineacié inde-
guda de Soraya, en un acte de submissi6
al Govern d'una cadena que presumeix
d'independencia, la sancio pot corres-
pondre a l'ens ptiblic convocant -si, una
llicéncia estatal-, al PP que no desaprofita
l'oportunitat de menysprear els ciutadans,
o els candidats d'altres partits. Com a mi-
nim, els ingenus Rivera, Iglesias i Sanc-
hez haurien hagut d’enviar secundaris al
debat. Perd ai, la mistica de La Sexta, on la

- ultraprotegida Soraya via La Razdn pot

afirmar sense vergonya que «el PP és un
equip». Els moderadors es van oblidar de
plantejar si l'entrenador és Luis Barce-
nas.

Després de mesos de politolegs i de
maquilladors d'idees, ningii ha ensenyat

- als candidats i a la no candidata que les

estadistiques i dades numeéeriques no te-
nen sentit en els mitjans audiovisuals. En
aquesta campanya no domina la corrup-
cié, ni Catalunya, ni l'atur, ni Isis. Només
es parla de debats.

En presentar-se voluntaria com a can-

- didata unica del PP, la vicepresidenta pot

arruinar el seu futur politic, tant si Rajoy
arriba a un resultat suficient com si els ne-

- gociadors exigeixen el cap d'un Rajoy que

ni es va inventar una excusa per absentar-
se del videojoc. Es va limitar a contem-

plar-lo per televisid.

Atés que una cadena presumeix de pre-
sentar «El debat decisiu» per a unes elec-
cions obertes per democratiques, conve
repassar el curiés biaix de La Sexta en da-
tes recents. Dissabte passat, la mateixa ca-
dena suposadament insultada dilluns a la
nit per Rajoy li brinda obedient un home-
natge, a La Sexta Noche. Un aturat pre-
gunta al president del Govern per les en-
ergies renovables, que sens dubte és la
principal preocupacio entre els quatre mi-
lions d'aturats i dos milions de treballa-
dors submergits del PP.

Diumenge, la cadena decisiva li ofereix
el seu divi prime time a Cristina Cifuentes,
de nou sense periodistes i de mans d'un
altre comunicador que exercia de cate-
dratic d'etica professional abans de ser re-
emplacat per Bertin Osborne.

Dilluns es va muntar el videojoc «que
vingui qualsevol del PP», sota la batuta
d'Ana Pastor, una altra professora d'inde-
pendencia. En el primer recompte, Soraya
liderava el cronometratge de temps d'in-
tervenci6, Només va disposar d'un minut
de més que els seus rivals, la vicepresi-
denta exigira un programa en solitari com
a desgreuge. I 'aconseguira, aixi funciona
el periodisme a Madrid.
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A latres

Els blocs electorals

orna la campanya electoral i
torna ’absurditat dels blocs
electorals a les emissores pu-
bliques de radio i televisid. [
tornem a sentir aquella canconeta dels
professionals explicant-nos que els pe-
riodistes no signen les informacions

~¢¢Ni la classe politica

~es conscient del mal

perqué la cobertura de la campanyano |
i gent hi va quedar de cop. A costa d’in-

i transigencia i suposada puleritud, la

i junta electoral ha perdut tota la seva

i legitimitat. I em temo que, en tractar-

. se d’'una imposici6 derivada de la ma-

| teixa classe politica, incapag de can-

» viar la llei electoral després de tants

1 anys, aquesta també hi ha deixat al-

i guns llencols pel cami. Ara els profes-
sionals de la tele d’El Nacional; perdd,

i volia dir de la tele nacional, ens expli-

i quen després de cada bloc els minuts

i consumits per cada partit. Fa riure. Fa

respon a criteris periodistics siné que
els mareca la junta electoral. Ja esta bé,
pero a mi em sembla que a hores d’ara
ja s’ho podrien estalviar. Amb deci-
sions tan espectaculars com la de la
campanya passada, quan la Junta
Electoral Central (i quan es diu cen-
tral sempre vol dir Madrid) va decidir
que s’havia de compensar la cobertura
informativa de la Diada donant més
hores de cobertura als Iceta, Albiol i
Arrimadas, allo que fins a aquell mo-
ment no havia quedat clar a molta

que li fan els blocs
electorals??

XeV| X| FgO xxirgo@elpuntavui.cat

1 riure veure com allo que sovint més

ens interessa menys espai informatiu
té. I com ens hem d’empassar cada dia

i el mateix ordre. Suposo que per aixo

i ara per a molts espectadors el bloc

' electoral ve a ser una mena d’espai de

. publicitat en qué aprofites per fer al-

| guna altra cosa. I que si te'ls empasses
i ésben bé amb l'expressié aquella del

! “Guaita queé fan ara”. T"ho empasses

. com t'empasses una pausa publicita-

| ria, perqué saps que no hi ha ni criteri,
ni ordre, ni concert. O, millor dit, que

i el criteri, I'ordre i el concert el posa la

i junta electoral. Una llastima. Nila

' classe politica, que els ha validat du-

! rant molts anys, és conscient del mal
que els han fet els blocs. I de com la se-
i va complicitat durant tants anys amb

i aquesta situacié ha contribuit al seu

. propi desprestigi.

69 / 93



Seccién: OTROS _ Valor: 7.786,00 € _Area (cm2): 273,0 Ocupacién: 26,13 %

La Vanguardia.cat
Barcelona

Documento: 1/1

09/12/15

Prensa:  Diaria
Tirada: 67.494 Ejemplares
Difusion: 57.891 Ejemplares

C.¥69886 ‘PO

Autor: ADOLFO S. RUIZ Num. Lectores: 717000

Pagina: 43

)
Anima del punk
JESUS ARIAS SOLANA (1963-2015)
Muisic i periodista

a compaginar durant la

seva vida les dues grans

passions que van marcar
el seu cami, la musica i el perio-
disme, i totes dues les va dur a
terme amb entusiasme quan tro-
bava una cosa estimulant, encara
que de vegades es deixava véncer
per lapatia o el desanim. Jesus
Arias Solana ha mort als 52 anys
d’edat a la seva Granada natal, la
ciutat a la qual va voler fer una
estirada d’orelles des del pla mu-
sical.

Arias va formar part de TNT,
un dels grups pioners del punk a
Espanya i peca essencial en el
nou rock granadi. La contunden-
cia de TNT es va fer llegendaria
en la incipient escena granadina
de comencaments de la déecada
dels vuitanta.

Germa Gran d’Antonio, també
music i vocalista de la banda La-
gartija Nick, Jests Arias va ser
una de les persones que més van
tractar Joe Strummer, el mitic li-
der de The Clash, i li van servir
de cicerone durant el temps que
el britanic va passar a Granada a
larecerca de les arrels de Federi-
co Garcia Lorca.

A poc a poc va anar canviant el
punk pel flamenc que es creava a
I’Albaicin granadi i aixi va entrar
en contacte amb la familia Mo-
rente, de la qual ja no se separa-
ria. Jesis Arias va ser l'ideoleg
del conegut projecte Omega que
Enrique Morente va gravar
acompanyat per la banda del seu
germa, els Lagartija Nick, el 1996.

Va dedicar molts anys de la se-
va vida al periodisme cultural,
gairebé sempre relacionat amb la
musica perd no només amb la
musica. Va treballar a El Paisiva
ser membre fundador del diari
Granada Hoy, en el qual va estar
com a redactor de la seccio de
Cultura fins al 2008.

Mai allunyat del tot de la com-
posicio musical i la interpretacio,
Arias va muntar el 2012 una nova
formacio de rock a la qual va afe-
gir un quartet de corda, la veu
d’Estrella Morente, la del cantaor
Jaime Heredia i la guitarra fla-

Vaintegrar TNT, grup
pioner del punk a
Espanya, i després es
va passar al flamenc
amb els Morente

menca de Pepe Maya. Va retor-
nar aixi a 'activitat musical amb
la creacio de composicions com
Mater lux, una cantata per a cor
que va presentar el mes d’abril
passat i en que va comptar amb la
collaboracio, entre altres artis-
tes, de Solea Morente junt amb el
cor Canticum Novum.

Malgrat que tota la seva trajec-
toria va estar essencialment uni-
da al punk, Arias sempre va man-
tenir fins al final la mateixa inten-
cid de “no tancar lesorelles ares”.

ADOLFO S. RUIZ
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El fotoperiodista Manu Brabo expone en el
Mercado de la Merced de Malaga.

EXPOSICION

El recién inaugurado
Mercado de la Merced en
Malaga acoge hastael 27
de diciembre la exposicion
Desde el Sur: Senegal, la
mirada de Manu Brabo, del
fotoperiodista espariol y
Premio Pulitzer. Con 30
instantaneas, la muestraes
un homenajeala
implicacion social, politicay
familiar de la mujerenla
convulsa sociedad africana.

CINE

El madrilefio Centro
Cultural Conde Duque
acoge desde mafianay
hasta el 19 de diciembre
una seleccion de los
cuarenta mejores
cortometrajes del afioa
nivel nacional en la tercera
edicién de CortoEspafia
Madrid. Tras cada
visionado, habra un
coloquio con los autores.

VIAJE

El 14 de enero, Air France
propone a sus clientes
embarcar a bordo de un
vuelo homenaje al Boeing
747, el Jumbo Jet, alrededor
de Franciay de sus lugares
embleméaticos. El vuelo
AF747 despegara de Paris-
Charles de Gaulle y los
pasajeros seran recibidos
con un desayuno de
negocios y champan.

El AF747 saldra de Paris-Charles de Gaulle.
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INFORME

Gairebe el
25% de llars
tenen tele de
pagament

l EL PERIODICO
BARCELONA

Totique lentament, el mercatau-
diovisual espanyol continua de-
mostrant un interés creixent en-
vers la televisio de pagament. Se-
gons les dades del Panell de Llars,
que elabora la Comissié Nacio-
nal dels Mercats i la Competén-
cia (CNMC), el 24,4% de les llars
ja tenia, el primer semestre del
2015, una subscripcié a una pla-
taforma codificada. Aquest per-
centatge era el 21,9% els sis pri-
mers mesos del 2014.

Segons I'informe semestral
de la CNMC, el principal motiu
pel qual s’ha contractat la televi-
5i6 de pagament son les ofertes
conjuntes de les plataformes. Es

CASES AMB TV DE PAGAMENT

Primer semestre 2014

21,9% +2,5
pis
Segon semestre 2015

24,4%

DESPESA MITJANA PER
LLAR EN TV DE PAGAMENT

Segon semestre 2014

67,9€
Segon semestre 2015 ) -2€

Font: CNMC

a dir, contractar telefonia, inter-
net i televisié. Aquest paquet va
interessar el 49,8% dels abonats,
totique el 32,9% també va desta-
car 'interés pels canals de séries
i,e127,3%, pels espaisiprograma-
cio esportiva.

Altres raons donades pels en-
questats han sigut l'interés per
documentals (26,3%), la limita-
cié publicitaria (20,4%), el cine
(18,6%) i I'oferta d’espais per al
publicinfantil.

Curiosament, totique hacres-
cut la implantacio de la televisio
de pagament, n'ha caigut la in-
versio. Aixi, en el paquet quintu-
ple (telefonia fixa i mobil, banda
ampla fixa i mobil, a més de la te-
levisid), la despesa mitjanava bai-
xarde67,9 euros (2014)a 65,9.=
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Disney dobla su

participacion en ‘Vice’

hasta 400 millones

El grupo mediatico Disney

ha doblado su participacion

en la revista estadouniden-
se Vice hasta los 400 millo-
nes de délares. Con este
movimiento, la compariia
alcanza un 10% de la em-
presa y la valora en 4.000
millones.
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Domingo, 6 de diciembre de 2015

El galardén es impulsado por La Vanguardia, la Fundacié La Caixa y el OCG El lugar que ocupan las mujeres
en la sociedad, su plena participacion en todos los sectores y, sobre todo, en las decisiones que afectan a
sus vidas, es un indicador de su nivel de desarrollo y modernidad. Es una evidencia: ningln pais alcanzara
su pleno potencial sin empoderar a la poblacion femenina. Pero pese a los progresos realizados, este nuevo
escenario todavia tiene un palido reflejo en los medios de comunicacién. Por ello La Vanguardia, la Fundacio
Bancaria La Caixa y el Observatorio Cultural de Género han acordado impulsar de forma conjunta el Premio
de Periodismo Maria Luz Morales, que pretende incentivar trabajos periodisticos que indaguen en estarealidad
desde un punto de vista positivo y con la mirada puesta en el futuro. La iniciativa parte del Observatorio
Cultural de Género (OCG), creado en el 2013 para denunciar la escasa presencia de las mujeres en el ambito
de la cultura y darles mayor visibilidad. A lo largo de estos afios ha elaborado diversos informes sectoriales
(periodismo de opinién, cine catalan reciente y premios literarios ; este Ultimo se presentara el dia 15 en el
CCCB) y organizado actividades relacionadas con la mujer y la cultura. Fue precisamente a raiz del ciclo de
conferencias Grandes catalanas celebrado el pasado afio en el Ateneu Barcelonés cuando el periodista Lluis
Reales, que impartid la charla sobre la figura de Maria Luz Morales, propuso organizar un premio con su
nombre. Nos parecié una idea fantastica, porque es una buena manera de rendir homenaje a una mujer
extraordinaria, periodista, escritora, traductora... Una pionera en muchos aspectos que en momentos dificiles
supo moverse en un mundo de hombres, pero hoy practicamente olvidada, sefiala la directora del OCG, la
escritora y critica literaria M@ Angeles Cabré. Directora de La Vanguardia durante la Guerra Civil a caballo
entre 1936 y 1937 durante apenas unos meses, Maria Luz Morales (A Corufia, 1889-Barcelona, 1980) fue la
primera mujer que dirigié un diario en el Estado espafiol. Mujer culta y progresista, Morales fue nombrada por
un comité obrero cuando La Vanguardia fue incautada por la Generalitat. Al finalizar la guerra fue primero
recluida en un convento y posteriormente inhabilitada profesionalmente. Hasta que pudo volver a ejercer su
profesion, en 1978, empledé seudonimos masculinos. Escribié novelas, teatro, biografias e incluso
adaptaciones de clasicos para nifios, que marcarian a intelectuales como Martin de Riquer... Ella estuvo
siempre en primera linea y fue amiga de Gabriela Mistral y Marie Curie, a quien acompafié en sus visitas a
Espafia, recuerda Cabré. Una excelente embajadora, por tanto, para un premio que quiere alentar trabajos
periodisticos que se hagan eco de cémo las mujeres van tomando las riendas de sus propias vidas y
profesiones. En su primera edicion el galardon estad dotado con 4.000 euros (para un articulo periodistico
publicado durante el 2015 en la prensa en soporte papel o digital) e incluye un accesit de 1.500 euros para
trabajos aparecidos en otros formatos digitales (videos, webdocs, podcasts, etcétera). Los premiados recibiran
asimismo una pieza artistica realizada por una artista menor de 35 afios, que variara en cada convocatoria.
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Los articulos pueden enviarse por correo electrénico a la direccion del OCG (observatoricultural@gmail.com)
antes del 31 de enero del 2016 y el fallo serd emitido por un jurado integrado, entre otros, por Mary Nash
(catedratica de la UB especializada en historia de las mujeres), Neus Bonet (decana del Colegio de Periodistas
de Catalunya), Salvador Alsius y la periodista cultural de La Vanguardia Maricel Chavarria.
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Lunes, 7 de diciembre de 2015

Jordi Montafia i Gongal Mazcufian signen el conveni de col-laboracio. Foto: CPC El rector de la (UVic-UCC),
Jordi Montafa, i el president de la Demarcacid Catalunya Central del Col-legi de Periodistes de Catalunya
(CPC), Gongal Mazcufian, han signat un conveni en el marc de col-laboracié que permetra desenvolupar
activitats conjuntes en materia de docéncia, recerca, transferéncia de coneixement, tecnologia i innovacio.
La signatura hatingutlloc ala sala d'actes de la Universitat de Vic. Tant Montafia com Mazcufian han expressat
la seva satisfaccio per signar un acord que beneficia les dues institucions, especialment als docents i estudiants
de Periodisme, Comunicacié Audiovisual, Publicitat i Relacions Publiques, Marqueting i Comunicacio
Empresarial i del Master Universitari en Direccidé Estratégica de la Comunicacio i 'Empresa. EI conveni
estableix que la UVic-UCC i el CPC desenvoluparan activitats de docéencia i investigacié de manera conjunta
i fomentaran l'intercanvi sobre experiéncies que puguin beneficiar les dues parts.

79 / 93



Audiencia: 29.121 Ranking: 5
VPE: 157 Péagina: 1

Tipologia: online

Lunes, 7 de diciembre de 2015

Entre las medidas que Bruselas considera imprescindibles esta la de aprobar la ley que lleva parada desde
2014 Redaccion. Madrid La Comision Europea (CE) ha pedido que se profundicen las reformas en Espafa
para cumplir con el objetivo de déficit. Segun una informacion publicada por el diario El Pais, que ha tenido
acceso auninforme que hara publico en breve la CE, entre las medidas que Bruselas consideraimprescindibles
esta la de aprobar la ley de servicios y colegios profesionales que lleva estancada desde 2014 ante la falta
de consenso. Jean Claude Juncker, presidente de la CE. Elinforme, segun sefiala el citado diario, anima
al pr6ximo Gobierno a profundizar en la reforma laboral para cumplir con las restricciones del déficit. Aunque
el tono del informe es positivo, si da un aviso al Gobierno de Rajoy sobre las medidas que faltan como la de
reducir la segmentacién entre contratos fijos y temporales y recuerda que no se ha aprobado la ley de servicios
y colegios profesionales. Esta ley fue retirada de la agenda en mayo de 2015 afio por la falta de consenso
entre el Ejecutivo y los colegios profesionales, entre ellos los sanitarios. A pesar de que De Guindos reconocid
una enorme presion de las instituciones comunitarias, el PP no queria arriesgarse a aprobar una ley tan
polémica a pocos meses de las elecciones generales. La ley de servicios profesionales, tal y como estaba
redactada, planteaba mas problemas que resolvia y un Gobierno esté para resolver problemas, por lo que no
hemos tenido ningiin empacho en parar su tramitacion, explico en su dia Rafael Catal&, ministro de Justicia.
Entre los puntos més polémicos estén la libre eleccién del lugar de alta en un colegio, la eliminacion de tasas
de inscripcion y el limite de cuotas a 20 euros mensuales, ademas de la posible intervencién del Estado en
caso de mal funcionamiento del colegio y un régimen muy restrictivo de incompatibilidades. ENLACES
RELACIONADOS: Catala se posiciona para liderar la nueva redaccioén de la ley de colegios tras el fracaso
de De Guindos (25/05/2015) No hay decision final sobre la Ley de Colegios (02/07/2015) Batalla dentro
del Gobierno por la Ley de Colegios Profesionales (31/10/2
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PER MIQUEL FANANAS Un quiosc tancat, aparentment abandonat, com el que des de fa molts dies es pot
veure a la placa de Catalunya de Girona, és sens dubte una imatge trista, depriment, quelcom semblant a
I'evidéncia d'un fracas col-lectiu. Desconec si el cas d'aquest tancament ha estat per qiliestions de caracter
personal, per motius economics o perqué ha acabat el termini de la llicencia municipal, pero el fet és que
aguest quiosc trist ens transmet d'alguna manera la seva part de buidor. Desgraciadament, pero, no és el
primer punt de venda de premsa que tanca a Girona. Abans d'aquest va desaparéixer el de Santa Eugénia
que era just davant l'antiga estacié del tren d'Olot. Es veritat que les obres de I'AVE varen donar-li el toc final
a la seva existéncia, pero també ho és que una vegada gairebé acabades (quan s'acabaran del tot per cert?)
no s'ha restituit ni en el seu lloc habitual ni a les rodalies del nou parc. Perd en aquest mateix entorn, també
han desaparegut la botiga de premsa que hi havia a l'interior de I'estacio de la Renfe aixi com la de la carretera
Barcelona, just davant del bar Nuria. Segur que me'n deixo pero la desaparicié dels quioscos és un simptoma
dels nous temps. A Barcelona ja fa anys que varen detectar aquest fenomen i varen poder quantificar que
tanquen un minim de dos punts de venda de premsa cada setmana. Si hom visita la Ciutat Comtal pot
comprovar com molts quioscos romanen tancats, fins i tot a llocs tan transitats i céntrics com la Gran Via. "El
quiosc tradicional s'esta acabant” va afirmar en el seu moment el responsable del Col-legi de Periodistes de
Barcelona, Santiago Torruella, i segurament devia tenir rad. La universalitzacié del fenomen d'Internet, la
lectura gratuita dels diaris a través de la xarxa, els habits poc donats a la lectura dels joves, sén factors que,
a poc a poc, han anat minvant els ingressos d'uns negocis que varen tenir els seus anys de gloria i esplendor
pero que avui resisteixen com poden els vents de la modernitat escrita. Per acabar-ho d'adobar, darrerament
s'han produit furts de paquets sencers de diaris a primera hora del mati, just després que la furgoneta de
repartiment els hagi deixat en el seu lloc de desti, la qual cosa complica encara més una situacié ja de per si
prou dificil. A Girona, un dels pioners en aguesta aventura de la venda de diaris fou en Ciriaco, el besavi de
I'actual propietaria del quiosc de la Rambla Naria Marull,que manté la parada oberta amb esforg i sacrifici
personal, mentre fa d'ajudant improvisada de I'oficina de Turisme que té al costat i/o d'orientadora de visitants
despistats. Fa una pila d'anys a redés del pont de Pedra s'hi instal-lava en Carota, un revenedor dels Marull
amb la seva parada de diaris als seus peus. Té solucid aquesta crisi del paper? Les previsions no son gaire
optimistes. Antigament, la venda de diaris i revistes representava el 80 per cent dels ingressos dels quioscos
mentre que actualment no arriba al 30. Es evident que s'ha intentat posar-hi remei ampliant el ventall de
productes més enlla del paper, pero ja sigui perqué el marge segueix essent petit o perqué la feina és molt
ligada i poc atractiva, el fet és que continua el lent pero progressiu degoteig de punts de venda tancats. Ara
qgue s'han fet proves amb la venda de diaris a través de fleques, potser caldra pensar en la venda de pa i de
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begudes mitjancant la xarxa de quioscos de premsa! En els darrers temps, la majoria de municipis varen
legalitzar les concessions d'Us privatiu de domini public dels quioscos per un termini prou llarg que s'acaba
el setembre de 2030, perd no sé si aquest acte administratiu sera suficient o caldra donar nous incentius
perque I'estampa entranyable dels quioscos a la via publica a les ciutats no acabi essent la indispensable
fotografia dels temps passats que pugui il-lustrar l'interior d'un llibre d'historia amb tapa de luxe. Compartir a
Twitter Compartir a
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Nacho Rodriguez Nacho Rodriguez ha sido nombrado Director de Comunicacién de ING BANK Espafia y
Portugal, cargo desde el que reportard directamente a Peter Staal, Consejero Delegado de la entidad, y
funcionalmente a Peter Jong, Director de Comunicacion Corporativa del Grupo ING e ING Bank. POR
REDACCION. jueves 03 de diciembre de 2015  Nacho cuenta con méas de 15 afios de experiencia en el
mundo de la comunicacion y de las relaciones publicas, principalmente dentro del sector financiero. Comenzé
su carrera profesional en la agencia de comunicacién Eurocofin.  Afios mas tarde se incorporé a Barclays
como Responsable de Relaciones con medios y posteriormente fue nombrado Director de Comunicacion.
Tras la adquisicion del negocio de banca minorista de Barclays por parte de CaixaBank, Nacho ha trabajado
como Director de Contenidos dentro del departamento de comunicacion de la entidad catalana. Desde su
nueva posicion, dara apoyo a todas las unidades de negocio con las que ING opera tanto en el mercado
espafiol, a través de ING DIRECT (banca de particulares y negocios) y de INGCommercial Banking (banca
de empresas), como en Portugal, a través de ING Commercial Banking.  Estamos convencidos de que,
gracias ala amplia experiencia con la que Nacho cuenta dentro del sector financiero, contribuira positivamente
al desarrollo de la comunicacién, los asuntos publicos y la sostenibilidad de ING, ayudandonos a seguir siendo
el banco mas recomendado y valorado por nuestros clientes, asi como en nuestro objetivo por conseguir que
todas las gestiones realizadas con la entidad sean 100% digitales, destaca Peter Staal , CEO de ING BANK
Espafia y Portugal.  Nacho Rodriguez es licenciado en Periodismo por la Universidad Complutense de
Madrid.  Compartir: Comentarios (0)  Escribir un Comentario Gracias por compartir tu opinion.
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Redacci6 | Actualitzat el 07/12/2015 a les 18:49h  El Jutjat dinstruccié numero 1 de Sabadell ha citat a
declarar aquest dimecres com a imputats lempresari, Nicola Pedrazzoli, fundador de Canal Catala i el regidor
del PSC a Barcelona, Jaume Collboni, en una peca del cas Mercuri en qué sinvestiga el presumpte delicte
de trafic dinfluencies, i en el qual també esta imputat lexalcalde de Sabadell, Manuel Bustos. En concret, la
magistrada considera que Collboni podria haver pressionat els membres del Consell de lAudiovisual de
Catalunya perqué concedissin una llicéncia televisiva a lempresari Nicola Pedrazzoli, també imputat en la
mateixa interlocutoria. Segons el col-lectiu Sabadell Lliure de Corrupcio, que es presenta com a acusacio
popular, de la lectura de latestat policial es fan paleses les enormes pressions que tant Manuel Bustos com
Nicola Pedrazzoli van exercir sobre els represenants del PSC al Consell de IAudiovisual de Catalunya amb
lobjectiu que votessin a favor de la concessié dun nou canal televisiu. En aquest sentit, dues persones mes
vinculades al CAC en el moment dels fets han estat citades a declarar en qualitat de testimonis. Aquesta
pressio també hauria estat exercida per Jaume Collboni, qui hauria mantingut diverses converses telefoniques
amb Bustos al respecte les quals han estat, intervingudes pels Mossos dEsquadra. Sabadell Lliure de
Corrupcio recorda que, durant molts anys, el Canal Catala Valles va magnificar la figura de Manuel Bustos i
va ser laparador capcio de les seves actuacions.  Manifesto la meva absoluta conviccié que he actuat en
tot moment dins de la legalitat en lexercici de les meves anteriors funcions politiques com a secretari de
Comunicacié del PSC, ha assegurat Collboni en un comunicat, on sha posat a disposicio de col-laborar amb
lajusticia per aclarir els fets, tot esperant que el procés es produeixi amb la maxima celeritat possible. Escriure
un comentari

85 / 93



Audiencia: 1.676 Ranking: 4
VPE: 5 Péagina: 1

Tipologia: online

Lunes, 7 de diciembre de 2015

Redacci6 | Actualitzat el 07/12/2015 a les 14:25h  Moment en qué el mosso colpeja Xavier Gomez (foto:
Albert Garcia / El Pais). El Jutjat dinstruccié nimero 5 de Barcelona ha condemnat un antidisturbis dels
Mossos dEsquadra a indemnitzar Xavier Gémez, fotograf de La Vanguardia, per colpejar-lo quan cobria la
manifestacio al centre de Barcelona per la vaga general del 29 de marg de 2012. Els fets van passar quan
la policia va voler fer marxar tots els reporters grafics cap a una altra zona don es trobaven. Gbmez, que es
va quedar al costat de la linia policial, va discutir amb un agent, que el va acabar colpejant a la cama esquerra
amb la porra. El fotoperiodista va estar 41 dies recuperant-se de les lesions, segons els informes meédics
presentats, explica La Vanguardia. Identificat per un clauer Un cop denunciats els fets, el Jutjat va sol-
licitar als Mossos dEsquadra que els remetessin la identitat de lautor, pero la unitat dassumptes interns es va
limitar a enviar els nimeros de placa de 21 agents que estaven a la zona, perd que durant els fets no anaven
identificats. Finalment, ladvocada de Xavier Gomez va aconseguir esbrinar el numero de taquilla del
responsable gracies a un clauer que es podia veure en una de les imatges dels fets captades per altres
fotoperiodistes. Tot i aixi, els Mossos van trigar dos anys en facilitar-ne la identitat. La senténcia apunta que
lUs de laforca per part dels cossos policials ha de ser sempre racional i utilitzant la minima necessaria adequada
alasituacio. En el cas de Gomez, sibé estava allunyat de larea destinada als mitjans, la magistrada considera
que hi va haver un Us excessiu de la for¢ca sense que existis un compliment dun deure que ho legitimés, fet
gue al seu parer queda patentllarg procés de recuperacio a causa de lelevada intensitat del cop i el consequient
trencament de fibres musculars.  Escriure un comentari
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Uso de cookies Este sitio web utiliza cookies para que usted tenga la mejor experiencia de usuario. Si continta
navegando esta dando su consentimiento para la aceptacién de las mencionadas cookies y la aceptacion de
nuestra politica de cookies , pinche el enlace para mayor informacion. plugin cookies
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Desde prnoticias.com seguimos analizando los principales parametros que se tienen en cuenta en las
busquedas de Google que tienen que ver con determinadas areas de la Comunicacion. Si ya os mostramos
qué buscan los usuarios acerca de las consultoras de Comunicacion , ahora os traemos las agencias de
Comunicacion que gozan de mejor reputaciéon en Google. La reputacion online es importante porque es el
reflejo del prestigio o estima de una marca en Internet. A diferencia de la marca, que se puede generar a
través de medios publicitarios, la reputacion no esta bajo el control absoluto del sujeto o la organizacion, sino
que la 'fabrican' también el resto de personas cuando conversan y aportan sus opiniones. A continuacion,
analizamos las agencias de Comunicacién con mejor reputacion online , por orden de aparicién. The Apartment
Es una agencia de Comunicacién que entiende la comunicacién como una herramienta para crear marca y
contribuir al crecimiento de sus clientes. La empresa naci6 para dar respuesta a los profundos cambios del
mercado, adecuarse a las nuevas necesidades de las empresas y recuperar los valores humanos y
emocionales con el Unico objetivo de redefinir el mundo de la comunicacion . Equipo Singular Equipo
Singular, por su parte, ofrece notoriedad y relevancia para la marca a través de la definicién y ejecuciéon de
una estrategia de comunicacién y relaciones publicas integrada y a medida. Trabajan todas las areas de
comunicacion para conseguir con éxito los objetivos de la marca : estrategia, medios y contenidos, relaciones
externas, marketing digital y social media, eventos y sponsoring. Abascal Comunicacion Abascal
Comunicacién es una agencia que trabaja con una vision estratégica y creativa en la generacién de marca
y reputacion de sus clientes. Entre los servicios que ofrecen destacan larelacién con otros medios, la formacion
de portavoces, la comunicacion interna o de crisis y social media. Nuria March Comunicacion Por otro
lado, Nuria March Comunicacién es una agencia de Comunicacion creativa especializada en el sector del lujo
y el lifestyle. Ofrecen a las marcas un servicio 360° gracias a un gran equipo formado por profesionales de
diferentes areas, como gabinete de prensa, produccion de eventos, audiovisual, disefio grafico , disefio web,
redes sociales, relaciones publicas... Neolabels Neolabels es una agencia que ofrece soluciones de
comunicacion desde una vision innovadora utilizando las herramientas y el lenguaje del mundo digita |. Entre
su cartera de servicios destacan consultoria de comunicacion, relaciones con inversores y comunicacion
interna. HADOCK HADOCK, por su parte, surge como respuesta a la necesidad que tienen las empresas
e instituciones de aunar todos los servicios de comunicacién en un sélo proveedor, que ofrezca un
asesoramiento global y les permita concentrarse en su negocio . Ademas, cuentan con un equipo de
profesionales con experiencia en el sector de internet, la produccién audiovisual, los medios de comunicacién
y el disefio gréfico. Artelier Comunicacién Artelier Comunicacion es una agencia que esta presente en
distintos sectores (financiero, lujo, moda sanitario, tecnoldégico, juridico...) , asi como esta especializada en
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la realizacion y desarrollo de una amplia gama de servicios, que van desde la asesoria de comunicacion y
marketing a la gestion de crisis y relacion con medios, pasando por la organizacion de eventos, cursos de
formaciony portavocia, RSC, comunicacién 2.0, disefio o relaciones institucionales. Marco de Comunicacion
Marco de Comunicacioén, por otro lado, esta especializada en gestionar la imagen de empresas, productos y
servicios, creando marcay creando noticia . La agencia cuenta con equipos de profesionales para los sectores
de corporate, tecnologia, consumo y salud. Entre sus servicios pueden encontrarse desde las relaciones con
los medios, bloggers e influencers a la realizacién de eventos, produccién de materiales, community
management, gestion de crisis, public affairs, identidad corporativa, media coaching, creacién de paginas web
y hasta cursos de formacion de portavoces. Cohn & Wolfe La agencia de Comunicacion Cohn & Wolfe
cree que la comunicacién es hacer que la gente se interese por un mensaje, un producto, una marca, una
organizacion, una relacion. ¢ Cual es el resultado?, se preguntan: una conexion tan poderosa que las marcas
son propulsadas a niveles completamente nuevos y las compafias se transforman. apple tree
communications  apple tree communications es una agencia que ofrece servicios en distintas areas :
creatividad (como branding), digital (como reputacién digital), PR (como gestion de crisis) y eventos (como
experienciales o de promociones). Evercom Para finalizar, Evercom esta integrada por profesionales
formados en algunas de las mejores escuelas de comunicacion y negocios de Espafia y Europa. Cuentan
con experiencia en el ambito de los medios de comunicacion, la consultoria de negocio y financiera y los
nuevos medios sociales, al mismo tiempo que han desarrollado funciones de responsabilidad dentro de los
departamentos de comunicacion de algunas de las empresas mas importantes del pais.  Ademas, y segln
Google, las palabras que mas acompafan a las busquedas de agencias de Comunicacion en el buscador
son Madrid, Politica y Moda, gracias a las cuales podemos inferir que las agencias de Comunicacion sitas en
Madrid o que se dedican a la politica y a la moda son las mas demandadas en Google. Es necesario recordar
gue desde Clubangencias.com, iniciativa del Grupo de Comunicacién prnoticias.com, se ofrece a las agencias
de Comunicacion la posibilidad de aumentar su notoriedad y su visibilidad. Si estas interesado en ampliar tu
informacién acerca del Club de las Agencias o de cualquiera de sus actividades, puedes enviar un correo
electronico a Esta direccion de correo electronico esta siendo protegida contra los robots de spam. Necesita
tener JavaScript habilitado para poder verlo. o puedes llamar al +34 917 131 172. Seguiremos Informando...
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- 5.0 out of 5 based on 1 vote Enrique de Diego.- La candidatura Libertas-Ciudadanos a las elecciones
europeas de 2009, encabezada por el abogado Miguel Duréan, no fue una pagina menor de la intrahistoria de
Ciudadanos, sino que ese partido hoy es la proyeccion, en buena medida, de aquella iniciativa politica, en
alianza con el multimillonario irlandés, Declan Ganley. Tras tumbar en Irlanda, en referéndum, el Tratado
de Lisboa, Declan Ganley quien habia hecho una fortuna con el comercio con las republicas balticas y luego
con sistema de avisos de emergencias en Estados Unidos- se propuso llevar al Parlamento Europeo a un
grupo euroesceéptico y con una postura clara a favor del derecho a la vida, lo que en la candidatura de Miguel
Durén estaba bien de manifiesto con la presencia en lugar destacado de la maxima referencia del Movimiento
ProVida en Espafia, el prestigioso psiquiatra Jesus Poveda, organizador de las sentadas ante la Clinica Dator.
Libertas presentd candidaturas en todas las naciones europeas y en Espafia fue de la mano de Ciudadanos,
en un pacto en el que actué de mediador el presidente de Intereconomia, Julio Ariza. Miguel Duran: Albert
Rivera estaba interesado en hablar conmigo Recordemos en boca del propio Miguel Duran declaraciones
hechas en la época- los entresijos del acuerdo. Lo de Duran con Libertas-Ciudadanos (22.805 votos, el 0,15%)
fue un fichaje exprés que sorprendié a propios y extrafios. Segun declaro el propio Duran, el primer input lo
tuve en enero pero dije que no. Yo estaba muy bien con mis pequefios negocios y mis tertulias. Cuando ya
me habia olvidado, el 24 de marzo, Julio Ariza me llamo para preguntarme si podia darle mi teléfono a Albert
Rivera, que estaba interesado en hablar conmigo. Quedé a comer con Rivera el dia 25. Me dijo que para
hacer algo en las europeas necesitaban a alguien con tirén, a un candidato que fuera conocido, y que habia
pensado en mi. Rivera, como se ve, no hablé de ideas, ni de los objetivos del proyecto, sino que buscaba un
mediético. Al dia siguiente, el ex presidente de la ONCE quedd a cenar con el empresario irlandés Declan
Ganley, lider de la plataforma electoral Libertas, por la que se presenté Ciudadanos para las elecciones al
Parlamento Europeo. Me explicd por qué habia votado no al Tratado de Lisboa y yo le dije que no iba a ser
un candidato titere, que me gustaba el trabajo en equipo. El 14 de abril, en el restaurante Principe y Serrano,
cerraban el acuerdo con la firma de dos ejemplares, uno en inglés y otro en espafiol. La firma se hizo en
presencia tanto de Albert Rivera como de Julio Ariza, quien, por cierto, tenia un amplio intercambio publicitario
con el Grupo Arturo, asi que el almuerzo corri6é a cargo de Intereconomia. La conexion salmantina de Libertas-
Ciudadanos y la traicion a CAPI-Tercera Via La candidatura incluyé un acuerdo con un pequefio partido,
Union del Pueblo Salmantino, que aporto los avales de sus cargos electos, concejales de pequefios municipios.
Union del Pueblo Salmantino se ha integrado en Ciudadanos, constituye su columna vertebral en Castilla y
Ledn. Uno de sus dirigentes, Luis Fuentes, es hoy portavoz de Ciudadanos en las Cortes de Castilla 'y Leodn.
Carlos Delgado, portavoz de Unién Por Leganés, el partido local independiente mas votado de Espafia (19.463
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votos) en su clarificador libro de referencia Albert Rivera es un lagarto de V, sitla a Luis Fuentes como el topo
para dinamitar, en favor de Ciudadanos, a CAPI-Tercera Via, la coordinadora de partidos independientes
localistas. La traicion a CAPI-Tercera Via es memorable y nauseabunda, tal y como la describe Carlos
Delgado. CAPI y Ciudadanos establecieron un amplio acuerdo a largo plazo que pasaba por el apoyo en las
elecciones europeas de 2014, donde Albert Rivera, con una candidatura ahora encabezada por Javier Nart,
se lo jugaba todo. Los 50.000 votos de CAPI dieron, como poco, el segundo eurodiputado a Ciudadanos, el
otrora forofo de Esperanza Aguirre, Juan Carlos Girauta. Y el dia después, Ciudadanos se puso a conspirar
contra sus aliados, junto con el topo de Luis Fuentes, de modo que los partidos localistas independientes,
gue habian apoyado a Albert Rivera, se encontraron con que éste, en su ambicién desmedida, les montaba
agrupaciones de Ciudadanos en sus localidades para segarles la hierba, frente a lo firmado solemnemente
en el acuerdo: ambas formaciones coordinaran sus estrategias electorales de forma que no entren en
competencia electoral. Y cuando pidieron explicaciones se les respondié que el acuerdo, unilateralmente,
habia quedado sin efecto. La palabra dada por Mister Transparencia bien poco vale. Pero todo este devenir
esta ya incoado en Libertas-Ciudadanos: apoyarse en partidos localistas para fagocitarlos. Hay un cambio,
a tenor de lo que explica Carlos Delgado en su libro. Los colaboradores de Albert Rivera no permiten ahora
gue su lider carismatico se haga fotos junto a personas que no respondan a ciertos canones de estética
metrosexual. Por ejemplo, rechazan que puedan hacerse una foto con él cualquier discapacitado. Albert
Rivera y Julio Ariza, dos exPP de Catalufia ¢Como llegaron a tener tanta afinidad Julio Ariza, hoy de capa
caida pero entonces subido a su pretension de ser el magnate de los medios de la derecha, y Albert Rivera?
Ambos son dos exmilitantes del PP de Catalufia. Julio Ariza fue el nUmero dos de Alejo Vidal-Quadras, el
secretario general del PP catalan. Cuando, a peticion de Jordi Pujol, José Maria Aznar descabez6 al PP
catalan, Vidal-Quadras y Ariza encargaron una encuesta para conocer las expectativas de voto en el caso de
gue rompieran con el PP y se presentaran con unas siglas enfrentadas con el nacionalismo. Las expectativas
no eran malas: 4 diputados autonémicos. Pero Vidal-Quadras prefirid pactar una sinecura en FAES y un
puesto ulterior en la Eurocamara, y también estaba en proceso de divorcio, asi que queria poner tierra de por
medio. Vidal Quadras y Ariza abandonaron Catalufia rumbo a Madrid, pero frente al poder tortuoso y
esterilizante de los Fernandez dejaron un foco de resistencia en Nuevas Generaciones. Fue alasjuventudes
del PP a las que se afilié6 Alberto Rivera, con ficha de 10 de septiembre de 2002, avalada por los afiliados
18.813y 24.221, con cuota de 30 euros anuales. Rivera permanecié como militante del PP hasta tres meses
antes de ser elegido presidente de Ciudadanos, formacién que surgia, con el lanzamiento de preclaros
intelectuales, precisamente para llenar el vacio dejado por el vidalguadrismo. En noviembre de 2006, la
secretaria de prensa de Ciudadanos emitié una delirante y mendaz nota, en la que se decia que Albert Rivera
nunca ha militado en ningun partido, nunca ha pagado ninguna cuota a ningun partido politico y nunca ha
tenido carnet de militante alguno. La Unica militancia en la que ha ejercido y ejerce es en el sindicato UGT.
En todo momento Rivera ha reconocido que, como muchas otras personas en Catalufia, ha buscado su
representacion politica en partidos tradicionales y ha votado a CiU, PSC y PP en diversas elecciones sin que
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de ello pueda desprenderse que ha sido militante en ninguno de esos partidos. Reescribiendo su biografia,
Albert Rivera trataba de generar la leyenda de una personalidad politica incontaminada. Falso. Demasiados
vaivenes en la biografia de Albert Rivera. No se entiende que la aguerrida profesion periodistica no haya
interpelado ya a Mister Transparencia, a este Robespierre new age, sobre Libertas-Ciudadanos, ni que nadie
haya tenido interés en ponerse en contacto como he hecho yo- con el multimillonario irlandés, Declan Ganley,
ni que se haya exigido a Mister Transparencia que presente las cuentas de Libertas-Ciudadanos, respecto a
cuya financiacién Miguel Duran siempre se quejo de desabastecimiento, mientras mas de tres fuentes, de
toda solvencia, hablan de viajes a Dublin y de financiacion abundante. Ni que sus competidores en las
elecciones generales le interpelen sobre tales materias en los diversos debates previstos ya han perdido la
posibilidad del primero- o, simplemente, sobre sus posiciones respecto a
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La Federacion de Sindicatos de Periodistas ha pedido a los medios de comunicacion publicos representados
en RTVE y la agencia EFE que cumplan un firme compromiso para garantizar el Derecho a la Informacién de
la ciudadania . Desde la FeSP apuestan por dignificar la profesion periodistica y garantizar la independencia
de ambos medios de comunicacion. Lo han hecho el mismo dia en el que se ha inaugurado la campaia
electoral de cara a la proxima cita electoral del 20 de diciembre. La Federacion de Sindicatos de Periodistas
ha solicitado a los candidatos que aspiran alcanzar la Presidencia del Gobierno que sus propuestas tengan
en cuenta las condiciones laborales de los profesiones e informadores de los medios de comunicacion y se
centren en dignificarlas. Desde la Federacion de Sindicatos de Periodistas pretenden que los aspirantes a
gobernar en el pais adopten un compromiso para garantizar el derecho a la informacion de la ciudadania, un
derecho constitucional y humano reconocido en la Declaracion Universal de los Derechos Humanos. Entre
las propuestas que se han planteado estan la creacion de una ley sobre el Derecho a la Comunicacion de la
Ciudadania, tal y como ya existe en muchos paises europeos. Las solicitudes de la FeSP no acaban aqui,
ademas, reclaman una ley de Derechos Laborales para los periodistas que acabe con la precariedad laboral
del sector, especialmente cuando se habla de freelance, periodistas que cobran por piezas hechas y
auténomos, algo que en Espafia no esta regulado, pero en Europa si. Ademas, otra peticion a los candidatos
consiste en que promuevan las reformas legislativas necesarias para desgubernamentalizar RTVE y laAgencia
EFE y dotarlas de mecanismos de gestién y direccion plenamente independientes, elegidos por sistemas
democraticos y transparentes. Seguiremos Informando...
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