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Los autores consideran que la legislacién

europea de derechos de autor esta
desactualizada y creen que esta debe responder
alas nuevas formas de consumo cultural online

mbos llevamos muchos afios
en la politica y conocemos
de primera mano el avance
hacia la digitalizacion que
se produce en nuestros respectivos
paises. En la actualidad formamos
parte del equipo de la Comisién Eu-
ropea que se ocupa del futuro digital
de Europa y podemos medir la dis-
tancia entre las normas actuales y las
realidades de la era digital.

Las tecnologias digitales nos han
cambiado radicalmente el estilo de
vida, nuestro comportamiento y
nuestras necesidades y demandas.
Hoy dia, mas de la mitad de los euro-
peos utilizan sus teléfonos inteligen-
tes, tabletas u ordenadores portitiles
en cualquier situacion para acceder a
internet. Esta cifra es incluso mayor
entre los jovenes. Las mentalidades
también estin cambiando. Actual-
mente, un 22% de los europeos con-
sidera que las descargas ilegales son
aceptables si no hay alternativa legal
disponible en su pais.

Los europeos estan dispuestos a
pagar por contenidos legales y cada
vez lo hacen mas. En Espaina, el 19%
de los ciudadanos que pagan para
ver peliculas y series lo hacen suscri-
biéndose a un servicio en linea o
comprando y alquilando articulo por
articulo. Un 44% de los que no tie-
nen contratado un servicio considera
que si pudieran viajar con las pelicu-
las, la misica o los libros electréni-
cos tendrian més ganas de abonarse.

El mercado de contenidos legales
tiene capacidad para crecer de forma
considerable y existe una dimension
transfronteriza importante. El pro-
blema es que la legislacién europea
de derechos de autor no se ha modi-
ficado practicamente nada desde su
nacimiento, hace unos 15 afios, cuan-
do la revolucién digital estaba co-
menzando a despegar. Muchos aspec-
tos estan sencillamente desfasados,
desconectados de la realidad.

Ambos sabemos que el debate
sobre los derechos de autor provoca
respuestas apasionadas. Hay posicio-
nes muy divergentes entre quienes
no desean alterar el sistema actual y
los que quieren una revolucion. Pero

Los europeos estan
dispuestos a pagar

por contenidos legales
y cada vez lo hacen mas

para ser claros y pragmaticos: los de-
rechos de autor son un pilar impor-
tante de la creatividad y la diversi-
dad cultural, al igual que el principio
de la remuneracion equitativa de los
creadores en una nueva realidad di-
gital. Por eso queremos una evolu-
cién y no una revolucion.

Nuestra reforma debe plasmarse
en unas normas equilibradas y selec-
tivas que ofrezcan a los ciudadanos
un mejor acceso a los contenidos cul-
turales que deseen y que, a su vez,

recompensen a sus creadores y a
quienes invierten en su produccion.
Nuestro principal objetivo es moder-
nizar las normas para ayudar a la
cultura europea a alcanzar un pibli-
¢o mds amplio, estimular la diversi-
dad cultural y ofrecer méis oportuni-
dades a los creadores.

Actualmente, siete meses después
de presentar nuestra estrategia para
crear un mercado tnico digital, esta-
mos preparados para actuar. La Comi-
sion Europea acaba de publicar su pri-
mera propuesta legislativa sobre dere-
chos de autor, concebida para que
quienes paguen servicios de conteni-
dos en linea en un pais de la Unién
Europea -libros electrénicos, misica,
juegos, peliculas, series de television o
deportes- puedan utilizar esos servi-
cios cuando viajen a otro pais, lo que
a menudo no es posible en la actuali-
dad. Se trata de un nuevo derecho eu-
ropeo a la portabilidad transfronteriza
de servicios de contenidos en linea.

Ello serd un verdadero cambio,
como la decisién de eliminar las tari-
fas de itinerancia a principios de este
ano. Queremos que los europeos dis-
fruten de estas ventajas de aqui a 2017.

ra

Muchos

aspectos
estan
sencilla-
mente
desfasados,
desconec-
tados de la
realidad”

Tenemos que actuar con rapidez con
las instancias decisorias con las que
colaboramos: el Parlamento Europeo y
los Estados miembros del Consejo.

También hemos presentado un pro-
grama politico que establece la direc-
cion del resto de los planes de refor-
ma de los derechos de autor. Las pro-
ximas propuestas las presentaremos
en la primavera de 2016. Ademas de
abordar aspectos transfronterizos, in-
cluirdn iniciativas para apoyar secto-
res clave, como la educacion y la in-
vestigacion, utilizando materiales pro-
tegidos por derechos de autor, algo
esencial para el futuro de Europa.

Por otro lado, no hay que olvidar la
pirateria. Las normas sobre derechos
de autor deben hacerse cumplir ade-
cuadamente si queremos reducir el
nivel de pirateria a escala comercial
que predomina actualmente en Euro-
pay que esquilma a nuestras indus-
trias creativas,

También queremos alcanzar un
acuerdo mas justo para quienes
crean o invierten en creacion cuando
sus obras se utilicen en linea. Busca-
remos las mejores soluciones para al-
canzar este objetivo.

THINKSTOCK

Sabemos que algunas personas
sienten preocupacion por nuestros
planes de reforma; por ejemplo, los
cineastas, que desean preservar su
modelo empresarial para realizar pe-
liculas, basado esencialmente en la
territorialidad de los derechos. Sea-
mos claros: no queremos cambiar

Las tecnologias digitales nos
han cambiado radicalmente
el estilo de vida, nuestras
necesidades y demandas

nada que funcione, ni queremos im-
poner licencias paneuropeas. Hemos
estado hablando con los creadores, y
con todos los que participan en el de-
bate, para alcanzar un enfoque equi-
librado y garantizar que los derechos
de autor sigan constituyendo el
motor de la creacién cultural en la
era digital. Ahora es mas importante
que nunca crear el entorno adecuado
que permita a los europeos descubrir
y disfrutar de nuevas formas de cul-
tura digital.

5/ 24



El Pais (Ed. Catalunya) -Quadern

Barcelona

Prensa:
Tirada:
Difusion:

10/12/15

Semanal (Jueves)
31.023 Ejemplares
23.209 Ejemplares

€0916886 ‘PO

Pagina: 8

Seccién: CULTURA  Valor: 10.126,00 € Area (cm2): 887,6 Ocupacion: 95,44 %

Documento: 1/1

Autor: Cristian Segura Num. Lectores: 92836

“Trobo a faltar un temps més lent, més primari, més proper a la natura”, admet Rafel Nadal.

RAFEL NADAL Periodista i escriptor

“El trencament de Catalunya amb
Església potser es irreversible”

Cristian Segura

afel Nadal (Girona, 1954)
Rha fet el salt del periodis-
me a I'eéxit literari. Del seu
premi Josep Pla, Quan érem fe-
ligos, n’ha venut 60.000 exem-
plars; de Quan en déiem xam-
pany, 40.000. De la seva nova no-
vel-la, La malediccid dels Palmisa-
no (Columna), en porta 20.000.
Son llibres de contingut interes-
sant, historia personal i recent
d'Europa i de Catalunya, amb
una tirada comercial inusual en
la literatura catalana. Nadal és
destre en descripcions sobre tra-
dicions i plaers epicuris. També
ho combina amb el seu vessant
d'observador de I'actualitat politi-
ca a 8TV, RAC1 i La Vanguardia.
Pregunta. A La malediccio
dels Palmisano exposa el desas-
tre provocat a Bari per les armes
quimiques americanes. Es pot
exposar pliblicament un crim
dels bons de la historia només
amb el pas del temps?
Respuesta. També podem par-
lar ara de la Guerra Civil jutjant,
no només els comportaments
col'lectius siné també els indivi-
duals, des d’'un punt de vista mo-
ral, sense posar en qiiestio la te-
va adscripci6 a unes causes més
justes o menys. Ara podriem con-
demnar determinades actuaci-
ons d'incontrolats republicans
perqué ja prou problemes tenia
la Repiiblica. Jo podria reclamar-
me com a hereu de la Republica;
aixd no treu que amb el pas del
temps jutgi alguns fets a la rere-
guarda republicana, sobretot el
primer any, i que si no s’hagués
contemporitzat tant amb les ac-
tuacions moralment reprova-
bles, segurament la Segona Repu-
blica hauria estat una altra.
P. També hi ha hereus de la
Repiblica que sén fills de fran-

quistes? O creu, com molta gent
ho creu, que aqui només van ser
franquistes algunes grans fa-
milies burgeses?

R. En aquell moment la legi-
timitat democratica era la de la
Republica. Llavors hi havia
bons i dolents. I, sobretot, mol-
ta gent que es va fer franquista
purament per acabar tres anys
de guerra, per tornar a la nor-
malitat. Es evident que hi va
haver catalans que van gua-
nyar i catalans que van perdre.
També és evident que Catalu-
nya, com a col-lectiu, va perdre
la guerra, pel seu suport a la
Republica.

P. Forma part del
italianofil de Girona?

R. (Somriu). Ho s6n més els
meus germans que jo. Es gent que
va créixer al voltant de Modest
Prats, que van viatjar-hi amb ell.
El meu germa Pep, Narcis Comadi-
ra, Josep Maria Fonalleres... Si, for-
mo part d’aquesta déria. Penso
que Italia és el més similar que hi
ha a nosaltres. Els mateixos co-
lors, olors, llums, el mateix pas de
les estacions. I tot amanit amb un
nivell de civilitzacio més elevat
que el nostre.

P. El realisme de les descrip-
cions que aconsegueix de la fa-
milia nombrosa i de les tradici-

lobby

“Ja no sé interpretar

que passa”

Rafel Nadal, nascut
periodista, es planteja anar
deixant I'ofici i 'analisi politica
per dedicar-te a escriure
llibres. “Séc molt lent escrivint,
necessito temps per escriure.
Amb la politica crec que cada
vegada puc aportar menys,
cada vegada séc més incapag
d'interpretar qué esta passant.
Tinc algunes intuicions del que
pot estar passant, perd no tinc
prou informacié del dia a dia
per saber si aquestes
intuicions sén certes o no”.

El periodista es veu
incapag d’interpretar la
situacid, avui, perqué una
combinacié de cansament i de
voluntat de centrar-se en
escriure novelles, “Tinc ganes

de tenir més temps per
escriure bones pagines, que
necessiten temps d’elaboracid.
Perd també intueixo que el
que ara s'explica, el que
s'interpreta de la realitat, no
respon exactament a la
realitat. Perd és que jo
tampoc sé acostar-me a la
realitat. Intueixo que d'aquf un
temps veurem que en realitat,
quan pensavem que anavem
cap a una direccid, anavem
cap a una altra. Perd és una
intuicié i no ho tinc clar. En
aquestes discussions que
estem tenint hi ha tant de
curt termini, de partidisme, de
sectarisme, sobretot tanta
necessitat d'immediatesa, que
no sé si estem interpretant bé
les coses.

ons catoliques és gracies a la se-
va experiéncia personal?

R. Aquesta tradicié que dius
que tinc, de familia nombrosa,
catblica i conservadora, em déna
les eines per transmetre I'ainima
de tot aixd. Jo hi crec molt, Amb
la crisi. la gent et reconeixeria
que la familia és una de les values
que ha fonamentat les societats
mediterranies. Durant uns anys,
la familia no va estar de moda.
Semblava que tots els mals del
conservadorisme de la societat
eren culpa de la familia. Pero era
una interpretacié molt unidirec-
cional de la familia. Al Mediterra-
ni la familia és per llagos de sang,
d’amistat, veinal, per llagos eco-
nomics. Jo ara vaig als pobles pre-
sentant el llibre i quan els parlo
de I'economia col-laborativa, se'n
riuen, perqué a pages I'han practi-
cada tota la vida.

P. No arriba tard la reivin-
dicacié de la familia, tenint en
compte que €s molt dificil rever-
tir I'envelliment d’Europa?

R. Quant a mentalitat, aques-
ta mena d'odi envers la familia
s’ha superat. Potser s’hauria de
revisar, sobretot el paper de la
meva generacio, que ho va sacri-
ficar tot per la feina.

P. La generaci6é de postguer-
ra també va pencar el que no
esta escrit.

R. Si, pero hi havia una divisié
clara entre home i dona. La fa-
milia continuava tenint qui la cui-
dés. El llibre també parla del pa-
per de la dona, Es el llibre de qua-
tre dones. Es evident que a aque-
1la época el sud d’Europa funcio-
nava amb matriarcats. La dona
no només treballava al camp o a
la fabrica, siné que també portava
intellectualment la casa. Sén les
dones les que tenen la intuicié
que sera amb l'educacié que s'e-
manciparan les classes populars.

Quan presento el llibre als pobles,
demano a la gent que recordi esce-
nes del passat del pare i la mare,
T'avi i lavia, discutint perqué ell
diu que vol endur-se el nen a tre-
ballar i ella demana que li deixi el
nano un any més perqué estudii,
perque el mestre diu que t€ quali-
tats. La devocio religiosa per I'edu-
cacio la tenien les dones.

P. En el llibre intenta, potser,
combatre les frivolitats histori-
ques que observem cada dia?

R. Totalment. Aquesta frivoli-
tat acaba tenint efecte en el con-
junt de la societat. Fa poc, una
miss italiana va dir que li hauria

“Quant a mentalitat,
aquesta mena d’odi
que hi havia envers
la familia s’ha superat”

“Les dones intueixen
que sera 'educacic
el que emancipara
les classes populars”

agradat viure I'epoca de la Sego-
na Guerra Mundial perqué pas-
saven moltes més coses i la so-
cietat d'avui és molt avorrida.

P. Llegint-lo detecto una per-
sona que enyora una mena de
pausa del temps passat. Es cor-
recte?

R. Jo trobo a faltar un temps
més lent, més primari, més pro-
per a la natura. Hi ha coses del
passat que voldria recuperar: la
lentitud, 'espiritualitat. Sembla-
va que amb les millores tecno-
logiques guanyariem temps per
cultivar-nos espiritualment, i ha
estat el contrari.

P. A Quan érem feligos relata-
va la religiositat de la seva fa-
milia i la importancia que va te-
nir el seu pare en la consolidacio
de I'Opus Dei a Girona. Si el pa-
rer de la cipula de la prelatura i
el de la politica son diferents en
la giiestié catalana, a qui faria
cas un membre de I'Opus?

R. No m'ho havia plantejat
mai daquesta manera. Suposo
que a tiltima hora donarien priori-
tat a les instruccions de 'Opus.
Aquest tipus d'organitzacio déna
molta importancia a les indicaci-
ons que arriben. Sectors com
aquest segurament hi estan en
contra [del procés sobiranista],
perque estan en contra de qualse-
vol moviment popular. Aixo ha es-
tat un moviment popular, de les
classes populars.

P. El Papa actual vol ser pro-
per al poble i als seus movi-
ments populars...

R. El catalanisme politic va
trencar molts llacos amb la
representacio de I'Església, amb
molts errors, a I'tpoca del tripar-
tit. Igual que deies que la reva-
loritzacio de la familia arriba
tard, perqué no hi ha nens, aquest
Papa arriba tard en la relacié en-
tre Catalunya i I'Església. Més
que a Espanya, el trencament de
Catalunya amb I'Església catolica
és molt gran, i no sé si irreversi-
ble. I és el contrari del que passa
al mon. La religiositat va a l'alga,
A Europa veig les esglésies més
plenes que aqui. La gent té neces-
sitat, avui, d’expandir la seva reli-
giositat. L'espiritualitat és neces-
saria, i jo crec que Catalunya se
I'esta carregant.
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Collboni apunta a Bustos por insistir
en favor de un empresario afin

® Ellider del PSC en Barcelona dice que trato de quitarse de encima al ex alcalde de Sabadell
® El ex presidente del CAC y una ex consejera socialista niegan presiones por un canal de TV

JORDI RIBALAYGUE SABADELL
El ex alcalde de Sabadell y ex diri-
gente socialista Manuel Bustos ato-
sigaba preguntando por un permiso
que debia beneficiar a un empresa-
rio amigo. Asi lo expreso ayer el je-
fe de filas del PSC en Barcelona,
Jaume Collboni, ante la juez que
instruye el caso Mercurio de pre-
sunta corrupcion. El actual concejal
ha resultade imputado por un pre-
sunto trafico de influencias a raiz de
tres conversaciones en marzo de
2012 con el ex alcalde, a quien los
Mossos habian intervenido los telé-
fonos.

Collboni negé en el juzgado de
Sabadell que mediara a favor del
promotor televisivo encausado Ni-
cola Pedrazzoli, afin a Bustos. El
empresario italiano aspiraba a un
permiso del Consell de I'Audiovi-
sual de Catalunya (CAC) para que
su red de cadenas locales, Canal
Catala, se emitiera en toda Catalu-
fia a través de una senal del Grupo
Godo a cambio de unos 15 millones
de euros.

Segtn fuentes judiciales, Collbo-
ni alegd que habia respondido con
evasivas para quitarse de encima a
Bustos, quien recurri6 a €l porque
era el secretario de Comunicacion
del PSC desde principios de 2012,
El ex hombre fuerte del municipa-
lismo socialista pretendia vencer
las supuestas reficencias de los
consejeros del PSC en el CAC para
que se concediera la autorizacion al
gusto de Pedrazzoli, quien avisé al
ex edil que emprenderia una «gue-
rra» contra los socialistas desde su
television. Su delegacién en Saba-
dell era especialmente docil con
Bustos.

En las transcripciones figura que
Collboni prometié al ex edil ocupar-
se de la cuestion. Por contra, confe-
50 a la jueza que, en realidad, igno-
6 al ex alcalde ante su insistencia.
Anadio que la relacion con Bustos
se deteriord a partir de entonces.

El lider socialista en Barcelona
sostuvo que desconocia el asunto
que preocupaba a Bustos y que
nunca hizo gestiones con los repre-
sentantes del PSC en el CAC ni con
los dos actores de la operacion que
no cristalizo.

No obstante, Collboni coment6 a
Bustos que las trabas que Pedrazzo-
li hallaba no eran culpa del PSC, si-
no del Grupo Godé. Cuando se
efectuo ese didlogo, la empresa edi-
tora de La Vanguardia acababa de
desistir de la solicitud tramitada en
el CAC. El organismo habia apoya-
do la entente pero con condiciones,

como programar la mayoria de con-
tenidos en catalan, garantizar el
pluralismo o renunciar a determina-
das horas a espacios de videncia o
CONCUrsos que supusieran ingresos
a través de llamadas.

Collboni también dijo al ex alcal-
de que el PSC habia manifestado a
Godd que apoyarian la alianza con
Canal Catala. «Vosotros nos dejais
de tratar como el enemigo, nosotros

El lider del PSC en Barcelona, Jaume Collboni, ayer al salir del juzgad

no somos un problema en vuestra
expansion. Es el acuerdo que tene-
mos con ellos. Sin prometer nada»,
aseguro a Bustos.

Fuentes préximas al concejal
desmienten que se produjera tal
compromiso con la editora de La
Vanguardia. Lo reducen a uno de
los subterfugios con que Collboni
procurd dar largas a Bustos. Agre-
gan que lo que el actual regidor

.
if
i

o de Sabadell donde declaré como imputado. dscan

explico al ex alcalde se basaba en
noticias publicadas. Los Mossos
d’Esquadra eximen de responsa-
bilidad a Collboni en sus pesqui-
sas.

El ex presidente del CAC Ra-
mon Font —designado por el PSC-
y la consejera socialista a la que
Pedrazzoli acusaba de ir en su
contra, Carme Figueras, declara-
ron como testigos. Font desminti

El ex edil también involucro a
Pere Navarro en la mediacion

Bustos, en una conversacion intervenida: «Me dio su palabra de que lo resolveriax»

J. R. SABADELL
Manuel Bustos contact6 con otros
miembros de la ejecutiva socialista
para respaldar presuntamente a su
amigo Nicola Pedrazzoli. Tras fra-
casar aparentemente con Jaume
Collboni, el ex alcalde de Sabadell
involucré en las mediaciones por

Canal Catala al entonces primer
secretario del PSC, Pere Navarro.
«Navarro me dio su palabra de
honor que lo resolveria», expuso
Bustos al empresario, a quien
aconsejo que presionaran al ex nui-
mero uno. A tenor de las transcrip-
ciones, el ex lider del PSC traté la

cuestion con Bustos y habria trans-
mitido al italiano que el partido no
impedia que extendiera sus emisio-
nes.

En cambio, Pedrazzoli le habria
amenazado con lanzarse contra los
socialistas desde su cadena, segin
reveld a Bustos: «Para empezar, le

presiones, mientras que Figueras
reconoci6 que hablé con Bustos,
aunque rebatié que se sintiera
coaccionada. Los investigadores
concluyen que el ex alcalde no for-
z6 el voto favorable del PSC ni lo-
gro que se rebajaran las clausulas
que el CAC dicto, pero creen que
cometi6 trafico de influencias al
interceder por Pedrazzoli ante di-
rigentes de la formacion.

ESPINOSA

voy a montar un debate semanal
con la oposicion de Terrassa y ya
veremos. Sacaré a Rull a todas ho-
ras». En abril de 2012 Navarro atn
era alcalde de Terrassa y el dirigen-
te de CDC Josep Rull, jefe de la
oposicion.

En otra llamada, Bustos afirmo
que Navarro iba a «hacer una ges-
tion». Cuatro dias mas tarde, Pe-
drazzoli tramité de nuevo su solici-
tud, aunque no prosperé porque
Godo rechazaba la cadena de cor-
te independentista. La acusacion
popular que ejerce la plataforma
Sabadell Lliure de Corrupci6 estu-
diara si solicita mas imputaciones.

71 24



Cinco dias
Madrid

10/12/15

Prensa:  Diaria
Tirada:  34.928 Ejemplares
Difusion: 25.112 Ejemplares

120006886 PO

Seccion: EMPRESAS  Valor: 11.360,00 € Area (cm2): 717,1

Ocupacion: 80,29 %

Documento: 1/1

Introduce en el convenio un plan para empleados menores de 55 anos

Telefonica ofrece bajas incentivadas
con la indemnizacion maxima

La operadora ha incluido un plan
de bajas incentivadas para el
conjunto de la plantilla en el
nuevo convenio colectivo de Te-
lefonica de Espafa, Méviles y So-
luciones para todos los emplea-
dos menores de 55 ahos. Ofrece
una compensacion economica de
45 dias por afio trabajado con un
maximo de tres anualidades y
media. La compaiiia, ademas, se
ha comprometido a crear 200
empleos durante el periodo de vi-
gencia del convenio.

SANTIAGO MILLAN Madrid

elefénica ha querido ser ambi-
T ciosa en el convenio colectivo de

empresas vinculadas (CEV) acor-
dado con los sindicatos para los em-
pleados de Telefonica de Espaiia, Tele-
fonica Moviles Espaiia y Telefonica So-
luciones y cuya vigencia se extiende
entre los afios 2015y 2017. De esta ma-
nera, junto al plan de suspension indi-
vidual voluntaria de contratos para tra-
bajadores mayores de 53 afios (con el
68% del salario), la teleco ha incluido
en este marco laboral un anexo con un
programa de bajas incentivadas para el
resto de sus empleados.

Asi, segin figura en el convenio co-
lectivo, podrin acogerse a este plan de
bajas incentivadas todos aquellos em-
pleados en activo que ya lo estuviesen
el 1 de enero de 2015, que cuenten con
una antigiledad minima en la empre-
sa de cinco anos y menos de 55 anos de
edad, y que no puedan acogerse al resto
de los programas del citado programa
voluntario de suspension individual de
la relacién laboral.

De igual forma, el programa de bajas
incentivadas establece el abono de una
compensacion econdmica equivalente
de 45 dias de salario por afo trabaja-
do, con un maximo de tres mensuali-
dades y media (42 meses). Es la in-
demnizacién maxima legal libre de im-
puestos. El cdlculo del salario diario se
efectuara dividiendo los conceptos sa-
lariales fijos anuales entre 365 dias.

El pago del total de la compensacion
podra realizarse en tres fracciones igua-
les, la primera de ellas, en el momen-
to de causar baja en la compaiia. El

Distrite Telefénica

N

Logotipo de Telefanica en su sede del Distrito C en Las Tablas. PABLO MONGE

PLAN EN 5G

CONVENIO PARA IMPULSAR
ESTA TECNOLOGIA

@ Telefénica, a través de
su filial de I+D, ha firmado
un convenio con el Minis-
terio de Industria, Imdea
Networks, Ericsson y la
patronal tecnologica
Ametic para apoyar el de-
sarrollo de las tecnolo-
gias, productos y servi-
cios 5G en el marco del
programa de infraestruc-
tura avanzada de redes
de esta generacion para
la futura internet.

© Lateleco ha puesto en
marcha varias iniciativas
para impulsar el 5G.
Entre ellas figura el
acuerdo con Imdea Net-
works para crear el pri-
mer laboratorio de exce-
lencia 5G de Espafia, de-
nominado 5Tonic.

pago de la segunda fraccion se efectuard
una vez transcurrido un afno desde la
baja y la tercera, a los dos afios desde
esa fecha.

No obstante, hay posibles barreras.
Asi, la compaiia podra denegar la so-
licitud de baja cuando el empleado esté
desarrollando trabajos de cardcter es-
tratégico para el negocio.

De la misma manera, en el programa
de bajas incentivadas de la operadora
se han establecido una
serie de incompatibili-

dades, por cuenta propia

tencién de no realizar los pagos pen-
dientes de las compensaciones y, en su
caso, de reclamar las cantidades inde-
bidamente pagadas.

Creacion de empleo

Ademas, en el convenio colectivo, den-
tro del apartado de garantia de empleo,
la compaiia se ha comprometido a
crear de forma progresiva durante este
periodo de tiempo, un total de 200 em-
pleos nuevos entre Te-
lefonica de Espana, M-

neas de negocio de la

dades para los solici- La Upefadorﬂ se ha viles y Soluciones.

tantes. Entre ellas, el em- comprﬂmEﬁdO en Los nuevos puestos
pleado que se acoja a = de trabajo tendran per-
esta baja se comprome- €] CONVENIo a crear files mas digitales ade-
terd a no realizar activi- 200 nuevos emp[eus cuados a las nuevas li-

0 ajena, que suponga
competencia con las que realizan las
empresas del grupo Telefonica (aque-
1las dedicadas a la prestacion de servi-
cios de telecomunicaciones).

En este sentido, el convenio colecti-
vo explica que la compania, tan pron-
to tenga conocimiento de la participa-
cidn del empleado en dichas activida-
des, le comunicari expresamente su in-

compania, buscando un
rejuvenecimiento de la plantilla.

En la actualidad, las citadas filiales
de Telefonica en Espafia suman un total
de 28.000 trabajadores. En cualquier
caso, los planes de ajuste pactados en
el convenio colectivo contribuirdn a una
reconfiguracion de la plantilla, ante las
solicitudes para los distintos programas
de bajas.

Ofensiva en la TV de pago en Latinoamérica

Pagina: 6
Autor: Santiago Millan Madrid Num. Lectores: 81000

Telefdnica avanza en la tele-
vision de pago. La operado-
ra va a lanzar sus servicios
de pago en siete nuevos
paises de Latinoamérica:
Ecuador, Uruguay, Panama,
El Salvador, Nicaragua,
Costa Rica y Guatemala.
En un comunicado, la
compaiiia explicé que lan-
zard servicios de video bajo
demanda y canales de tele-
vision especificos. Asimis-
mo, la oferta incluira pro-
duccién propia asi como
contenidos exclusivos.

Con este movimiento, la
peradora acelera en su es-
trategia para convertirse en
uno de los lideres globales
del segmento de la televi-
sion de pago, especialmente
en lengua espafiola y portu-
guesa.

En este sentido, la pasada
semana, en la presentacion
del nuevo plan estratégico
2016-2020, César Alierta,
presidente de Telefénica,
afirmé que la operadora va
a tener los mejores conteni-
dos audiovisuales del mer-

cado de habla hispana y
portuguesa. El ejecutivo
asegurod Telefonica va a ser
uno de los cuatro operado-
res audiovisuales més im-
portantes del mundo. “Hay
tres empresas americanas y
una australiana que hacen
todo en inglés, y no saben
nada de Latinoamérica”,
dijo.

Telefénica ofrece actual-
mente servicios de video en
paises latinoamericanos
como Argentina, Brasil,
Chile, Colombia, Perii y Ve-

nezuela a través de distin-
tas plataformas: [PTV,
DTH, CATV, VoD y OTT. En
Brasil, a cierre del tercer
trimestre de 2015, la opera-
dora habia incrementado el
niimero de clientes de tele-
vision de pago en mas de
un 150% interanual tras la
integracion de GVT la pasa-
da primavera.

De igual, ofrece television
de pago en Espafia, merca-
do en el que se reforzd la
pasada primavera con la
compra de Canal+. En este

! momento, cuenta con 3,6
millones de clientes en este
servicio en Espaiia.

En la actualidad, Telef6-
nica cuenta con mas de 4,5
millones de clientes de TV
de pago en Latinoamérica y
con 8,2 millones en total.

En términos generales,
Telefonica registré unos in-
gresos en el segmento del
video de 652 millones de
euros en el tercer trimestre,
un 25,6% mas que en el
mismo periodo del ejercicio
anterior.
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o era la primera vegada que

els mitjans de comunicacié

demanaven el cap de Bratis-

lav Gasic, pero el polémic mi-

nistre de Defensa de Sérbia
sempre havia sobreviscut. Al final, ha caigut
per la seva llengua, Una frase de molt mal
gust li ha costat el carrec.

Tot va passar durant un acte public a la
localitat de Trstenik, al centre de Sérbia.
Zatija Labovic, periodista de la cadena de
televisio B92, es va ajupir per no molestar la
seva cimera, que estava gravant les imatges.
“M’agraden molt les periodistes que s’age-
nollen facilment...”, va deixar anar llavors el
ministre.

Mentre ell somreia, satisfet amb el seu
sentit de I'humor, les seves declaracions
han provocat desenes de reaccions. Tots els
mitjans han emés la frase, per a la seva
desgracia ben enregistrada, la qual cosa li
ha impedit brandar la classica excusa del
malentés o una cosa similar quan no hi ha
testimonis. La mateixa nit Gasic va de-
manar disculpes, perd ja era tard. Dues as-

HISTORIES DEL MON

A la corda fluixa.
Bratislav Gasic arribant
a un exercici militar
en un poble de Sérbia
fa unes setmanes

El titular de
Defensa serbi
és destituit
per una frase
masclista que
va dedicar a
una reportera,
encara que
es resisteix
a deixar
el carrec

mir Ilic, ara ministre per a
Situacions Extraordinaries,
lider també del partit Nova
Seérbia, va insultar amb un
vocabulari barroer una pe-
riodista. La conversa va ser
gravada i emesa per diver-
sos mitjans, perd el minis-
tre va sobreviure i no es va
penedir mai del seu primi-
tiu comportament.

El president de la Repu-
blica, Tomislav Nikolic, va
provocar recentment un
petit escandol a Zagreb
quan va besar tres vegades
la presidenta de Croacia,
Kolinda Grabar Kitarovic.
En les imatges gravades es
veia com, després de fer-li
dos petons, Nikolic aconse-
gueix endossar-li un tercer
mentre la presidenta inten-
ta escapolir-se’'n, sense
exit. Sembla un detall, pero
una de les moltes diferénci-
es entre serbis i croats és el
nombre de petons que es
donen a I'hora de saludar-
se. Mentre els serbis se sa-
luden amb tres, a Croacia el
costum son dos i els croats
son molt al-lérgics als tres
petons... L’endema, tots els
mitjans dels dos paisos par-

MARKO DJURICA / REUTERS

sociacions de periodistes

laven sobre els “tres pe-

Num. Lectores: 701000

van demanar la seva imme- “M’ag‘[‘aden molt tons”, deixant en segon pla
diata destitucio. PN ] el tema de la trobada.

El primer ministre, Alek- les perlodlstes El primer ministre, Alek-
sandar Vucic, no va trigar que s’agenollen sandar Vucie, no perd cap
ni 24 hores a anunciar el . » oportunitat per destacar la
cessament del ministre ﬁlc.llment'" » va . recuperacio economica de
masclista, malgrat “tractar- dEIXaI' anar Gasic Sérbia, l'arribada d’inver-

se d'un dels meus millors

amics”, “Bratislav Gasic no

pot continuar en el seu carrec. Les seves pa-
raules son una vergonya, no es poden justi-
ficar de cap manera. No només ha ofés
aquesta periodista, sin6 totes les dones. Jo
tinc una filla i no sé com reaccionaria si algi
li digués aixo...”.

Gasic va oferir dimarts una roda de prem-
sa en qué demanava disculpes una vegada
més, perd no va presentar ladimissioiva re-
butjar contestar a cap pregunta. L'oposicid
creu que només esta guanyant temps i que
es tracta d’una maniobra que pot deixar
sense efecte I'anunci de Vucic sobre la seva
destitucio si el Parlament, on 'SNS (el par-
tit governamental) té amplia majoria, es re-
bel-la. Si passa aixo, seria un gran autogol
per a Vucic i el seu Govern,

Faalguns anys, amb un altre govern, Veli-

sors estrangers, els bons

acords economics firmats
amb la Xina i el mon arab... Entre els éxits
indubtables del seu Govern cal apuntar
I'obertura en els propers dies de dos capi-
tols de negociacio amb la UE per avangar
cap a l'adhesio. Per primera vegada en
molts anys no s’haura de fer un reajusta-
ment pressupostari. També ha tingut éxits
en politica internacional, com la victoria di-
plomatica en la votacié per impedir l'entra-
da de Kosovo a la Unesco.

El problema de Vucic son alguns dels
seus col-laboradors, fins i tot ministres, que
no son eapacos de desenvolupar la seva fei-
na. El primer ministre es troba entre dos
focs: d’'una banda, vol respectar la lleialtat
dels qui I'envolten i, de I'altra, és conscient
que alguns no compleixen i son més una
cirrega que una ajuda.
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A la Fira del Llibre de Beirut hi han participat més de 70 editorials arabs

Els editors sirians sobreviuen

Els visitants consulten llibres en una de les parades de la Fira del Llibre de Beirut

TOMAS ALCOVERRO
Beirut. Carrespansal

n recorrer la Fira del

llibre arab de Beirut,

que s'organitza des

de fa 59 anys, em va

sorprendre la seccio
dedicada als editors sirians amb
una vintena de parades. Aid Has-
san, director de l'editorial Al Far-
qad, m’ho va explicar de seguida:
“A Damase, a Latakia, a Homs,
fins i tot a Alep, es continuen im-
primintllibres. Els nostres llibres,
ameitat de preu dels que es publi-
quen a Europa, son més barats
que els libanesos o els dels altres
paisos arabs. El cost del paper, els
drets d’autor o la feina dels tra-
ductors sén més reduits. Ni la
guerra ni la devastacié no han
matat la paraula. Dar el Kabas,
Dar Kalam, Dar el Mamoun, son
algunes de les editorials que con-
tinuen treballant”.

El modest editor em recomana
un llibre d’éxit, el famos Diwan,
del poeta irania Charaj, traduit a
Iarab. Els seus llibres els ha por-

tat per carretera des de Damasc
fins a Beirut.

Recordo aquella llibreria, Le
Phare, del centre d’Alep, regenta-
da durant mig segle per la familia
Ayub, que venia llibres en francés
i en angles, a més de les obres en
arab, literaries, tecniques, univer-
sitaries i escolars, convertida en
un punt de trobada multicultural
de I'antiga poblacié mil-lenaria.

Hi ha setanta editorials repre-

sentades en aquest certamen que
té lloc després de la Setmana del
llibre francofon, amb les seves
seus a Egipte, Arabia Saudita, Ku-
wait, Palestina, i fins i tot a Libia.
Només a Beirut, capital de I'edi-
cid arab, més que el Caire, es man-
té, contra vent i marea, aquesta
setmana del llibre, gracies a I'am-
bient de llibertat d’expressio, in-
usitat en altres paisos de I'Orient
Mitja o del nord de I'Africa.

“El mercat del llibre arab -em
deia Sleiman Babhti, amo de I'edi-
torial libanesa Nelson- és una
auténtica tragédia. Després dels
sotracs politics dels tltims anys,
la censura dels nous governs s’ha
endurit implacablement. Sha
perdut el mercat de Siria i de
I'Iraq, I'exportacié de llibres des
de Beirut és molt dificil per les
barreres duaneres. El Liban con-
tinua sent una finestra de llibertat

L’Alcora i llibres sobre politica, els més venuts

= A la Fira del Llibre cele-
brada a Beirut abundaven
les parades on es venien
alcorans, de vegades en en-
quadernacions luxosissimes,
o obres sobre la religioé i
civilitzacié musulmanes,
tractats entorn de I'islam, o
classics autors com Ibn
Khaldum. Al costat dels
editors privats, hi ha els que
financen les monarquies

petroliferes i obscurantistes
del Golf, o les diverses insti-
tucions d’estudis islamics.
Com sempre I’Alcora és
indiscutiblement, el llibre
més venut. Les grans giies-
tions politiques actuals
com ara la guerra de Siria,
PEstat Islamic, la decadén-
cia i incertesa del futur
d’aquests pobles, son temes
de molts dels llibres expo-

sats. El titulat Assad entre
la dimissio i la destruccio,
planificades, del periodista
Sami Kleib, ha atret molts
lectors. Islam i globalitzacid,
de Chauki Abulatif, ha estat
una altra de les obres més
venudes. A les prestatgeries
també hi havia traduccions
de Borges o de la novel-la
La ciudad de los prodigios,
d’Eduardo Mendoza.

intel-lectual, tret d’en giiestions
que incumbeixen a les sensibles
institucions religioses musulma-
nes i cristianes”.

Al vast mén arabofon format
per 420 milions de persones,
I'analfabetisme continua sent
molt elevat, sobretot en alguns
paisos. La poeta i escriptora liba-
nesa Jumana Haddad, traduida a
diverses llengiies entre les quals
la castellana, em comentava que
una edicio d'un llibre de 3.000
exemplars es considera una bona
tirada. Només alguns poetes fa-
mosos com el palesti Mahmud

Després dels sotracs
dels tltims anys,
la censura dels nous
governs s’ha endurit
implacablement

Darwish o el siria Nizar Qabani
aconsegueixen vendre 30.000 o
40.000 exemplars de les seves
obres. Amb els desastres de la
guerra de Siria ha augmentat la
poblacié infantil orfena de tota
mena d’ensenyament rudimenta-
ri. Tant a Siria com sobretot a
I'Iraq. Els régims baasistes van fo-
mentar campanyes d'alfabetitza-
¢io 1 activitats artistiques, encara
que fossin “dirigides”. Bagdad va
ser durant Saddam Hussein un
centre d’arts plastiques i de crea-
cio literaria de primer ordre a
I'Orient Mitja. El premi Saddam
Hussein de Literatura va ser el
guardo més prestigios de les lle-
tres arabs contemporanies.

Per Pampli pavelld d’aquesta fi-
ra han deambulat nombrosos vi-
sitants durant la setmana, entre
els quals es veien algunes dones
cobertes amb el xador negre, o
grups de col-legiales amb vels dis-
crets. Es un public diferent del
que va anar al certamen de llibres
francofons. També es van orga-
nitzar conferéncies, debats, ta-
llers sobre edici6 digital i art per a
la canalla.

No podien faltar illots de mo-
destos editors, marxistes, laics,
nostalgics dels temps de la revo-
lucid cubana, de Palestina, o del
Maig parisenc del 68. Al Basar del
Llibre, entre piles de llibres de se-
gona ma, en diverses llengiies, un
altaveu difonia les velles cancons
dels temps del Che Guevara. e
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Un usuario escoge una pelicula en el catalogo de una plataforma online. / cLAUDIO ALvarez

A cualquier parte de la UE
con tus peliculas digitales

Bruselas quiere que sus ciudadanos puedan llevar de viaje los
productos culturales que compren ‘online’. La Comision detalla
la estrategia que quiere implantar para mediados de 2016

B. DOMINGUEZ CEBRIAN, Bruselas
Bruselas da otro paso mas hacia
la union digital de los Veintiocho.
Ayer la Comisién Europea detallé
un poco mas su estrategia del
mercado online que presenté en
mayo. Dos proyectos se anuncian
como prioritarios: la portabilidad
de los contenidos digitales adqui-
ridos en linea —que se espera en-
tre en vigor, junto a la elimina-
cion del roeming, a mediados de
2017— y una regulacién mds uni-
forme y moderna del copyright
(derechos de autor) a lo largo de
la Union. “Para el que crea en la
union digital, las fronteras nacio-
nales deben perder relevancia”,
sostienen fuentes comunitarias.

“Todos aquellos que compran

contenidos de forma legal como
peliculas, libros, partidos de fit-
bol y series deben poder llevarlos
consigo a cualquier lugar de Eu-
ropa al que vayan”, declaré el vi-
cepresidente para la union digi-
tal, Andrus Ansip. La Comisién
pretende que de manera tempo-
ral —aunque no se contemplan
periodos maximos establecidos—
los usuarios que efectiian esta
practica, que la Comision estima
en el 49% de europeos, puedan
disfrutar de los contenidos adqui-
ridos cuando viajen “por turismo
o por trabajo”. Bruselas apunta
principalmente al sector audiovi-
sual porque el gasto de los consu-
midores en este sector entre 2010
y 2013 se increment6 un 400%.

Bruselas se basa en los datos:
€l 35% de los ciudadanos comuni-
tarios viaja “al menos” una vez al
afio y pasa fuera una media de
diez dias. La clave del plan esta
en el lugar de residencia del
usuario, “Esperamos que no ha-
ya abusos”, advirtieron fuentes
comunitarias. Hay varias formas
de averiguar el lugar de residen-
cia de los ciudadanos europeos a
pesar de la libertad de movimien-
to en el espacio Schengen. Segiin
las mismas fuentes, existe “mu-
cha” jurisprudencia al respecto
v, aunque sugieren no enrocarse
aln en esta discusion, las factu-
ras bancarias o el lugar donde se
realice la mayor actividad econo-
mica, son indicativos de residen-

Mejorar los
contratos

Uno de cada tres consumido-
res en la UE tuvo algiin pro-
blema en 2014 con sus com-
pras en Internet y sélo uno
de cada 10 pudo solucionar-
lo. La Comision considera asi
“urgente” dictar normas
para los contratos generales.

El comercio electrénico es
un drea en crecimiento. Sin
embargo, por ahora solo el
12% de los minoristas euro-
peos (en Espaiia el 19%) co-
mercian de una forma trans-
nacional online, mientras el
37% (en Espaiia el 53%) lo
hacen dentro de las fronte-
ras de un pais. La Comision
quiere “facilitar la entrega”
de bienes y servicios en toda
la UE, segiin la comisaria de
Consumo, Vera Jourova.

Bruselas planea elaborar
dos directivas al respecto:
una para regular los conteni-
dos digitales —que se centra-
ri en la confianza en el
productor para subsanar
defectos, en el derecho de
poner fin a un contrato, en
el intercambio de datos y en
la reversion de la carga de la
prueba— y otra enfocada a
la regulacién de los bienes
de segunda mano ademas de
a las mismas caracteristicas
que para los contenidos
digitales.

cia. “No es posible tener dos resi-
dencias”, avisan desde la Comi-
sion. No obstante, fuentes rela-
cionadas con la nueva norma ex-
plican que serda mision del pro-
veedor del servicio el “compro-
bar y verificar” el lugar de resi-
dencia de su cliente para que lue-
go pueda hacer buen uso del de-
recho de portabilidad.

El Ejecutivo comunitario ya
anunci6 el pasado mayo su inten-
cion de terminar con el blogueo
geogrifico de los contenidos en
internet —creando uno de los ma-
yores territorios digitales des-
pués de EE UU— pues un 50% de
los usuarios que han intentado
ver la retransmision en directo
de algtn evento deportivo no ha

podido, segiin Bruselas. Lo mis-
mo ocurre con el 40% que inten-
ta ver series de television.
Aunque fuentes de la Comi-
sion aseguran que la propuesta
de portabilidad “estd madura”,
en referencia al consenso entre
Parlamento Europeo y Comi-
sion, admiten que “el plato fuer-
te” se presentard a mediados de
2016 con una serie de propues-
tas legislativas concretas que lle-
garan “sin pausa, una tras otra”.

Un ‘copyright’ igual
E149% de los europeos se descar-
ga material protegido por el co-
pyright en forma de serie televisi-
va, pelicula, libro o cancién. Por
eso la Comision anuncié ayer
una “modernizacion” del siste-
ma de derechos de autor que se
adapte a los 28 Estados de la UE.
“Alin existen reglas muy diferen-
tes entre paises”, sefialan fuentes
europeas que indican dos extre-
mos: Alemania, con una politica
mis enfocada en los derechos, y
Espaiia, con una de excepciones.
“Hay que encontrar un equili-
brio” entre el beneficio del consu-
midor y la retribucion econdmi-
ca del autor, el distribuidor, etc.,
explican fuentes comunitarias.
De esta forma, el brazo ejecu-
tivo de la UE propone cuatro pila-
res de accién para una mayor
convergencia en el copyright en-
tre los Veintiocho: ampliacién
del acceso a los contenidos, apli-
cacion de excepciones al copyrig-
ht para obtener una sociedad
mads innovadora, creacion de un
mercado mas justo y equilibrado
y lucha contra la pirateria.
EDIMA, el sindicato que aglu-
tina a las plataformas digitales
en la UE, aplaude la intencién de
Bruselas de armonizar y sobre
todo modernizar el copyright “pa-
ra ajustarse a los fines persegui-
dos en la era digital”, segin de-
claré su directora general, Siada
El Ramly, en un comunicado.
Bruselas, por tanto, ha abierto
un periodo de consultas con los
Estados miembros pero espera
adoptar medidas legislativas al
respecto en los seis préximos me-
ses. “Nuestro objetivo es abrir el
acceso a los contenidos cultura-
les en la Red pero también apo-
yar a sus creadores”, declaro el
vicepresidente de la Comision pa-
ra el mercado tnico digital, An-
drus Ansip.
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ELVIDEO MANDA

Angel VALLE

La conexion a internet a través de la television facilita un consumo
personalizado mediante un catalogo de contenidos

os contenidos audiovi-

sualessehanconvertido

en los grandes protago-

nistas del mundo digi-
tal. Los consumidoreslo buscan,
los anunciantes lo demandan y
los medios digitales han visto en
ellos un medio ideal para ganar
audiencia y obtener ingresos
publicitarios, aunque para ellos
deben competir con canales
como YouTube o Vimeo, o las
propias redes sociales.

Segtin el «Informe anual del
sector de los Contenidos Digita-
les en Espafa», que presentd la
pasada semana el Observatorio
Nacional de las Telecomunica-
ciones y de la Sociedad de la In-
formacion (ONTSI), laconectivi-
dad a Internet de la television es
una de las principales claves que
estandirigiendolarevoluciénde
los modelos de negocio en el
sector audiovisual, facilitando el
consumo personalizado me-
diante el acceso a un extenso
catdlogo de contenidos, presta-
dos bajo diferentes modelos de
negocio como las suscripciones,
pago por visién o publicidad.

Las formas de conectividad de
la television, segtin dicho infor-
me, son muy variadas, yendo
desde las propias Smart TVs, con
conexion directa via Wi-Fi o
Ethernet, a la conectividad a
través de STBs u otros dispositi-
vos como llaves HDM], repro-
ductores Blu-Ray o consolas de
videojuegos. Todos estos meca-

nismos de conectividad facilitan
la entrada a diversos servicios de
reproduccién de contenido au-
diovisual, que se estd imponien-
do como el contenido mas im-
portante por encima del acceso
a otros servicios y contenidos
(redessociales, videojuegos, etc.).
Portanto, latelevision conectada
seestd convirtiendo enunmedio
de acceso clave a contenidos de
video porencima de otras opcio-
nesatin poco maduras.

Sin embargo, las pantallas
grandestienen enfrentealasmds
pequenas, las de los dispositivos
portatiles, fundamentalmente
los smartphones, y en menor
medida las tabletas, que acapa-

LOS USUARIOS
EMPLEAN UNA
MEDIA DE 204
MINUTOS DIARIOS
VIENDO VIDEOS

ran cada vez mayor porcentaje
del tiempo que pasan los usua-
rios viendo contenido audiovi-
sual.

Segun un informe elaborado
por la consultora Millward
Brown con datos de 42 paises,
actualmente los usuarios em-
pleanunamediade 204 minutos
diarios viendo videos, con Nige-
ria (272 minutos), Colombia
(259’) y Malasia (256’) en el po-
dio, seguidos de Tailandia, Viet-

nam, China, Filipinas, Taiwan,
Brasil y México, lo que quiere
decir que en el top 10 de paises
no hay ninguno del mundo oc-
cidental. Para encontrar al pri-
mero habria que bajar hasta el
puesto 17 paraencontrara Fran-
cia; Reino Unidoenel 18, Canada
enel19;Irlanda en el 20; Estados
Unidos en el 22 o Espaiia, en el
25, con 194 minutos.

Otro de los comportamientos
quemdshanllamadolaatencién
de los investigadores es el deno-
minado de la multipantalla, por
elquelosusuarios acceden cada
vezmds acontenidos en diversas
pantallas, incluso de forma si-
multdnea. Con el fin de aumen-
tar los impactos de sus compa-
nas los anunciantes elaboran
cadavezmds compafias publici-
tarias que incluyen, ademas de
la television, otros soportes digi-
talescomo elordenador, el smar-
tphoneolatableta. Deeste modo
el mensaje publicitario llega al
usuario por diversos canales. La
audiencia, vy especialmente los
jovenes, valora cada vez mas el
contenido que el canal, lo cual
estd transformando también el
contenido de la publicidad onli-
ne, que cada vez mira mds hacia
nuevas formas de comunicar y
realizar campanas, como la de-
nominada estrategia transme-
dia. mds hacianuevas formas de
comunicar y realizar campanas,
como la denominada estrategia
transmedia.
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DEPORTE

Las televisiones contribuyen a perseguir a los promotores de la pirateria del futbol espafiol.

La Liga: “La pirateria nos

cuesta 500 millones al afio”

FUTBOL Esparia lidera la lucha contra el fraude en las emisiones.

Héctor Barbero. Madrid

Casi 1.000 millones de euros
por temporada ingresara La
Liga por sus derechos televi-
sivos en Espafia a partir de la
campafia 2016-2017. Media-
pro pagara 633 millones al
afio por ocho partidos a la se-
mana; Movistar se ha adjudi-
cado el partidazo de Primera
vel de Segunda de cada jorna-
da por 250 millones; y Voda-
fone y Orange se han hecho
con el canal de emision para
los establecimientos puiblicos
a cambio de 100 millones. Y
todavia faltan por adjudicarse
los sietes lotes restantes. Pero,
seuanto podrian crecer estas
cifras si no existiera la pirate-
ria? La respuesta es mas de
500 millones al afio, segiin el
tltimo informe de La Coali-
cion de creadores e industrias
de contenidos conla que cola-
boraLaLiga.

La pirateria digital es uno
de los males endémicos de las
industrias de contenidos en
Espanay el ftbol se constitu-
ve como uno de los sectores
mas damnificados. “Tenemos
plena conciencia del dafio
que nos hace la pirateria, pero
estamos trabajando e invir-
tiendo con inteligencia para
combatiratodos los que la ge-
neran”, explica Ignacio Mar-
tinez Trujillo, director gene-
ral de Innovacion y Desarro-
lloGlobal de La Liga.

Este organismo estructuro
mecanismos de persecuciona
la pirateria como medida ne-
cesaria para poder incremen-

tar los ingresos comerciales
de las televisiones. “Era uno
de los requisitos prioritarios
para que el producto diese un
saltode calidad”, cuenta Mar-
tinez Trujillo.

Precisamente, hace unas
semanas la Ligay las televisio-
nes se apuntaban una victoria
al conocerse que un juez ha
obligado a cesar de su activi-
dad a Roja Directa, “uno de
los piratas de referencia en to-
do el mundo” y de origen es-
paiiol. El director de Innova-
ciony Desarrollo GlobaldeLa
Liga explica que se dieron
cuenta de que “habia un ne-
gocio detras de algo que pare-
cia friki. En la mayoria de ca-
sos son mafias perfectamente
construidas que basan sumo-
deloenlapublicidad”.

Coalicion intermacional

Espafa es uno de los paises
donde el consumo de la pira-
teria estd mas generalizado,
aunque “su base nace en Esta-
dos Unidos y hasta alli eleva-
mos el analisis”, comenta

La persecucién

de la pirateria erauna
medida necesaria
para incrementar

los ingresos dela TV

“Nos dimos cuenta de
que habia un negocio
detras de algo que
parecia friki', explican
desde La Liga

Martinez. La Liga fue a Esta-
dos Unidos a presentarlos da-
tos que habia recogido. “Co-
menzamos a trabajar en cons-
truir herramientas conjuntas
de defensa de nuestros dere-
chos”. Hoy en dia, La Liga es-
td en consonancia con entida-
des como la NBA o la NFL,
medios de comunicacion es-
tadounidenses o la SROC
(Sport Rights Organisations
Codlition). “Para nuestra sor-
presa nos hemos puesto a li-
derarlaluchacontrala pirate-
riaentodoel mundo”.

Enestalinea, desde La Liga
se cree que la legislacion con-
tra la pirateria es adecuada,
pero el problema “tiene dificil
soluciona nivel nacional. Esta
gente se aprovecha de las de-
bilidades de una economia di-
gital global para pervertir el
sistema de equilibrio, lo ideal
seria llegar a un acuerdo
transnacional”. Aunque, al
margen de esto, es cierto que
surgen oportunidades en la
autorregulacion, “si somos
capaces de secar publicitaria-
mente a estos Negocios, con
INGTesos pero con costes, con-
seguiremos que la pirateria
deje de despertar interés”.

La Liga ha formado un
equipo que trabaja integra-
mente contra las emisiones
ilegales de futbol espafiol:
“Disponemos de todala infor-
macion posible, hemos con-
seguido un nivel de control
muy alto y vamos a seguir
combatiéndolo. Vamos por el
buen camine”, concluye,
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Collboni se defiende ante la juez

El dirigente del PSC niega que ayudara al ex alcalde de Sabadell a beneficiar a un empresario

JORDI RIBALAYGUE SABADELL
El ex alcalde de Sabadell y ex diri-
gente socialista Manuel Bustos ato-
sigaba preguntando a otros cargos
del partido por un permiso que de-
bia beneficiar a un empresario ami-
go. Asi lo expresé ayer ante la juez
del caso Mercurio -de presunta co-
rrupcion- el jefe de filas del PSC en
el Ayuntamiento de Barcelona, Jau-
me Collboni. El actual concejal ha
sido imputado por trafico de in-
fluencias a raiz de tres conversacio-
nes en marzo de 2012 con el ex al-
calde, a quien los Mossos habian in-
tervenido los teléfonos.

Collboni negé en el juzgado de
Sabadell que mediara a favor del
promotor televisivo encausado Ni-
cola Pedrazzoli. El empresario ita-
liano aspiraba a un permiso del
Consell de I’Audiovisual de Cata-
lunya (CAC) para que su red de ca-
denas locales, Canal Catala, se emi-
tiera en toda Cataluna a través de
una senal del Grupo Godd a cam-
bio de 15 millones de euros.

Segun fuentes judiciales, Collboni
alegd que habia respondido con eva-
sivas para quitarse de encima a Bus-
tos, quien recurrio a él porque era el
secretario de Comunicacion del PSC
desde 2012. El ex hombre fuerte del
municipalismo socialista pretendia
vencer las supuestas reticencias de
los consejeros del PSC en el CAC pa-
ra que se concediera la autorizacion
al gusto de Pedrazzoli, quien aviso al
ex edil que emprenderia una «gue-
rra» contra los socialistas desde su
television. Su delegacion en Sabadell
era especialmente docil con Bustos,

En las transcripciones figura que
Collboni prometié al ex edil ocu-
parse de la cuestion. Por contra,
ayer afirmé ante la juez que, en
realidad, ignoro al ex alcalde ante
su insistencia. Anadi6 que la rela-
cién con Bustos se deterioro a par-
tir de entonces. El lider socialista en
Barcelona sostuvo que desconocia
el asunto que preocupaba a Bustos
¥ que nunca hizo gestiones.

No obstante, Collboni comento a
Bustos que las trabas que Pedrazzo-
li hallaba no eran culpa del PSC, si-
no del Grupo Godé. Cuando se efec-
tud ese didlogo, la empresa editora
de La Vanguardia acababa de desis-
tir de la solicitud. El organismo habia
apoyado la entente pero con condi-
ciones, como programar la mayoria
de contenidos en catalan, garantizar
el pluralismo o renunciar a determi-
nadas horas a espacios.

Collboni también dijo al ex alcal-
de que el PSC habia manifestado a
God6 que apoyarian la alianza. «Vo-
sotros nos dejais de tratar como el
enemigo, Nosotros no somos un pro-
blema en vuestra expansion. Es el
acuerdo que tenemos. Sin prometer
nadan, aseguré a Bustos.

Fuentes proximas al concejal des-
mienten que se produjera tal com-
promiso. Lo reducen a un subterfu-
gio con el que procurd dar largas a
Bustos. Los Mossos eximen de res-
ponsabilidad a Collboni.

El ex presidente del CAC Ramon
Font y la consejera socialista Carme

Figueras declararon como testigos.
Font desminti6 presiones, mientras
que Figueras reconoci6 que habld
con Bustos, aunque rebatio las coac-
ciones. Los investigadores concluyen
que el ex alcalde no forzé el voto fa-
vorable del PSC, pero creen que co-
meti6 trafico de influencias.

Jaume Collboni. 6SCAR ESPINDSA
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Efe

Mercado Unico (Andrus Ansip) y de Consumna (Vera Jourova).

Los comisarios europeos de Sociedad Digital (Giinther Ottinger),

El mercado digital anico
de la UE choca con el sector

Miquel Roig. Bruselas

La Comisién Europea pre-
sentd ayer un paquete de me-
didas que afectan al modelo
de copyright europeo y a la

venta de productos online,
con el objetivo de luchar con-
trala fragmentacion que sufre
la economia digital en la
Unién Europea y tratar de

crear un mercado tnico digi-
tal europeo. Las medidas han
sido acogidas con recelo por
la industria audiovisual y los
propietarios de derechos (en-

tre los que se encuentran aso-
ciaciones de televisiones, de
productores de peliculas, de
artistas, titulares de derechos
de eventos deportivos...), que
temen que esto pueda afectar
asumodelo de negocio.

Por una parte, el Ejecutivo
comunitario plantea una re-
gulacion que permita la “por-
tabilidad” dentro de la UE del
contenido audiovisual com-
prado legalmente. Es decir,
que los ciudadanos que hayan
adquirido los derechos de un
servicio en un determinado
pais (canales de pago como
Canal + o proveedores de se-
ries y peliculas bajo demanda
como Netflix) puedan seguir
consumiéndolo en otro Esta-
do de la UE donde se encuen-
trenresidiendo de forma tem-
poral.

Aungue en la Comision de-
fienden que su propuesta per-
mite a los titulares de dere-
chosy proveedores de los ser-
vicios verificar en todo mo-
mento que no se estén produ-
ciendo abusos, fuentes de la
industria audiovisual y de los
propietarios de derechos te-
men que estos acaben produ-
ciéndose. Por ejemplo, que los
clientes oculten su residencia
real para comprar los produc-
tos enlos paises de la UE don-
de sean mas baratos. Segin
estas fuentes, el hecho de que
la Comision Europea no defi-
na cudndo una visita al ex-
tranjero deja de considerarse
“temporal” puede convertirse
enuncoladero.

Comercio digital

Por otra parte, la Comisién ha
presentado dos directivas que
proponen una bateria de me-
didas para impulsar el comer-
cio online transfronterizo,
tanto de bienes digitales (apli-
caciones de mévil, por ejem-
plo) como tangibles. Una par-
te de esas medidas pretenden
rebajar costes para las empre-
sas, armonizando las legisla-
ciones de los 28 Estados para
que sea mas facil vender a los
500 millones de consumido-
res. La otra, en cambio, trata
de alentar a los consumidores
a comprar online reforzando
sus derechos. Por ejemplo, in-
virtiendo la carga de la prueba
si se recibe un producto de-
fectuoso (serd el comercio
quien debe demostrar que el
producto llegd bien).

Todo el paquete presenta-
do ayer debe ser validado por
Consejo Europeo (los gobier-
nos de los 28) y la Eurocdma-
ra, que pueden hacer cam-
bios.
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[ L'ESPECTADOR ] A
ES

Seri Pamies

Mentre s’emet entrevista enregistrada
que ha fet a Pablo Iglesias, Josep Cuni es
prepara pel debat. Assegut al plato, co-
menta la jugada amb Pilar Rahola, que
s'acaba de sotmetre a una intensa i soro-
llosa sessi6 d’assecador i maquillatge.
Cuni explica que el debat d’Atresmedia
no I'ha influit i si, en canvi, el que 8tvva
organitzar durant la campanya del 27-8S.
Mantindra estructura de tres blocs, la
introduccio d’un comentarista (Pilar
Rahola, Jordi Basté i Marius Carol), el
minut final per demanar el vot, la pre-
gunta impertinent dels espectadors i una
conclusio final.

L’ordre d’arribada dels candidats que-
da alterat per les agendes. Cada candidat
ve acompanyat d'un seguici o, per fer
servir la denominacio correcta, d’'una
comitiva. (M’encanta la paraula comiti-

Politica omnidireccional

va: em fa pensar en una ciutat brasilera
paradisiaca.) La dimensié dels seguicis
podria inspirar una tesi doctoral, pero
ens cenyirem a les dades: Chacén, 5
acompanyants; Ferndndez Diaz, 7; Du-
ran Lleida, 5; Xavier Doménech, 4; Joan
Carles Girauta, 4; Gabriel Rufian, 4, i
Francesc Homs, 8. La capacitat hospita-
laria dels estudis Imagina es posa a prova
i els seguicis es reparteixen per tot 'edi-
fici, buscant I'altim raco per preparar un
debat que tots hem convingut a fingir
que requereix molta preparacio. A cada
sala els candidats disposaran d'una ofer-
ta d’entrepans i pastes, aigiies i sucs de
fruita. El protocol inclou una benvinguda
de les autoritats del Grup Godd (director
general, director de 8tv i director de
RAC1) i un desplegament, felicment poc
histéric, de mitjans.

Al plat6 s’ultimen alguns detalls. Buta-
ques blanques de respatller lumbar pels
candidats, faristol per a Josep Cuni i
taula i butaques de respatller dorsal pels
comentaristes. Tafanejo darrere el faris-
tol de Cuni, a veure si hi amaga alguna
droga legal o un fuet per fer-se respectar
en cas de moti, perd només hi trobo un
trist got d’aigua mineral (I'oloro amb
I'esperanga que sigui vodka, perd no). El
desplegament técnic esta a 'altura de

Cuni explica que el debat
d’Atresmedia no I'ha influit
isi el que 8tv va organitzar
durant la campanya del 27-D

I'esdeveniment. Deu micros Shure model
ULXDI, nous de trinca, amb capsula
cardioide i una bateria preparada per
resistir deu hores de transmissid. ;Tots?
No: el micro de Cuni és, a més a més,
omnidireccional, que no sé qué vol dir
pero que correspon perfectament a I'estil
audiovisual del moderador. A la porta
del platd, Pipo Serrano s'encarrega de fer
el sorteig per decidir quin candidat tin-
dra el primer torn de paraula. Els co-
mentaristes acaben de preparar les pre-
guntes que faran. Basté dubta entre par-
lar de I'IVA cultural o dels impostos.
Rahola observa quants i quins candidats
no porten corbata. I parlant de corbates:
Carol estrena una corbata italiana amb
motius mexicans com ampolles de tequi-
la, calaveres, barrets i guitarres. Més
oportuna, impossible.
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Un negoao a prueba de las sanciones del regulador

citn por laque, el mismo dia, el re-
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MARCANDO
CONTENIDOS

ADVERT-IDO

no de los fenémenos mads
l l evidentes que vivimos en
los tltimos tiempos es la
confusién, mezcla y difuminacion
de la publicidad dentro de los me-
dios de comunicacidon. Histérica-
mente estaban bastante claros y
definidos los limites entre lo que es
publicidad yelresto delos conteni-
dos. En algunos medios esas fron-
teras eran mads tedricas que reales,
como en la radio, pues muchos
programas integraban la publici-
dad como una parte mas del con-
tenido. Y habia formatos, como el
«product placement» (emplaza-
mientode productos) olas telepro-
mociones, que permitian a las
marcas aparecer en medio de peli-
culas, series y otros programas te-
levisivos.

Con internet las barreras entre
publicidad y contenido se han dilui-
do totalmente, al tiempo que las
marcas necesitan nuevas formulas
para llegar a los consumidores de
forma notoria, relevante y que des-
pierte su interés. Se habla cada vez
mdsdel«branded content», conteni-
dos creados por las marcas, aunque
laideano es nimucho menosnueva:
ya en los comienzos de la radio y la
television muchos de los programas
estrellas eran producidos por las
propias marcas, si bien entonces se
hablaba de programas patrocinados.
Hastaelfamoso consultorio de Elena
Francis naci6 para promocionar los
productos de belleza del Instituto y
Laboratorios Francis.

Ahora, la revista Anuncios ha ce-
lebrado su 35 aniversario analizan-
do larelacién entre las marcasy los
contenidos de los medios, y algtin
experto como Silvia Gozalo, de Per-
fumes Loewe, llega a asegurar que
«la publicidad hamuerto. El consu-
midor estd saturado de informa-
cién; ya no aguantamos bloques
publicitarios interminables y en
internet buscamos bloqueadores.
Tenemosque trabajaren una publi-
cidad mdsintuitiva, simple, directa,
rdpida, microdirigida, para que el
consumidor sienta que la marca
estd pensando en €l. La publicidad
tiene que emocionar, si o si».

Laclave, masallda delos cambios
de formatos y técnicas, y de los
nuevos nombres que se les quiera
dar, sigue siendo que los mensajes
comercialessean capacesdeatraer
el interés de los consumidores. Si
les resultan intrusivos, molestos,
vanales y repetitivos, recurriran a
bloqueadoresde publicidady todo
loque puedan hacer paraevitarlos,
por mucho que se «disfracen» de
«branded content» o delo que sea.
Yal contrario, los buenos anuncios
conseguirdn convertirse envirales,
secompartirdan porlas redes socia-
les, y se difunden gratuitamente
entre millones de personas.
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Brussel-les vol eliminar les fronteres per
als usuaris de serveis en ‘streaming’

El 30% dels europeus utilitzen serveis onli-
ne de pagament per veure cinema, séries o
escoltar musica. Totiaixo, gairebé maino es
poden veure quan es viatja a I'estranger. La
Comissié Europea vol eliminar les barreres
geografiguesiproposaque a partirdel 2017
tots els consumidors que viatgen de manera
temporal i vulguin comprar continguts cultu-
rals perinternet ho puguin fer des de qualse-
vol pais de la UE.

Brussel-les vol apostar per la portabilitat
dels serveis digitals a partir del 2017, coinci-
dintamb la fi del roaminga la UE, perimpul-
sar els continguts culturals adquirits legal-
ment. Actualment, quan un ciutada viatja per
territori europeu, perd l'accés a pel-licules o
retransmissions esportives tot i estar-hi abo-
nat al seu pais. Per exemple, el cataleg espa-
nyol de Netflix no es pot utilitzar a Polonia
perque en aquest pais la plataforma no exis-
teix. Pero 'accés a continguts des de fora del
pais d'origen estara limitat a turistes, estudi-
ants Erasmus o persones que resideixen una
temporada curta en un altre pais de la UE. La
nova normativa no especifica quin sera el
temps maxim en qué es podra utilitzar, pero
la pressié de plataformes audiovisuals és
molt forta perqueé els contractes per paisos
els surten més rendibles. La norma vol evitar

"abusos”, és adir, que tots els nacionals resi-
dents en un altre pais no podran gaudir dels
continguts audiovisuals de pagament del seu
pais indefinidament, encara que paguin una
quota. La Comissid Europea admet que la pro-
posta no és tan ambiciosa perqué necessita
que es pugui “defensar” de la millor manera
possible davant dels estats.

En els proxims sis mesos, Brussel-les fara
també noves propostes per evitar la pirate-
ria i canviar les normatives de copyrighten
l'erad'internet. Esther Herrera

Brussel-les aposta per la portabilitat
dels serveis digitals. caretHcatrermoLE /GETTY
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Luces y sombras de las televisiones

Los grandes grupos de la television en Espafia, Atres-
medmyM@mgmmdamawdmds

mercado de nuestro pais. Ambas ya disfr

pménmuemyJOOByahmamencmﬂido-
nes de recuperarlo, sobre todo, en el caso de la propie-
taria de Antena 3. No en vano Atresmedia destacara,
en 2017, como la sexta retribucién mas atractiva y atin
escalardalwwpuesmenzommlosmm
con un 85 por ciento, Son previsiones factibles en la
medida en que ambos grupos de comunicacién verdn,

ynenmejuummbeneﬁciosenzﬁvdupmm‘

de los afios anteriores a la crisis. Ese hecho generard
importantes flujos de caja que, ante la ausencia de gran-
des expectativas de inversion en este sector, pc

destinarse en gran parte al reparto de d
hswmmmmldndeﬁmdodamdmmm

tajas se encuentra una recuperacién del mercado pu-

El sector disparara blum:oque,alcahrdeldupm
su rentabilidad tar econémico gen

pordividendoen  prevé histrica. Ahora bien, re-
uncontextoque  sulta también innegable que Atres-
sigue dominado media y Mediaset estdn en una
por las dos posicién inigualable para apro-
grandes cadenas  vechar ese cambio de ciclo, enla
, ‘medida en que el duopolio que
ejercen no se ha visto en ningiin

momento cuestionado. La libertad con la que se desen-
Mmmmmdolkga-lptmmdeserdm
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Telefonica lanzara
serviciosde TVy
video en 7 paises
latinoamericanos

Exportara el modelo
de Espaiia de forma
escalonada en 2016

A. Lorenzo MADRID.

Telefonica incorporara las ofer-
tas de video bajo demanda y te-
levision de pago en sus propue-
tas comerciales en siete nuevos
paises latinoamericanos duran-
te los proximos meses. Se trata
de Ecuador, Uruguay, Panama,
Costa Rica, El Salvador, Guate-
mala y Nicaragua, segtin expli-
ca el operador a través de un co-
municado. Las mismas fuentes
apuntan que el lanzamiento “se-
ra escalonado a lo largo del pro-
ximo afio y puntualmente se
anunciara la modalidad de ser-
vicio disponible en cada pais”.

150

POR CIENTO

Es el incremento interanual
hasta septiembre de los accesos
de TV de Telefénica en Brasil.

“Este afio hemos alcanzado el
liderazgo en contenidos de alta
definicion, seguimos creciendo
en toda la region y en 2016 va-
mos a comercializar nuestros
servicios de video a mas del do-
ble de paises que hoy”, sefialo
Luis Delamer, director de la Uni-
dad de Video de Latinoamérica
de Telefonica. En la actualidad,
y al margen de Espafia, Telefo-
nica ya ofrece este tipo de acti-
vidad en Argentina, Brasil, Chi-
le, Colombia, Perti y Venezuela
a través de distintas plataformas:
IPTV,DTH, CATV,VoDyOTT.
Al cierre del tercer trimestre, Te-
lefonica habia incrementado el
nimero de clientes de television
de pago en mas de un 150 por
ciento en Brasil gracias a la inte-
gracion de GVT.
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Collboni nega al jutge que afavoris
un empresari de comunicacio

p El regidor de ’'Ajuntament
de Barcelona pel PSC Jaume
Collboni va assegurar ahir
que no té “res que veure” amb
el cas Mercuri ni “res a ama-
gar” després de declarar a
Sabadell davant la jutgessa
que I'havia citat com a inves-
tigat per un delicte de trafic
d’influéncies. El politic va
assegurar que estava “tran-
quil i confiat” que la causa
judicial es resoldra “rapida-
ment”. Segons la investigacio,
I’'exalcalde de Sabadell, Ma-
nuel Bustos, hauria pogut
pressionar membres del Con-
sell de ’'Audiovisual de Cata-
lunya (CAC) perque autorit-
zessin un canal televisiu a
I'empresari Nicola Pedrazzo-
li, fundador i propietari de

Canal Catala. Bustos hauria
parlat amb Collboni perqué
I'ajudés a aconseguir-ho, si
bé de les converses no es
deduia que aquest hagués
pres partit. Ahir també

havia de comparéixer Nicola
Pedrazzoli, encara que hi va
haver un problema amb la
citacid ila seva declaracio es
va posposar. Aixi mateix, el
jutge va prendre declaracio
com a testimonis a dos mem-
bres del CAC, que van negar
haver estat pressionats per
Collboni. L’acusacio particu-
lar, la plataforma Sabadell
Lliure de Corrupcio, no va
descartar sol-licitar noves
compareixences, ja que a

les converses hi apareixen
més noms. /P. Arenos
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Telefonica

amplia la oferta
de television en
América Latina

EL PAIS, Madrid
Telefénica ofrecera en 2016
servicios de video en siete
nuevos paises de Latinoamé-
rica: Ecuador, Uruguay, Pana-
md, Costa Rica, El Salvador,
Guatemala y Nicaragua, se-
gun informé la compaifia en
un comunicado. Estos servi-
cios comprenderan tanto la
modalidad de video bajo de-
manda (VoD) como canales
de television lineales o tradi-
cionales, y seran ofertados a
lo largo del préximo afio.

“Tenemos la vocaciéon de
convertirnos en la primera
empresa de television de pa-
go del mundo en espaiiol y
portugués”, ha afirmado el di-
rector de la Unidad de Video
de Latinoamérica de Telefoni-
ca, Luis Delamer.

El grupo espaiiol oferta ya
estos servicios en Argentina,
Brasil, Chile, Colombia, Perti
y Venezuela, mediante tecno-
logias como el satélite, cable,
video bajo demanda, televi-
sion por Internet y Over the
Top (OTT).

Telefonica cuenta con
mas de 4,5 millones de clien-
tes de television de pago en
Latinoamérica y con 8,2 mi-
llones en total, segiin datos
de la compania.
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Pepa Ferndndez
gana el Premio
Nacional de
Periodismo
Miguel Delibes

La periodista Pepa Fernandez, di-
rectora y presentadora del progra-
ma radiofdnico No es un dia cual-
quiera, fue distinguida ayer con
el Premio Periodismo Miguel De-
libes por la constante defensa de
la lengua espafiola en los 16 afios
de emision de ese espacio durante
|los fines de semana en RNE.

“Es un tema que no se agota
y creo que al ciudadano le inte-
resa muchisimo. Existe un interés
real por estas cuestiones”, decla-
r6 Fernandez minutos después
de conocer la obtencion de un
premio que la ha hecho “super-
feliz” y procurado “una inmen-
sa emocion”, tanto por llevar el
nombre de Miguel Delibes como
por “todo lo que representa” la
naturaleza de su convocatoria.
El jurado, del que ha formado
parte Ignacio Camacho como ga-
nador de la edicion anterior, ha
tenido en cuenta el continuado
empefio de Pepa Fernandez por
divulgar y concienciar.
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