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INFORME CUMBRE DEL CLIMA

EN TV, SOLO
IMPORTA
SI LLUEVE

Un estudio europeo de cadenas como TVE pone
en evidencia como, salvo para calamidades y ‘el
tiempo’, ignoran la informacién medioambiental

MONICA BERNABE ROMA
«Como contintien bajando las tem-
peraturas, ino sé donde vamos a
llegar!», exclama un hombre mi-
rando a camara, enfundado en una
bufanda y con cara de frio. En ve-
rano es lo contrario. En los infor-
mativos de televisién abundan las
imagenes de banistas refrescando-
se en la playa o incluso de algunos
atrevidos sumergiéndose en una
fuente. En ambos casos, se trata de
noticias tan sumamente sesudas
como que en verano hace mucho
calor, y en invierno, mucho frio.
Una asociacion italiana, Penta-
polis Onlus, ha promovido un estu-
dio para analizar la presencia de
noticias sobre medio ambiente en
los informativos de television. Ha
examinado cadenas de cuatro pai-
ses: Espana (La 1 de TVE), Gran

Bretana (BBC 1), Francia (France
2), y evidentemente Italia, En este
tltimo pais ha hecho seguimiento
de siete canales nacionales: Rail,
Rai2, Rai3, Rete 4, Canale 5, Italia
lylaf?.

El resultado en todas las cade-
nas es el mismo: que las noticias
sobre medio ambiente importan un
bledo. Apenas aparecen en los in-
formativos y, si lo hacen, es bésica-
mente para hablar del tiempo o de

SOLO EL 6,2% DE LAS
NOTICIAS ERA SOBRE
EL MEDIO AMBIENTE Y
LA MITAD DE ELLAS
HACIAN REFERENCIA
AL MAL TIEMPO

calamidades: inundaciones, hura-
canes, incendios forestales... En los
ultimos dias tal vez no sea asi. La

Cumbre del Clima ha disparado las
noticias sobre este tema. Pero no
se engafien: en cuanto acabe la
conferencia internacional en Paris,
las aguas volverdn a su cauce. Los
datos recogidos en el estudio asi lo
avalan.

En Espana se analizaron 6.710
noticias emitidas por los telediarios
de TVE durante los siete primeros
meses del ano. S6lo 421 se dedica-
ron a medio ambiente. O sea, el
6,2% del total. De éstas, el 53,2%
hacia referencia a accidentes o ca-
lamidades causados por el mal
tiempo. Un 27,6% hablaba de me-
teorologia, y eso que en el estudio
no se contabilizé el espacio especi-
fico destinado al tiempo, que siem-
pre se emite tras los telediarios. En
cambio, s6lo el 10,9% de las noti-
cias informaba sobre buenas prac-
ticas medioambientales, un 5% ha-
blaba de naturaleza, y un escaso
3,3% denunciaba degradacion am-
biental o actitudes incivicas.

«Hablar del tiempo o de calami-
dades no requiere un gran esfuer-
zo. Se trata de plantar la cimara en
un sitio y tomar unas cuantas de-
claraciones», afirma Stefano Mos-
ti, presidente del Observatorio de
Pavia, que justifica asi que las ca-
denas de televisién no vayan mas
alla informativamente. EIl Observa-
torio de Pavia es un instituto inde-
pendiente de investigacion sobre
los medios de comunicaci6n en Ita-
lia que se ha encargado de analizar
las noticias sobre medio ambiente
en los informativos italianos, cuyos

resultados son similares a los espa-
noles.

«Se trata de una informacién in-
sulsa, o que recurre a la emocién o
la compasion», sigue relatando
Mosti. (Cuantas veces han visto en
television a alguien lamentandose
porque se le ha inundado la casa?
En cambio, enfatiza el
experto, apenas se sue-
len explicar las causas.

«No se hace investi-
gacion, ni analisis, ni
reflexién», se queja
Mosti. Y una sociedad
que no reflexiona es fa-
cilmente manipulable.
«Habria que recurrir a
especialistas, pero difi-
cilmente un especialis-
ta medioambiental
aparece en televisiony,
destaca.

Eso mismo pone en
evidencia el informe
impulsado por Penta-
polis Onlus. Las voces
en las noticias sobre
medio ambiente -si es
que hay voces- suelen
ser de gente de la calle,
con imagenes estereo-
tipadas de buenos y
malos. Los culpables son siempre
las empresas multinacionales, y las
victimas, la gente.

La informacion sobre calamida-
des y meteorologia acostumbra a re-
petirse machaconamente en los di-
ferentes informativos durante todo
un dia. En cambio, y en eso también
coinciden los canales analizados en
los diferentes paises, las noticias so-
bre buenas practicas medioambien-

Un camara de
television graba
imagenes de un
glaciar islandés
parailustrar el
deshielo
provocado por
causa del
calentamiento
global. REUTERS

tales o naturaleza son residuales. Se
emiten una vez, en un informativo
concreto, y ya se eliminan de la pa-
rrilla. Uno de los noticiarios que mas
atencion les presta, aunque no figu-
ra en el estudio por formar parte de
la segunda cadena de TVE, es La 2
Noticias, que esta semana ha visto

CUALQUIER TEMA ANTES
QUE EL MEDIO AMBIENTE

Este es el segundo informe que impulsa la
asociacion Pentapolis Onlus con el objetiva
de monitorear el flujo de informacién
medioambiental en los medios europeos. En
el primer informe, realizado en 2014, analizé
la presencia de noticias de esta tematica en
la prensa escrita. Este afo, sin embargo,
optd por hacer un seguimiento de las
cadenas de television al considerar que
tienen un alcance e impacto mayor. Los dos
informes muestran un panorama desolador.
Los informativos televisivos prefieren
hablar de cualquier otro tema, antes que
hacerlo sobre medio ambiente: politica,
economia, guerray terrorismo, deporte,
sociedad e incluso curiosidades y ‘corazdn’,

retrasado su horario de emisién a la
una de la manana.

¢Como cambiar esta tendencia?
El presidente del Observatorio de
Pavia opina que formar periodis-
tas especializados en medio am-
biente seria un primer paso. Al
menos para sacar las noticias so-
bre esta tematica del triste déci-
mo lugar que ahora ocupan en los
informativos.
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Los Reyes, en los Cavia
=
Casta (a mucha (, 2\
honra) y emergente =
)

JAIME GONZALEZ

Dado que ABC nace cada dia desde que Eduardo VII
fue coronado en Delhi Emperador de la India (1 de
enero de 1903), somos casta —por ser de una clase
especial- y emergente a la vez. No es poca cosa,
ahora que la pugna entre lo viejo y lo nuevo esta de
rabiosa actualidad. Este periodico -no por vanidad,
sino para rentabilizar su experiencia- se ofrece
gratuitamente a engarzar el pasado y el futuro, que
es lo que venimos haciendo desde hace casi 113
anos. Lo que son las cosas: el dia que nacimos se
publicaba en Paris la primera version completa en
una lengua occidental de «Las mil y una noches».
Nosotros llevamos 36.506. Y casi todas en vela. La
de ayer fue especial: cada afio, las luces de la
Biblioteca de ABC se encienden para que no se
apague el pensamiento. Es un antidoto para que las
sombras no hagan cima en las cabezas y brote la
decadencia, porque eso seria como no amanecer
mafiana. Hay que vestirse de etiqueta, pero merece
la pena.

Ver encendida la Biblioteca de ABC en la cena de
los Cavia te provoca una hermosa sensacion de
libertad, un estimulante cosquilleo a la altura del
fajin del esmoquin. Te sientes casta y emergente,
aunque no sabria determinar la proporcion
(digamos que mitad y mitad), porque a los brindis
levantamos la copa por los viejos tiempos y por los
tiempos nuevos, pero siempre por Espafia y por el
Rey, que es lo moderno y lo que garantiza la
continuidad de lo que somos como periodico y
como pueblo, porque ABC es el mayor y mas preciso
retratista de una época en continuo movimiento.
Cuando don Guillermo -ahora lo hace Catalina- nos
paraba en seco para brindar a los postres, siempre
pensaba -no me pregunten por qué- en las razones
que han hecho posible el milagro de que ABC siga
naciendo cada dia desde que Eduardo VII fue
coronado en Delhi Emperador de la India. Y
presumo de casta -a mucha honra- y de emergente,
sin perder un segundo en levantar muros entre el
pasado y el futuro, porque la grapa que llevamos en
el lomo -aunque pinche a veces- es la divisa que
nos ha permitido cosernos las paginas de Espana
en la piel. Y ensefiarlas como prueba de que
Herdclito, por muy sabio que fuera, no conocia la
Biblioteca de ABC (estaba en obras en el afio 500
antes de Cristo) ni pudo asistir nunca a la cena de
los Cavia. De haberlo hecho no se hubiera atrevido a
decir aquello de «todo fluye, nada permanece». ABC
permanece -precisamente- porque fluye. Y
Heréclito siempre pecd de emergente. [CULTURA]

Los Reyes, a su llegada anoche a la Casa de ABC,
acompainados, de izquierda a derecha, por Santiago
Bergareche, presidente de Vocento; Catalina Luca
de Tena, presidenta-editora de ABC; Miguel
Henrique Otero, premio Luca de Tena; Carlos
Herrera, premio Mariano de Cavia; Rafael del Pino,
presidente de Ferrovial, empresa patrocinadora de
los galardones de ABC; Javier Barcaiztegui, premio
Mingote, y Dario Villanueva, director de la RAE

ERNESTO AGUDO
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FUNDADO EN

1903 POR DON TORCUATO LUCA DE TENA

EL PERIODISMO, SALVOCONDUCTO A LA LIBERTAD

POR FELIPE VI

Reproducimos en su integridad las palabras pronunciadas anoche

por Su Majestad el Rey durante la entrega de los Premios Internacionales
de Periodismo de ABC, una noche de «los Cavia» que de nuevo fue
honrada con la presencia de Don Felipe y Dona Letizia

TAN apenas veinte dias para que
ice 2015, un afo intenso que deja
para nuestra historia hechos tras-
cendentes, conocidos y seguidos, en
buena medida, a través de los me-
dios de comunicacion. Por eso, tan-
to ala Reina como a mi nos alegra tener nueva-
mente la oportunidad de estar cerca de los que
cumplis con esa fundamental funcién de infor-
mar y formar opinion.

Y volver a esta Casa de ABC para ello y para
entregar los Premios Mariano de Cavia, Luca de
Tena y Mingote es siempre un placer. Porque al
compartir esta «noche de los Cavia» nos suma-
mos no solo al reconocimiento de los méritos de-
mostrados por los galardonados -tarea amable,
sin duda-; sino también al ejercicio de reflexion
serena sobre la labor y el servicio que la prensa
desempefia en esta sociedad nuestra. Labor de
prescripcion, de sintesis, de andlisis, de orienta-
cion..., de alimentar el interés y el criterio sobre
lo que nos ocurre, de hacernos mas libres y cons-
cientes en nuestra convivencia democratica.

Sin duda, la memoria de esos tres nombres y
la trayectoria de este diario son una gran refe-
rencia del periodismo en espafiol. Una trayecto-
ria fiel a sus principios y que busca con estos pre-
mios reconocer y estimular cada afio lo mejor
del periodismo actual, y no sélo espanol. Gracias
por elloy gracias también al apoyo generoso que,
para impulsar estos premios tan prestigiosos,
ofrece Ferrovial.

La informacién constituye un factor esencial
de progreso y vertebracién. Eso es una constan-
te. Ademas, el periodismo libre, riguroso y de ca-
lidad es antidoto contra el uso demagogico o per-
verso de la informacion, asi como contra el abu-
so del poder o de quien pretenda sojuzgar
derechos y libertades. Por tanto, conocer la ac-
tualidad despierta inquietudes, alienta opinio-
nes, amplia perspectivas..., conecta a las perso-
nas. Nos abre al saber y al intercambio de ideas.
Nos facilita ser mejores y mas plenos, porque el
ser humano no evoluciona aislado.

Y si siempre hemos evolucionado en comuni-
dad, conviviendo, entonces el futuro pasa nece-
sariamente -atin mas en nuestros dias- por la
suma de fuerzas, por la union de talento, por la
conjuncion de sensibilidades, por la confronta-
cion de puntos de vista y la busqueda de puntos
de encuentro. Esa solidaridad y esa vocacion in-
tegradora no nos son en absoluto ajenas a los es-
panoles. Forman parte de nuestro caracter y son
artifices de nuestros mejores logros.

Los tiempos -y las circunstancias que los acom-
pafian- ponen a prueba a las personas, a las orga-
nizaciones y a las instituciones, pero a cambio for-
talecen a quienes se esfuerzan por superar los de-
safios que conllevan. Nuestro pais esta

I o
JAIME GARCIA

Don Felipe, durante su discurso

experimentando durante estos afos una trans-
formacion en muchos érdenes, y la prensa no se
ha quedado al margen, sino que ha sabido situar-
se en primera linea. Los periodicos esparioles han
afrontado una reconversién empresarial y tecno-
logica formidable para adaptar sus estructuras
de negocio y de trabajo a la realidad econémicay
digital actual.

Esa transformacion serd la que garantice la ne-
cesaria viabilidad e independencia de las redac-
ciones, de la mano de profesionales cualificados
yen sintonia con la sociedad y sus demandas. Esta
misma Casa, la de ABC, ha sido ejemplo de inno-
vacion a lo largo de sus 112 anos. Fue el primer pe-
riodico que publicé una imagen en color y una fo-
tografia aérea; el primero que estreno web, hace
ya veinte afios, v el que hace apenas dos meses ha
lanzado un nuevo concepto de diario en linea, con
versiones diferentes para ordenador y mévil...

Otro guifio al futuro es la misma celebracién,
esta noche, de la 95° edicion de unos premios in-
ternacionales que incluyen en su némina a las
principales figuras del periodismo en espafiol de
los siglos XXy XXI. El jurado, presidido por nues-
tro querido director de la Real Academia Espa-
fiola, Dario Villanueva, ha resuelto elegir este afio
a tres personalidades y trayectorias sobresalien-
tes y comprometidas con los retos intelectuales
contemporaneos.

Carlos Herrera es el periodista de todos. El de
la distendida cotidianidad a pie de calle. Un co-
municador valiente, espontaneo y optimista, con
bastantes mas «fésforos» que complejos; buen co-
nocedor y valedor de Espafa, admirador y divul-
gador de su diversidad cultural y social, participe
y practicante de sus tradiciones y aficiones.

De estas amplias perspectivas vitales bebe «Mu-
ros de ayer y de hoy», el articulo por el que se le
concede el Premio Mariano de Cavia, publicado
en ABC el 7 de noviembre de 2014. En él alerta
oportunamente sobre las consecuencias de levan-
tar fronteras artificiales sobre espacios naturales
de libertad, de convivencia y de desarrollo colec-
tivo. Veinticinco anos después de su caida, el Muro
de Berlin constituye una leccion historica recien-
te y contundente, cuyo simple estudio deberia es-
pantar cualquier tentacién de reeditarlo.

Europa nos brinda la magnifica oportunidad
de formar parte de la mayor unién histérica de
Estados democréticos, libres, modernos, solida-
rios, competitivos, fiables, influyentes... Una su-
perestructura politica, econémica, social, también
cultural, que, hoy, ademas, se erige como la mejor
garantia frente a quienes pretenden destruir nues-
tra civilizacion e imponer el miedo donde gobier-
na la racionalidad. El terrorismo no es una ame-
naza: es una realidad que debemos vencer. Desde
la unidad, desde la firmeza, la fraternidad, la res-
ponsabilidad y la Ley. Espafia lo sabe bien.

Somos Europa al tiempo que nos unen también
estrechos lazos histdricos, culturales y emocio-
nales con Iberoamérica. Por eso, vivimos con es-
pecial cercania la actualidad de paises hermanos
como Venezuela. Alli espera poder regresar pron-
to Miguel Henrique Otero, Premio Luca de Tena
2014, presidente-editor del diario «El Nacional».
Su biografia es la de un matematico que ha hecho
de su vocacion periodistica un salvoconducto ha-
cialalibertad, la democracia y la justicia -los tres
pilares que sostienen un Estado de Derecho-, asi
como la autoestima de las personas, la paz social
yel bienestar de un pueblo.

on este reconocimiento ABC reafirma su

compromiso con la querida nacion vene-

zolana. Los nuevos entornos digitales, que

con habilidad emplea Miguel Henrique,
son la metafora real de un mundo global, abierto,
libre e interconectado, en el que resulta todavia
mas anacronico poner limites al pensamientoy a
SU eXpresion.

Efectivamente, la libertad de informacion y de
opinién, ejercida desde el respeto y la responsa-
bilidad, no admite condiciones ni acotaciones. La
tolerancia y la convivencia de sensibilidades es lo
que encarna Javier Barcdiztegui, «Barca», Premio
Mingote 2014. Sus vifietas en la revista «Trofeo»
aunan el arte y la aficién cinegética practicada en
sintonia con los ciclos de la Naturaleza. Gusto, fino
humor, tradicion y ocio, compactados en un dibu-
jante que definid su trazo al lado del maestro que
da nombre al galardon que esta noche recoge.

Mi enhorabuenay la de la Reina a los tres pre-
miados, y nuestro agradecimiento a ABC por es-
timular el mejor periodismo que pone de mani-
fiesto, una vez mas, el talento, la imaginacion, la
vocacion, la dedicacion y la entrega. Una vocacion,
una dedicacién y una entrega que definen mi com-
promiso permanente como Rey con el presente y
futuro de Espafia, con el de todos los espanoles.

Muchas gracias, y felices fiestas.
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:Premios Mariano de Cavia, Luca de Tena y Mingote

El Rey defiende «el periodismo libre como

» Don Felipe y Dofia
Letizia presidieron
anoche la Cena
de los Cavia

ALMUDENA MARTINEZ-FORNES
MADRID

1 periodismo li-
bre, rigurosoy
de calidad es
antidoto contra
el uso demago-
gico o perverso

de la informacion, asi como contra el
abuso del poder o de quien pretenda
sojuzgar derechos y libertades», «Efec-
tivamente, la libertad de informacién
y de opinidn, ejercida desde el respeto
y la responsabilidad, no admite condi-
ciones ni acotaciones». Asi lo afirmé
anoche el Rey en la Casa de ABC, don-
de presidio junto con la Reina la tradi-
cional Cena de los Cavia, en la que se
entregan los premios con mas solera
-95 afios ya- y prestigio del periodis-
mo en espafiol, que patrocina Ferrovial.

Y es que la cena se convirtio también
en un homenaje a la libertad de pren-
sa como contrapeso a los abusos de
cualquier poder. Uno de los galardona-
dos, el Premio Luca de Tena, era el edi-
tor del diario «El Nacional», de Cara-
cas, Miguel Henrique Otero, la tltima
voz de la prensa libre en la Venezuela
chavista que ahora empieza a derrum-
barse. Ademas, entre los invitados es-
taba Leopoldo Lépez Gil, padre del opo-
sitor venezolano que sigue encarcela-
do en Caracas por pensar diferente. A
él, a todos los demads presos politicos
(Antonio Ledezma, Daniel Ceballos, Ma-
nuel Rosales...) y a los valientes estu-
diantes que perdieron la vida, Otero les
dedico su premio.

Salvoconducto a la libertad
«Vivimos con especial cercania la ac-
tualidad de paises hermanos como Ve-
nezuela», afirmo el Rey, quien descri-
bid al editor venezolano como «un ma-
tematico que ha hecho de su vocacién
periodistica un salvoconducto hacia
la libertad, la democracia y la justicia
-los tres pilares que sostienen un Es-
tado de Derecho-, asi como la autoes-
tima de las personas, la paz social y el
bienestar de un pueblo».

Nada mas recibir el premio, Otero
afirmoé que «los democratas venezo-
lanos tenemos una deuda moral con
el diario ABC», y recordd que «en el
tiempo de exilio al que hemos sido con-
denados decenas y decenas de profe-
sionales de la comunicacion, ABC se
ha constituido en una referencia. Diré
mads -agrego-, en una estructura de
comunicacion que ha asumido la cau-
sa democrdtica venezolana como una
significativa batalla».

«Saber que ABC seguira siendo una
de las mas potentes voces editoriales
de Europa es para nosotros un alien-
to, una corriente de energia que nos es-
timula a seguir adelante», afiadid.

Don Felipe también entregé el Pre-
mio Mariano de Cavia, a Carlos He-
rrera, «el periodista de todos -dijo-.
El de la distendida cotidianidad a pie
de calle. Un comunicador
valiente, espontdneo y op-

nes; entre ellas, «la calidad de las nue-
vas generaciones (mejor de lo que sos-
pechan muchos) y la indudable in-
quietud creativa de su ciudadania».
Segtin Herrera, «los inexplicables mu-
ros que nos han separado histérica-
mente de la modernidad van cayen-
do uno a uno, hasta el punto de que
se nos estd poniendo una cara de van-

guardia europea gue echa

“p’atras”. En ese sentido,

timista, con bastantes M. H. Otero Sefior, como en otros, lo
mis “fésforos” que com- «LoS estdis bordando», dijo a
plejos». demdcratas Don Felipe.

Cuando Herrera reco- venezolanos Asimismo, el Rey entre-

gi0 el galardon auguro que
Espaiia, «la tierra en la que
hemos nacido y crecido,
serd en el futuro mucho
mejor de lo que es hoy y
fue ayer», «independientemente de la
densidad de cenizos por metro cua-
drado que acompafnan nuestro tran-
sito», apostillé. Y ofrecio varias razo-

tenemos una
deuda moral
con ABC»

g6 el Premio Mingote, a Ja-
vier Barcaiztegui («Bar-
ca»). «Sus vinetas en la re-
vista “Trofeo” -dijo- atinan
el arte y la aficion cinegé-
tica practicada en sintonia con los ci-
clos de la Naturaleza. Gusto, fino hu-
mor, tradicion y ocio, compactados en
un dibujante».

BC |

En sus palabras de agradecimien-
to, Barcdiztegui recordd a Antonio Min-
gote, que «no era cazador, pero si un
apasionado defensor de la naturaleza
y singularmente de los drboles», y sub-
ray6 sobre si mismo: «Como a todo ca-
zador que se precie, me apasiona el
campo y me interesa enormemente su
entorno, muchas veces desde la pers-
pectiva del humor y la satira». Ade-
mas, reconocio que «casi todas las si-
tuaciones grotescas que crea miima-
ginacion son fruto de mis propias
experiencias».

Donde siempre hemos estado
Como es habitual en los Cavia, la pre-
sidenta-editora de ABC, Catalina Luca
de Tena, pronuncié unas palabras, en
las que reiteré ante los Reyes «la per-
manencia de los valores que nuestro
periodico viene defendiendo desde su
fundacion, hace ya mas de un siglo».
«ABC sigue donde estaba, con sus pa-
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antidoto contra el abuso del poder»
DE PERIOD

Premio Mariano de Cavia CARLOS HERRERA

f

ginas abiertas de par en par a cual-
quier tiempo nuevo, pero con su lomo
grapado a unos principios que han pre-
tendido ser su mejor contribucién a
Espaifia. Sin ningtin tipo de servidum-
bre, ni tampoco otra atadura que la de
nuestros lectores. Asi que, Majestades,
aqui nos tienen, donde siempre hemos
estadoy, afirmo.

A su llegada, los Reyes fueron re-
cibidos a pie de coche por Catalina
Luca de Tena; el presidente de Vocen-
to, Santiago Bergareche, y el director
de ABC, Bieito Rubido. Después, en el
interior del edificio, les aguardaban
el presidente de honor de Vocento,
Santiago de Ybarra; el consejero de-
legado de Vocento, Luis Enriquez; el
presidente de Ferrovial, Rafael del
Pino; el presidente del jurado, Dario
Villanueva, y los tres premiados.

Entre las autoridades, estaban pre-
sentes el presidente del Tribunal Cons-
titucional, Francisco Pérez de los Co-

Don Felipe, anoche en
la Casa de ABC,
durante su discurso en
la cena de entrega de
los Premios Cavia

OSCAR DEL POZO

bos; la vicepresidenta del Gobierno, So-
raya Sdenz de Santamaria, y los mi-
nistros de Educacidn, Cultura y De-
porte, ifiigo Méndez de Vigo, y de
Agricultura, Isabel Garcia Tejerina.
El resto de los invitados, proceden-
tes del mundo de la cultura, la poli-
tica, la empresa y el periodismo, es-
peraban en el salon del patio anda-
luz de la Casa de ABC.

Don Felipe clausuré con sus pala-
bras la entrega de los premios y, una
vez finalizada la cena, Catalina Luca
de Tena cerro el acto de la misma for-
ma que solia hacerlo su padre, don Gui-
llermo, con el tradicional brindis: «jPor
el Rey!».

MANANA, AMPLIO DESPLIEGUE

ABC ofrecerd maiiana, en estas
mismas pdginas, una completa
cobertura de la Cena de los Cavia

Periodista comprometido

programa «Herrera y punto», que
en septiembre de 2002 pasariaa
llamarse «Herrera en la onda» y
que ha abandonado este afo. En la

Carlos Herrera nacio en Cuevas de
Almanzora (Almeria) en 1956. Su
infancia y juventud transcurrio en
Mataré (Barcelona), donde

comenzo su actividad actualidad es el locutor
periodistica. Se formé en estrella de la Cope, con
Radio Miramar, donde «Herrera en Cope».
coincidié con Encarna Ademas, tiene una
Sanchez, y accedio al columnaen ABCy
circuito de las grandes colabora con XL Semanal.
cadenas nacionales, Tras Su paso por television ha

sido también destacado, tanto
en TVE como en Canal Sur.
Herrera ha escrito, ademas, varios
libros, la mayoria recopilaciones
de sus colaboraciones en prensa.

dos afos en Canal Sur Radio,
paso a realizar «Buenos Dias»
(1999) en Radio Nacional. En la
temporada 2001-2002 comenzo su
andadura en Onda Cero, con el

Premio Luca de Tena MIGUEL HENRIQUE OTERO

Voz de la prensa libre

expresion de la Sociedad Inter-
americana de Prensa. Creador de
la red mas importante de perio-
dismo ciudadano (@reporteya),
es pionero en el uso de las

Presidente-editor de «El Nacio-
nal», Miguel Henrique Otero
Castillo se ha distinguido por
defender la libertad de expresion
e informacion en América

Latina en las peores nuevas tecnologias en
condiciones de represion, Venezuela. Desde que
censura y hostilidad. fuera fundado en 1943
Nacido el 3 de marzo de por su padre, el escritor y
1947, es matematico, periodista Miguel Otero

Silva, «E1 Nacional» es el
medio de comunicacién que

simboliza la libertad de expresion

en Venezuela, sufriendo un acoso

graduado en la Universi- (‘
dad Central de Venezuela, y
Master en Economia por el
Churchill College de Cambridge.

Desde 2003 es vicepresidente de implacable por parte del
la Comision para la libertad de régimen chavista.
Premio Mingote JAVIER BARCAIZTEGUI, «BARCA»

Amante de la naturaleza

fundada por Jaime Campmany.
Su colaboracion con la revista
«Trofeo» se remonta a la década
de 1990, y siempre ha destacado
por su sentido del humor en
lailustracion de la vida
campestre y cinegética.
Ha iluminado libros de
Alfonso Urquijo,
Mariano Aguayo, Paco
Leodn y el marqués de
Laula. Pero su principal fama
le viene de sus ilustraciones a las
columnas de Alfonso Ussia, y en
especial las de su personaje, el
marqués de Sotoancho.

Javier Barcaiztegui, conde del
Llobregat y marqués de Tabalo-
s0s, es un dibujante muy conoci-
do por los aficionados ala
actividad cinegética. Pero
su labor como ilustrador
arranco en «Sabado .
Grafico», donde, duran-
te la Transicion, ilustra-
ba la seccion «Escenas
Parlamentarias». En la
década de 1980 colaboré en
Blanco y Negro y en Los Domin-
gos de ABC con José Luis Martin
Descalzo. Fue también colabora-
dor de «Epoca», la revista
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El Barca quiere ingresar 1.000
millones en 2021 por marketingy TV

ENTREVISTA “El éxito econémico no se puede basar en que el equipo gane o pierda’, afirma Josep Maria Bartomeu.

A.Zanén/J. Orihuel. Barcelona

El Barca obtuvo el triplete en
la pasada temporada. Este afio
aspiraa todo, pero las finanzas
del club no pueden depender
siempre de que entre la pelota.
Esta es la filosofia que persi-
gue el FC Barcelona con su
plan estratégico a seis afios
(2015-2021), cuyo objetivo
material es, al final, situarse en
unacifra de negocio de mil mi-
llones anuales.

“Hasta ahora la fortuna de-
portivaimplicabael éxito enlo
social y en lo econémico, lo
que alimentaba de nuevo la
parte futbolistica; esta ecua-
cion debe evolucionar: el éxito
economico no se puede basar
en que el equipo gane o pier-
da”, afirma en una entrevista a
EXPANSION el presidente
del club azulgrana, Josep Ma-
ria Bartomeu, quien subraya:
“Evidentemente, queremos
seguir ganando titulos”,

Marketing y derechos tele-
visivos deben ser la base que
lleve al Barga a cumplir la pro-
mesa electoral de los mil mi-
llones. Los ingresos por patro-
cinios, que en la temporada
2014/15 supusieron 225 millo-
nes (el 37% de los 608 millo-
nes del volumen de negocio
total), deberian representar en
torno al 50%. Los procedentes
de acuerdos televisivos, con
una ponderacion actual del
26,8%, se situaran en torno al
30%, mientras que la parte del
estadio, que ahora represen-
tan el 24,5%, se reduciria hasta
el 20%.

Bartomeu es consejero de-
legado de Adelte —una firma
de pasarelas para aviones y
barcos, que cerrara 2015 con
una contratacién de cien mi-
llones- y por ello considera
que el Bar¢a, como una em-
presa, debe tener un plan es-
tratégico. “Seremos los prime-
ros”, subraya. Esta hoja de ru-
ta tiene siete pilares:

1.EspaiBarga
Es la gran apuesta, con una in-
version de 600 millones de eu-

El presidente del Barca, Josep Maria Bartomeu, quiere impulsar los ingresos por patrocinios y derechos televisivos para alcanzar los mil millones en 2021.

A grandes rasgos, los
patrocinios supondran
el 50%, un 30% los
derechos de television
y un 20% las entradas

ros para remodelar el campo
(420 millones), construir un
nuevo Palau (80 millones) v
acometer nuevas instalacio-
nes, oficinas y aparcamientos
(100 millones). Esta previsto
que las obras comiencen en
2017 y Bartomeu considera
que el elub habra cumplido
entonces su compromiso de
rebajar la deuda hasta 200 mi-
llones, frente a los 328 actua-
les. El Bar¢a debe encontrar
un patrocinador para el cam-
po. “Serd para quince afios y
probablemente obtendremos
mas de 200 millones, que es la
cifra minima que queremos”.

2. Patrocinios regionales
El club ha abierto una oficina
en Hong Kong y prevé esta-

blecerse en mercados clave,
como América, para conse-
guir nuevos contratos de pa-
trocinio. “Tenemos que ser
mas globales y llegar a mas
gente”, comenta Josep Maria
Bartomeu. El Barca pretende
impulsar asi los patrocinios re-
gionales, una via por la que el
club y una marca se asocian
para un pais, como sucede por
ejemplo con Panasonic en Ja-
pon. Actualmente, el club ne-
gocia con Qatar Airways y se
sentara con Nike para elevar
sustancialmente lo que perci-
be por el patrocinio de la cami-
setayde laequipacion, respec-
tivamente. El objetivo es apro-
ximarse al nivel de gigantes en
marketing como el Chelsea v
el Manchester United, con in-
gresos mucho mas suculentos.

3.Barca digital

Mais alla de los socios y las pe-
fias, el objetivo es fidelizar a
los 200 millones de seguidores
que tiene el club en las redes

Bartomeu confia en
que la firma que dé

el nombre del futuro
estadio pagara mas de
200 millones de euros

sociales y rentabilizar este
apego emocional por el Barca.

4.Deporte femenino
Potenciar la presencia profe-
sionalizada de la mujer en dis-
ciplinas en las que ahoranoes-
ta presente, Por ejemplo: ba-
lonmano, ftbol sala y rugby.

5.Masia 360 grados

ElBarca invierte en su cantera
16 millones anuales, un 2,5%
del presupuesto, y la considera
la piedra angular de su éxito
deportivo. El club quiere man-
tener esta proporcion en el fu-
turo. Ademis, se hard un se-
guimiento de la vida profesio-
nal de los jugadores, tanto los
que se queden en el Barca co-
mo los que vayan a otros equi-

pos. Al acabar su etapa depor-
tiva se les brindara una opor-
tunidad para seguir ligados al
club, como educadores, fisio-
terapeutas, maestros...

6.Barca Universitas

El futuro Espai Barca tendra
dos edificios para impartir
grados o masteres en ambitos
como medicina deportiva, de-
recho deportivo, titulo de en-
trenador... La entidad prevé
acuerdos con centros como
Harvard y universidades lati-
noamericanas.

7.Fundacién FCB

La fundacién tiene un presu-
puesto de 12 millones, que su-
bira a 30 millones. Se busca la
colaboracion de las empresas
en un ganar-ganar: las firmas
vineulan su accion social con
el club, y el Barca puede dar a
conocerse en mas paises. Un
ejemplo: Shell aporta tres mi-
llones para la fundacion en un
programa infantil en Irak.
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Secuoya negocia comprar dos canales
y competir con Mediaset y Atresmedia

La compaiia sumaria tres televisiones tras
lalicencia de TDT que le adjudico Industria

Eva Diaz / Javier Romera MADRID.

El Grupo Secuoya ha presentado
una oferta a Unidad Editorial para
adquirir sus dos licencias de TDT
por unos 50 millones de euros. La
compaiiia audiovisual granadina
persigue asi, tras la adjudicacion de
un nuevo canal por parte del Mi-
nisterio de Industria el pasado mes
de octubre, hacerse con tres televi-
siones a nivel nacional para com-
petir en el mercado con los dos gran-
des grupos: Mediaset y Atresmedia.

La empresa, presidida por Raul
Berdonés, pone miras altas, segiin
fuentes cercanas a la operacion, y
busca romper el duopolio televisi-
vo y publicitario marcado por las
dos cadenas.

Sin embargo, la operacion de com-
pra dependeria del visto bueno del
Ministerio de Industria. El Gobier-
no de José Maria Aznar adjudicéd
en noviembre de 2000 dos canales
de TDT a Veo Television, compa-
fifa propiedad de Unidad Editorial.
Laempresa, que ceso oficialmente
sus emisiones en el afio 2012, man-
tiene por el momento alquiladas sus
dos licencias a Discovery Networks
y a13 TV. La decision de venta ju-
garia en contra de otras compafiias
que han licitado para conseguir una
licencia del Ejecutivo y que se que-
daron fuera del reparto, como ocu-
rrid a Prisa, Vocento o El Corte In-
glés e incluso de las empresas que
consiguieron una adjudicacion a
base de cumplir los requisitos es-
grimidos en los pliegos de condi-
ciones. Asi, seria el Consejo de Mi-
nistros quien tendria que aprobar,
a propuesta de Industria, la opera-
cién de compra. Hay que tener en
cuenta que Secuoya es un grupo afin
al PP, por lo que si éste gana las elec-
ciones el visto bueno parece proba-
ble. Miguel Angel Rodriguez, secre-
tario de Estado de Comunicacién
con Aznar, fue consejero de la com-
pafiia hasta septiembre de 2014.

Unedisa busca salidas

Unidad Editorial busca rentabili-
zar la licencia que, por el momen-
to, mantiene alquilada a 13TV, pe-
ro que ésta abandonard aproxima-
damente en el mes de marzo, tras
haber conseguido un nuevo canal-
de TDT propio en el Gltimo repar-
to del Gobierno de Rajoy.

Desde la compatiia editora de EI
Mundo reconocen que tienen sobre
la mesa la propuesta de compra de
Secuoya, aunque atin no dan nada
por firme. Unedisa estd estudiando
queé hacer con el canal tras la sali-

El grupo cont6 con el secretario de Estado de
Comunicacion de Aznar entre sus consejeros

Raiil Berdonés, presidente del grupo Secuoya. risconomista

Las cuentas de Secuoya

En millones de euros

secuo!

©

Ventas

Resultado neto

1,49
0,54
0,41
0,04
2om 2012 2013 2014 2m 2012 2013 2004
Fuente: Informa. elEconomista
dade 13TV, mientras que manten- El grupo Secuoyaobtuvoenelil-  ejercicios pasa por seguir hacien-

drd por ahora su segundo canal al-
quilado a Discovery Networks. “No
hay nada cerrado todavia, no tene-
mos prisa”, confirman desde Uni-
dad Editorial.

La gestion se estd llevando a ca-
bo desde RCS MediaGroup, matriz
italiana de Unedisa. Por su parte, el
Grupo Secuoya prefiere no hacer
comentarios. La cuantia de la ope-
racion, entre 40 millones y 50 mi-
llones, supondria un respiro en las
cuentas de Unidad Editorial, que
cerr6 2014 con unas pérdidas de 31
millones de euros.

timo ejercicio unos ingresos con-
solidados de 42,6 millones de eu-
ros, lo que supone un crecimiento
del 11 por ciento respecto a 2013 y
un 61 por ciento mas que en 2012.
El crecimiento de la compaiiia ha
sido, de hecho, espectacular en los
altimos ejercicios.

En 2014 su resultado de explota-
cién pasd de 1,6 a 2,3 millones de
euros y el beneficio neto casi se mul-
tiplicé por cuatro, hasta 1,49 millo-
nes de euros. La empresa asegura
en las Gltimas cuentas anuales que
su objetivo de cara a los proximos

do compras en los mercados inter-
nacionales, sobre todo “teniendo
en cuenta que Latinoamérica y la
comunidad hispana de Estados Uni-
dos ofrecen una de las mayores pers-
pectivas de crecimiento a nivel glo-
bal” y buscar acuerdos de joint ven-
ture o asociacion con productores
locales implantados, que permitan
compartir formatos y costes de ges-
tion y distribucion, generando opor-
tunidades.

La empresa admitia ya, en este
mismo sentido, en su tiltimo infor-
me de gestion que pretendia llevar

a cabo “la adquisicion o integracion
selectiva de negocios complemen-
tarios o que refuercen la posicién
estratégica del grupo”.

Y es aqui precisamente donde se
enmarca la adquisicion de los ca-
nales de Unidad Editorial. La com-
pafiia cuenta con el fuerte respal-
do financiero de la gestora de fon-
dos N+1, que tiene el 51 por ciento
de la empresa.

El grupo dio un impulso a su ne-
gocio el pasado marzo, después de
que su empresa CBM se adjudica-
ra la gestion de la cadena autono-
mica murciana. La externalizacion
del ente piiblico de esta region ha-
bia sido paralizada por Hacienda,
tras ser impugnado el proceso por
otros aspirantes, pero once meses
después de presentarse al concur-
50 Secuoya logré luz verde.

Nuevo canal en marcha

La compaiiia se plantea, segin las
mismas fuentes, comprar los dos
canales pero respetar el contrato de
alquiler que Discovery Networks
mantiene con uno de ellos. La se-
gunda licencia, sin embargo, tam-
bién podria ofrecerse a Discovery
bajo la intencién de proyectar un
canal dedicado al piiblico femeni-
no. De este modo Secuoya rentabi-
lizaria ambas licencias mientras po-
ne en marcha su nueva television,
bautizada D10, centrada en conte-
nidos para toda la familia.
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Premis de turisme amb gust de cinema

Josep Colomer, 'Associacid de Campings i Jaume Subirds, guardonats en una gala que homenatja el sete art

VILABLAREIX | DAG

M Lempresari hoteler Josep Colo-
mer i Trias, 'Associacié de Cam-
pings de Girona, 'expert en turis-
me Raimon Martinez Fraile, el
cuiner Jaume Subiros i la familia
Mercader van ser guardonats ahir
al vespre amb els premis G! ho-
norifics, mentre que els periodis-
tes espanyols Arantxa Neyra i Os-
car Checa, i el videobloguer italia
Emilano Bechi Gabrielli s6n els
guanyadors del concurs de co-
municacié dels premis. El projec-
te destudi «El pasturisme» és el tre-
ball guanyador en la categoria de
recerca i investigacid Yvette Bar-
baza.

Els premis G! de turisme de les
comarques de Girona, organit-
zats pel Patronat de Turisme Cos-
ta Brava de la Diputacié de Giro-
na, van arribar a la desena edicid
reunint més de tres-centes perso-
nes, entre autoritats, guardonats i
representants del sector turistic gi-
roni. La gala d'entrega que es va ce-
lebrar al Mas Marroch, a Vilabla-
reix, aquest any es va convertir en
un homenatge al mén del cinema.

Lacte va ser presidit pel presi-
dent de la Diputaci6 de Girona i del
Patronat de Turisme Costa Brava
Girona, Pere Vila; el conseller
d’Empresa i Ocupacio, Felip Puig,
i l'alcalde de Vilablareix, David
Mascort, i va ser conduit pels ac-
tors Rafael Faixedas i Carles Xuri-
guera i va comptar amb el suport
de'Ajuntament de Vilablareixi la
Caixa.

Els premis G! de les comarques
gironines son uns guardons de
turisme que el Patronat de Turis-
me va crear el 2005 amb l'objectiu
de reconeixer i premiar la trajec-
toria i la bona gestio empresarial
dels professionals turistics gironins.
Alhora, amb els premis de comu-
nicacid, també es vol estimular la
difusié a l'exterior dels recursos i
atractius turistics de la Costa Bra-
va i el Pirineu de Girona, i pro-
moure, amb el premi de recerca, el
coneixement cientific d'aquesta
activitat aplicada a les comarques
de Girona.

LA GALA DELS PREMIS G! es va celebrar ahir al vespre al Mas Marroch, a Vilablareix. I Guardonats i public durant I'entrega dels premis de turisme de les
comarques i el Pirineu de Girona. Bl L'acte va ser presentat pels ex-Teatre de Guerrilla Rafael Faixedas i Carles Xuriguera.

Josep ColomeriTrias

X PREMI G! JOSEP PUJOL | AULI A LA
TASCA PROFESSIONAL

Professional del sector del'hos-
talatge, en reconeixement de la
seva valua i trajectoria professio-
nal en turisme, al capdavant de
I'Hotel Trias de Palamds i de la
seva vinculacio amb la Cambra de
Comerg de Palamds.

Associaciode
Campings de Girona

«X PREMI G XIQUET SABATER | EL
PROJECTE EMPRESARIAL

Enreconeixement de la tasca de
promocid del territori i de posi-
cionament de la Costa Bravai el Pi-
rineu com a destinacio de qualitat
en els principals mercats emissors.

Raimon Martinez
Fraile

IV PREMI G! ESPECIAL JORDI COMAS |
MATAMALA

A titol postum, en reconeixe-
ment de la seva tasca personal i
professional, per haver acumulat
valors com sén ara la vocacié de
servei, la cultura de l'esforc, la de-
dicacio al sector turistic i, també,
l'estima a la Costa Brava.

Jaume Subirdsila
familia Mercader

publicat a la revista IN Magazine,
i pel monografic sobre Catalunya
de la revista Condé Nast Traveler,
en reconeixement de la qualitat
dels textos i dels continguts grafics,
idelagran audiéncia assolida, que
contribueix a la projeccié de la
Costa Brava.

Oscar Checa

| PREMI GI ESPECIAL JULI SOLER | LOBO

Del Motel Emporda de Figueres,
en reconeixement de la seva tasca
personal i professional, perque
acumulen valors com son ara la
vocacié de servei, la culturadel'es-
forg, la dedicacié i lainnovacié en
la gastronomia del territori

AranixaNeyra

X PREMI G! DE COMUNICACIO DE LES
COMARQUES GIRONINES, EN LA
CATEGORIA DE MITJANS ESCRITS

Dotat amb 6.000 euros, ala pe-
riodista espanyola Arantxa Neyra
pel reportatge «Cataluiia. Cada-
qués: Mds que una cala bonita»,

X PREMI G! DE COMUNICACIO DE LES
COMARQUES GIRONINES, EN LA
CATEGORIA DE MITJANS AUDIOVISUALS

Dotat amb 6.000 euros, a Oscar
Checa per la serie de quatre cap-
sules emeses en el programa ra-
diofonic «Escapadas», de Radio 5
de RNE, que contribueixen a di-
fondre i projectar els valors natu-
rals, enogastronomics i culturals de
la Costa Brava.

Emiliano Bechi
Gabrielli

IV PREMI G! DE COMUNICACIO DE LES
COMARQUES GIRONINES, EN LA
CATEGORIA DE MITJANS DIGITALS

Dotat amb 4.000 euros, al vi-
deoblogueritalia Emiliano Bechi
Gabrielli pel video digital «In Py-
renees. The door to the Costa Bra-
var, en reconeixement de la qua-
litat, la sensibilitat i la projecci6, per
auna audiéncia global, dels atrac-
tius paisatgistics, culturals, eno-
gastronomics i identitaris de la
destinacid Pirineu de Girona.

Neus Monllor Rico

VI PREMI G! DE RECERCA YVETTE
BARBAZA

Al millor treball de recerca, do-
tat amb 6.000 euros, ala proposta
de projecte titulat «El pasturis-
me: un producte turistic nou per a
les comarques gironines? Analisi
de recursos i propostes de futur»,
de Neus Monllor Rico; una inves-
tigacio que presenta la possibilitat
de desenvolupar un nou produc-
te turistic vinculat a la pasturai el
turisme, el pasturisme, a les co-
marques gironines, motivat per
la creixent tendéncia a oferir al tu-
rista experiéncies tniques, sen-
sorials i memorables.
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@Larelacié entre Catalunya i

Espanya protagonitza el debat

La CCMA organitza un encontre entre els caps
de llista per Lleida al Congrés dels Diputats

' ACN
{3 BARCELONA

www.7accents.cat

La relacié entre Catalunya i Es-
panya ha marcat bona part del
debat electoral de TV3 i Catalu-
nya Radio amb els caps de llista
al Congrés per Lleida en les elec-
cions del 20-D. Mentre els can-
didats de Democracia i Llibertat
i ERC volen anar a Madrid per
donar compliment al mandat
independentista sorgit de les
eleccions del 27-S, UDC advoca
per recuperar el pacte fiscal, En
Comi Podem per la celebracié
d'un referéndum pactat a Ca-
talunya i el PSC per reformar la
Constitucié des d'una optica
federal amb I'objectiu de solu-
cionar |'encaix de Catalunya a
I'Estat. El candidat de Ciutadans
(C's) també s'ha mostrat partida-
ri de la via reformista i del con-
sens per resoldre el problema
territorial i el del PP ha situat la
formacié com a Unic garant de
la unitat d'Espanya. L'inici de la
desconnexi6 i l'encaix de Ca-
talunya a Espanya han estat els
principals punts de desencontre
en el debat de la Corporacic Ca-
talana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) que han protagonitzat
els caps de llista al Congrés per
Lleida de les formacions que
van obtenir representacié en
les eleccions de 2011, a més de
Ciutadans. Aixi, Democracia i Lli-
bertat ha estat representada per
Toni Postius; el PSC, per Moénica
Lafuente; el PP, per José Ignacio
Llorens; UDC, per Miquel Padi-

Foto de familia dels set candidats i la conductora del debat.
53 Foto: coma

lla; ERC-CATSI, per Xavier Eritja;
En Comu Podem, per Jaume
Moya, i Ciutadans, per Oscar
Uceda.

Toni Postius i Xavier Eritja han
deixat clar que Democracia i
Llibertat i ERC, respectivament,
aniran a Madrid després del
20-D a donar compliment al
mandat sorgit de les eleccions
del 27-S per iniciar la desconne-
xié d'Espanya i han reconegut
que per fer-ho cal treballar tam-
bé a les institucions espanyoles,
de la mateixa manera que a la
UE. Postius ha afirmat que en els
darrers quatre anys de majoria
absoluta “el PP ha anat contra
Catalunya i ha ofegat I'autogo-

vern catala amb l'espoli fiscal i
trepitjant la llengua fins que la
gent ha dit prou”. Eritja ha re-
cordat la "manca de voluntat
de dialeg” del Govern espanyol
després de les negatives al pac-
te fiscal o a la celebracio d'una
consulta pactada.

El candidat d'UDC, Miquel Padi-
lla, ha remarcat que la “descon-
nexié és inviable” i s'ha mostrat
partidari de recuperar la pro-
posta d'un concert economic
similar al del Pais Basc, sumat al
blindatge de les competéncies
de Catalunya, sobretot en llen-
gua, cultura, ensenyament i dret
civil. Per la seva banda, el candi-
dat d'En ComG Podem, Jaume

Moya, ha defensat la celebracié
d'una consulta pactada perguée
els catalans puguin decidir quina
volen que sigui la relacié entre
Catalunya i Espanya. Per Moya,
“encara no s’ha passat la pan-
talla del referéndum” -afirmacio
contradita per Postius i Eritja-,
ja que "el 90% de la ciutadania
déna suport al dret a decidir”,
ha dit el candidat.

La cap de llista del PSC al Con-
grés per Lleida, Monica Lafuen-
te, ha defensat la “tercera via”
com |'linica capag de solucionar
I'encaix de Catalunya a Espanya
i, per aixd, ha exposat que la for-
macié aposta per una reforma
de la Constitucié en sentit fede-

2( 4
10

ral, que inclogui un nou model
de finangament per a Catalunya,
el principi d'ordinalitat, a més
del blindatge de competéncies
com ara |'educacié i la llengua.
Lafuente ha responsabilitzat els
governs de PP i CDC de la si-
tuacié actual en la relacié entre
Catalunya i Espanya i ha plante-
jatun referéndum en qué sigui el
conjunt del poble espanyol qui
decideixi I'encaix entre ambdés.
El cap de llista de Ciutadans,
Oscar Uceda, ha assegurat que
el procés independentista “esta
mort” i I'ha qualificat de “corti-
na de fum” per tapar la gestio
de CiU i ha gliestionat a ERC i
Democracia i Llibertat que con-
corrin al 20-D "si ja han trencat
amb Espanya”. Uceda també
s'ha mostrat partidari d'una via
reformista per resoldre I'encaix
de Catalunya a Espanya a partir
del dialeg, del maxim consens i
respectant la legalitat vigent, se-
gons ha remarcat.

José Ignacio Llorens ha manifes-
tat que "no es pot sobreposar
el resultat d'unes eleccions al
respecte a la llei” i ha qualificat
de “gran mentida” el procés in-
dependentista, el qual “nomeés
ha servit per salvar el soldat Mas
davant de la manca de la res-
ponsabilitat en la gestié del Go-
vern de la Generalitat”. Pel que
fa a la reforma de la Constitucié
que alguns defensen, ha afirmat
que “no pot servir per trencar la
unitat d'Espanya” i ha deixat clar
que el PP “sera I'nic garant de
la defensa de la unitat i del res-
pecte a la sobirania nacional”.
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Los lideres cambian el mitin por el
plato en busca de audiencias masivas

FERNANDO GAREA, Madrid
La campana electoral se ha trasladado a los
platos televisivos, especialmente de progra-
mas de entretenimiento, y ha abandonado en
gran medida los tradicionales mitines. 0, al

2. Mariano  Rajoy

abandonard hoy a
media mafiana la reunion del
Consejo de Ministros parair a Te-
lecinco a grabar el programa
iQué tiempo tan feliz! de Maria
Teresa Campos, que se emitira el
sdbado por la tarde. Todos los de-
mas lideres han pasado en las 1ul-
timas semanas por ese espacio,
que hasta ahora era ajeno a la
politica. La campafia electoral
del 20-D se ha trasladado a los
platés, especialmente de progra-
mas de entretenimiento. Los res-
ponsables de los partidos expli-
can que esta situacion tiene que
ver con miltiples factores que
van desde el desarrollo de la legis-
latura, la proliferacién de nuevos
lideres, la presencia de candida-
tos nacidos en platés televisivos,
el interés por apuntarse a una
nueva forma de politica y el pro-
pio funcionamiento de los me-
dios audiovisuales.

Oscar Lopez, miembro desta-
cado del equipo de campaiia so-
cialista, asegura que el ascenso
de nuevos partidos como Ciuda-
danos o Podemos tiene que ver
con la crisis, pero también con la
television. Hasta el punto de que
ambos factores han hecho crecer
el interés por programas politi-
cos en la television y, por tanto,
de acercamiento a la politica. Y
esto se traduce en un alto porcen-
taje de participacion para las elec-
ciones generales, seglin prevén
las encuestas.

Dos de los principales candida-
tos, Albert Rivera y, especialmen-
te, Pablo Iglesias han crecido en
la televisién y han participado du-
rante toda la legislatura en pro-
gramas de tertulia politica. Los
partidos tradiciones han intenta-
do adaptarse a esa situacion y
han incrementado sus interven-
ciones en medios, aunque con du-
das iniciales. Por ejemplo, Pedro
Sanchez rompié moldes al utili-
zar hace un afio su intervencion
en Sdlvame de Telecinco para su-
perar el dato de bajo nivel de co-
nocimiento. Y Antonio Carmona
llegé a la candidatura socialista
al Ayuntamiento de Madrid aupa-
do por su omnipresencia en tele-
visién.

El PP, durante el primer tra-
mo de la legislatura, se negaba a
participar en estos programas,
segiin explican responsables de
televisiones. Eran los tiempos
del plasma y en los que el presi-
dente del Gobierno huia de los
periodistas por el garaje en el
Senado. En verano, Mariano Ra-
joy dio un giro: pidi6 a sus diri-
gentes que salieran a explicar su
gestion y situd al frente del parti-
do a nuevos dirigentes mas habi-
tuados a la televisién. Por ejem-
plo, Andrea Levy y Pablo Casado
pasaron a ser miembros de esas
tertulias catodicas. Los politicos
actuaron como contertulios en

=3 ]

menos, la atencion ha dejado de centrarse en
esos actos de exaltacion y la estrategia electo-
ral de los principales partidos se ha disefiado
pensando en la television, segiin admiten res-
ponsables de las candidaturas. Se busca una

audiencia masiva a la que no se llega por
otros medios y que se amplifica luego en re-
des sociales. Nunca antes en Espaiia una cam-
pana habia estado tan vinculada a la televi-
sion y, sobre todo. a espacios de especticulo.

Sanchez, ayer, en el platé en el que se hace el programa de Ana Rosa Quintana, en una foto de la productora.

La mayoria
sigue la politica
por television

La television es el medio prefe-
rido por los espaiioles para
seguir la campafia, segiin un
estudio de Kantar, lider mun-
dial en estudios de mercado,
investigacién y anlisis. El
53,8% asegura que la sigue a
través de este medio. La si-
guiente via de acceso son los
medios digitales e Internet
para el 21,.9% de los consulta-
dos. Menos de la mitad de ese
porcentaje dice seguirlo por
redes sociales. Ese resultado
da idea de la brecha digital y

programas politicos y luego die-
ron el salto hacia espacios de en-
tretenimiento.

Fuentes del equipo del PP ex-
plican que antes del verano se tra-
z06 una estrategia basada en la
idea de humanizar al candidato,
tras una legislatura de distancia
de los ciudadanos. Se disefiaron
videos, se multiplicaron las oca-
siones para dar paseos por las ca-
lles antes y después de cada ac-
to... Y ahora les ha venido perfec-
ta la oleada de peticiones para
programas de entretenimiento
para la campaia. El propio Rajoy,
tras acudir al programa de Bertin
Osborne en La 1y a La Sexta No-

la dificultad para que un por-
centaje notable de votantes
accedan a nuevas tecnologias.

Estos datos avalan la estrate-
gia de los partidos para volcar-
se en la television por encima
de otros medios, en busca de
penetracion en el electorado.
Uno de los responsables de la
campaia del PSOE explica que
la presencia de Pedro Sanchez
en el programa de Bertin
Osborne o en el de Teresa
Campos les permite llegar a
un piiblico al que no alcanzan
por otros medios. En ese sec-
tor del electorado, formado
sobre todo por personas de
mis edad, disputan un nime-
ro notable de votos al PP que
determina el resultado final.

che, estara el sibado en el de Te-
resa Campos en Telecinco. Sdn-
chez suma a estos programas El
Hormiguero de Antena 3. Y todos
han pasado por el programa de
Ana Rosa en Telecinco y algunos
por el de Calleja en Cuatro. El so-
cialista presume de haber ido a
todas las televisiones autonomi-
cas y hoy participara en Las Ma-
iianas de Cuatro de Javier Ruiz.
Rajoy y Sanchez han rechaza-
do acudir a El Objetivo de Ana
Pastor, en La Sexta, como linicas
renuncias que se conocen. Segin
los datos del PSOE, el lider socia-
lista ha ido a 11 programas de tele-
visién desde el dia 21 de noviem-

bre. Rivera e Iglesias debatieron
en un bar en Salvados. Todos fue-
ron también a programas deporti-
vos de la radio como El Larguero
de la cadena SER, como continui-
dad del especticulo audiovisual.
Aparte quedan los debates, inclui-
do el de EL PAIS por Internet.

Supeditado a la pantalla
Las elecciones se han planteado
como una batalla casi generacio-
nal entre lo que se considera nue-
vo y lo que se considera viejo. En
esa pugna, los expertos en comu-
nicacion hablan de nueva politi-
ca, de politica espectaculo y has-
ta de campaias pop para expli-
car ese esfuerzo por parecer
préximos. Los mitines se mantie-
nen, pero de forma mis limitada
y con agendas supeditadas a la
television. Y, en todo caso, la cam-
pana del 20-D quedard como la
mas vinculada al espectaculo tele-
visivo de la historia democratica.

Un responsable de campana
de uno de los grandes partidos
explica también que han tenido
que adaptarse al funcionamien-
to de los medios. Por ejemplo,
asegura que en las televisiones
los programas los hacen diferen-
tes productoras y que no basta
con acudir a una cadena, sino
que hay que atender y acudir a
los de cada una de las producto-
ras. También se ha registrado
una evolucion de los formatos a
los que se han tenido que subir
los politicos.
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La segona temporada de Fargo acumula tres nominacions. rx

Netflix superaHBO i es postula
com la favorita dels Globus d'Or

NURIA JUANICO
BARCELONA

La preferida de |a proxima edicié dels Globus
d'Or no és una série, sind una plataforma de
videos en streaming. Ahir es van fer publi-
ques les nominacions als premis que conce-
deix I'Assaciacio de Premsa Estrangera de
Hollywood, i Netflix es va erigir en la produc-
tora favorita amb vuit candidatures. La HBO,
que havia dominat tradicionalment els pre-
mis, va quedar per darrere amb set nomina-
cions, una més que la cadena Starz. Amazon,
en canvi, només ha pogut esgarrapar cinc
candidatures.

Sibé Netflix és la plataforma que ha acon-
seguit aplegar més nominacions, no hiha una
unica série que n‘acumuli més que les altres,
De fet, fins a sis ficcions empaten
amb tres candidatures: Fargo,  .*
Transparent, Mr. Robot, Waolf .*
hall, American crimei Outlan- +~
der. Fargo competeix pel

sequir 'any passat, al cos- &
tat d'American crime, Flesh °,
& bane, Wolf halli Americon *,
horror story: hotel. La ficcié
de Noah Hawley, de laqual di- "+,
lluns s'emetra I'Gltim episodidela **+
segona temporada, també ha rebut la
nominacié a millor actriu de minisérie pera
Kirsten Dunst. La intérpret es veura les cares
amb Sarah Hay (Flesh & bone), Felicity
Huffman (American crime), Queen Latifah
(Bessie) i Lady Gaga (American horror story:
hotel), que en la seva primeraincursié com a
actriu de televisié ha aconseguit aguesta no-
minacio. Fargo també competira pel Globus
d'Or a millor actor de minisérie per a Patrick
Wilson, que s'enfrontara a Oscar Isaac (Show
me a hero), David Oyelowo (Nightingale),
Idris Elba (Luther) i Mark Rylance (Wolf hali).
Quatre novetats han aconseguit escalar
fins al cim de les tres nominacions. Dues
d'aquestes s6n Mr. Roboti Outlander, que as-
piren al Globus d'Or a millor série dramatica al
costat de Narcosi Joc de trons. Mr. Robot tam-
bé coincideix amb Narcos en la candidatura de
millor actor de série dramatica. La primera fic-
cid hi és present a través de l'intérpret Rami
Malek, mentre que la segona série és candi-
data per lainterpretacié de Wagner Moura. En
aquesta categoria repeteix Jon Hamm, que

st ts,

. Cinema .
. Consulteu totes -
GlobusdOramillorminise- « @S nominacions
rie, un titol quejavaacon- - Cinematografiques
als Globus d'Orala
pagina 36 de
.. lasecciode .
Cultura .-

encarna el protagonista de Mad men. Els ac-
tors Bob Odenkirk (Better call Saul) i Liev
Schreiber (Ray Donovan) completen la llista
de nominats en aguesta categoria. Pel que fa
al premi a millors actrius de drama, les candi-
dates sén Caitriona Balfe (Outlander), Viola
Davis (How to get away with murder), Eva
Green (Penny dreadful), Robin Wright (Hou-
se of cards) i Taraji P. Henson (Empire).
Transparent és I'Unica série amb tres no-
minacions que ocupa les categories de co-
média. La ficcid de Jill Soloway haura de de-
fensar la seva segona temporada per endur-
se el Globus d'Or a millor comédia, al qual
també opten Mozart in the jungle, Orange is
the new black, Casual, Silicon Valleyi Veep.
El protagonista de Transparent, Jeffrey Tam-
bor, lluitara pel premi a millor actor de come-
dia amb Aziz Ansari (Master of none), Gael
Garcia Bernal (Mozart in the jungle),
., RobLowe (The grinder)iPatrick
Stewart (Blunt talk). Final-
ment, les novetats del 2015
+ també s'’hanfetunllocenla
- categoria de millor actriu de
. comedia. Rachel Bloom

(Crazy ex-girlfriend), Jamie
Lee Curtis (Scream queens)
s i Lilly Tomlin (Groce ond
." Frankie) son les tres intér-

prets de noves ficcions que ocu-
«*"  penaquestacategoria. Les actrius

s'enfrontaran aulia Louis-Dreyfus, que
ha estat nominada quatre vegades pel seu
paper a Veep, i Gina Rodriguez, que l'any
passat va guanyar el premi per Jane the vir-
gin. La cerimdnia d'entrega dels Globus d'Or es
fara el 10 de gener. s

American crime és candidata a tres
Globus d’Or. asc
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MONICA PLANAS - PERIODISTA

Suspicacies al debat de TVE

imecres a la nit un problema téc-
D nic a TVE es va convertir en focus
de sospites i desconfiances durant
el debat electoral. Un debat a nou, per
cert, on alguns dels liders dels principals
partits en disputa per la presidéncia van
optar per enviar-hi representants alter-
natius. Quan Antonio Hernando, del
PSOE, intervenia per parlar de Bar-
cenas,una falladaen el senyal televi-
siuva anul-lar la veu del politic. Els
retrets al PP per la seva corrupcidin-
ternavan quedar parcialment ocults,
enmig d’'un missatge que va resultar
incomprensible. Lacadena publicaja
s’ha disculpat i ha explicat I'origen
d’aquest inoportu (i sospitos) sotrac
tecnic. De fet, TVE ha explicat que
disposa d'unaversié amb so de I'ins-
tant, perqué 'error no era del micro-
fon sind de 'enviament del senyal te-
levisiu des dels estudis de Villavicio-
sa de Odon a Torrespafa.
Segurament tot plegat és fruit de la
malasort. Pero el problemaés finsaquin
punt TVE jano té cap mena de crédit per
als ciutadans. Qualsevol problema és in-
terpretat com unasuspicaciailes errades
son percebudes com clarsintents de ma-

\\\mmm'.lllu,mg.

nipulacid. La tele ptblica a Espanya ha
acabat organitzant un debat que no ha
tingut el prestigi ni la repercussio del
d’Antena 31iLa Sexta. Els mateixos liders,
que s’arrosseguen per qualsevol progra-
ma que els reclami, ni tan sols hi han anat.
Delegant la tasca en els seus segons tam-
bé han fet que fos de segona categoria. A

i |'|'|'J'|'fh

Descredit
Les errades de la televisio
publica espanyola son vistes
com una manipulacio

més, la Junta Electoral Central va fixar
I’horari d’emissio del debat. Entre uns i
altres s’estan carregantlasalut democra-
tica del pais. S’han intercanviat els prin-
cipis més elementals de la relacio entre
mitjans de comunicacid i poder. Els mit-
jans haurien de ser els que exerceixen un
mecanisme de control de la democracia.
En canvi, Espanya és I'inic pais eu-
ropeu on el poder (la Junta Electo-
ral Central) exerceix un abus dels
mitjans publics portant-los a situa-
cions ridicules: blocs electorals en
comptes de criteris periodistics,
compensacions d’emissio de la pro-
pagandaihora d’emissio dels espais
d’informacid politica.

Es un peix que es mossega la cua.
Sibé totsels mitjansintenten fer ser-
vei public, és cert que els inics a qui
podem exigir responsabilitats son els
que paguem entre tots. I, paradoxal-
ment, son els que acaben més mal-
tractats i amb interferéncies i abusos de
poder. Per aquest motiu, la societat en
desconfia encara que sigui perun petit de-
tall. Perque per tradicid és un pais que no
haassimilat quines son les diferénciesen-
tre informacid politica i propaganda.

16 / 24



El Periédico de Catalunya (Ed. Catala)

Barcelona

Prensa:
Tirada:
Difusion:

11/12/15

Diaria
43.208 Ejemplares
34.385 Ejemplares

e}

O

e

g 5

K o

o (EEEe
Pagina: 76

Seccién: CONTRAPORTADA Valor: 4.910,00 € Area (cm2): 241,3 Ocupacion: 19,95 %

Documento: 1/1

Autor: Silvia Céppulo  Num. Lectores: 573000

1podernoliagradadeba-

tre, perdalscandidats no

els queda més remei que

haver-se d'enfrontar

amb els seus desiguals,
que aquiraul'atractiu de la qliestio.
Des que al 1960 a Chicago, un Ken-
nedy tranquil, que s’havia preparat
molt bé la intervencid, va guanyar
aquell Nixon cansat, mal afaitatiun
punt espés, i va capgirar el resultat
electoral per 100.000 vots de res pe-
ro suficients, a cada contesa electo-
ral diem que els debats modifiquen
poc la intenci6 de vot ja presa per la
majoria d’electors, perd sovint
aquest poc acaba sent molt decisiu.
Fs per aixd que els candidats hi van,
se'ls preparen i intenten guanyar-
los. Debats televisius i radiofonics
on I'espectacle juga un paper fona-

Al contraatac

Silvia Céppulo

Els debats
| la gent

mental, i debats a la premsa escrita,
com el que EL PERIODICO ha orga-
nitzataquestasetmanaal CCCBamb
un valor que I'enriqueix: els lectors
podien preguntar als seus represen-
tants. En altres ocasions, el diari tam-
bé organitza trobades de lectors que
entrevisten directament els manda-
taris. 's magnific que hi hagi aques-
tes oportunitats, perd alhora en ple
2015 continua sent extraordinari i
no ho hauria de ser. En I'época en
que tothom té accés a fer sentir la se-
va veu, crear estats d’opinio i comu-
nitats vives a través de les xarxes,
continuanosent genssenzill que els
politicsacceptin escoltar les pregun-
tes que amb to critic els fan els que
anomenem «la gents. Gent que pot
ser imprecisa en el plantejament,
pot no disposar de les grans dades

macroeconomiques, ni saber col-
locar una metafora rebuscada per
no dir les coses pel seu nom, perd
que sap del que parla perque li toca
de ple la seva vida.

Paradoxes

Enelsultims tempsvisc una parado-
xa.Als anys 80, cada dia de cada dia
ala radio situavem els mandataris
sota la lupa i el giiestionament de
la poblacio, que directament a tra-
vés del telefon s'hi adregava lliure-
ment. Tincben present per exemple
el Fil Directe que féiem a Catalunya
Radio. Era feina dels equips mirar
d’ordenar una mica les intervenci-
ons per escoltar bones preguntes
queacostessinlarealitatdelsoients
a la torre d'ivori dels mandataris.

Fent-ho cada dia, aquest exercici es-
devenia ordinari en aquells primers
anys de reinstauracié de la demo-
cracia.

Poc temps després, amb la placi-
desa que atorga enfonsar-se en els
seientsdel poder, esva prescindir de
la gent. Els politics sortien poc dels
seus despatxosiconcedien entrevistes
només a periodistes ben triats. Han
hagut de passar molts anys, una crisi
economicasalvatge, que hacompor-
tat també una nova implicacié de la
ciutadania en la politica, i una revo-
luci6 tecnologica inimaginable lla-
Vvors, perqué representants i repre-
sentats es tornin a veure les cares,
s’hagin d'escoltar una mica i es par-
lin de tu a tu. Animem aquestes ini-
ciatives, Reclamem-les. Son extraor-
dinaries, =

17 | 24



La Vanguardia.cat -Viure a Ben

Barcelona

Prensa:
Tirada:
Difusion:

11/12/15

Diaria
67.494 Ejemplares
57.891 Ejemplares

/8871686 ‘PO

. X
Pagina: 10

Seccién: COMUNICACION  Valor: 5.800,00 € Area (cm2): 192,3 Ocupacién: 19,46 %

Documento: 1/1

Autor:

Num. Lectores: 747000

(9) MITJANS

Creada la comissid que ha de dissenyar

la nova Radiotelevisid Valenciana

SALVADOR ENGUIX
Valéncia

La magquinaria institucional per
dissenyar la que ha de ser la nova
Radiotelevisio Valenciana es va
posar en marxa ahir. Es tracta de
la comissio parlamentaria de les
Corts Valencianes, la mateixa

que ha de guiar els treballs dels
grups politics i dels experts per
configurar el nou ens public. La
comissio la presideix un diputat
de Podem, Marc Pallarés, i ’ob-
jectiu és que, abans que acabi el
2016, els valencians tinguin una
nova RTVV,

“L’objectiu d’aquesta comissio

és aconseguir que cap valencia no
torni a sentir vergonya per una
radiotelevisié publica”, va anun-
ciar ahir Pallarés.

A partir de dilluns vinent, la co-
missio comengara a treballar, i es
pretén crear un nou servei public
que no pateixi la terrible manipu-
lacid politica a qué va ser sotmeés

Canal 9, especialment durant els
anys del PP. “El fet que es tanqués
RTVV permet comencar de zero i
definir un nou model plural, de-
mocratic, en qui tota la ciutada-
nia es vegi reflectida”, segons
aquest diputat.

La comissi6 parlamentaria
haura d’escoltar i buscar el con-
sens entre les diverses propostes
que s’han realitzat per a la nova
Radiotelevisié Valenciana. Des
d’aquelles que pretenen crear un
ens a tall de continuitat de I'ante-
rior que va ser tancat pel PP fa
dos anys, fins a d’altres de més in-

novadores que busquen iniciar
un nou projecte adaptat al nou
paradigma digital.

Es persegueix també el con-
sens de tots els grups politics en
les Corts: PSPV-PSOE, PP,
Ciutadans, Compromis i Podem.
De tots, el més critic amb la futu-
ra nova RTVV que es pretén dis-
senyar ha estat Ciutadans.

La creacio de la nova Radiote-
levisié Valenciana és una de les
grans promeses electorals i de les
apostes estratégiques més impor-
tants del president valencia, el so-
cialista Ximo Puig.e
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TECNOLOGIA/ LOS CAMBIOS PROVOCADOS POR EL PROCESO DE DIGITALIZACION NO SE ESTAN
EXPERIMENTANDO DE MANERA UNIFORME EN LOS DIFERENTES SECTORES ECONOMICOS.

La desigual adaptacion
a la transformacion digital

TR B por Eric Galian

La transformacion digital de las organi-
zaciones no se estd dando de manera ho-
mogenea, sino que cada sector economi-
co estd llevando a cabo este cambio de
manera distinta. Sectores como el de los
medios de comunicacion, las cadenas de
television o las empresas hoteleras han
tenido que forzar la marcha para adap-
tarse rapidamente a los cambios que se
han producido en sus propios modelos
de negocio. En el caso del sector hotele-
ro: hasta hace pocos anos la intermedia-
cion de las reservas estaba en manos de
unos pocos touroperadores. Hoy en dia,
cercadel 70% del total se producen a tra-
vés de la plataforma digital Booking.com,
seguin sefialo ayer Genis Roca, socio fun-
dador de la consultora tecnoldgica Roca-
Salvatella, durante la presentacion del
informe Transformacion digital del nego-
cio, elaborado por la Asociacion Espafio-
la de Directivos (AED) y la Associacio
Catalana d’Empreses Consultores
(Acec).

Genis Roca, fundador de RocaSalvatella.

“Muchas industrias estan sufriendo
por el cambio tecnologico”, remarco Ro-
ca. Atn asi, el consultor alertd a sectores
como el bancario o el asegurador para
que se adapten de manera progresiva al
mundo digital antes de que éste aterrice
de manera definitiva en esos negocios.

Otros sectores, como por ejemplo el de
las gasolineras, todavia estan lejos de ini-
ciar este proceso de cambio.

“Uno de los problemas de Espaiia es
que la mayoria de las empresas son
pymes y las herramientas digitales re-
quieren de grandes estructuras”, indico
Roca. Por ello, el consultor reivindico la
gestion empresarial como garantia para
determinar las implicaciones y efectos
de los cambios digitales en los procesos
productivos. Segtin Roca, este elemento
serd la ultima etapa de la digitalizacion
de las compaiiias, que previamente han
pasado por una fase de adopcion de tec-
nologia y por otra etapa, que ha durado
los tiltimos cinco anos, donde se ha pri-
mado la comunicacion y el marketing,

Atn asi, en muchas ocasiones el cami-
no para adoptar la digitalizacion no es
siempre evidente. Hay que tener en
cuenta que el 73% de los directivos con-
sultados en el informe de AED estan de
acuerdo en seguir una estrategia digital,
perosolo el 14% de ellos tiene claro 1a ho-
jaderuta aseguir. Porello, Roca aconseja
la colaboracion entre companias y la
creacion de redes de contactos.
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Fallece Josep Gual, hijo
predilectode Torredembarra

m Josep Gual Gallofré, hijo pre-
dilecto de Torredembarra des-
deelafio2010,exconcejal yexjuez
depaz,muridayeralos89afios.
NacidoenlaTorreel 5de enero
de1926, dedicé muchosafiosde
suvidaalahistorialocal,alado-
cenciacomomaestroindustrial,
a lalengua catalana, a la litera-
turay ala colaboracidén con li-

bros, revistasyotros mediosde
comunicacion. Fue director de
los 50 primeros nimeros de la
revistacultural La Siniayen 2002
recibié el Reconeixement del
Premide PeriodismeMaiié¢iFla-
quer, que organiza el Patronat
Municipal de Cultura. El fune-
ralseramafiana alas11horasen
laiglesia de Sant Pere Apostol.
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El jefe de la
television de
Cospedal gasto
133.000 euros
con la visa oficial

FERNANDO J. PEREZ, Madrid
Ignacio Villa, director de Ra-
dio Television Castilla-La
Mancha durante la presiden-
cia de la popular Dolores de
Cospedal, gasté un total de
133.818 euros en cuatro afnos
con las dos visas oro que le
entrego el ente publico para
gastos de representacion, y
que no pudieron ser fiscaliza-
das por la oposicién durante
su mandato. La mayoria de
los cargos efectuados por Vi-
lla entre agosto de 2011 y ju-
lio de 2015, un 92% del total,
corresponden a estableci-
mientos de hosteleria, mu-
chos de ellos hoteles y restau-
rantes de lujo.

Villa defiende que se trata
de “gastos totalmente justifica-
dos y contenidos”. Segiin el ex-
tracto de los movimientos de
las tarjetas, al que ha tenido
acceso EL PAIS, sac6 2.570 eu-
ros en efectivo en 33 retiradas
de cajeros automaticos. Los
gastos, con una media de
2.852 euros mensuales, abar-
can todos los meses del afio.
Ademas, Villa gasto6 32.954 eu-
ros en fines de semana.
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ATRESERIES

El nou canal
d’Atresmedia,
per Nadal

Atreseries, el nou canal d’Atres-
media, que aquest grup audiovi-
sual dedicara majoritariament
a programar séries de ficcid, arri-
bara per Nadal, en concret, el 22
de desembre, segons ha anunciat
I'empresa del Grupo Planeta. El
que encara no s’ha especificat és
amb quina programacié comen-
carael seucami.=
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Andreu Manresa, nou
director general d'IB3

Set mesos després de les eleccions
autonomiques, el Govern de les Bale-
ars ha materialitzat el relleu a IB3.
Després de modificar lalleide radio i
televisio publica, el Parlament va
nomenar dimecres al periodista
Andreu Manresa com a maxim res-
ponsable. Elnou director va assegu-
rar que a partir d’ara els cirrecs ocu-
pats en I’ens ptiblic seran “professio-
nals, no politics, ni de quotes de poder
o d’amistats.” / David Gilabert
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