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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

15/12/15 LA GRAN BATALLA POR EL 'COPYRIGHT' EN EUROPA    /    Expansión -Economía digital 5 1

15/12/15 "USTED NO ES UNA PERSONA DECENTE"    /    El País 6 1

15/12/15 LA MARATÓ ESPERA ARRIBAR ALS 9 MILIONS    /    Ara 7 1

15/12/15 PUBLICIDAD QUE «COMPRA» VOTOS    /    Abc 8 1

15/12/15 COMPROMÍS SACERDOTAL    /    La Vanguardia.cat 9 1

15/12/15 Tawakkul Karman: EL LIDERAZGO FEMENINO    /    El Mundo (Ed. Catalunya) -Innovadores 10 1

15/12/15 UNA NUEVA ERA PARA «THE WASHINGTON POST»    /    Abc 11 1

15/12/15 LA XINA JUTJA EN UN CLIMA DE TENSIÓ UN ADVOCAT PRO DRETS HUMANS    /    La Vanguardia.cat 12 1

15/12/15 MÉS PLATÓS, MENYS PERIODISTES    /    Ara 13 1

15/12/15 Polémica con la prensa. LA OPOSICIÓN FUERZA A CIFUENTES A DAR COBERTURA DENTAL GRATUITA A LOS NIÑOS
/    El País (Madrid)

14 1

15/12/15 THE WASHINGTON POST'CANVIA DE CASA I INICIA NOVA ERA    /    La Vanguardia.cat -Viure a Bcn 15 1

15/12/15 LA TELE ENS DÓNA PERMÍS PER GASTAR    /    Ara 16 1

15/12/15 NO NOS ENGAÑEMOS: LAS NOTICIAS    /    El Mundo 17 1

15/12/15 ENATIC PREMIA A EXPANSIÓN    /    Expansión 18 1

15/12/15 ELECCIONS 20-D JORDI ÉVOLE ÉS EL PERIODISTA MÉS INFLUENT    /    Segre 19 1
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15/12/15Expansión -Economía digital
Madrid

Prensa: Semanal (Martes)
Tirada: 42.979 Ejemplares
Difusión: 27.987 Ejemplares

Página: 10
Sección: OTROS    Valor: 12.606,00 €    Área (cm2): 630,4    Ocupación: 73,51 %    Documento: 1/1    Autor: Europea para 'europeizar' el Sector. Por    Núm. Lectores: 150000

C
ód: 99008102
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15/12/15El País
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 297.445 Ejemplares
Difusión: 238.559 Ejemplares

Página: 17
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 45.194,00 €    Área (cm2): 878,4    Ocupación: 92,95 %    Documento: 1/1    Autor: FERNANDO GAREA, Madrid Pedro Sánchez lan    Núm. Lectores: 1339000

C
ód: 99008059
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15/12/15Ara
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 48
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 3.653,00 €    Área (cm2): 830,6    Ocupación: 82,09 %    Documento: 1/1    Autor: ALBERT CASTELLVÍ ROCA BARCELONA    Núm. Lectores: 126000

C
ód: 99007326
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15/12/15Abc
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 134.591 Ejemplares
Difusión: 93.325 Ejemplares

Página: 83
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 24.809,00 €    Área (cm2): 561,2    Ocupación: 76,82 %    Documento: 1/1    Autor: F. MARÍN MADRID    Núm. Lectores: 458000

C
ód: 99007218
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15/12/15La Vanguardia.cat
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 67.494 Ejemplares
Difusión: 57.891 Ejemplares

Página: 44
Sección: CULTURA    Valor: 21.689,00 €    Área (cm2): 716,6    Ocupación: 72,78 %    Documento: 1/1    Autor: JOSEP PLAYÀ MASET Barcelona    Núm. Lectores: 727000

C
ód: 99008768
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15/12/15El Mundo (Ed. Catalunya) -Innovadores
Barcelona

Prensa: Semanal (Martes)
Tirada: 14.137 Ejemplares
Difusión: 8.271 Ejemplares

Página: 8
Sección: OTROS    Valor: 3.649,00 €    Área (cm2): 578,0    Ocupación: 60,81 %    Documento: 1/1    Autor: La Premio Nobel de la Paz Tawakkul Karma    Núm. Lectores: 33084

C
ód: 99014647
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15/12/15Abc
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 134.591 Ejemplares
Difusión: 93.325 Ejemplares

Página: 86
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 16.794,00 €    Área (cm2): 421,6    Ocupación: 52 %    Documento: 1/1    Autor: MANUEL ERICE    Núm. Lectores: 458000

C
ód: 99007106
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15/12/15La Vanguardia.cat
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 67.494 Ejemplares
Difusión: 57.891 Ejemplares

Página: 10
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 15.216,00 €    Área (cm2): 530,8    Ocupación: 51,06 %    Documento: 1/1    Autor: ISIDRE AMBRÓS    Núm. Lectores: 727000

C
ód: 99008703
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15/12/15Ara
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 12
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 1.919,00 €    Área (cm2): 386,7    Ocupación: 43,13 %    Documento: 1/1    Autor: SARA GONZÁLEZ BARCELONA    Núm. Lectores: 126000

C
ód: 99007411
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15/12/15El País (Madrid)
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 74.575 Ejemplares
Difusión: 63.511 Ejemplares

Página: 1
Sección: MADRID    Valor: 15.405,00 €    Área (cm2): 368,9    Ocupación: 40,65 %    Documento: 1/1    Autor: BEATRIZ GUILLÉN, Madrid La Comunidad de     Núm. Lectores: 637000

C
ód: 99008783
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15/12/15La Vanguardia.cat -Viure a Bcn
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 67.494 Ejemplares
Difusión: 57.891 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 11.201,00 €    Área (cm2): 371,4    Ocupación: 37,59 %    Documento: 1/1    Autor: JORDI BARBETA    Núm. Lectores: 727000

C
ód: 99008221
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15/12/15Ara
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 51
Sección: OPINIÓN    Valor: 1.352,00 €    Área (cm2): 306,6    Ocupación: 30,38 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 126000

C
ód: 99007338
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15/12/15El Mundo
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 61
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 8.065,00 €    Área (cm2): 156,2    Ocupación: 18,67 %    Documento: 1/1    Autor: VÍCTOR DE LA SERNA    Núm. Lectores: 998000

C
ód: 99008359
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15/12/15Expansión
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 42.979 Ejemplares
Difusión: 27.987 Ejemplares

Página: 38
Sección: OTROS    Valor: 1.499,00 €    Área (cm2): 84,1    Ocupación: 8,74 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 150000

C
ód: 99008934
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15/12/15Segre
Lérida

Prensa: Diaria
Tirada: 6.299 Ejemplares
Difusión: 5.063 Ejemplares

Página: 47
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 187,00 €    Área (cm2): 41,3    Ocupación: 4,67 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 74000

C
ód: 99019048
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Periodisme i MItjans de comunicació

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

15/12/15 Autopromoció disfressada de periodisme    /    Media.cat - Observatori crític dels mitjans 23 1
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Media.cat - Observatori crític
http://www.media.cat/2015/12/15/autopromocio-disfressada-de-periodisme/

Mar, 15 de dic de 2015 07:47
Audiencia: 1.048

VPE: 6

Tipología: blogs

Ranking: 4

Página: 1

Autopromoció disfressada de periodisme

Martes, 15 de diciembre de 2015

El passat dimecres 10 de desembre, les portades dels dos diaris de més difusió del país van coincidir a lhora
descollir quina era la notícia més important del dia. El Periódico de Catalunya va dedicar la part central de la
seva portada al debat electoral que el propi diari havia organitzat el dia abans. La Vanguardia va fer exactament
el mateix: va obrir la primera plana amb el debat que havia emès 8TV, el canal del seu grup multimèdia. És
a dir, tots dos van decidir que el més important eren actes que havien muntat les seves pròpies empreses.
Òbviament, com que eren els fets més importants, tots dos van ocupar molt despai interior. En el cas d El
Periódico , el seu debat era el Tema del dia i ocupava cinc pàgines i un editorial. A La Vanguardia obria la
secció de política i nocupava les quatre primeres pàgines. Coses de la vida, les coincidències no acabaven
aquí. Resulta que el dia abans la capçalera de Grupo Zeta també havia convidat Pablo Iglesias a participar
en el seu Foro Primer Plana. Però és que resulta que aquell dia Pablo Iglesias també va participar al Barcelona
Tribuna, on el diari de Godó és col·laborador. Resultat? El Periódico dedica dues pàgines al seu acte i La
Vanguardia altres dues al seu . En cap de les dues edicions vaig ser capaç de trobar cap referència al que
havia passat en els actes ni debats que havia organitzat laltre mitjà.  Aquest dia va ser molt cridaner perquè
va coincidir en dos grans mitjans, però és un mal força estès. Antena 3 va estar fent referència a El Debate
definitivo a les seves notícies sobre la campanya molts dies després dhaver-se celebrat. A lendemà del debate
histórico d El País , la portada delpais.es estava gairebé tota dedicada al debat: havies de fer un scroll sencer
per trobar continguts diferents. També li van dedicar un editorial , no fos cas.  Quan els mitjans fan això estan
deixant de costat la tasca dinformar del més important del dia i prioritzen la promoció de la pròpia marca: com
a lector, no saps si al debat de laltre mitjà hi ha res interessant i ni tan sols tens garanties que lacte organitzat
pel mitjà que llegeixes fos més rellevant que laltre. De fet, aquestes maneres de fer són una comercialització
de la informació: la notícia ja no és un bé públic sinó una mercaderia que cal vendre i fer caixa, directament
o indirecta. El fet noticiable ja no és el que han dit els polítics; ho és lacte que tu has muntat. Organitzar fets-
notícia per dedicar-los atenció central a lendemà. Et venen el seu producte , ras i curt.  Hi haurà qui dirà que
assenyalar això és molt naïf: vivim en una economia de mercat i els diaris i els mitjans privats han de fer el
que calgui per vendre exemplars i tenir audiència. Probablement té raó, però potser aquestes pràctiques
(també) tenen alguna cosa a veure amb què el periodisme no sigui una de les professions més valorades i
que els nostres mitjans surtin com els menys creïbles quan els pregunten a ciutadans de diferents països
sobre la seva premsa. Potser perquè hi ha (molts) dies en què els lectors tenen al impressió que es prioritzen
altres interessos i no els seus. I deixar de fer la teva feina pot ser, a la llarga, molt mal negoci.
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