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n del futuro ya esta aqui. Después de muchos afos oyendo hablar de
una mayor interactividad, de como el telespectador tendria la oportunidad
amplia, completamente perscnalizada..., podemos concluir que finalmente tod

El consumidor de contenidos audiovisuales ya no acepta plegarse a
que ver ese programa o serie. El panorama actual permite acceder
mejor nos convenga para verlo desde el dispositivo que mejor ¢
ordenador, tableta, mévil...- y también desde el lugar méas

velocidad como la fibra dptica ha permitido el boom i e

lo tanto, las maneras de acceder a esos c d’ Sp OS’HVO
En este sentido, ya hay aplicaciones qgue mejor

pelicula que estamos viendo y i se adapte a

sobre las localizaciones, suUS ftU ac Ié n

un universo nuevo para las c 2 s productos y servicios,
también sobre la iCi por bloques r al sitic web en el que

0 INArio Vi vehiculo que conduce alguien
 cuenta del filén existente. No es casual,
a la plataforma de TV de pago como gran gancho.
ar que estamos en el inicio de un nuevo concepto, al
eficiara al usuario, que tiene ante si un amplisimo
unificar el estandar de smart TV hacia un modelo

igente hacia ese nuevo nivel.
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LA NUEVA TV
ABRE SU TELON
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El telespectador se ha acostumbrado a ver el contenido que le
apetece cuando se le antoja y desde el lugar y dispositivo que
mas le conviene en cada momento

CARLOS BUENO
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ongamonos en situacion. En el salon de casa de una familia de cuatro
miembros los encontramos a todos ante la tele encendida. El padre, la
madre y los dos hijos la miran a ratos, mientras trastean con la tableta, el mévil y
el ordenador. Nadie se pelea ya por el mando a distancia, que permanece solo e
inerte sobre la mesilla, sintiéndose incomprendido, indiferente. Todos prestan
relativa atencion al Gltimo capitulo de la serie historica de moda en el prime time,
pero cada cual enriquece ese visionado con otros contenidos, igualmente
audiovisuales, en sus distintos dispositivos. El padre, por ejemplo, se ha fijado en
la ciudad en la que transcurre la accién y busca informacién en el mévil sobre
vuelos y hoteles para una posible escapada; la madre rastrea en |a tableta
informacion sobre un personaje historico que aparece en la serie que no termina
de ubicar; uno de los hijos esta descargandose un video de su aficion favorita
que le acaba de llegar por un grupo de whatsapp...
El consumo de television aumenta. Esto ya es una realidad
tangible pues, segun un informe de Ericsson Consumer
Lab, pasamos casi siete horas a la semana
viendo programas mas largos,

TECHNOLOGY

mas del doble que hace solo cuatro afios. Sin embargo, el modo en que
disfrutamos de esos contenidos ha cambiado de forma radical: el 60 por ciento
de los usuarios reconace que utiliza otros dispositivos mientras ve la TV. Otro
estudio ¢Por qué vemos la television?, de Sony, sugiere que "la visualizacion de
video en general es probable que siga creciendo”.

Un nuevo escenario
Para lograr la maxima cucta de pantalla, el maximo share, los programadores de
television de los canales generalistas tradicionales siempre se han estrujado las
neuronas para dar con aquel programa, serie o pelicula que menos desagradara
a la mayoria de perfiles. No buscaban algo que gustara mucho a unos pocos, sino
aquello que fuera tolerado por un publico amplio. De unos afios a esta parte, al
fragmentarse las audiencias, los contenidos se han ido especializando, la oferta
se ha tematizado, completamente a la carta. E incluso cuando -como veiamos al
principio- una familia decide sentarse junta a ver un mismo contenido, cada cual lo
disfruta de una forma diferente, personalizandolo a su gusto.

El principal cambio en esta nueva forma de ver televisién viene marcada por
unas nuevas reglas del juego en las que el telespectador decide ver lo que
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LLas batalias por controlar el
mando a distancia de la TV
‘son cosa del pasado. En el
actual entorno multiplata-
forma, cada miembro de la
familia disfruta de conteni-
dos audiovisuales desde su

proplo dispositivo (mévil
tableta, ordenador...). £E

quiere ver cuando lo desea, desde donde le apetece y también a través del
dispositivo que mejor le encaja en cada momento. El programador ha perdido
poder. Ahora es el telespectador el que maneja todo y elige entre los canales
tradicionales generalistas; entre las plataformas de canales tematicos y de valor
anadido como Movistar TV, Netflix o Wuaki; entre ver videos en streaming a
través de Youtube o descargadas con antelacion; entre volver a ver

programas ya emitidos en RTVE a la carta o en Atresmedia player...

Mas hogares con una sola TV

En paralelo a esa evolucién, ha aumentado por primera vez el porcentaje de
hogares (del 21 al 25 por ciento) que solo disponen de un televisor. Sin

embargo, cuando cambiamos de equipo, elegimos modelos de mayor

calidad, con mejor resolucion, acercandonos al 4K e incluso sin perder de
vista las tres dimensiones. Sabre todo, porque, cuando queremos disfrutar de

algun contenido en condiciones, no dudamos en conectar a esa pantalla
principal de referencia cualquier dispositivo. Asi reconocen hacerlo el 76 por
ciento de los internautas, segun un informe sobre el futuro de la TV realizado por
Atresmedia. En este sentido, aumentan los gadgets que facilitan la comunicacién
de la pantalla principal de casa con otros dispositivos, ya sea el ChromeCast, o
Sticks que convierten una tele tradicional en una smart TV o una smart TV en un

ordenador. Estos ultimos dispositivas compiten ya con el ordenador portatil y la
videoconsola de sobremesa, que siguen siendo los preferidos para conectar a la
TV y disfrutar de contenidos audiovisuales.

Todos los operadores de telecomunicaciones han incorporado sabiamente
en los ultimos tiempos a sus ofertas un paquete de contenidos de television a
la carta. A la compra de Digital+ por Telefénica le han seguido las alianzas
alcanzadas por Orange con Wuaki y Vodafone con Netflix. No es para nada
un negocio menor Y, de hecho, las telecos quieren pasar a llamarse

O
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teleoperadores. Una vez conquistado un cliente con la mejor tarifa de mévil o con
la fibra éptica ¢,qué mejor que seguir ofreciendo productos que justifiquen esos
servicios mejorados?

El valor de la confianza
“En este nuevo terreno de juego hiperconectado, nuevos actores se incorporan
al mercado casi a diario y la fidelidad de los usuarios es mas volatil que nunca,
por lo que la clave para diferenciarse y competir estara en la confianza®, leemos
en otro informe sobre el sector elaborado esta vez por Accenture y Ametic. “Las
compaiiias ya establecidas del sector TIC parten aqui de una situacion de
ventaja: el conocimiento que los clientes tienen de sus marcas y la confianza que
depositan en ellas se convierte en una fortaleza estratégica que les puede
ayudar a convertirse en lideres de sus mercados”, afiaden.

Llevabamos tiempo oyendo hablar de interactividad al ver la television y

finalmente ha llegado. Y esos cambios afectan o condicionan también el modo de
navegar por Internet, sobre todo a partir de una determinada hora. Asi, mas de un
20 por ciento de las busquedas que se hacen en la World Wide Web a partir de
las siete de la tarde estan relacionadas con lo que se esta viendo en la TV.

Detras de esta nueva forma de disfrutar de la television y de contenidos
audiovisuales esta la mejora de las conexiones a Internet. Sin una cosa no
hubiéramos podido llegar a la otra. La fibra y sus prestaciones permiten que no
haya problemas para que varios usuarios estén viendo video en streaming al
mismo tiempo, uno desde el mavil, otro desde el portatil, otro desde la tableta...
Segun los datos recogidos en el informe antes mencionado de Ericsson, el 53 por
ciento de los espanioles ve TV y video en streaming a diario, un 20 por ciento mas
que hace cinco afios. En sus paginas también leemos cémo el porcentaje de los
que ven TV y video en su smartphone ha crecido un 135 por ciento en tres afos,
hasta el 65 por ciento. Y para cuando llegue finalmente el 5G -anunciado para
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2020, aunque podria adelantarse a 2018- esa velocidad sera muchisimo mayor.

En una mesa redonda organizada por Xataka sobre La transformacion del
entretenimiento o la teleco como la nueva tele, los expertos alli reunidos
coincidieron en que “el usuario ha cambiado su forma de consumir
entretenimiento y los operadores deben adaptarse a las necesidades del
publico”. “Los consumidores cada vez son mas sofisticados en su consumo y
quieren disfrutar de los contenidos que quieran en el dispositivo que quieran”,
explicd Fernando Negra, de Wuaki TV.

Los expertos coinciden en que la apuesta por los contenidos originales y la
calidad del servicio van a ser las piezas claves que marquen la eleccién de los
consumidores. “Se llevara el gato al agua el que lo haga mejor a nivel de
servicios y ofrezca mayor calidad. Al final, la linea que va a marcar la preferencia
va a tener que ver con la capacidad de generar contenido original”, explico
Francisco José Asensi, experto en innovacion audiovisual.

Contenido de gran calidad a demanda y nuevos soportes en los que consumir
entretenimiento seran la tendencia en el futuro inmediato pero, segun los
expertos que participaron en este encuentro, coexistira con un modelo més
tradicional que se adaptara para hacerse un hueco. Eventos en tiempo real y
acontecimientos deportivos seran los protagonistas de esta television
convencional, mientras que la ficcion buscara su nuevo camino.

Atracones de series

Entre los distintos formatos, las series han sido las que mas han crecido en
streaming, con un 237 por ciento en cuatro afios. Desde 2011, el promedio de
tiempo empleado en ver contenido en esta modalidad se ha incrementado en 4,2
horas por semana (un 175 por ciento mas). Aunque esto se refleja en todo tipo
de contenidos, son las series las que mas han crecido hasta el punto de que el
47 por ciento del total de visionado en streaming pertenece a series.

Leemos en el informe de Ericsson que “en cuanto al atracén televisivo, si bien
esta opcion esta disponible desde hace arios, por ejemplo con las cajas de DVD
con las temporadas completas de las series, |a llegada de los servicios de Video
On Demand (VOD) ha hecho mas asequible y generalizado su consuma: el 94 por
ciento de usuarios de estos servicios los utilizan al menos una vez a la semana’.

Entre los sitios de videos en streaming, el 80 por ciento de la poblacién
espanola entra en YouTube al menos una vez a la semana. En los tltimos cuatro
anos se ha incrementado en un 190 por ciento el nimero de consumidores que
visitan este sitio mas de tres horas al dia. Aungue YouTube tiene mayor

Touchvie, una ‘app’ espanola que nos anima
a ver la television de una forma distinta

Ya sea desde el mévil o |a tableta,
desde un sistema Android o desde
uno i0S, la aplicacién espaniola
Touchvie nos propone una nueva
forma de ver la television. Sus
desarrolladeres la comparan con
Shazam, la famosa app que nos
permite identificar cualquier
cancién que esté sonando

acercando simplemente el mévil
al altavoz. En el caso de Touchvie,
nos dice qué serie o pelicula
estamos viendo y nos da acceso
a multitud de contenidos sobre
€505 mismos titulos: desde las
localizaciones en las que esta
rodada, el historial de los actores
y sus looks, las referencias o el

contexto histérico, los productos
comerciales que aparecen en

pantalla, etc. El CEO y fundador

de esta aplicacion, José Luis

Florez, avisa que de momento
solamente incluye 60 peliculas y una
decena de series, pero que el
catalogo se ira ampliando. Un primer
paso.

Y - 1STOCK
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penetracion y sigue siendo considerado el primer canal de television del mundo, captacion de clientes de la competencia, con los costes asociados que eso

en Espana A3Player es el servicio de video bajo demanda mas utilizado, seguido conlleva, sino en la penetracion y convergencia de servicios dentro de una

de Canal+, Yomvi, la web de RTVE y Mitele.es. cartera ya existente”. Afiaden estos expertos que aquellas empresas que sean
capaces de capitalizar la ingente cantidad de datos que manejan tendran una

No hay nada para ver ventaja competitiva. “La tendencia apunta a que las técnicas analiticas dotaran

El estudio que ha llevado a cabo el Consumer Lab de Ericsson destaca que la de inteligencia a los servicios, llegando a predecir lo que va a necesitar el usuario

mitad de los espectadores espanoles de television tradicional no encuentra nada antes siquiera de que él mismo lo sepa”, afiaden. Y advierten también que en

interesante que quieran ver a diario. Esto podria convertirse en un buen este nuevo escenario el cliente no se casa con nadie: “Quieren una vida digital

indicador del publico potencial que tienen las nuevas modalidades para ver mejor y eso implica contar con una tecnologia sencilla y fiable, que ofrezca una

contenidos como el Video On Demand. experiencia sin fallos ni fisuras, en cualquier momento y en cualquier lugar. Si los

En cuanto a la calidad en resolucion de imagen, llama la atencion que el servicios y dispositivos no cumplen con sus expectativas, cambiaran de
publico se muestre interesado hacia la alta definicién, pero no tanto hacia proveedor. Después de todo, hay mucho donde elegir”.

formatos mucho mejores como el 4K o la Ultra Alta Definicién (UHD). Asi,
segun el Consumer Labs de Ericsson, un 58 par ciento afirma que la alta
calidad (HD) es “muy importante” hasta el punto de que el 28 por ciento se
muestra a favor de pagar mas por tenerla. Sin embargo, si se pregunta por el
4K o la UHD, esos porcentajes bajan hasta el 46 y el 20 por ciento.

Uygulamalar

La publicidad también va encontrando un sitio nuevo en este escenario. El
experto en innovacién visual Francisco José Asensi entiende que "ya - ¢ tivibw @ z
tenemos un nuevo modelo de television en abierto, Youtube, y en 10-15 afios emod
el canal de distribucién mayoritario sera online y el contenido de calidad sera
de pago”. “Para entonces, la publicidad basada en bloques sera rechazada
del todo”, afiade Asensi.

Algo en lo que estan de acuerdo tanto los jovenes (16-34 afos) como los
mayores (35-59) es en la importancia para ellos de tener una TV “libre de
anuncios™: el 54 y el 60 por ciento respectivamente la resaltan como una
cualidad por la que estarian dispuestos a pagar.

New RedKaraoke apg!

W)

Thiba Semar A | Glaemen gl

El todo en uno

Todo tiende hacia la convergencia. Asi lo leemos en el informe de Accenture -
y Ametic: “Con la incorporacion en la oferta combinada de contenidos como Crbubke-... 30Shootr  Sobtare Ca. Greates. Maze World
musica, peliculas, deportes, canales tematicos, etc., se genera un

]

ecosistema de servicios convergentes en el que el usuario se siente comodo
y de donde no siente la necesidad de salir. Ademas, los datos sobre el uso
permiten a las companias emplear la ciencia de datos para hacerle
recomendaciones a partir de todos los servicios que usa. De esta forma, el
crecimiento se produce dentro de las empresas y ya no esta basado en la
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L a calidad de los

contenidos, la respuesta

a los ‘adblockers’

Los blogueadores de anuncios provocaran la destruccion de miles de
puestos de trabajo, salarios atn mas bajos de muchos empleados y el
final del acceso universal a contenidos y servicios de nuestro interés

uando echo la vista atras y hago un repaso de todas las invenciones y

C las innovaciones que hemos presenciado a lo largo de estos dltimos 15
anos, siempre llego a la conclusién de que ningln sector ha vivido una
dinamica de cambios ni una evolucién tan rapida como el de la publicidad
online. El inmenso crecimiento de Internet y la imparable sofisticacion técnica
han provocado que esta publicidad se pueda reinventar de manera constante.

Somos muchos los que nos hemos beneficiado de este crecimiento. En
primer lugar, los editores de contenides que han sido los verdaderos artifices de
una World Wide Web democratica. En segundo lugar, los especialistas en
publicidad -incluyendo el imprescindible sectar tecnoldgico- que han sido
favorecedores de la viabilidad del sector gracias al soporte econémico que
representan. A continuacion, los usuarios, grupo del que todos participamos y
que, como nunca antes en la historia, goza de un acceso universal y gratuito a
un conocimiento sin limites. Y, por tltimo, los anunciantes, que han sabido
aprovechar las constantes y novedosas oportunidades que Internet ofrece en lo
que a comunicacion con clientes se refiere, aportando una innovadora, atractiva
y creciente personalizacion.

Miguel
Ochoa

Director general
de Sociomantic
en Espafa

En definitiva, vivimos en una época dorada de la publicidad en la que a los
profesionales de la industria se nos presenta, una vez mas, la necesidad de
someternos a un ejercicio de autoevaluacion y continuar en el camino de la
mejora.Sin embargo, esta oportunidad la encontramos agazapada tras una
‘amenaza’ que plantea un interesante debate incluso en los ambitos mas
generalistas de nuestra sociedad: la posibilidad que se le esta ofreciendo a los
navegantes de eliminar la publicidad de su experiencia web gracias a los
adblockers.

Estas aplicaciones, que no son mas que herramientas que sirven para
eliminar la publicidad de las webs, han sido un gran objeto de preocupacion por
parte de la industria, que lleva meses enfrentandose a ellos y manifestandose
contra la irresponsabilidad y la ligereza con la que se facilitan este tipo de
practicas que amenazan el trabajo de cientos de miles de trabajadores.

El fuego del debate ha sido avivadoe de manera populista y poco transparente
por participes con intereses alejados de la causa que pretendian defender.
Como ejemplo mas claro, ya estan ofreciendo la posibilidad a anunciantes y
editores en todo el mundo de pasar su propio filtro; lo cual se traduce en la
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tribuna

estos adblockers responde a malas practicas o a abusos en el sector

siguiente ecuacion: cuantos mas usuarios se abracen a su causa, mayor publicitario.

volumen de clientes potenciales -y mayor peaje- podran ofrecer a los A pesar de todo el revuelo, no veo, personalmente, un apocalipsis del modelo

anunciantes que se plieguen a su chantaje. publicitario. La légica y el sentido comtn terminan siempre por imponerse, y
Ante esta situacion, la industria no debe ser autocomplaciente. El actuar de estoy seguro de que todos nosotros -usuarios- acabaremos entendiendo que la

manera practica puede ser la solucidn a una situacién que estamos enfrentando popularizacion de estas herramientas no beneficia a nadie, sino que por el

cada vez mas y mas profesionalesdel sector. En mi opinion, no debemos contrario, implica la destruccion de miles de puestos de trabajo, la injusta

limitarnos a examinar la perversidad de las compafiias detras de estas refribucién de muchos puestos de trabajo e incluso desde la perspectiva mas

herramientas, la demagogia con la que abanderan la causa, los verdaderos egoista: el final de nuestro acceso universal a contenidos y servicios de nuestro,

interés. Aprovechemos las problematicas para mejorar y ofrecer siempre un
mejor servicio a nuestros clientes.

intereses que ocultan o el dano que estan causando, sino tratar de hacer algo al
respecto. La cantidad de formatos agresivos, |a frecuencia infinita
de algunas campanas, los mensajes enganosos
que ofrecen algunas marcas y, en definitiva,
la falta de relevancia en la experiencia

publicitaria de los usuarios, puede estar
favoreciendo la percepcion del usuario de
que esta pagando un precio demasiado alto
por el acceso al contenido que precisa.

El cuidado del mensaije, la seleccién del medio y
del formato, la adopcién de tecnologias que permitan la
personalizacion y fa comunicacion mas directa con el
usuario son pilares fundamentales para asegurar una
relacién duradera y de mutuo beneficio entre marcas y
clientes. Es imprescindible que todos contribuyamos a adoptar
las medidas necesarias que aseguren la penalizacién o 3 ¥/
eliminacion definitiva del modelo para aquellos agentes que no
proporcionen el debido respeto al usuario. Lo que al fin y al cabo
debemos pensar es gue éste es inocente al tomar la decision de
salirse del modelo debido a las malas practicas de unos pocos debido
al desconocimiento de la realidad que se esconde tras la estructura de
su experiencia publicitaria. Y en eso no podemos culparles.

La solucion del problema, sin embargo, puede estar mas cerca siempre
y cuando los profesionales de la industria busquemos soluciones conjuntas.
La industria, los anunciantes y los editores debemas esforzarnos en la
defensa de un modelo publicitario que sitie al usuario en el centro de cualguier
estrategia para ofrecerles una experiencia publicitaria relevante, atractiva y
sobre todo justa. Como colectivo, tenemos la obligacién de aprovechar esta
oportunidad, de realizar autocritica y analizar a fondo en qué medida el éxito de
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AUDIENCIA COBERTURA DEL RAJOY-SANCHEZ

TVE PIERDE VOTOS EN

LAS CITAS POLI

[TICAS

Atresmedia, después del Rivera-Iglesias de ‘Salvados’ y su propia cita
a cuatro, relega a La 1 en el cara a cara a la tercera plaza del ranking

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
El candidato del PSOE, a un lado,
con corbata roja; al otro, el del
PP, con una azul. En medio, Ma-
nuel Campo Vidal. El formato se
emitio el pasado lunes, pero aso-
ma intermitentemente por la tele-
vision espafiola desde 1993, con
innovaciones limitadas, por ejem-
plo en el color de la corbata. Al
otro lado de la pantalla, y ahi si
surgen diferencias, se encuentra
la audiencia, que
evoluciona inevita-

las dos citas televisivas de Maria-
no Rajoy y José Luis Rodriguez
Zapatero, junto con otros 21 ca-
nales, El cara a cara del 25 de fe-
brero de 2008 congregé a
13.043.000 espectadores, con un
59,1% de share; de ese dato total,
La 1 se adjudicé el dato de
8.036.000 espectadores, con un
36,4% de cuota. E1 3 de marzo de
ese ano, 11.952.000 personas
(56,3% de cuota) vieron el segun-

do cara a cara -6.905.000 espec-
tadores (32,6% de cuota) confia-
ron entonces en La 1-.

En 2011, 15 cadenas programa-
ron el encuentro entre Rajoy y
Alfredo Pérez Rubalcaba, que
atrajeron a 12.005.000 espectado-
res, o sea, un share del 54,2%. El
protagonismo de La 1 ya se re-
sentia, a la vista de su audiencia:
5.485.000 espectadores y un
24,8% de share. Aun asi, la cade-

na publica se man-
tenia claramente

blemente de eleccio-
nes en elecciones
-esta vez, 9.728.000
espectadores siguie-
ron en una docena
de cadenas el cara a
cara, con una cuota
de pantalla del
48,7%-.

Un informe de
Barlovento Comuni-
cacion sobre datos
de Kantar Media re-
vela una pérdida de
preponderancia de
La 1, a pesar del su-
puesto encaje que un
formato politico y de actualidad
deberia hallar en la programa-
cion de la principal cadena publi-
ca. El grupo privado Atresmedia
congrego en el debate del pasado
lunes a 5.708.000 espectadores
(28,6% de la cuota total de la
franja), cifras que doblan las de
TVE: 2.835.000 (14,2%) entre La
1y Canal 24 horas.

La Sexta (2.914.000 y 14,6%)
fue la cadena preferida por el pi-
blico, seguida de Antena 3
(2.794.000 y 14%) y La 1
(2.678.000 y 13,4) -la audiencia de
Canal 24 Horas se quedd en
157.000 espectadores y el 0,8% de
share-.

Mencién aparte merece el ope-
rador privado que compite con
Atresmedia, Mediaset, que se
desmarco de esta cita de la cam-
pana: en Telecinco, Pequenos gi-
gantes ocupd el prime time; en
Cuatro, lo hizo Esto es la guerra
-una pelicula sin relacién alguna
con la confrontacion dialéctica de
Rajoy y Séanchez-.

En un escenario audiovisual
cada vez mas repartido, al menos
en numero de cadenas, la audien-
cia de los cara a cara ha ido men-
guando desde 1993, cuando se
emitieron sendos debates en An-
tena 3 y Telecinco. Esa merma se
nota especialmente en las cifras
de La 1, que ha ofrecido los cara
a cara desde 2008, cuando emitio

il

Manuel Campo Vidal, ere Pedro Sanchez y Mariano Rajoy. A. HEREDIA

A CAMPO VIDAL LE
PARECIO «TENSO»

Manuel Campo Vidal inicié
el debate del lunes «con la
misma pregunta que en
1993: équé idea tiene usted
de Espana?, recuerda el
presidente de la Academia
de la TV, entrevistado por EL
MUNDO. Campo Vidal
habria preferido «un debate
de otro tono, pero el cara a
cara es libre y no le
corresponde al moderador
marcar el estilo. Nolo vi
bronce, pero si tensos. A
posteriori, el PP ha cargado
contra Sanchez y, de paso,
contra el periodista,
protagonista involuntario en
redes sociales: «He visto
algunos memes muy
divertidos. Si ese ingenio lo
aplicaramos a la industria o
a la innovacion tecnologica,
seriamos una potencia
mundial... iQué penal». En
defensa del escenario,
Campo Vidal subraya que a
todo el que lo vio in situ le
pareci6 «magnifico»; de los
temas, agrega: «Lo pactado
es que hablaria sobre las
preocupaciones del CIS, y
ahi estaban todas». E.F.

por encima de pri-
vadas como Ante-
na 3 (2.071.000,
9,3%) y La Sexta
(1.346.000 especta-
dores y 6,1%).

Esos roles, sin
embargo, se han
invertido, tal y co-
mo corrobora el
orden de este lu-
nes: La Sexta, An-
tena 3 y La 1. To-
das las cadenas
contaban con la
misma senal, servi-
da por la Acade-
mia de las Ciencias y las Artes de
la Televisién desde Pozuelo de
Alarcon (Madrid).

En cambio, en la franja poste-
rior al cara a cara, cada cadena
presentd un programa propio,
con Pablo Iglesias y Albert Rive-
ra desplazados al platé del espe-
cial de Al rojo vivo. El resultado
de audiencia se correspondio con
el de la emision del debate: La
Sexta (1.633.000 y 17,6%), Ante-
na 3 (1.207.000 y 13%) y Lal
(940.000 y 9,3%). Habitualmente,
La 1 cosecha una audiencia peor
que Antena 3, pero mejor que La
Sexta; eso si, en citas electorales
como la de las municipales y au-
tonémicas de mayo o las catala-
nas de septiembre, la cadena pi-
blica desciende al tercer puesto.
En debates como el del lunes, se
aprecia el mismo fenémeno.

El grupo Atresmedia emitié
ademas el 7 de diciembre su pro-
pio debate a cuatro, con Soraya
Séenz de Santamaria, Pedro Sian-
chez, Albert Rivera y Pablo Igle-
sias, en el que el seguimiento
conjunto en Antena 3 (5.027.000
y 26,2%) y La Sexta (4.206.000 y
22%) fue de 9.233.000 espectado-
res (48,2% de cuota). En octubre,
5.214.000 espectadores vieron s6-
lo en La Sexta el debate en diferi-
do entre Iglesias y Rivera. Salva-
dos firmé su récord, con el 25,2%
de share.

LOS DEBATES EN ESPANA Y LA |

Nimero de espectadores y entre paréntesis la cuota de pantalla
GONZALEZ - AZNAR
24 DE MAYO DE 1993

9.625.000
(61,8%) '.‘

31 DE MAYO DE 1993

10.526.000
) B
RAJOY - ZAPATERO
25 DE FEBRERD DE 2008
Televisado en 20 canales

—

tve 1 8.017.000 espectadores (36.4%)

13.043.000
(69,1%)

3 DE MARZO DE 2008
Televisado en 22 canales

[ g

i (56.3%)

tvel 6.905.000 espectadores (32,6%)

€

o 5.485.000 espectadores (24,8%)

RAJOY - RUBALCABA
7 DE NOVIEMBRE DE 2011

Televisado en |7 canales

12.005.000
(54,2%)

SAENZ DE SANTAMARIA - SANCHEZ - IGLESIAS - RIVERA

e E 7 DE DICIEMBRE DE 2015 a g

Televisado en 0

9.233.000
(48,2%)

RAJOY - PEDRO SANCHEZ
14 DE DICIEMBRE DE 2015

G S

1.185.000
(5,9%) Otros canales

Televisado en |2 canales

2.794.000 TOTAL 2.678.000
(14%) € 9.728.000 (13,4%)

v (48,7%) o
2914000 ———  167.000
(14,6%) ‘ (08%) €

EL MINUTO A MINUTO
Audiencia
En% Minuto de oro a las 22.31 h, en millones
11.194.000 espectadores (51,7%) L 155

B0 "I
50

o \’ 75
20 5
10 25

23,301, 24h,
A. Matilla / EL MUNDO

22h, 22.30h, 23h,

FUENTE: Elaboracién propia.
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Varios periodistas corren para ponerse a cubierto de un hombardeo aéreo del

Un manual para
el periodista
del siglo XXI

Reporteros Sin Fronteras publica su Guia de
Seguridad ante los retos de un mundo en guerra

ALBERTO ROJAS
El mundo ha cambiado. Del perio-
dista-soldado, que vestia de unifor-
me en la Segunda Guerra Mundial
y llevaba galones de sargento en to-
dos los ejércitos, se paso a la barra
libre de Vietnam, donde los infor-
madores entraban y salian de las
zonas calientes sin permiso y sin
censura. Después llegaron la guerra
del Golfo y los reporteros encama-
dos con los ejércitos, que no podian
ni fotografiar entierros de militares
muertos. Hoy, con mas limites que
nunca y una pérdida de la inocencia
sobre el papel de la prensa en todas
las milicias del mundo, resulta un
trabajo atin mas arriesgado. Para
ello, Reporteros Sin Fronteras ac-
tualiza su Guia de Seguridad para
Periodistas pendientes de los nue-
vos retos a los que la realidad some-
te a la profesion.

Desde la edicién del primer ma-
nual, en 1991, muchos periodistas
han perdido la vida o han sido heri-
dos o secuestrados ejerciendo su la-
bor informativa. «El manual se cen-
tra en senalar todo lo que un perio-
dista y el medio para el que trabaja
pueden hacer para optimizar su se-

guridad. Esta elaborado a partir de
consejos de reporteros veteranos,
hombres y mujeres que cada dia pi-
san terrenos peligrosos con la mi-
sion de informar», dice Malén Az-
narez, presidenta de Reporteros
Sin Fronteras Espana. Dividido en
seis capitulos, aborda nuevos desa-
fios actuales como la seguridad di-
gital o el estrés postraumatico y re-
cuerda otros como primeros auxi-
lios o proteccion legal.

El capitulo 1 trata de los peli-
gros, cada vez mas numerosos,
que acechan a los reporteros y es-
tablece lo que se considera «mision
periodistica de alto riesgo», que
ademas de las zonas de guerra o
delincuencia, incluye manifestacio-
nes que derivan en cargas y violen-
cia, catastrofes naturales, epide-
mias (como la mas reciente de ébo-
la, con periodistas contagiados),
desastres biol6gicos o nucleares y
actividades de alto riesgo, como la
investigacion de mafias o grupos
terroristas o extremistas. En este
momento, la extension del yihadis-
mo deja poco margen a la profe-
sion en zonas oscuras del planeta,
como Siria, donde la guerra ya no

la cubren periodistas sino activis-
tas amateurs o agentes de propa-
ganda. Otras zonas oscuras son el
norte de Mali, Somalia, Afganistan,
parte de Irak... En estas zonas el
secuestro ya se ha convertido en
una terrible arma de guerra.

El capitulo 2 aborda los prepara-
tivos del viaje o la cobertura, expli-
ca «quién puede ayudar a recopilar
informacidn sobre el destino, cémo
hacer una evaluacion cuidadosa del
riesgo que entrafia la misién o qué
precauciones sanitarias se han de
tener en cuenta». Ademas, aconse-
jaactualizar la formacion en prime-
ros auxilios y poner orden en la vi-
da personal (si, los reporteros tam-
bién tienen vida personal) para
evitar un estrés extra durante el via-
je, y aporta listas de verificacién pa-
ra conformar una mochila de repor-
tero realmente util durante el viaje.

El capitulo 3 ofrece consejos
practicos para elegir facilitadores
(fixers, en el argot), un chofer de
confianza, vehiculo y alojamiento,
asi como para planificar desplaza-
mientos seguros, y se insiste en la
necesidad de fijar protocolos de
contacto con la redaccion o la im-
portancia de evitar rutinas que fa-
ciliten tender una trampa al repor-
tero durante el viaje. Mas comunes
que las balas son los timadores. Y
en determinadas zonas el robo de
un pasaporte, una cimara o el pre-
supuesto del viaje arruina una co-
bertura. Este capitulo también ayu-
da a moverse en territorio coman-
che, aquellas zonas en las que el
riesgo se eleva y no conviene per-
manecer demasiado tiempo. Cémo
suenan las armas, como moverse,
como pasar desapercibido, qué ac-
titud seguir con hombres arma-
dos... Este apartado incluye la pre-
vencién contra la violencia sexual

a reporteras o las cargas policiales
en manifestaciones masivas.

El capitulo 4 alerta sobre «los
riesgos que un teléfono mévil inteli-
gente, un teléfono por satélite o un
ordenador pueden entranar para un
periodista destacado en una zona
peligrosa: ayudan a localizar al por-
tador, se pueden piratear los datos y
la identidad digital del periodista
puede volverse en su contra si es
capturado», Este apartado sefala
todo aquello que nos hace vulnera-
bles y como evitar que nos intercep-

régimen de Gadafi en un ‘checkpoint’ cerca de la refineria de Ras Lanuf (este de Libia), el 11 de marzo de 20I1. p. coNROY / REUTERS

todos aquellos que intervienen en
el reportaje», la conformacion del
equipo y su jerarquia atendiendo a
la seguridad, o como la evaluacién
tras la mision ayudara a la hora de
emprender futuros reportajes.

El capitulo 6 aconseja como apli-
car un vendaje de compresion o un
torniquete, a la vez que tratar una
fractura para mantener al herido en
las mejores condiciones posibles
mientras llega ayuda profesional.
Un clasico necesario. Ademas,
aborda las desconocidas heridas

SIRIA, EL PAiS MAS PELIGROSO PARA INFORMAR

Secuestrados. En la actualidad, en el mundo hay 54
periodistas profesionales secuestrados, una cifra que ha
aumentado un 35% en 2015 respecto del afio anterior, advierte
Reporteros Sin Fronteras en su Balance Anual, publicado ayer.

Grupos armados. Siria es el pais con el mayor nimero de
periodistas en manos de diversos grupos armados, con un total
de 26 informadores. Dieciocho de ellos, en manos del grupo
yihadista Estado Islamico, segun la ONG.

Encarcelados. Otros 153 profesionales de la informacidan se
encuentran encarcelados actualmente. China sigue siendo la
mayor prision de periodistas del mundo, seguida de Egipto.

94

Es el niimero de
reporteros rehenes

en manos de grupos
armados en todo
el mundo

ten por medio de los dispositivos
que usamos. Incluso se ofrecen las
claves para encriptar la informacién
util de nuestros dispositivos.

El capitulo 5 aborda sistemas de
trabajo empresarial como «la eva-
luacion de riesgos antes de la mi-
sion, la formacion adecuada para

psicologicas, menos aparentes pe-
ro igualmente profundas, que son
adn un tabu en la profesion. «Las
misiones en zonas peligrosas pue-
den afectar al reportero. Ni el perio-
dista mas veterano esta a salvo del
trauma psicolégicor, pero, como
explica el manual, «si hay mecanis-
mos para reducir el riesgo. Tam-
bién es importante saber detectarlo
en compaferos que han vuelto de
una mision y afrontarlo».
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Berlusconi se
dedicaron
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«borracho» e
«idiota»

Debates politicos, una débil tradicion

Salvo EE.UU. y Francia,
pocos paises pueden
presumir en cuestion
de duelos televisados

ST

Es facil comparar los debates que se ce-
lebran en Espana con los del resto del
mundo, sobre todo si se desconoce lo
que ocurre fuera de nuestras fronteras.
Lo cierto es que, salvo Estados Unidos
y Francia, muy pocas democracias tie-
nen una costumbre sana y firmemen-
te asentada, con las reglas perfectamen-
te estipuladas. Entre los graves insul-
tos vividos en Italia y la arbitrariedad
britdnica, nuestro pais no sale tan mal-
parado de las comparaciones.

Estados Unidos
El pais de los debates

En el pais de los debates por antonoma-
sia, una campafa no se entiende sin
abiertos y agresivos enfrentamientos
dialécticos frente al publico y las cama-
ras, informa Manuel Erice, Ocurre en
cualquier tipo de acto y con un niame-
ro de rivales amplio y heterogéneo. Ayer
mismo, dentro de la carrera republica-
na, nueve aspirantes a la nominacién
(llegaron a ser doce) intercambiaron
mensajes y rifirrafes. Del género del de-
bate televisivo -todo un rito que vienen
siguiendo una media de entre 20 y 30
millones de norteamericanos-, el cara
a cara nacio en 1960, cuando Nixon y
Kennedy cambiaron las campaifas de
todo el mundo. La television dio la vic-
toria a un Kennedy fresco y aseado, fren-
te a un favorito Nixon que fue percibi-
do como cansado, hosco y traicionado
por un sudor excesivo en su rostro.
Organizados por las televisiones, los
debates tienen lugar en grandes audi-
torios con no menos de mil personas
como publico. Su duracién, que ha lle-
gado a ser de mas de tres horas, se ha
intentado acortar a algo mds de dos. En
cuanto al nimero, el afio pasado se dis-
paro a casi la veintena por partido y tam-
bién se ha reducido a 12 republicanos y

EE.UU.
El pais que
inventa el
geénero wiehm en

incontables
debates

/-""‘*

seis demdcratas. Los moderadores, a
quienes se escruta sin piedad, pueden
resultar polémicos, como los de la CBS
en el debate republicano de noviembre,
que fueron acusados de exceso de agre-
sividad con tendencia prodemacrata.

Francia

Tradicion y naturalidad

Los debates electorales son parte esen-
cial del modelo politico francés y con-
tribuyen de manera significativa a orien-
tar las grandes corrientes de opinién,
informa Juan Pedro Quifionero. Los
medios ptiblicos o privados que los or-
ganizan los plantean libremente, segtin
sus propias conveniencias y concepcio-
nes de la informacion. Los candidatos
solo intervienen para matizar algunos
aspectos. Los presentadores/animado-
res ejercen libremente su trabajo, para
preguntar, exigir silencio o respuestas
de unos politicos obligados a respetar
las exigencias profesionales de los pe-
riodistas, analistas politicos y profeso-

Tercer duelo entre Obama y Romney en 2012, con Bob Schieffer como moderador

res de ciencias politicas. La gran mayo-
ria de los debates de cierta importan-
cia estdn presentados por dos periodis-
tas, acompanados de analistas y profe-
sores universitarios. Los grandes
«duelos» de fin de campaifia son clasi-
cos del modelo politico, que pueden in-
fluir en cierta medida en unos resulta-
dos finales forzosamente inciertos.

Alemania
Rigidos o tardios

El debate mas popular en Alemania no
tiene lugar en campafa, sino en la no-
che electoral y con los primeros resul-
tados sobre la mesa, informa Rosalia
Sdnchez. Se llama «Elefantenrunde»
(ronda de los elefantes) y retine a los
principales candidatos. En 2005, prime-
ravictoria de Angela Merkel, el animal
mediatico Gerhard Schréder estuvo un
punto agresivo con la ganadora y «Bild
Zeitungy titulé «Demasiada testostero-
na». Asi comenzo la leyenda de la «can-
ciller de teflon».

Willy Brandt importé el género en
1969, pero solo en las cuatro dltimas
elecciones ha habido debate preelecto-
ral propiamente dicho. Brandt y Hel-
mut Kohl dieron plantén. Merkel se negd
en 2005 a un segundo debate y el enton-
ces portavoz del Gobierno socialdemo-
crata, Bela Anda, la acuso de tener algo
que esconder. Las reglas son estrictas:
respuestas de 90 segundos, sin mostrar
fotos o tablas, y turnos pactados. Eso,
sumado a que los socios de grandes coa-
liciones no tienen mucho que repro-
charse porque lo han hecho todo jun-
tos, los hace especialmente aburridos.

Gran Bretafia

Un tnico debate de Cameron, a siete

En la campana de la pasada primavera,
David Cameron solo concedié un deba-
te, como Rajoy, pero optd por la técnica
contraria a la de su homdélogo espafiol,
informa Luis Ventoso. Cameron prefi-
rid diluirse en un debate a siete con el
resto de partidos y rechazo el cara a cara
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ALEMANIA
La «ronda de
los elefantes» se
celebra la noche
electoral, con
los primeros

datos

con el socialista Miliband. La privada
ITV organizoé ese tnico duelo y la BBC
celebré otro de aspirantes, con los par-
tidos que no formaban parte del Gobier-
no. Ademas, el lider conservador, el so-
cialista y el liberal pasaron por el pro-
grama «Question Time» de la BBC,
version local de «Tengo una pregunta
para usted», donde contestaron a pre-
guntas del ptiblico. La eleccion de pa-
nelistas provocd roces entre los tories y
la television ptiblica, acusada por los
conservadores de escorarse a la izquier-
da. Seguin una encuesta, el 38% de los
sondeados dijeron que los debates si
habian influido en su decisién al votar.

Italia
Devaluados por los insultos

El «y tii mds», con inter-
cambios de insultos,
«borracho» e «idiota»,
fue un momento de al-
tisima tension entre
Silvio Berlusconi y
Romano Prodi,
informa Angel
Gomez Fuen-
tes. Los italia-
nos recuerdan
aln ese caraa

Scioliy
Macri,
candidatos
argentinos

cara de 2006. Prodi y Berlusconi, en-
tonces primer ministro, se enfrentaron
en dos debates en la RAL El primero lo
gano Prodi, pero en el segundo asalto
se impuso el excavaliere. «El primer mi-
nistro -espeté Prodi- se agarra a los
datos como un borracho a una farola,
no para hacerse luz, sino para tenerse
en pie», La réplica de Berlusconi fue
muy dura: «Yo no aceptaré esto. Tenga
un poco de respeto para el primer mi-
nistro. Déjenme restituir la observa-
cién de Prodi sobre el borracho, dicien-
do que es un titil idiota. El presta su cara
de cura alegre de parroquia a la izquier-
da, que estd compuesta en un 70% por
excomunistas». Insultos aparte, el de-
bate lo gand Berlusconi, quien aprove-
cho su tltima intervencion para anun-
ciar una sorpresa; la abolicion del im-
puesto de la primera casa. Tras este cara
a cara, los debates no han gozado de
buena salud en Italia, por-
que han mandado las en-

cuestas, es decir, los can-

didatos los aceptan o re-
chazan segtin vayan los
sondeos. En los tlti-
mos comicios, en
2013, de los tres
principales candi-
datos, Berlusconi,

Bersani y Monti, so-
lamente este tlti-
mo hizo todo lo po-

sible para que se

produjera un deba-
te. Los otros lo re-

chazaron.
REUTERS

=

REINO °
UNIDO
Cameron,
como Rajoy, fi
a un solo de
en su caso
«a siete»

Rajoy-Sdnchez, lo
mas visto del ano

El cara a cara entre los dos
candidatos a La Moncloa por
el PP y el PSOE, Mariano
Rajoy y Pedro Sanchez, se
convirtio en el programa mas
visto del ano (por delante del
partido At. Madrid-R. Madrid
que emitieron Laly TV3 en
abril). El debate tenia ventaja,
ya que se pudo ver hasta en
doce cadenas diferentes. El dato
conjunto ascendi6 a 9.728.000
espectadores y un 48,7% medio
de cuota de pantalla, entre las
22,00y las 24.05.

La audiencia acumulada
ascendio a casi veinte millo-
nes de personas que vieron al
menos un minuto del enfren-
tamiento, el 71,8% de cuota.
La Sexta, Antena3yLal, por
ese orden, fueron las cadenas
elegidas por la inmensa
mayoria del ptiblico. Por
coberturas, los mejores datos
se produjeron en Castillay
Leon (56,5%), Aragon (56,1%) y
Madrid (54,6%). Por el contra-
rio, Catalufa (34,7%) y Cana-
rias (39,4%) fueron las Comu-
nidades que mostraron menos
interés por el debate modera-
do por Manuel Campo Vidal.

Portugal

Cara a cara tinico

Las pasadas elecciones legislativas del
4 de octubre en Portugal solo encontra-
ron un cara a cara entre los dos princi-
pales lideres politicos: Pedro Passos
Coelho y Antonio Costa, informa Fran-
cisco Chacén. Ambos se sentaron fren-
te a frente delante de tres periodistas,
pero muy cerca el uno del otro. Los
otros dos lideres con cierta presencia,
Catarina Martins y Jerénimo de Sou-
sa, muy distanciados en ntimero de
adeptos, no participaron. Fue la tni-
ca ocasion en que los portugueses pu-
dieron contemplar un choque entre
los dos ante las camaras. Hubo una se-
gunda oportunidad, pero se traté de
un didlogo radiofénico. Las cadenas
RTP TVI, SIC y algunos operadores de
cable retransmitieron el debate, que
alcanzé una audiencia récord de 3,4
millones de espectadores y una cuota
del 66%.

Argentina
Novedad en las altimas elecciones

El primer debate de la historia argen-
tina, entre candidatos a la Presiden-
cia, se celebro en visperas de las elec-
ciones que gano Mauricio Macri, in-
forma Carmen de Carlos. En el duelo
de los seis candidatos, resultantes de
las primarias, falté Daniel Scioli, cuyo
puesto quedo, deliberadamente, va-
cio. Aquella decision se interpreto
como uno de los errores mayores de
su campana.

En la segunda vuelta, Scioli y Macri
mantuvieron un cara a cara en el mis-
mo lugar y con el mismo formato, en
la Universidad de Derecho de Buenos
Aires y con sefial abierta para todas las
cadenas. Ambos candidatos permane-
cieron todo el tiempo de pie, con blo-
ques de temas preestablecidos, turno
de réplicas y rotacién de presentado-
res/moderadores de diferentes cana-
les. Los tiempos estaban cronometra-
dos y hubo normas para que nadie atro-
pellara al otro (los moderadores
argentinos si cumplieron su misién).
Fue muy respetuoso, aunque se dije-
ron verdades como pufios.
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Els llibres que van
esculpir Jaume
Plensa

=Jaume Plensa, que varebre
el premi Atlantida, ha inscrit
Palfabet enles seves obres. Va
descobrir que les paraules
tenien volum llegint Rabelais.
Unllibreés, peraell, un “con-
tenidor de silencis”, “una
capsulade transformacio
social”, I'vacitar entre els seus
autors favorits Blake, Shakes-
peare, Baudelaire, Estellés,
W.C. Williams, El Cantic dels
Cantics... Les seves obres-va
dir abans Marius Carol, direc-
tor de La Vanguardia- son
sonets en tres dimensions,
metafores d'identitats com-
partides enl'eraglobal, crea-
dores de bellesa complemen-
taries dela naturalesa com
“Piltima pinzellada de'obra
delacreacié”. Altres premiats
vanser lallibreria Pebre Ne-
gre, els traductors Misael Ruiz
Albarracini Santiago Sanz
(poemes de George Herbert),
Rosa Maria Pifiol i Rosa Mora

VIOLETA GUI

A[ACN

Jaume Plensa va rebre el premi Atlindida de la 30a Nit de ’Edicio Kairds.

i Enciclopédia Catalanai

El balang anual del Gremi d’Editors confirma la punxada de la bombolla del llibre digital

egir? Millor en paper

JOSEP MASSOT
Barcelona

Elbalang de I'any editorial confir-
ma la tendéncia que jas’apuntava
a finals del 2014: els lectors es
continuen estimant més el paper,
i el llibre digital continua estan-
cat, a Europa i als Estats Units.
“Tot ens fa pensar que el llibre en
paper i el digital conviuran molt
temps”, diu Patrici Tixis, pre-
sident del Gremi d'Editors de
Catalunya, comunitat que factura
el 48,3% (1.059 milions d’euros)
de tot I'Estat, seguida de Madrid
(43,3%).

Elsector vaperdre mésdel 40%
durant la crisi. El 2014 va eréixer
un irrellevant 0,6% i aquest any

“pujarem una mica més”, va dir
Tixis. “Estem sortint del trinel”,
va pronosticar, perd es recupera-
ra el nivell perdut? “Les tiniques
pistes son que els poces llibres ca-
talans que més venen s’acosten a
les xifres d’abans de la crisi”.

El president del gremi creu que
s’han d’abordar molts problemes.

Per comencar, a Espanva (i Cata-
lunya) el 40 % de la poblacid con-
fessa als enquestadors del CIS
que no llegeix cap llibre a 'any. A
aquest percentatge s’hauria de
sumar una xifra incerta dels que
asseguren, per vergonya, que Ele-
geixen almenys un llibre, Seguim
alacuaeuropea.

Unaltre mur: a Espanya, segons
els successius informes PISA, hi
ha set milions d’analfabets funci-
onals, set milions de persones que
no comprenen el que llegeixen.
Es tracta d'una xacra que s'arros-
sega des de fa 12 anys. “Som la
quarta potencia de la UE, la cin-
quenaeuropea, i sentim vergonya

uan parlem amb representants
gelspa’l’sosvmns” valamentar Ti-
xis, que va comparar aquest per-
centatge amb els cinc milions
d'aturats a Espanya. Per aixo la
primera iniciativa que empren-
dra tan bon punt passi la cam-
panya electoral —unes eleccions
en qué en tots els debats ha estat
absent la cultura— sera plantejar
un pacte d’Estat, amb les auto-

nomiesielsajuntamentsinclosos,

er fomentar lalectura ales esco-
es i tornar a incorporar l'estudi
de les humanitats amb assigna-
tures troncals en el sistema
educatiu, un pla que subscriguin
tots els partits, mes enlla de qual-
sevol ideologia: “Qui no vol -va
preguntar sense ironia- una so-

“Compot ser

que hi continui havent
set milions d’analfabets
funcionals?”, es
pregunta Patrici Tixis

cietat amb esperit critic i amb ca-
pacitat d’aprendre en un mon tan
complex com l'actual?”. A Cata-
lunya la legislatura va acabar sen-
se Panunciat pla integral de lectu-
ra, i tres mesos després del 27-S
continua posposat i paralitzat
per la confusa situacio politica.

Una tercera anomalia: Espanya

continua sent un dels paisos on
més es pirateja. Segons Tixis, el
pirateig suposa la pérdua d'un
10% de lectors que deixen de pa-
gar per llegir. “Els politics utilit-
zen un doble llenguatge. D'una
banda, tots diuen que estan en
contra de la pirateria, aproven
una llei al Congrés idesprésnila
compleixen ni apliquen mesures

rapides, agilsieficaces. Desquees
vaaprovar lallei, no hi ha hagutni
una sola sanci6 que fos exem-
plaritzant ni s’ha tancat cap pa-
gina pirata”.

Els editors es queixen que tam-
pocnos’hagiaconseguitque laso-
cietat valori el respecte al dretala
propietat intel-lectual amb la ma-
teixa vara de mesurar que el res-
pecte a la propietat d’una altra
classe de béns. En un cas, hi ha
una reprovaciosocial comaroba-
tori, i en 'altre, quan es tracta de
I'obra de creacio, s'és indulgent.
“Aquesta actitud —va dir Tixis—
demostra una falta de voluntat
politica del Govern espanyol per
defensar els creadors culturals. I

un pais que no es preocupa per la
seva cultura és un pais cada dia
més pobre i que nega als seus ciu-
tadans les eines més elementals
peral progrés social”.

Enlaroda de premsa, els perio-
distes es van preguntar, en vista
de la falta de referéncies a la cul-
tura durant la campanya, quants
politics s'inclouen entre aquest
40% de persones que no llegeixen
cap llibre a any, i si milloraria
el seu tractament politic si en lloc
de parlar de cultura es parlés de
serveis socials. El president del
Gremi d’Editors no va voler pro-
nunciar-se.

Tixis va dibuixar tres tendén-
cies marcades en 'ambit edito-
rial. L’augede les ficcions basades
en la historia (Duefias, Asensi...);
el fenomen dels youtubers i el do-
mestic noir, thrillers en ambients
casolans, que es va iniciar amb
Desconfiadetothom(S.J. Watson)
o Perduda (Gillian Flynn)ivacon-
tinuar amb La noia del tren (Paula
Hawkins) i La veritat sobre el cas
Harry Quebert (Joél Dicker).e
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ATRESMEDIA

os espectadores eligie-

ron el lunes Atresmedia

para seguir el «Cara a

cara» entre Mariano

Rajoy y Pedro Sanchez,
convirtiéndose el Grupo en refe-
rencia informativa con 5,7 millo-
nes de seguidores y el 28,6% de
share. También fue Atresmediala
elegida para el previo y el post
debate televisivo entre los candi-
datos del Partido Popular y del
PSOEala presidenciadel Gobier-
no. Los especiales de antes y
después, presentados porSusan-
na Griso y Vicente Vallés y Anto-
nio Garcia Ferreras y Ana Pastor
respectivamente, también obtu-
vieronun excelente rendimiento
para Atresmedia. Los programas
antesdel «Caraacara» superaron
los 3,2 millones de seguidores,
mientras que el andlisis posterior
registré mds de 2,8 millones de
espectadores.

Después del debate a cuatro
que ofrecié Atresmedia el lunes
anterior, en medio de un puente
festivo, y en el que se pulveriza-
ron los audimetros —sus dos ca-
denas, Antena 3 y laSexta, obtu-
vieron un sobresaliente 48,2 por
ciento de cuota y 9,2 millones de
espectadores—, faltaba el«round»
final: el «Cara a cara» entre Rajoy
ySdnchezorganizado porlaAca-
demia de Televisidn, que emitie-
rononce cadenas entrela piiblica
y privadas generalistas, a las que
habia que sumar las autondmi-
cas y locales. Con los lideres mi-
diéndose las distancias y algtin

VUELVE A GANAR
LAS ELECCIONES
TELEVISIVAS

El «Cara a cara»
tuvo un 48,7 por
ciento de cuota

de pantalla

cacidn facilitados por Kantar
Media.

El grupo con sede en San Se-
bastidn de los Reyes se ha con-
vertido en la referencia informa-
tiva de la television en Espana,
superando a la antafio superpo-
derosa cadena ptiblica, ya que la
emision del encuentro entre
Rajoy y Sdnchez le dio el «prime
time» de la noche del lunes con
un 28,6 por ciento de share vy 5,7
millonesde televidentessisuma-
moslascifrasdeAntena3ylaSex-
ta. Con estos datos el preciado
minuto de oro también fue para
el grupo. Se registré a las 22:31
horas, con un 30,6 por ciento de
cuota y 6,6 millones de seguido-
res. En ese momento el candida-
to socialista a la presidencia del
Gobierno se referia a la posible
negociacién con Bruselas para

El grupo logro ser
la primera opcion
de la noche, con un
28,6 de «share»

partidos politicos, al menos has-
tael préximo domingo, diadelas
elecciones. Asi, Atresmedia se
convirtié en el lider absoluto del
dia, con un 30 por ciento de cuo-
tade pantalla. Reiné en el «prime
time», conun 31,9 de «share» (3,4
puntos masque Mediaset) yenel
«late night», en el que obtuvo un
39,1 de«share», frenteal 25,6% de
su CDmpetidm’, peseacontarcon
un canal menos que Mediaset.
Atresplayer, la plataforma de
video del grupo, reunié a 100.000
usuarios, una cifra nada desde-
nable, que también le consolida
comounaalternativasélida para
los que prefirieron ver el «cara a
cara» desde sus teléfonos inteli-
gentes o tabletas.
Enlasredessociales, laemisién
consiguid 1,7 millonesdecomen-
tarios en Twitter y 260.000 segui-

(T T
1 ¥

| i F’

vivo» después del debate, «Al rojo vivo»

con Ana Pastor en la previa y «Espejo publico de tarde» con Susanna Griso

NN AUDIENCIAS POR CANALES DEL DEBATE

golpe bajo por parte delliderdel | buscarunasoluciénaldéficit. La | doresatravésdelasoncesenales 2" Espectadores: Share  Candl Espectadares. Share
PSOE, que propulso el debate a 1 se quedo en un 13,4 de share y de television que lo ofrecieron. . @
sus aristas mads tensas, el enfren- 2,6 millones de personas, convir- Cifras alejadas de las registradas Atresmedia  5.700.000 286 Telemadrid 91000 34
tamiento se convirtié en la emi- tiéndose en la tercera opcién de enel«7D:eldebate decisivos,que  Lal 2678000 134 C.Extremadura 40000 79
si6n mads vista del afo, con un la noche. Mientras, el grupo Me- emitié Atresmedia con mds de
48,7 por ciento de cuota de pan- diaset decidid no alterar su pro- 12.500 comentarios por minuto, 131V 709000 36 Aragon TV 17000 28
tallay9,7 millones de espectado- gramacion y se abstuvo, por cri- en comparacién al trdfico de Canal Sur 293000 76 CylL7 16.000 13
res en el computo global, segtin terios empresariales, de emitirel 9.000 tuits que generd el «Cara a

pito gl = 2 e ‘ 24H 157000 08 | LaOtra 12000 05

los datos de Barlovento Comuni-

duelo entre los dos principales

cara» del pasado lunes.
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OFERTA TELEVISIVA

| aficcioregnaa

Nou canal A

reseries

»Emetra les premiades ‘Mildred Pierce’, ‘Olive Kitteridge’ i ‘Cites’ (TV-3)

‘ | EL PERIODICO
BARCELONA
onscients de la puixanca
que ha adquirit la ficcié
televisiva, Atresmediavol
celebrar el Nadal d'una
manera especial. Aixi, dimarts que
ve, 22, llancara un nou canal en
obert destinat exclusivament a
aquest genere, Atreseries, que s’uni-
raalarestadel’ofertadel grup Atres-
media. El punt de partida és ambici-
0s, ja que el menu estara compost
per produccions d’éxit nacionals i
internacionals, miniséries espanyo-
les, cine d’estrenaide llibreriai pro-
grames exclusius de produccio pro-
pia.Itotemeésen alta definicié (HD)i
so Dolby.

EXITS DE CATALEG / En 1’apartat de seri-
es del grup figuren Aqui no hay qui-
en viva, Los hombres de Paco, All{
abajo, Un pasoadelante, Fisicao Qui-
mica, Velvet, Bajosospecha, Visa vis,
Policiasi Mar de pldstico, entre al-
tres. Destaca la incorporacié a la llis-
ta de Cites, que Atresmedia ha ad-
quiritrecentmentaTV-3. Enl'ambit
internacional, Atreseries estrenara
Unrea(amb Shiri Appleby i Craig Bi-
erko), Satisfaction (amb Matt Pas-
smore i Stephanie Szostak), Bates
Motel (amb Freddie Highmore) i Lo-
oking(amb Jonathan GroffiFrankie
J. Alvarez), a més de noves tempora-
des de Person of interest, Covert af-
fairs, The listener i Crimen en el pa-
raiso, les miniseries de I'HBO Mil-
dred Pierce (guanyadora de cinc
premis Emmyiun Globus d’Or)i0li-
ve Kitteridge (sis Emmy), i un dels dl-
tims exits de la BBC britanica, May-
day(amb Koko AngloiMatthew Ash-
forde).

PEL-LicULES / «La produccié propia
marcara la diferéncia amb altres ca-
nals, perque afegira més cosesal’ho-
ra devisionar les séries», ha declarat
José Antonio Antén, director de Pro-
gramacio i Canals Tematics, en la
presentacio del canal. Una produc-
cio que tindra un lloc en la graella

‘BATES MOTEL’

de ‘Psicosi’, d'Alfred Hitchcock.

El nou canal
en obert iniciara
la programacio
de Nadal aquest
22 de desembre

‘POLICIAS. EN EL CORAZON DE LA CALLE’
Una de les series mitiques d'Antena 3 amb
Josep Maria Pou i Pedro Casablanc al capdavant.

VISAVIS'

Guardonada amb un Ondas, la ficcio és un trepidant
‘thriller’ que succeeix en una preso de dones.

‘OLIVE KITTERIDGE’
Ficcio que se situa en la joventut del mitic protagonista  Protagonitzada per Frances McDorman i Bill Murray, la

premiada série narra la historia d’'un petit poble.

amb espais com Masdeseries, peces
curtesamb continguts exclusius; So-
fd y manta, entrevistes amb actors,
directors i guionistes; Un dia con...,
que passa una jornada amb un ac-
tor; Café en serie, una tertilia amb
els protagonistes; El casting, una fi-
nestra a la participacio dels telees-
pectadors, i Qué fize de..., sobre per-
sonatges emblematics de les ficci-
ons. Maxi Iglesias i Sara Escudero
seran dos dels presentadors del nou
canal.

El cine d’estrena completara la
programacio del nou canal. Aixi, el
mateix dia 22, Atreseries oferira
Pancho, el perro millonario, a la
qual seguiran en proximes setma-
nes Pdjaros de papel, Futbolin, El ca-
llejon e Ismael. La noche de... Mar
de pldstico (dimecres, 23), No con-
troles (dijous, 24), i la minisérie
Marco, protagonitzada per Ariadna
GiliErnestoAlterio, entre altres (di-
vendres, 25), son els primers plats
forts del nou meni.=
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Roger Coma va estrenar fa dos anys la serie en linia ‘Les coses grans’ i ara torna
amb deu episodis nous que pivoten sobre la paternitat. Com la seva vida

“Les nostres vides les
omplen coses molt petites”

FRANCESC PUIG
Barcelona

Roger Coma és I'alma méter de Les co-
ses grans, la websérie que escriu, diri-
geix, produeix i interpreta. Després
d'una primera entrega que compta ja
amb més de 330.000 visualitzacions,
avui es publicaran els tres primers
episodis de la segona temporada a
www.lescosesgrans.com i cada dime-
cres sen'incorporaran de nous, en total
10 capitols de 10 minuts. Els actors Pep
Ambrés, Margalida Grimalt, Mar Ull-
demolins, David Verdaguer i el mateix
Coma repeteixen paper en aquestes
histories quotidianes filtrades per una
oOpticaironica, neurdtica i absurda.
Per qué et vasembrancar amb una
websérie?
Era un exercici per posar-me a prova.
Havia fet un curs de gui6 i havia escrit
coses molt heterogenies pero sentia
que ho havia de casar molt més amb el
meu ram, Vaig escriure uns pilots amb
uns elements molt personals i tenia el
dubte de si seria capa¢ d’empaquetar-
ho per vendre-ho, fins i tot també pel
que fa a produccio. Volia sentir la 1li-
bertat de poder fer-ho sense tenir el ju-
dici d’algi que hi posés els diners. Ne-

EL SEU PERSONATGE

“El Canudas vol canviar
pero superficialment,
per estar a la moda”

CESSitﬂ\’H VEUre com uns temes meus
podien tenir un cert interés dramatic
sense caure en els guions estandards
nord-americans, Les nostres vides les
omplen coses molt petites que en el
fons poden ser universals i volia saber
si, per exemple, una caries em donava
per fer una minitrama de 10 minuts.
Com definiria el Canudas, el per-
sonatge que interpreta?
El seu objectiu és canviar perd d’una
manera superficial. No hi ha una vo-
luntat ni una necessitat profunda de
canvi, és només per estar a la moda. El
personatge vol arribar a un lloc on el
seu cos no vol anar i en aquesta distan-
cia hi trobem lacomeédia.
Hi ha molt d’autobiografic?
De punt de partida, si. Per a la nova
temporada, per exemple, un element
tan poc transcendent com una cana al
pit em va portar a preguntar-me si ho
podia dramatitzar i donar-li una
linia argumental d'interés. També en
aquesta segona temporada estard molt
present la paternitat. La meva vida ara
va per aqui i per tant Les coses grans
també. M'agrada explicar coses que
em siguin molt naturals i properes.
Espanya ¢és un del llocs on es gra-
ven més webséries.
Desconec una mica aquest moén i tam-
poc nosoc un gran consumidor de I'au-
diovisual dltimament per raons fami-
liars, com el que comentava de la pater-
nitat, Crec, perd, que la meva série
s'embranca més en la literatura i el fet
dialéctic que enla ficcid audiovisual.
House of cards i Orange is the new

‘OH HAPPY DAY’

“Un carrusel
d’emocions”

=ElRoger se I'ha pogut veure
aquesta tardor cada dissabte
al concurs musical Oh happy
day de TV3. Desconeix sirepe-
tira com ajurat, pero assegura
que li ha quedat un vinele molt
afectiu amb el programa:
“Vaig comencar molt neutre
ihe acabat vivint una mena

de carrusel d’emocions”. Pel
Roger, el concurs va ser “molt
emotiu, viscut amb molta
tensio i empatia”, iconfessa
que, “malgrat que nosaltres
manteniem la distancia del
jurat, la setmana després
d’acabar el programa em vaig
sentir com quan et separes
d’'una persona, preguntant-me
oneren aquelles vides que ja
havien entrat a formar part

de lameva realitat setmanal”.

KIM MANRESA
Roger Coma confessa que el punt de partida de la websérie és autobiografic

black també son considerades web-
séries perqué van ser ideades per es-
trenar-se ala xarxa. Qué en pensa?
Si, esclar, en part és aixi. Jo també em
vaig plantejar si Les coses grans perta-
nyia al génere de la websérie perqué jo
no porto la camera alama ni gravo amb
un mobil. Vine de televisid i estic acos-
tumat a una estructura, que he reduita
la minima expressio, pero que segueix
sent de televisio. La majoria de webse-
ries estan només pensades per a la xar-
xaiencanvilanostrasérie també espot
emetre perlatele (al canal 33 es vaveu-
re la primera temporada i esta previst
que s’'emeti també la segona). En el cas
de House of cards crec que és unaestra-
tégia comercial per vendre-ho millor.
Tan bé va anar la primera tempo-
rada per tornar amb una segona?
Va anar bé, perd han hagut de passar
dos anys per poder tornari ha estat una
mica per amor a I'art. Malgrat comptar
amb menys esponsors, volia repetir
Texperiéncia per la complicitat que
vam aconseguir amb l'equip. Pot arri-
bar a ser molt cansat i complicat per-
qué siunactorestarodant una pel-licu-
la,perexemple, 'has d’esperar. Esmolt
estimulant perd has de tenir molt de
temps. [ arasoc pare, t'ho havia dit?e
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Aguado y Cifuentes se saludan tras una reunién en junio. / JUANJO MARTIN (EFE)

Ciudadanos y PP pactan en
solitario la ley de Telemadrid

Telemadrid estrenara ley antes de Ao Nuevo, pe-
ro no serd un texto de consenso sino una secuela
del pacto que sellaron Partido Popular y Ciudada-
nos para hacer presidenta de la Comunidad a Cris-
tina Cifuentes. La norma se refrendara previsible-

La tramitacion de la norma que
han acordado PP y Ciudadanos
para regir la television y la radio
ptiblica sufrié sobresaltos hasta
el tltimo momento. Pese a que
ambos partidos presentaron un
dictamen al resto de los grupos la
noche del lunes para que el texto
pudiese ser refrendado ayer en la
Comision de Presidencia de la
Asamblea —antes de remitirlo al
pleno para su aprobacion definiti-
va— ayer Ciudadanos y PP intro-
dujeron nuevos cambios en la re-
daccién a mediodia, dos horas an-
tes del debate en la CAmara.

Esa modificacién de Gltima ho-
ra hacia imposible que pudiera
ser sometida a votacién en la co-
mision parlamentaria, puesto
que el reglamento de la Asamblea
exige que el dictamen se presente

EL PAIS, Madrid

con 24 horas de antelacion. La
Mesa de la Asamblea no lo permi-
ti6. Fuentes parlamentarias sos-
tienen que el error va a ser en-
mendado este jueves con la convo-
catoria de una nueva comisién
que dé el visto bueno a la norma
para tener luz verde a la ley el 23
de diciembre.

Partido Popular y Ciudadanos
defendieron ayer, tras la Junta de
Portavoces, que la norma que re-
gulara Telemadrid ha buscado “el
maximo consenso”, mientras que
PSOE y Podemos tildaron el texto
de “antidemocrético”.

Las lecturas son antitéticas.
Mientras Ciudadanos sostiene
que la futura norma contribuird a
despolitizar los medios piiblicos,
el PSOE alegd que estos irdn “a
peor” cuando entre en vigor.

mente en el pleno de la Asamblea el proximo 23 de
diciembre y cambia la eleccion de los integrantes
del consejo de administracion: cinco de los nueve
los propondran asociaciones de periodistas. Pode-
mos y PSOE aseguran que es una “ley acordada por
la derecha que huele a corporativismo”.

El pacto, al que ha llegado el
PPy la formacion de Albert Rive-
ra, establece un nuevo mecanis-
mo de eleccion “para que el conse-
jo de administracion sea indepen-
diente y profesional”. Mantendra
nueve miembros, pero solo cua-
tro seran elegidos por los grupos
parlamentarios, los otros cinco
los designaran asociaciones de pe-
riodistas atin por determinar.

Refrendo en la Asamblea
Los miembros deberan ser refren-
dados por una mayoria de dos ter-
cios en la Asamblea regional. La
misma mayoria serd necesaria pa-
ra designar al director general.
Los mandatos del Consejo de
Administracion seran de seis
anos, apartandose de los ciclos

Un consegjo
de redaccion
rotatorio

Telemadrid contara en vir-
tud de la nueva ley con un
consejo de redaccion que
velara por la calidad de las
informaciones. Sus miem-
bros seran elegidos por el
consejo de administracion
de forma aleatoria entre
periodistas con titulacion
que no ostenten ningin
cargo directivo ni sindical en
los medios publicos y rota-
ran cada seis meses.

La ley también prevé un
consejo asesor que supervisa-
ra que la programacion “sir-
va con objetividad a los inte-
reses generales”. Estara com-
puesto por 17 miembros y lo
presidira el director general.

electorales en un intento por des-
politizar los medios publicos. El
portavoz parlamentario del PP,
Enrique Osorio, defendié que se
trata de una “buena ley que ha
costado mucho trabajo”.

Entre los cambios que recoge
el texto elaborado por PPy Ciuda-
danos, Osorio destaco la eleccién
de un consejo de administraciéon
que sea “independiente y profesio-
nal”, la creacion de un consejo de
redacci6n y la conversion del en-
te en una sola sociedad anénima.

El diputado de Ciudadanos
César Zafra subrayd que nin-
gan partido se ha salido con la
suya porque “no es el modelo de
Ciudadanos, del PP, de Pode-
mos ni del PSOE”. Y destaco que
lo que pretendian estos dos par-
tidos era un modelo “demasiado
asambleario”.

El PSOE, a través de su porta-
voz adjunto, José Manuel Franco,
advirtio de que la ley, de aprobar-
se, producira “un retroceso de ca-
racter historico” y asegurd que
desprende “un cierto tufillo a cor-
porativismo”, “Nuestra propuesta
es que todo fuera elegido en sede
parlamentaria, lo democratico y
transparente”, anadio.

El portavoz de Podemos, José
Manuel Lopez, lamenté que tam-
bién en la norma que regulara los
medios de comunicacion pibli-
cos PP y Ciudadanos “hayan apli-
cado el rodillo”.
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Preparativos para el cara a cara entre Pedro Sanchez y Mariano Rajoy del lunes. / uLy marTin

El debate entre Rajoy y Sanchez ha sido
el programa mas seguido del afo, pero no supera a la
mayoria de las anteriores contiendas electorales

Uno de los cara a cara
menos vistos de la historia

N. MARCOS, Madrid
Emitido por una docena de ca-
denas nacionales y autonomi-
cas, el debate entre Mariano
Rajoy y Pedro Sanchez que or-
ganizé el lunes la Academia de
Television, con el periodista
Manuel Campo Vidal como mo-
derador, ha sido el programa
mas visto del afio, si se tiene en
cuenta la suma de la audiencia
en todos los canales que lo di-
fundieron. Mas de 9.728.000 es-
pectadores (un 48,7% de cuota
de pantalla) estuvieron pen-
dientes de la sefal televisiva
que ofrecia la Academia de un
cara a cara que se extendio en-
tre las 22.00 y las 0.05.

La mayor concentracién de
audiencia se produjo a las
22.31, cuando 11.194.000 perso-
nas seguian la contienda, se-
gin un informe de Barlovento
Comunicacién a partir de datos
de Kantar Media. El debate hi-
zo que ademads hubiese mas ciu-
dadanos frente al televisor de
lo habitual, ya que el consumo
de television en la franja de ho-
rario de maxima audiencia fue
un 7% superior a la de registra-
da el pasado 30 de noviembre.

Pese a estos datos, la cita no
ha conseguido superar anterio-
res cara a cara electorales en
television. En la campana para
las elecciones generales de
2011, Mariano Rajoy y su enton-
ces rival socialista, Alfredo Pé-
rez Rubalcaba, confrontaron
ante las camaras el 7 de noviem-
bre de aquel afno. Emitido por
17 cadenas, el programa fue se-
guido por 12.005.000 especta-
dores. Pero el cara a cara mas
visto de la historia de la demo-
cracia sigue siendo el que cele-
braron el socialista José Luis
Rodriguez Zapatero y Rajoy el

25 de febrero de 2008, que con-
té con una audiencia total de
13.043.000 personas sumando
las 22 cadenas que difundieron
la sefial. Los mismos politicos
mantuvieron un segundo deba-
te una semana después que tu-
vo un seguimiento algo menor,
pero todavia superior al de an-
teayer: 11.952.000 televidentes.

En cuarto lugar en esta clasi-
ficacién de pugnas en pantalla
se encuentra la que Telecinco or-
ganiz6 en mayo de 1993, Los ar-
gumentos que cruzaron el socia-

La favorita
fue La Sexta

De las cadenas generalistas
de cobertura nacional que
emitieron el pasado lunes
el cara a cara entre Maria-
no Rajoy y Pedro Sanchez,
la preferida por los especta-
dores para seguir el progra-
ma fue La Sexta. La emiso-
ra de Atresmedia reunié a
2.914.000 espectadores (un
14,6% de cuota de pantalla)
durante la emision del
espacio, por delante de
Antena 3 (2.794.000 perso-
nas, un 14% de audiencia) y
La 1 (2.678.000, un 13,4%).

Es la primera ocasion en
que una cadena privada es
la mas vista en la emision
de un cara a cara electoral.
Hace cuatro afios, el canal
mas elegido para seguir el
debate entre Rajoy y Alfre-
do Pérez Rubalcaba fue La
1, seguida a mucha distan-
cia por Antena 3, La Sexta
y Cuatro.

lista Felipe Gonzdlez, entonces
presidente del Gobierno, y su
oponente popular, José Maria
Aznar, fueron escuchados por
10.526.000 personas.

Hombres y mayores

El cara a cara de Rajoy y San-
chez superd en audiencia total
al debate a cuatro que organizéd
una semana antes Atresmedia.
Emitido de forma simultanea
por Antena 3 y La Sexta, el deba-
te entre la vicepresidenta Sora-
ya Sdenz de Santamaria, San-
chezy los candidatos a La Mon-
cloa de Ciudadanos, Albert Ri-
vera, y Podemos, Pablo Igle-
sias, tuvo 9.233.000 espectado-
res. Previamente, el debate digi-
tal que organizé EL PAIS y en el
que participaron Rivera, Sdn-
chez e Iglesias —Rajoy declind
la invitacién y este periédico re-
chazé que le sustituyese su nu-
mero dos— fue seguido por tres
millones de personas a través
de Internet, television y radio.

El programa de anteayer re-
gistré un mayor seguimiento
entre los hombres, los grupos
de edad mds avanzada —la cuo-
ta de pantalla entre los mayo-
res de 64 afios llegé al 61,9%—,
las clases altas y medias altas y
las grandes ciudades de mds de
500.000 habitantes.

En la Red, lo vieron mds de
260.000 internautas. El strea-
ming que facilité la Academia
de Television fue seguido mayo-
ritariamente a través de dispo-
sitivos moviles. También gene-
ré gran actividad en las redes
sociales, con 1.674.930 comen-
tarios durante su emision, valo-
res inferiores a los que logré el
debate a cuatro del 7 de diciem-
bre, que generd 2.491.539 tuits.
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Telemadrid, vista para sentencia

PPy Ciudadanos aprobaran manana el dictamen y el proximo miércoles la nueva norma

JAIME G. TRECEND MADRID
Sinadie o nada lo impide, mafana
por la tarde se aprobara el dictamen
de la nueva Ley de Telemadrid y el
proximo miércoles serd aprobada
definitivamente. En principio, estaba
previsto que ayer se le hubiese dado
el visto bueno, pero no pudo ser. El
motivo, que el dictamen no se regis-
tr6 con el minimo de 24 horas de an-
telacion que exige el Reglamento. El
resultado es que PP, Ciudadanos y
PSOE acordaron debatirlo otro dia,
previsiblemente mafana para que se
apruebe en el Pleno del dia 23. Pode-
mos votd en contra.

Cifuentes comenzo el curso politi-
co aprobando un proyecto de ley que
reestructuraba la entidad. Lo hizo a
mediados de septiembre y a princi-
pios de noviembre comenzaba la po-
nencia. Es decir, las reuniones entre
los diferentes grupos politicos para
llegar a un acuerdo.

En total, se han mantenido cinco
encuentros pero la base del texto es-
ta soportado por el PP, que es el que
ha elaborado la norma y Ciudada-
nos, que es quien la apuntala y da los
apoyos suficientes para que se
apruebe. De hecho, ha propuesto
bastantes modificaciones de enmien-
das presentadas por PSOE y Pode-
mos para incorporarlas al proyecto.

Al final, se han incorporado una
decena de propuestas de los socialis-
tas y un par de Podemos. En cual-
quier caso, esta circunstancia no ha
servido para que dieran sus apoyos
a la nueva norma. El portavoz adjun-
to socialista, José Manuel Franco,
arremetia ayer contra populares y
contra los de Albert Rivera. A juicio
del PSOE, se trata de «un error his-
térico» con el que la cadena publica
«ird a peor». Ademas, les acusd de
«hacer una negociacion a espaldas
del resto de grupos parlamentarios»,
segln informa Europa Press.

Pero es que Podemos tampoco ha
visto en la redaccién de la nueva nor-
ma los argumentos necesarios para
apoyarla. Su portavoz, José Manuel
Lépez, dijo que es un «logro» para
ambas formaciones y reproché a
Ciudadanos que les dejase en la es-

Los despedidos en el
ERE tendran puntos
extra en una posible
oposicion de empleo

tacada cuando habia un principio de
acuerdo con ellos y el PSOE. Final-
mente, tanto el PP como Ciudadanos
se lamentaron de que ambas forma-
ciones no se hayan sumado. «Desde
el primer momento nos hemos esfor-
zado en que fueran participes», insis-
ti6 el portavoz del PP, Enrique Osso-
rio, que paso por alto la acusacién de
texto «antidemocratico» lanzada por
los grupos de la izquierda.

En el texto que se ha cerrado se
mantiene la propuesta inicial de que
sea el Consejo de Administracion el
que elija al presidente de Telema-
drid. Luego, esa designacion se ele-
vard a la Asamblea que tendra que

L
El portavoz de Ciudadanos, Ignacio Aguado, junto a la presidenta region

e _‘ .J;‘f"r'?z-1 ?

al, Cristina Cifuentes. SERGIO GONZALEZ

ratificarlo o no, por dos tercios de la
Céamara. Es decir, que ademas de PP
y Ciudadanos tendra que tener el vis-
to bueno de otra formacién.

Cifuentes defendi6 la necesidad
de despolitizar el ente y preservar la
independencia de los profesionales.
Asi, ningtin miembro del Consejo de
Administracion podra ser dirigente
politico, sindical o de alguna de las
asociaciones profesionales que elegi-
rén a cinco de los nueve miembros
que tendra. Si, esta es una novedad
que se introduce a propuesta de los
de Albert Rivera. La mayoria de los
miembros del Consejo de Adminis-
tracion seran designados por asocia-
ciones profesionales y los otros cua-
tro restantes por la Asamblea.

Este asunto ha causado muchas
discrepancias porque PSOE y Pode-
mos entendian que también podrian
estar politizadas. En lo general, Tele-
madrid deja de estar formado por
dos entes y queda como una sola so-
ciedad anénima. La solucion juridica

s

tampoco ha gustado. Desde el PP
acusan a PSOE de querer «torpe-
dear» la propuesta e insisten en que
ellos quieren que haya una «buena
direccion donde los periodistas ejer-
zan su trabajo con independencia,
un buen sistema de financiacion y
un fuerte control parlamentario».

El presidente tendra que dar cuen-
tas del dinero que gaste en la Asam-
blea. La entidad se financiara con un
contrato-programa trianual. Las nue-
vas contrataciones se haran por opo-
sicion y tanto los trabajadores despe-
didos en el ERE como los periodistas
que han hecho la informacién local
recibirdn puntos extra.

Finalmente, se crea un Consejo de
Redaccion en el que los periodistas
tendran la obligacion de participar y
que serd rotatorio. Lo haran durante
seis meses, sin cobrar y siguiendo
con su trabajo ordinario. Ademas, el
Consejo Asesor estard formado por
asociaciones culturales, profesiona-
les, sociales... y no se pagaran dietas.
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Més periodistes segrestats
pero menys detinguts el 2015

Stria és el pais més perillos, segons Reporters sense Fronteres

Al mén hi ha 54 periodistes segrestats i 153 de detinguts,
mentre que vuit estan desapareguts

Dades al 15 de desembre del 2015

| Ostatges I Detinguts

Turquia

Resta del

mon
66

FONT: Reporters sense Fronteres

F. PUIG Barcelona

L’any 2015 va continuar sent “pe-
rillés per a la professid de perio-
dista”, en particular en zones de
conflicte, segons el balan¢ anual
de Reporters sense Fronteres
(RSF), la primera part del qual es
va presentar ahir. L’estudi desta-
ca que hi ha més professionals de
lainformacio segrestats que I'any
passat per0, en canvi, hi ha
menys detinguts. En Pactualitat
hi ha 54 periodistes segrestats
(entre els quals una dona), un
35% més respecte al 2014, la ma-
jor part d’ells a Siria, mentre que
el nombre d’empresonats s"hare-
duit un 14% fins als 153.

Siria és el pais amb més perio-

distes en mans de grups diversos,
amb 26 en total. Tan sols I'Estat
Islamic en reté 18, principalment
a Siria i I'lrag. “En certes zones
de conflicte s’ha desenvolupat
una veritable industria del se-
grest”, assenyala Christophe De-
loire, secretari general d'RSF.
“No podem sind alarmar-nos per
I'augment del nombre de repor-
ters que es troben segrestats al
mon el 2015. Aquest fenomen
estarelacionat sobretot amb 'ex-
plosié dels segrestos de periodis-
tes al Iemen: el 2015, en aquest
pais van ser segrestats 33 perio-
distes per les milicies huthis i Al-
Qaida -davant els dos casos re-
gistrats el 2014-, dels quals 13
encara son ostatges”.

LA VANGUARDIA

REPORTERS

Vuit desapareguts

= A vuit periodistes se’ls
ha donat per desapareguts
durant el 2015. Els repor-
ters desapareixen sobre-
tot en zones de conflicte,
on a la inestabilitat del
lloc se suma la dificultat
de dur a terme investiga-
cions per trobar-los. A
Libia, el pais més afectat
per les desaparicions, s’ha
perdut aquest any la pista
de quatre periodistes i un
camera d’un canal libi.

El balancg destaca que els peri-
odistes representen un blanc fa-
cil per a grups radicals com I'Es-
tat Islamic (EI) o el Front al-
Nusrai que aquests grups no no-
més obtenen importants rescats
amb aquests segrestos sind que,
a més, els utilitzen com una ma-
nera d’exercir pressio i fer que
regni el terror per apaivagar tota
critica.

Precisament el Front al-Nusra

Entre els retinguts,
sobretot per I'El,

hi ha tres espanyols
que van ser capturats
el 13 de juliol passat

manté segrestats tres periodistes
espanyols, Angel Sastre, José
Manuel Ldépez i Antonio Pam-
pliega, que van ser raptats a Alep
el 13 de juliol passat.

Paradoxalment, encara que hi
ha més periodistes ostatges el
2015, els segrestos van caure un
34%, en particular per la dismi-
nucio de la pressié a Ucraina, on
es van produir la major part de
les retencions 'any passat.

Pel que respecta al nombre
de periodistes que actualment es
troben empresonats, la xifra s’ha
reduit de 178 I'any passat als 153
que hi ha en Pactualitat. A aques-
ta xifra cal sumar-hi 161 periodis-
tes-ciutadans i 14 col-laboradors
de mitjans de comunicacid.

La Xina continua sent la pres6
més gran del mon per als pe-
riodistes amb 23 reporters entre
reixes. La segueix Egipte amb 22,
IIran amb 18 i Eritrea amb 15.
Turquia és el pais on sha em-
presonat més periodistes aquest
any: vuit.e
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La Ley de Telemadrid crispa los
debates en la Asamblea regional

Un tramite paralizo
ayer la aprobacion del
texto; la oposicion pide
que salga tras el 20-D

MARIA ISABEL SERRANO
MADRID

Un tramite burocratico provocé ayer
un frenazo para la Ley de Telemadrid.
La Comision de Presidencia de la
Asamblea de Madrid, donde se iba a
debatir el proyecto, decidio aplazar el
debate. Habia variado, en el proyecto
legislativo, el nimero de consejeros y
ese cambio no habia sido notificado
en tiempo. Hasta ahi, la teoria. Sin em-
bargo, fuentes parlamentarias sefia-
lan que los grupos politicos prefieren
que pase el 20-D para evitar «piques y
enfrentamientos» en la recta final de
la campana electoral.

De ahi las caras de sorpresa de al-
gunos diputados regionales por los pa-
sillos de la Cimara regional. Hubo mo-
mentos de sorpresa y crispacion. En
principio, existia un pacto entre PPy
Ciudadanos para sacar adelante la nue-
va Ley de Telemadrid, pero la forma-
cién naranja «prefiere retrasar unos
dias» cualquier acuerdo y «quedar bien
con todos antes de las elecciones», in-
sisten fuentes parlamentarias.

El nuevo ente que saliera de esta re-
forma legislativa iba a tener siete con-
sejeros. El PP habia asumido la exi-
gencia de Ciudadanos de que una ma-
yoria de ellos sean elegidos a propuesta
de asociaciones profesionales y no di-
rectamente por la Asamblea. El cam-
bio, que se produjo en la fase parla-
mentaria de dictamen, ha modificado
que los consejeros sean nueve en lu-
gar de siete: cinco elegidos por los pro-
fesionales y cuatro por la Camara.

Ese es el cambio que no se habia co-
municado en tiempo a la Comisién de
Presidencia. Y al él se han agarrado
los grupos, para no enturbiar la cam-

Sede de Telemadrid, en la Ciudad de 1a Imagen

pana electoral. Ciudadanos, segtin se
decia ayer, era el que mas ganas tenia
de un retraso en el tramite parlamen-
tario. De todas formas, se va a inten-
tar que la Comisién de Presidencia
vuelva a convocarse manana jueves y

que sus conclusiones lleguen al pleno
del proximo 23 de diciembre.

En el mismo «paquete» de debate
legislativo, pero por su propia via, va
también la supresion del Consejo Con-
sultivo de la Comunidad de Madrid.

Ayudas de comedor
escolar en Navidad

El Consejo de Gobierno de
ayer tuvo un marcado caric-
ter social. Entre las medidas
aprobadas destaca la aporta-
cion de 500.000 euros para
atender las necesidades
basicas de alimentacion de
todos los alumnos que lo
precisen durante estas
Navidades por encontrarse en
una situacion socioeconomica
desfavorable. En total, se
dispondra de un presupuesto
de dos millones de euros para
cubrir este servicio de come-
dor durante los periodos no
lectivos de Navidad, Semana
Santa y verano.

Ademas, el Gobierno
regional dio el visto bueno a
una nueva aportacion de 11
millones de euros a la Renta
Minima de Insercién (RMI)
para abonar la némina de
diciembre. También se
autoriza un gasto por tramita-
cion anticipada de 60 millo-
nes para el pago de la presta-
cién en 2016. Las familias
beneficiadas son ya 53.000.
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RECONOCIMIENTO DE LOS EDITORES A LA TRAYECTORIA PERIODISTICA. La periodista Rosa Mora,
una histérica del diario El PAIS, ha sido reconocida por el Gremio de los Editores de Catalufia con una
mencion especial por su trayectoria profesional. En laimagen, la presidenta del Parlament, Carme Forcadell,
le hace entrega del galarddn, en presencia del editor Jorge Herralde. En la XXX Noche de la Edicién, el
gremio entregd el premio Atlantida 2015 a Jaume Plensa por su fomento a la lectura. s auserT garcia

El libro de papel se recupera
frente al paron del digital

El sector advierte de que Amazon debe cumplir la ley de precios

B. CIA, Barcelona
Se esta muy lejos de los niveles de
venta de hace siete afios, cuando
el sector editorial empezo a acu-
sar los efectos de la crisis, pero el
libro de papel se esta recuperan-
doy, por segundo afio, se ha frena-
do la caida sufrida de un 40% de
las ventas. Si 2014 se cerrd con un
discreto incremento de un 0,6%,
este afio las expectativas con la
campana de Navidad son mejores
porque esa ha sido la tendencia
de todo el afio: con un Sant Jordi
que vendié un 6% mas, con ese
mismo crecimiento de la Feria
del Libro de Madrid y con un 25%
de aumento en la Setmana del LIi-
bre. “Estamos fuera de la zona de
descenso y caida en picado”, co-
menté el presidente del Gremio
de Editores de Cataluna, Patrici
Tixis al explicar las previsiones
del sector.

Y son las ventas del libro de
papel las que estan dando mas ale-
grias, frente a las del digital que,
en la préctica, sufren un parén. El
95% de los libros que se venden
son en papel frente a un 5% en
formato digital “lo que hace que
su contribucién a la recuperacion
sea minima”, en opinién de Tixis.
Aunque una cosa es lo que se com-
pra en digital y otra, distinta, lo
que se lee ya que un 20% de la
poblacion reconoce que lee en di-
gital, lo que supone que entre un
10% y un 15% opta por la pirateria.
Tixis reclama una politica del Go-
bierno que ataje ese fenémeno
que bate récords en Espana: en
2014 se produjeron 334 millones
de descargas ilegales de libros. El
mercado de Estados Unidos de li-
bro digital permanece estancado
enun 25%, lo que también es indi-
cativo del parén: “lo que hace pen-

sar que la convivencia con este
formato sera bastante larga”.

Lo méas preocupante sigue
siendo el bajo nivel de lectura y
seglin el Barémetro del Centro de
Investigaciones Sociologicas
(CIS) sobre Habitos de Lectura, el
35% de los encuestados no ha lei-
do nunca o casi nunca un libro. El
sector se congratuld de la designa-
cion de Barcelona como Ciudad
de la Literatura por al UNESCO.
Lo que no inspira tanto entusias-
mo es el desembarco de la multi-
nacional estadounidense Ama-
zon en El Prat de Llobregat. “Si
cumple con la ley, ningiin proble-
ma”, en referencia a la ley sobre
el precio de los libros. “Cuando
una empresa tiene un tamafo
que excede a lo que estamos acos-
tumbrados tiene tendencia a que-
rer imponer sus condiciones”,
preciso Tixis.
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Silva

Raquel Sanchez
deixa Mediaseti
salta a Movistar+

La cartera de presentadors del nou canal de
Movistar+, #0, seqgueix creixent. Després
d'incorporar Andreu Buenafuente, que en-
capcalara el programa Late motiva partir de
I'11 de gener, el canal privat va anunciar ahir
que també ha fitxat la presentadora Raquel
Sanchez Silva. La periodista abandona aixi
Mediaset, on ha treballat durant quatre anys
i ha conduit espais com La hora wiki, Idénti-
cos, Pekin Expressi Supervivientes, i inicia
unanovaetapa alatelevisié de pagament.

Després de donar a congixer la noticia del
canvi de cadena, Sanchez Silva va tuitejar
que comenca “una nova oportunitat profes-
sional”ies vamostrar “emocionada pel fu-
tur”. Totiaixo, ni ella ni Movistar+ van voler
donar detalls del projecte que encapcalara la
presentadora a #0. A través de |a xarxa soci-
al, la periodista també va agrair a Mediaset
els moments "compartits” els dltims anys. La
incorporacié de Sanchez Silva se suma a al-
tres noms com Berto Romero, Jon Sistiaga,
Ifiaki Gabilondo i Javier Coronas, que forma-
ran part del nou projecte de Movistar+. Eva
Hache iHugo Silva també seran dos dels ros-
tres de la cadena, on protagonitzaran la fic-
cio Web therapy al costat de Quim Gutiérrez
i Gonzdlez de Castro. Aquesta série sera
I'adaptacié de la ficcié homonima nord-ame-
ricana, que gira al voltant d'una psicologa
amb uns métodes poc convencionals.

Sanchez Silva també ha treballat com a
presentadoradels informatius de Televisié
Espanyolaide Telemadrid. A més, ha exercit
de reportera per a Digital+, Canal+, Cuatroi
Telecinco. En parallel, els dltims anys ha ex-
plotat la seva faceta literaria amb la publica-
ci6 de tres llibres. Un dels seus dltims projec-
tes es va materialitzar I'octubre passat, quan
va arribar ales llibreries la novel-la Tengo los
Ovulos contados. s

La paternitatinunda
els nous capitols
de‘Les coses grans’

La serie online Les coses grans estrena, a
partird'avui, els nous capitols de la segona
temporada. Escrita, dirigida, produidaiinter-
pretada per Roger Coma, la ficcié se centra-
ra, en aguesta nova entrega, en la paternitat
del protagonistaiels dubtes que li sorgeixen
al voltant d'aquesta gliestio. El personatge
de Coma s’haura d’enfrontar a una situacio
totalment nova que aterrara a la seva vida
com “una bomba de panic”il'obligara a plante-
jar-se diversos temes que, fins aleshores, ni
li havien passat pel cap.

El naixement del seu primer fill no sera
I'Unica novetat que capgirara la rutina
d'aquest protagonista neurdtic i impulsiu. El
pas del temps, les dificultats per comunicar-se
amb el seu entorn i les tensions sexuals tam-
bé apareixeran al llarg d'aquests 10 nous ca-
pitols de 10 minuts cadascun. Com en la tem-
porada anterior, el repartiment de la série
també compta amb Mar Ulldemolins, que in-
terpreta la parella de Roger Coma, David Ver-
daguer, que es posa a la pell de I'amic del pro-
tagonista, Margalida Grimalt, que represen-
ta una psicologa extravagant, i Pep Ambrds,
com a germa del personatge d'Ulldemolins.

Segons Coma, en els nous capitols aparei-
xeran "els mateixos personatges amb els ma-
teixos mals”. A partir d'avui, cada dimecres es
publicara un episodide la segona temporada
alawebde laficcid. Les coses grans aborda
amb humor els problemes intranscendents
de la vida quotidiana, com ara les discussions
de parella, les gelosies i la necessitat de do-
nar un sentit a la vida. La série, que va estre-
nar-se el juny de l'any 2013, ja comptaamb
més de 330.000 visualitzacions al seu canal
de YouTube. Els episodis de la primera tem-
porada s'’han emes pel canal 33 i també estan
disponibles a través de la plataforma online
Filmin, s

i

T
I\

LES COSES GRANS

29 | 57



Expansion
Madrid

Seccién: EMPRESAS _ Valor: 5.160,00 € Area (cm2): 289,5 Ocupacién: 30,09 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

16/12/15

Diaria
42.979 Ejemplares
27.987 Ejemplares

166€€066 ‘PO

Pagina: 8

Autor: |. del Castillo. Madrid Num. Lectores: 145000

Europa estudiara en 2023
traspasar mas frecuencias
de la television al movil

I.del Castillo. Madrid

La Conferencia Mundial de
Radiocomunicaciones
(WRC15), que finalizé en Gi-
nebra el pasado noviembre,
tomo una decision trascen-
dental para el futuro de las te-
lecomunicaciones y de la tele-
vision terrestre. Los paises re-
presentados decidieron que,
apartirde 2023, se pondraso-
bre el tapete la decision acer-
ca de qué se va a hacer con la
banda de 600 Megahercios
(MHz), la que siguiendo la
terminologia imperante se
conoceria como tercer divi-
dendo digital.

En Espafia, los operadores
estan empezando a usar las
frecuencias de 800 MHz, es
decir, el primer dividendo di-
gital, que mejoraran la capaci-
dad y la cobertura del servicio
4G@. Pero la banda inferior, la
de 700 MHz, que ahora esta
ocupada porla TDT, estd pre-
vista para 2018-2020, aunque
algunos paises como Alema-
nia o Francia yala han licitado
alas telecos.

En cualquier caso, la deci-
sion de la WRCI5 puede su-
poner, en la prictica, que la
bandade 600 MHz empiecea
ponerse a disposicion de los
operadores en Europa en esa
fecha, lo que daria mas venta-
jas a los moviles y pondria en
dificultades a las cadenas de
television, como Atresmedia
0 Mediaset, y a grupos como
Abertis, que les prestan servi-
cio de difusion.

Este escenario es refutado
por grupos como Abertis, que
consideran que, al contrario,
lo mas probable es que esa
banda se blinde para las tele-
visiones hasta 2030, porque
los operadores maviles logra-

Sergio Enriquez Nistal

En el futuro crecera
la presion para dar la
banda de 600 MHz a
las ‘telecos’ en vez de
a las televisiones

ran espectro suficiente parael
nuevo estandar de 5G usando
las bandas més altas, por enci-
madelos5GHz.

Mas presion

Sin embargo, como factores
que empujan a favor de que la
banda de 600 MHz se ponga a
disposicion de las telecos, los
expertos sefialan el hecho de
que EEUU vaalicitar labanda
de 600 MHz para los méviles
en 2016. A partir de ahi,empe-
zara a haber maviles y redes
disponibles en el mercado, y la
presion para que esa porcion
de espectro se traspase de las
televisiones a las telecomuni-

10

Las frecuencias bajas son muy apreciadas por las operadoras.

i

caciones crecera por parte de
los fabricantes.

Ademas, la propia EEUU
también presionara porque, si
logra que otros grandes mer-
cados usen también la banda
de 600 MHz, el precio de los
terminales y de las redes —que
hacen que los despliegues en
EEUU sean mas elevados, al
tener vetados a los fabricantes
chinos- bajara.

Ademas, con un trafico de
datos creciente, los operado-
res estaran dispuestos a pagar
por cualquier porcion de fre-
cuencias bajas, que ofrecen
mucha mejor calidad para co-
bertura en interiores y en zo-
nas rurales, ahorrando millo-
nes de euros en los desplie-
gues. Y en una guerra por el
espectro, los operadores, ha-
bituados a pagar por las fre-
cuencias, tienen las de ganar
frente a las televisiones finan-
ciadas con publicidad.
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| els nens reien, ben contents

I gran encert televisiu
va ser a La Sexta. L'es-
tratégia d’Antonio G.
Ferreras, de reunir al
seu plato Iglesias i Ri-
vera perquée comentessin el cara
a cara, va ser un exit rotund. Pa-
blo i Albert, com dos nens petits,
es partien deriuredel debat entre
SancheziRajoy. «El1 1993, Manuel
Campo va obrir una época.
Aquesta nit’'hatancat (...) jNo vo-
lem blar-nos aaquestsdos
senyors! (...) {Es el final del bipar-
tidisme!(...) Sila gent, quan vagia
votar, tanca els ulls i pensa en el
que acabem de veure, compren-

»» Riverailglesias, alegres després
del debat, amb Ferreras a La Sexta.

dran que cap d’aquests dos poden |

ser presidents, deien fent broma en-
tre ells, la mar de divertits. Sembla-

ven dos entremaliats paleontolegs |

| descrivintamb humor el dia en qué
| els dinosaures es van extingir.

L al final, Iglesias ho va rematar

i amb aquesta punxant perla: «Si

aquest debat hagués sigut impor-
tant per al PP, hi haurien enviat So-
raya».iAh!Eratantalasintoniaentre

| els nens Pablo i Albert, que fins i tot
| Ferreraselsvaadvertir:«Avostésels
| uneix alguna cosa gveritat?». Efecti-

vament. Tot i estar als antipodes,
semblaven carn i ungla. Van acabar
fosos en una encaixada de mans
molt vistosa, en pla collegues.

En efecte, en els programes pre i
postdebat hiva haver una salsa molt
saborosa. Carmen Tomas a TVE-1,

Vegeu el video amb el mobil o a e-periodico.cat

FERRAN

Monegal

per exemple, estava feta una fiiria.
Deia de I'aspirant socialista: «<Es un
candidat de barra de bar. Va de per- |
donavides. Volia armar un sidral»,
iAh! Si segueix governant el PP, a
aquesta periodista I'espera un gran
futur a TVE. A Antena 3, Susanna
Griso tenia Carme Chacéniel minis- |
tre Margallo. Van saltar guspires en- |
tre ells. «Sanchez no té talla de presi-
dent», va sentenciar Margallo. |
Chacén va contraatacar: «Ara en-
tenc per qué Rajoy no ha anat als de-
bats: ha estat acorralat constant-
ment». Pero la imatge més surrealis- |
ta de la nit va ser al principi, a

I'exterior, quan el codirector del'es-

. deveniment, el prestigios realitza-
. dor Fernando Navarrete, feia esfor-

cos sobrehumans aixecant el parai-
gua per protegir Begoiia, la dona de
Pedro. iQuina estampa, quina com-

' posici6 pictorical Era digna d’aquell
' neorealismeitalia de Rufufii, amb To-

t6, Memmo Carotenuto i Carlo Pisa-
cane al capdavant. Les cares de
Manuel Campo durant el debat van
ser una altra poetica, gairebé xori-
gueresca.

iAh!Siunacosaqueda claraa par-

' tird'ara és que el posturisme televi-

siu serd determinant. S'ha acabat el
que ésvell. Acabara moderantelsde-
bats Cristina Pedroche. =
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Sanchez, als punts

airebé 10 milions de persones
(9,7) van seguir ahirel caraaca-
radelslidersdelsdos principals
partits espanyols, per ara. Dot-
ze televisions van connectar
amb un debat que no és clar que es torni a re-
petiren aquest format ados, davant dels can-
vis politics que s’auguren. Fins i tot I'estética
del platé i el desbordat moderador sembla-
ven evocar altres temps. La posada en escena
per reafirmar que el bipartidisme segueix
aqui, per meés gloria de PPiPSOE, de Mariano
RajoyiPedro Sanchez, va acabar semblant el
seu epileg, amb Pablo Iglesias i Albert Rivera
fregant-se les mans entre bastidors.

De totes maneres, el cara a cara va tenir la
seva historia. Hi anava un Rajoy que feia la se-
va tnica concessio en campanya, disposat a
cobrir ’expedient i a no exposar-se davant
d’un Sdnchez que no aconseguia alcarel vol i
que havia quedat diluit en el debat a quatre
(9,2 milions d’espectadors) de la primera set-

mana. Parapetat durant quatre anys rere la
seva majoria absoluta i el plasma, Rajoy ha
perdut reflexos. Quan es vaadonar que el seu
contrincant anava a totes i no a un tranquil
intercanvi de parers, ja havia rebut unes
quantes pentinades. El ciutada que es va vo-
ler aclarir amb el debat, dificilment ho va
aconseguir: guerra dexifreside i tumés/ Perd
sialgunacosavaajudarSinchezaendur-seel
combat als punts va ser precisament la con-
tundeéncia de la seva actitud. El com més que
elque. Fersortir Rajoydeles caselles, amenys

El lider del PSOE guanya
temps fins al 20-D, Rajoy no
pateix pels seus, i els nous
confirmen la fi del bipartidisme

de dos metres de distancia i davant de les ca-
meres, fent-lo personalment responsable de
les tones de corrupcid del PP o giiestionar les
parcialslecturesdeles xifres d’aturodela Se-
guretat Social, el rescabalava de les sessions
parlamentaries d’aquests anys en que el pre-
sident n’havia sortitindemne, emparat en el
maneig dels tempside laseva majoria. Segur
que I’abatut simpatitzant socialista, amb el
vot encara dubtés, va fer un salt davant el te-
levisor. Aixo si, si en alguna cosa van coinci-
dir els dos protagonistes va ser a passar de
puntetes sobre Catalunya.

¢Haura decantatvotaquestdebat? Demo-
ment, Pedro Sdnchez ha salvat una pilota de
partit fins diumenge, Rajoy es pot aconten-
tar -indignaci6 personal a part- amb el fet
que al nucli dur de la seva minvada majoria
nol’afecten segons quines critiques, ielsdos
emergents reafirmen la impressio d haver
vist passar el cadaver del bipartidisme. Tots
contents fins al 20-D.
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Principi
d’incertesa

osats a buscar una certa explicacié

cientifica a la patafisica gestid dels

espais i temps electorals a qué ens

té més que acostumats aquest gallec
en presidencials disfuncions que és Rajoy (en
diferit o en plasma, el senyor Mariano ni puja
ni baixa, sin6 al contrari), sembla clar que allo
del seu escapisme cronic té molt a veure amb
el famosament paradoxal gat de Schrédinger
(ja saben, aquell hipotétic mix que estava alho-
ra viu i mort dins d'una caixa). Només aixi es
pot entendre el fet que fa només una setmana
el fugisser lider del PP estigués veient a Dofa-
na aquest debat a quatre organitzat per Atres-
media al qual ell mateix no va poder assistir
en persona... precisament perqué estava
veient-lo molt ocupat en rigoros directe
des de Donana!

Deixant de banda com de divertit resulta tot
aix0 de la mecanica quantica quan se la sotmet
aixi per forca a 'encara més capritxosa i im-
predictible llei de I'embut, convindreu amb mi
que el pends cara a cara de dilluns passat entre
Mariano Rajoy i Pedro Sanchez bé podria
servir d’exemple per il-lustrar a la perfeccié
aquest altre paradigma cientific que és el prin-
cipi d’incertesa (o d’indeterminaci6) de Hei-
senberg. Aplicant més o menys al paradoxal
peu de la lletra el postulat que “tot fenomen
observable resulta inevitablement alterat aixi
que comenca a ser observat”, els de I'especial
d’Al rojo vivo de La Sexta es van muntar un
magquiavél-lic experiment amb gasosa en con-
vidar al seu platé Pablo Iglesias i Albert Rivera
com a comentaristes des de la barrera, pero
amb dret a ficar cullerada, d’aquest debat a
dos tan decisiu com anacronie (i dic anacronic
perque, de tan gris, anquilosat i somort, ha-
gués quedat fins i tot més modern si 'hagues-
sin emés directament en blanc i negre dels
seixanta).

Sabent-los tots dos amorrats a la pantalla
i més que predisposats a treure profitosa pun-
ta de la minima relliscada, i sabent-se al seu
torn fiscalitzadorament obsérvats des d’aques-
ta confortable distancia que a ells mateixos
tant els va interessar marcar al principi, ima-

La Sexta va muntar un experiment
magquiavellic en convidar Iglesias
iRivera com a comentaristes

del debat entre Rajoy i Sanchez

gino que a Rajoy i a Sanchez no els devia
resultar gens facil mantenir la concentracio,
dissimular els tics, embastar els seus respec-
tius arguments i fins i tot contraatacar amb
la deguda punteria en sentir a tota hora l'opi-
nant alé dels seus assilvestrats contrincants
al clatell,

Potser per aixo se'ls va veure tan dispersos,
mediocres, enravenats, reiteratius, aspres,
agressius i bastant nerviosos els dos (simpto-
matic allo del “ruiz” de Rajoy), absolutament
incapacos tant el del PP com el del PSOE
d’aprofitar aquest institucional avantatge
mediatic que els concedia a priori un for-
mat tan fora d'ona com patéticament cadue
i innecessari.

N'hi va haver prou amb veure la cara de
convidat de pedra que va lluir en tot moment
I'arnds moderador d’aquest disbarat, un Ma-
nuel Campo Vidal que semblava rescatat di-
rectament del museu de cera, per certificar
més enlla de tota incertesa que estavem sense
cap dubte davant el principi del final de tota
una época. Per cert: que els de 'Académia
s’ho facin mirar.
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EL ACENTO

El mismo debate,
otra television,
otro pais

Ricardo de Querol

a Academia de Television era te-
L rritorio neutral. Como ha ocurri-

do desde 2008, los candidatos de
PP y PSOE preferian ese escenario para
su cara a cara, en vez de una cadena
publica o privada. La férmula, ademas
de evitar suspicacias, aseguraba una difu-
sién masiva (9,7 millones de espectado-
res, récord del afio). Neutral desde luego
fue la Academia: demasiado neutral. Co-
mo la Cruz Roja en medio de una batalla.
El moderador, el veterano Manuel Cam-
po Vidal, apenas intervenia, ni siquiera
cuando Sanchez y Rajoy hablaban a la
vez y no se les entendia. Tampoco cuan-
do no respondian al tema planteado (Ca-
talufia) porque no habian resuelto el an-
terior (corrupcion). En la primera inter-
vencion del socialista, en esa si, Campo
Vidal le corté por criticar la ausencia de
Rajoy en otros debates; luego se esfuma.
Se comprende que adoptara un perfil ba-
jo: no era el protagonista. Pero tampoco
tenia que desaparecer del todo. El arbi-
tro tiene que estar en el campo.

Habian anunciado Campo Vidal y el
realizador, Fernando Navarrete, que solo
seria importante la palabra. No el escena-
rio (un platé desangelado) ni la realiza-
cion (minimalista). Lo que vimos, esa me-
sa blanca con los candidatos sentados y
rodeados de papeles, era anticuado y esté-

tico, en contraste con la agitacion que al-
canzo la discusion. Como producto televi-
sivo, no fue distinto al Gonzalez-Aznar de
1993, pero tanto el medio como la politica
han cambiado mucho desde entonces.

Veniamos de asistir a debates mas agi-
les y dinamicos. Desde la charla de café
entre Rivera e Iglesias en Salvados (no
fue un debate: se emiti6 editado y en dife-
rido, pero abrié apetito), se celebraron
dos contiendas de gran impacto: a tres
entre Sanchez, Iglesias y Rivera en EL
PAIS, v a cuatro con estos y Soraya Saenz
de Santamaria en Atresmedia. En ambos
programas vimos a los candidatos de pie,
camaras que seguian sus gestos o los con-
traponian, la flexibilidad anunciada, pe-
riodistas que preguntaban con intencién.
La television publica acogioé encuentros
sectoriales de formato mds convencio-
nal, sin los lideres principales y en hora-
rios de madrugada disuasorios para el
espectador, hasta que la Junta Electoral
obligé a adelantar a hora razonable el
altimo debate a nueve. Al final, fueron
mas atractivos los debates en los medios
privados que los de los piiblicos, y desde
luego que el pretendido neutral.

Un cambio evidente en todos los for-
matos: se acabd la sucesion de mondlo-
gos. Eso de que se plantee un tema y cada
uno tenga sus dos o tres minutos para
dar su mensaje sin tener que responder
al otro. Sera una concesion a la politica
espectaculo, que esta aqui para quedarse,
pero la interrupcion da viveza al didlogo.
También puede llevar a que se alcancen
niveles de agresividad inauditos, lo que
no sera cortés, pero puede ser clarifica-
dor. El contraste entre la dureza con que
se trataron Sanchez y Rajoy v la amabili-
dad entre Iglesias y Rivera en el progra-
ma posterior en La Sexta también acen-
tuaba contrastes: jno decian que es lo
mismo PP que PSOE? No son tan nitidas
las fronteras entre la nueva y la vieja poli-
tica. Si entre televisién rancia y moderna.
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Pilar Rahola

Cara acara

scric Particle sense saber,
logicament, com anira el ca-
ra a cara que protagonitza-
ran Francesc Homs i Duran
Lleida a can Cuni. Certament es trac-
ta d’un debat de sofa i erispetes, per-
qué la tensio no resolta entre el lider
d'Unié i el seu antic coalitzat conver-
gent té un sex-appeal mediatic indis-
cutible. Morbo, que diriem en col-lo-
quial. Pero a l'espera de I'arena pugi-
listica entre els CiU boys, la ressaca
del cara a cara entre Rajoy i Pedro
Sanchez durara temps, no endebades
va ser un combat de lluita lliure poc
usual en aquestes campanyes electo-
rals. I és de la luita lliure que va I'ar-
ticle, ateses les reaccions posteriors.
Hi ha una mena d’unanimitat que
Pedro Sanchez va superar el limit de
la correccio, i els portaveus del PP
-amb la seva poderosa alianca atres-
mediatica- han fet arrelar eficac-
ment aquesta idea. I, amb el mateix
fer, una sorprenent afirmacio que de-
fensen amb la mateixa fermesa amb
qué ara asseguren que no coneixen
P'amic Barcenas: Rajoy va guanyar el
cara a cara.
1 malgrat que se’'m fa dificil imagi-
nar que aquesta afirmacié sigui ven-
dible —perqué sincerament crec que a

Em sembla un escandol
I'escandol armat per la
duresa de Sanchez; no es
tracta de fer punta al coixi

Rajoy li va anar molt malament-, no
hi ha empresa impossible per als qui
dominen els microfons. Allo de repe-
tir la mentida moltes vegades fins que
esdevé una veritat irrebatible. Ahir
parlava de la platocracia, és a dir, de
la democracia que emana dels platos
de televisio, i per aqui va la cosa: allo
que s'afirma en un platé de televisio
és més veritat politica que la veritat
politica. Per cert, si aquest axioma és
cert —i cada dia ho sembla més-, tam-
bé és evident que Pedro Sanchez no
té a favor els grans grups televisius...

Difereixo, doncs, de les dues afir-
macions, tant de 'excés de Sanchez
com de la victoria de Rajoy. Molt al
contrari, em sembla un escandol I'es-
candol que alguns armen per la dure-
sadel lider socialista. A qué juguem, a
fer punta al coixi 0 a deeidir qui go-
verna un Estat? Em direu que hi ha
una gran distancia entre criticar Ra-
joy i etzibar-liun “indecent™ ala cara,
perd aquesta va ser, precisament, la
forca de Sinchez, que va passar del
manual de la correccio i va disparar
al nueli dur de la guerra politica:
mostrar el costat fose d'un governant.
Per descomptat que compro l'auto-
defensa de Rajoy, perdo més enlla del
seu capteniment personal és evident
que la seva reaccio politica davant el
gran fangar del cas Bircenas va ser
deplorable. I laindecéncia és aqui, en
la seva actitud com a president -i li-
der del partit-, i no en la seva vida
privada.

Sincerament crec que algt li havia
de dir a Rajoy el que li va deixar anar
Sanchez, i la mirada fixa del socialis-
ta mentre descarnava el seu adversa-
ri li va donar una autoritat que fins
ara no mostrava. Més enlla de les se-
ves deficiéncies (Catalunya inclosa),
Sdnchez va eréixer en el caraa cara i
Rajoy va fer el procés invers, perque
va quedar nu d’artificis. El rei despu-
llat en prime time.®
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El sector editorial espera crecer por segundo aiio

El Gremi d'Editors de Catalunya anuncié ayer que el sector prevé crecer en venta de
libros en 2015 por segundo afio consecutivo desde que se inicid la crisis. El objetivo
es superar el alza del 0,6% registrada en 2014. El presidente del gremio, Patrici Tixis,
valoré positivamente el ligero incremento tras una fuerte caida acumulada. P6
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El sector editorial crece tras
caer un 40% durante la crisis

RECUPERACION/ A la espera de la Navidad, el Gremi d'Editors de Catalunya estima
que este afio las ventas de libros aumentaran por encima del 0,6% de 2014.

Tina Diaz. Barcelona

A falta de la campafia de Na-
vidad, el Gremi d’Editors de
Catalunya asegura que el
sector editorial crece por se-
gundo afio consecutivo y lo
hara por encima del 0,6% del
afio pasado. Este ligero in-
cremento supone una alegria
para los editores, que desde
2008 —con el inicio de la cri-
sis econdmica- han sufrido
una considerable caida en las
ventas de libros, de alrededor
del 40%.

La produccion de libros en
Catalunyarepresentael 48,3%
del total de Esparia, seguido de
Madrid (43,3%), Pais Vasco
(2,6%) y Andalucia (1,9%).

Elimpulso en la venta de li-
bros de papel ha sido uno de
los factores clave de esta recu-
peracion, afirmé ayer Patrici
Tixis, presidente del Gremi
d’Editors, en un encuentro
con los medios. A su juicio, el

Sy

Patrici Tixis, presidente del Gremi d'Editors de Catalunya.

libro digital experimenta un
“progreso aritmo muy lento”,
como para afirmar que con-
tribuye “de forma decidida” a
larecuperacion.

Segiin datos del gremio, el

95% de los libros vendidos
son en papel y solo el 5% son
digitales. Tixis, también di-
rector de comunicacion de
Grupo Planeta, auguro que la
“convivencia entre el libro de

papel y el digital sera larga”.
“Al papel le quedan muchos
anos de vida con fuerza y
energia”, anadio. No obstante,
el ejecutivo destaco que Espa-
fla es uno de los paises con
una mayor tasa de pirateria a
nivel mundial.

El presidente del Gremi
d’Editors de Catalunya recla-
mo un pacto de Estado y cri-
tico que el Gobierno y los
partidos parlamentarios no
actiien lo suficiente para lu-
char contra la pirateria. Des-
de que se aprob¢ la reforma
de la Ley de la Propiedad In-
telectual, en enero, “no se ha
puesto ni una sola sancion
que sea ejemplarizante”, ma-
nifestd. Tixis valoro positi-
vamente el desembarco de
Amazon en El Prat: “si cum-
ple con la ley, ninguin proble-
ma”, dijo en referencia a la
normativa sobre la ley del
precio de los libros.
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FEl alto precio
de tnformar
sobre las guerras

EN ESTOS momentos hay 54 pe-
riodistas profesionales que perma-
necen secuestrados, sobre todo en
Siria e Irak. Ademas, 153 se en-
cuentran encarcelados en regime-
nes que no respetan la libertad de
expresion, como Egipto y China, y
en 2015 se han dado por desapare-
cidos a otros ocho profesionales.
Son datos que hizo publicos ayer
la organizacion Reporteros sin
Fronteras, que expresan a las cla-
ras que el periodismo que informa
sobre el terreno de los conflictos
bélicos o sociales se ha convertido
en una actividad de alto riesgo.

El reportero de guerra, sobre to-
do desde el conflicto de los Balca-
nes de finales del siglo XX, ya no
es visto como alguien imparcial

que informa de lo que ve, sino co-
mo una especie de arma de guerra
del enemigo que los poderes poli-
ticos y militares tienen que des-
truir. El objetivo, pues, es acallar
esas voces para seguir actuando
con impunidad, en el caso de los
regimenes establecidos, o utilizar
a los informadores como moneda
de cambio, con los secuestros para
conseguir financiaciéon, como ocu-
rre con los grupos yihadistas.

La publicacion por parte de Re-
porteros sin Fronteras del manual
Guia de Seguridad para Periodis-
tas, que pone al dia el trabajo de
esos reporteros en un mundo cada
vez mas global, es un buen mo-
mento para reconocer la labor de
estos profesionales que se juegan
literalmente la vida —este periddico
tiene en la memoria a Julio Fuen-
tes y a Julio Anguita- para denun-
ciar las violaciones de los derechos
humanos alli donde se encuentran.
Protegerlos es labor de todos.
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LLIBERTAT D'EXPRESSIO

200 periodistes son
a la preso arreu del mon
per fer la seva feina

ARA
BARCELONA

La xifra de periodistes presos a tot el mon va re-
gistrar unamodestareduccié en comparacio amb
elsrécords assolits en elsultims tres anys, segons
les dades del Comiteé per a la Proteccio dels Pe-
riodistes (CPJ, per les sigles en anglés). L’enti-
tat assegura que ha verificat que hi ha 199 peri-
odistes empresonats per la seva tasca informa-
tiva el 2015, en comparacio amb els 221 de 'any
anterior. L'Tran, el Vietnam i Etiopia figuren en-
treels paisos on va disminuirlaxifra de periodis-
tes empresonats, pero en tots tres paisos persis-
teix un clima de temor entre els periodistes, i
molts dels alliberats continuen sotmesos a pro-
cessos judicials o a severes restriccions, com ara
I’exili for¢os. En el seu informe anual, el CPJ de-
nuncia que la situacio dels periodistes a Turquia
ha empitjorat aquest any, amb 14 informadors
empresonats, el doble que el 2014. Totique valo-
ra que Ankara alliberés desenes de periodistes
durant I'any passat després d’haver sigut el pais
del mon amb més reporters empresonats des del
2012,la CPJ lamenta que aquest any s’hagin pro-
duit nous arrestos que converteixen Turquia en
“el cinqueé pais en la llista de periodistes presos”.
El CP.J també denuncia que hi haunaxifra record
de periodistes empresonatsala Xina, de lamatei-
xa manera que han augmentat a Egipte. s
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Losi

ngresos de la TV de pago vuelven

a superar a los de la television en abierto

A. Lorenzo MADRID.

La television de pago ha vuelto a
superar en ingresos a las televisio-
nes generalistas durante el primer
trimestre del afio. Segiin se despren-
de los datos difundidos ayer por la
Comision Nacional de los Merca-
dos y la Competencia (CNMC), la
facturacion de los canales de pago
alcanzaron los 5094 millones de eu-
ros, con un crecimiento del 33 por

ciento, frente a los 4123,6 millones
facturados por de las cadenas de
Television Digital Terrestre, cuyo
repunte rebaso el 71 por ciento. De
estos ultimos, los grupos Mediaset
y Atresmedia acaparan en su con-
junto el 87,9 por ciento de los ingre-
sos de publicidad del sector. En su
conjunto, el sector elevo sus ingre-
sos el 16,3 por ciento, hastalos .090
millones de euros, sin contar con
subvenciones. Por el contrario, el

grupo de las cadenas publicas con-
tinta perdiendo peso en el sector,
trayectoria que se repite desde el
fin de la emision de anuncios en
RTVE, con 29,1 millones de euros.
Respecto al consumo de television
por plataformas, los cadenas de te-
levision en abierto rozan el 81 por
ciento, mientras que la television
por satélite representa el 3,4 por
ciento y las plataformas de cable y
TV-IP suman el 15,6 por ciento.
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Vivendi coloca a cuatro
consejeros en Telecom Italia

1.C.Madrid

Vivendi y su primer accionis-
ta y presidente, Vincent Bo-
lloré, se anotaron ayer una
importante victoria en la jun-
ta de accionistas de Telecom
Ttalia (TI), al lograr imponer
sus tesis. Asi, el grupo audio-
visual francés, que se ha con-
vertido en las tiltimas sema-
nas en el primer accionista de
la teleco italiana, con un
20,5% del capital, consiguio
que se aprobase la ampliacion

del consejo de administracion
desde 13 a 17 miembros v, al
mismo tiempo, que se eligiese
a cuatro nuevos consejeros
propuestos por Vivendi, in-
cluyendo al consejero delega-
do de Vivendi, Arnaud de Pu-
yfontaine. De esta forma, el
grupo francés logra trasladar
su presencia en el capital a in-
fluencia en el consejo de TT,
donde controlara el 23,5% de
los puestos. Al mismo tiempo,
también logré que la asam-

blea rechazase la conversion
de acciones de ahorro -casi
un tercio del capital- en ac-
ciones ordinarias. Eso habria
diluido la participacion de Vi-
vendidel 20,5% al 14%.
Vivendi y el CEO de TI,
Marco Patuano, tienen dife-
rentes visiones sobre el futuro
de TIM Brasil, su mayor filial
fuera. Patuano quiere conser-
varla, mientras que Vivendi
parece estar dispuesto a ven-
derla parabajar la deuda.
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LAPUNT
Un cara a cara trist
i sense oradors

Gemma Busquets

“Apassionant.” Ho va dir al final del cara a cara Manuel
Campo Vidal. Més aviat "antiquat” i “trist”. No és que
fos en blanc i negre, pero ho semblava. No és que el
decorat fos minimalista, era pobre. Per canviar de ca-
nal i esperar el postdebat o el cara a cara alternatiu a
La Sexta entre Pablo Iglesias i Albert Rivera. El corres-
ponsal de la BBC, Tom Burridge, a Twitter, recordava a

Espanya que som al 2015. Hi ha exemples que demos-
tren la reinvencio del cara a cara; perd no és només
treure’s la corbata i conversar a I'hora del vermut. Ni
tampoc anar de festa a casa de Bertin Osborne. Hi ha
un equilibri entre el xou del candidat i la politica feta
espectacle. Perd sobretot cal que hi hagi oratoria i dia-
lectica. | era mediocre. | d'aixd no en té culpa la tele.
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El consejo
de BTV
desobedece
al plenario
municipal

David Casals. Barcelona
Una sentencia de un juez de
primera instancia obliga a la
television municipal de Bar-
celona, BTV, a admitir a cua-
tro trabajadores contratados
por la productora Antena Lo-
cal —que pertenece a Media-
pro-, y que fueron despedi-
dos. El pleno del Ayunta-
miento acordo a finales de no-
viembre no recurrir a esta
sentencia judicial pero, sin
embargo, esta ha sido la deci-
sion que ha adoptado el con-
sejo de administracion de la
sociedad Informacio i Comu-
nicaci6 de Barcelona (ICB),
de quien dependen los me-
dios de comunicacion que de-
penden del Ayuntaiento.
Seglin explic6 ayer el
Col-lectiu Ronda, el despacho
de abogados que representa a
los trabajadores afectados, el
recurso afectara a los aproxi-
madamente 70 empleados
que trabajan subcontratados
por otras productoras para
ICB. BTV, su emisora de ra-
dioy su pagina web dan traba-
jo actualmente a 200 perso-
nas, pero de todas ellas, solo
16 figuran en nomina del ICB.
Para los letrados, el consejo
de administracion de ICB de-
beria tener en cuenta el crite-
rio que ha adoptado el pleno,
con el apoyo de Barcelona en
Comu, Esquerra, PSC, CUP y
C’s, y la abstencion de CiU y
PP. La CUP ya se ha desmar-
cado de la decision del conse-
jo de ICB, aunque el acuerdo
que adoptd el plenario no es
vinculante.
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Osborne entrevistara
lasevaparellaa
‘Enlatuyaoenlamia’

La parella de Bertin Osborne, Fabiola, sera
dimecres vinent la convidadad'En la tuya o
en la mia. L'espai d'entrevistesde La 1, pre-
sentat pel mateix Osborne, oferira una con-
versa entre el matrimoni, que abordara te-
mes com la seva vida en comd i la familia.
Aquest dialeg es complementara amb decla-
racions de famosos com Ana Obregén i Paco
Ledn, que opinaran sobre les gliestions trac-
tades. Aixi, La 1 competira amb Telecinco,
que oferira la final de Gran Hermano durant
la mateixa franja horaria. Al programa d'avui,
Osborne rebra una altra parella, Alaska i Ma-
rio Vaquerizo. El presentador traura a la llum
el costat més serids de Vaquerizo, i parlara
sobre I'eépoca de la Movida Madrilefia amb
Alaska.
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PROGRAMACIO
Movistar+

es bolcaamb
‘Star Wars’

Presentada ja a Los Angelesia
punt de fer-ho a Londres, Movis-
tar+ofereix totelque envoltal’es-
trena de la setena pellicula de la
saga galactica: Star Wars: El des-
pertar de la Forc¢a, que arribara
alscinesaquestdivendres, dia18.
Dimecres, 16, Movistar+, en col-
laboracié amb Disney, retrans-
met la premiére mundial del nou
film. Fins a aquest dimarts, el ca-
nal especial Movistar+ Star Wars
(dial 29) ha emeés la saga comple-
taiunagran quantitatde contin-
guts extra. A partir de dissabte,
19, seran els canals de Mediaset,
especialment Tele 51 Cuatro, els
que els rellevaran en obert. =
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Zelmerlow i
Mede presentaran
Eurovisio 2016

El guanyador de la 60a edi-
cio del festival d’Eurovisio
irepresentant de Suécia,
Mans Zelmerlow, i la perio-
dista i presentadora de tele-
visio sueca, Petra Mede,

que va presentar el festival
d’Eurovisio el 2013 a Malmo
(Suécia), seran els conduc-
tors de la proxima edicio que
se celebrara a Estocolm el 14
de maig del 2016, segons va
informar Eurovision.tv. El
cantant Zelmerlow va relle-
var aquest any Conchita
Wurst com a guanyador del
certamen musical amb el seu
tema Heroes. / Redaccio
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Raquel Sanchez
Silva, nova cara
de la cadena #0

Movistar+ va anunciar ahir
que la periodista Raquel
Sanchez Silva, que ara esta
de baixa per maternitat,
comencara una nova etapa
al canal #0 que es posara en
marxa a comencaments de
gener del 2016. Sanchez
estara al capdavant d’un
reality show, Hunted. Aixi,
la presentadora de progra-
mes com Supervivientes i
Pekin express dona per fi-
nalitzada la seva etapa a
Mediaset. / Redaccio
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El 2015 termina con 54 periodistas secuestrados, el 35% mas
que en 2014. Ademds, 29 periodistas iraquies murieron este afio, 20 de
ellos fueronasesinados por el Estado Islamico en Mosul.
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Un company em comentava fa poc que estem en un moment per fer el millor periodisme perd també el pitjor
Ens toca detectar quines fonts sén bones i quines no. No tot és periodisme a les xarxes socials  No hi ha
mestratge a les redaccions: no es contracta gent jove i els mestres se'ls ha jubilat; hi ha una interrupcié
generacional L'informe de la BBC sobre el futur assegurava que el periodisme existira per la informacio
de proximitat  Crec que tenim a l'abast, si em parles d'eines tecnologiques per fer el millor, i si em parles
estrictament de deontologia professional, també. Falta que ens hi posem i recuperem la manera de treballar
de sempre perqué a vegades la tecnologia el que ens ha portat és a distreure'ns una mica de la feina que
hem de fer la qual és no quedar-nos a la taula, per més facilitats tecnologiques que tinguem, sin6 sortir al
carrer i parlar amb la gent. Fa poc, en el lliurament del premi Vazquez Montalban que vam atorgar al periodista
Andreu Missé, ens deia, tranquils, que aquest ofici no s'acaba’' i recordava que Vazquez Montalban escoltava
més que no parlava. Al final es tracta d'aixo, de sortir al carrer, de saber qué passa i prendre el pols. En Missé
també va fer una altra reflexio que em va agradar molt i és la seguient: Es la nostra feina que en una entrevista,
el personatge estigui incomode, li posem dificil. No hem d'estar bé amb els poders econdomics i politics sin6
hem de burxar perqué la gent que ens llegeix, ens veu o ens escolta tingui, no la veritat absoluta que no
existeix, sino el dibuix real de la situacié. La solucio és sortir al carrer? Dignificar el periodisme és desquistar
les redaccions de segons quines males rutines? Estem parlant d'una redaccié convencional d'unatele, radio
o diari que cada cop n'hi ha menys. Fa uns tres anys, el catedratic de Periodisme de la Universitat Ramon
Llull (URL), Josep Lluis Mico va fer un estudi en el que deia que només un de cada quatre periodistes treballara
en una redacci6 convencional. Per qué? Perque ara no es contracta, la crisi s'ha emportat per endavant les
estructures que havien funcionat als anys vuitanta i noranta. | els professionals s'han d'establir ja bé com
autonoms, fer de community manager la redaccié tal i com la coneixerem sera cada cop menys frequent. Per
altra banda, seria molt diferent que m'haguessis enviat el qliestionari per demanar que et contestés les
preguntes i en canvi ens hem trobat i fas I'entrevista cara a cara, en el marc de la seu del Col-legi. En
definitiva, recuperar les maneres de fer de sempre Les de sempre. | fer, crear contactes. No esperar la nota
de premsa que ens arriba i amb tota la legitimitat és interessada. De fet, la majoria d'informacié que rebem
és interessada per aixd0 hem de recuperar els contactes, les fonts pero sobretot prendre-li la pols al carrer,
que és el que heu fet en El Punt Avui i ara també en aquesta nova aposta. Fa molt poc temps, deu fer cosa
d'un any, I'informe de la BBC sobre el futur assegurava que el periodisme existira per la informacié local, de
proximitat. Per qué? Perqué la noticia del que passa a la Xina, el que diu Al Jazzera ho tens de seguida en
canvi és molt més dificil saber que ha passat al costat de casa. Un president del CAC va dir en una ocasio
gue era molt més dificil treure noticies sobre el teu poble que de la Xina Perque al teu poble surts cada dia
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i et coneixen. Jo vaig comencar als mitjans locals i tothom et qiiestiona alldo que has dit i perqué ho has dit i
d'on ho has tret i t'enfrontes a les persones pero és un periodisme que serveix, és util... també requereix d'una
manera de fer molt curosa. De totes maneres la informacié de proximitat, des de Barcelona, s'ha tractat des
del folklorisme. Cal reivindicar una mirada local dins la globalitat? Crec que si, I'haurem de reivindicar. Quan
tens un problema, el teu alcalde és I'estament més proxim que el president de la Generalitat. La informacio
de proximitat és el que et déna la mesura de com vius, segons els teus parametres: de quins serveis disposes,
dels centres d'atenci6 primaria, de les escoles bressols... Es el periodisme que se surt de l'agenda oficial?
Et déna la noticia que no t'apareix en la tauleta o en el mabil. Molta gent se'n va a viure fora de la gran ciutat
i cada cop més vol estar assabentada del seu municipi perqué hi esta vinculada. Quina radiografia fa del
sector? Jo vull ser optimista. Quan vaig comencar, vaig tenir sort, va haver-hi alga que va voler fer mestratge
amb mi, algu de la professié que va ser gener@s, i va ser en Carles Francino a Radio Reus: em va explicar
tots els ets i uts d'aquesta feina, com es feien les coses, on s'havia d'anarrecordo que aprenies molt també
a les redaccions escoltant els companys com parlaven per teléfon per aconseguir les informacions, quines
preguntes es feien, com discutien també per enfocar els temes...Ara aixo s'ha perdut perqué no es contracta
gentjove i els mestres se'ls hajubilat; hi ha una interrupcié generacional. | vaig entrar al Col-legi de Periodistes,
no com si fos un deure, pero si per ajudar amb el que es pugui a la gent que comenca. Perd també a la gent
veterana que s'ha quedat al carrer i no té res. Hi ha el Centre de Formacio que va com un tro: ve gent de la
meva edat en faré 56 anys que s'ha quedat al carrer i es vol posar al dia perqué no té habilitats digitals, o no
sap que és fer de community manager i ha vist una oferta a la borsa. També hem creat una plataforma, Repor.
cat, a partir d'unes beques, que funciona com una mini redaccié digital: la gent jove cobreix els actes que
organitzem i el millor tema el bonifiguem economicament; és una manera d'incentivar i d'aprendre de la gent
més gran que de tant en tant fa classes de mestratge com ara com s'entrena el criteri. Nosaltres I'hem entrenat
perqué hem aprés dels companys i també per trajectoria. Els periodistes han resistit diverses reconversions,
sobretot els de la premsa. Internet ha canviat el paradigma. En quina fase estem, ara, amb la incidéncia de
les xarxes socials? Les xarxes socials sén canals de comunicacio, el que passa que és un canal on hi ha
molt de soroll. Saber destriar el que periodisticament €s interessant i el que no, és la nostra feina, sempre hi
guant, lectors, espectadors i oients ho vulguin comprar . També hi ha un problema de credibilitat. Ara es vol
participar, comentar la noticia, i les xarxes ho han afavorit molt. Es bo que gent que no ho ha pogut fer mai
s'expressi, digui el que pensa sempre hi quant no hi hagi insults i no sigui anonim. A nosaltres ens toca detectar
quines fonts sén bones i quines no. No tot és periodisme a les xarxes socials.  Twitter i Facebook han
esdevingut com un gran quiosc virtul: cada cop més els usuaris no entren a la web del mitja siné que hi
accedeixen a partir de la noticia enllagada a xarxes. Cert €s que arribes a més gent, tens més audiéncia
pero també cada cop més és informacio a la carta: lI'audiéncia es fa la seva seleccié informativa també. Al
final els mitjans s'hauran de reconvertir. Ara els mitjans audiovisuals ho som tots, fins i tot els diaris. El que
abans era la premsa’ ara s'ha desdibuixat i s'ha barrejat perqué també inclouen videos en els webs. Crec que
si ho sabem aprofitar és una bona manera d'arribar a la nostra audiéncia. Estem en campanya. No hi ha
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voluntat politica per acabar amb els blocs?  No. Portem més de deu anys al Col-legi barallant-nos amb
aquesta questio. Si n'hi hagués ja s'hauria acabat. EI que em fa gracia és escoltar segons quins politics
gueixar-se de tenir només tres minuts quant saben que s'haurien d'haver posat les piles per resoldre-ho. Els
blocs sén una anomalia democratica a Europa, dit per la Federacio de Periodistes Europeus, pel Parlament
Europeu, per tothom...i no és una queixa gremial. Perqué vulnera el dret a la informacié de la ciutadania. |
sembla que als politics ja els esta bé: Es com si els politics et diguessin que no els agrada el que fas durant
tot I'any i et controlen ara perqué en tenen l'oportunitat. | s'erosiona encara més el mitja public?  Si, es
gueixen que amb la nostra queixa
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Los periodistas siguen siendo victimas de acoso, amenazas, torturas, encarcelamientos y asesinatos en todo
el mundo por ejercer su derecho fundamental a informar. La campafia #endimpunity de la FIP, que se ha
desarrollado del 2 al 23 de noviembre, tiene como objetivo llamar la atencién de las autoridades internacionales
sobre estos crimenes y responsabilizar a los gobiernos de aquellos casos que hayan ocurrido dentro de sus
fronteras y que no hayan sido investigados hasta la fecha. La campafa de este afio se ha centrado en
Yemen, México, Filipinas y Ucrania. Las oficinas regionales de la FIP también realizaron acciones destinadas
a otros paises. Al menos 36 afiliados participaron en dicha campafia. Ademas, la FIP también recibio el
apoyo de las diversas federaciones sindicales internacionales, a saber: la Confederacion Sindical Internacional
(CSI), Industriall, la Federacién Internacional de Trabajadores del Transporte (ITF), la Comisién Sindical
Consultiva ante la OCDE (TUAC), la Internacional de Trabajadores de la Construccion y la Madera (BWI) y
el Congreso de Sindicatos (TUC Global). Vea nuestro Storify de la campafa , que destaca las principales
actividades de la FIP. Para mas informacion, contactar con la FIP en el telf. + 32223522 16 La FIP
representa a mas de 600.000 periodistas en 139 paises Sigue a la FIP en Twitter y
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