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JON SISTIAGA
PERIODISTA

11 QA ° )
Stria marca un abans i un despreés
en el periodisme de guerra”

ENTREVISTA
Cristina Mas

Haviscut -ienshaexplicat- els horrorsde laguerraa Ru-
anda, Irlanda del Nord, Colombia, Kosovo, I'Afganistan
iels ultims conflictes del Proxim Orient. I també els ha
patit: el seu company i amic José Couso, amb qui cobria
la invasi6 nord-americana de I'Iraqg, va morir el 2003
quan un tanc dels Estats Units va disparar contra I'ho-
tel on s’allotjava la premsa internacional. Ara ha deci-
ditcanviarde vidaipreparaunasérie per a Movistar Plus
que explora el canto més fosc de la naturalesa humana.

A Sirias’estan repetint els errors de 'Iraq? Al'lraq
esvadecidir atacar un pais sobira governat per undic-
tador, Sadam Hussein, que era probablement el més
mortifer del Proxim Orient... fins que va arribar Bai-
xar al-Assad a Siria. La invasi6 de I'Iraq es va fer sobre
la base de falsos suposits: ni estava organitzant1'11-8,
ni finangava grups terroristes ni tenia armes de des-
truccio massiva. A Siria el que hem vist és com una re-
volucié ha degenerat en una guerra civil i Occident no
ha sabut definir el seu paper. I s’ha permeés que 'opo-

sicio a Al-Assad es fragmentés en petits grupuscles, i
que cresqués I'Estat Islamic: un grup nihilista amb in-
fules de ser un estat que utilitza tactiques assassines.

I se’l pot combatre amb bombardejos? Tots els go-
verns occidentals ho han fet fatal. A Siria, I'Estat Isla-
mic ésun enemic per a tothom, perd un enemic secun-
dari. Perqué tothom té un altre enemic en primer lloc,
cadasci el seu. T aixi ha crescut, al'escalf de la deixa-
desa occidental i de 'accié d’algunes poténcies regio-
nalsque I'han alimentat. Testic forca convencutqueels
sirians no esperen només la fi de I'Estat Islamic, sind
també lafid’Al-Assad. I al final ell seral'anic soci, I"anic
company de viatge possible per acabar amb I'Estat Is-
lamic, sil'inicobjectiu és que no hi hagi més atemptats
del terror nihilista a Europa. Tot apunta que pactaran
amb un dictador sanguinari com Al-Assad, I després
javeurem. Altre cop improvi-

sacid, com s’ha fet sempre

des del 1916, amb els

Acords de Sykes-Picot.

Jon Sistiaga ha visitat
Barcelona per recollir e

( premi Txapeldun, dels

restaurants Sagardi.
Pere Virgli

Ion queda el periodisme de guerra? En aquests mo-
ments, fer periodisme a Siria, al territori controlat pel Da-
eix o pel Front al-Nusra, és un suicidi. Intentar entrar-
hi és una bogeria, que es pot acabar amb una imatge de
tu a internet vestit de taronja amb un tipus amb un al-
fangealdarrere. [ ésigual de quin paissiguis: perqué, si ets
occidental, o bé ets d’'un govern que paga pel teu rescat
o0 bé d’'un que ha de pagar per la seva preséncia a la zona.
Fer periodisme aixi és inconcebible. Siria esta avui com
I'Traqdel 2006 al 2008, quanfer periodisme que nofosen-
castatal'exercit nord-americaeraunriscinassumible per
aqualsevol capderedaccid. Josifos capd’unaseccio d'in-
ternacional no enviaria ningd a Alep, a Homs o a Raqqga.

AToctubre un avié nord-america va bombardejar
durant més d’una hora I’hospital de Metges Sen-
se Fronteres a la ciutat afganesa de Kunduz. ¢La
guerrano té lleis? No. Es mentida. Es pot apel-lar als
teorics de la guerra justa, als escolastics, o al que sigui,
pero la guerra no té cap llei i si hi ha linies vermelles
es travessen totes. I el pitjor és que sempre es troben ar-
guments perjustificar-ho, sobretot si els que se les sal-
ten sén les poténcies occidentals.

L’assassinat de José Couso també va quedar impu-
ne. Un tanc que complia ordres va disparar contra un
objectiu civil amb I'objectiu d’aturar I'emissio d'imat-
gesen directe de lapresade Bagdad. No pretenien cau-
sar baixes civils perd en van causar almenys dues i di-
versos ferits. Vam ser “victimes col-laterals” d’'una ope-
racio militar i aixo és un crim de guerra. No em quei-
X0 perqué morin periodistes... perqué aixd va amb el
contracte: nosaltres hi anem voluntariament i sabem
que a les guerres es mata i es mor. Pero que et dispa-
rin deliberadament, sabent que ets un objectiu civil que
estaenel puntde mira...d’aix0 si que em queixo. I noen
tindrem les proves fins que no hi hagi un nou Wikileaks
que demostri,com tots sabem, que es vaemetre l'ordre
d’acabar amb la camera que estava emetent imatgesen
directe de la invasio de Bagdad.

Els periodistes som objectiu de guerra? Vacomen-
caral'lraq, iSiria ha marcat un canvide paradigma. Es
un nou entorn. A Siria avui un periodista és algii amb
qui es negocia: per diners o per revenja. Aixo ha mar-
cat un abans i un després, Si aixo continua aixi, seré
molt complicat informar dels conflictes, Aquesta és la
part negativa, la bona és que les xarxes socials, els te-
lefons intel-ligents, ete. han demostrat que es pot difon-
dre informacio no filtrada perun periodista honest que
I’enquadra en un context, pero que al final acaba sor-
tint. Avui a Ragqa, en territori ocupat per 'Estat Isla-
micno hi ha periodistes estrangers nilocals, pero siuna
comunitat clandestina de gent que se la juga per expli-
car qué hi passa. Sempre hi haura algi amb un telefon
mobil que fard una foto o enviard un whatsapp.

Qué li ha vingut al cap amb la crisi de refugiats
d’aquest estiu a Europa? Es el que véiem abans ala
frontera Sud, on hem retingut, aturat, transigiti soma-
titzat el flux cap a Europa de refugiats, la majoria eco-
nomics, pero també de guerra, que venien de I'Africa. Fa
tres anys va ser Italia el punt d’arribada, i ara és I'Euro-
pade I'Est. Hi ha diferéncies, perqué son molts més, per-
qué son families senceres i son gent com nosaltres: en-
ginyers, mestres o fusters. I aquesta crisi enshaposat da-
vant del mirall. Europa s’ha convertit en una fortalesa
que no sap queé fer amb tota aquesta gent que fuig d'una
guerra que Europa no ha sabut com gestionar.e
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Martin
Dahms

«Creo que el PPy el PSOE estan
sentenciados, y su Unica salvacion pasa
por una regeneracion internas. ..x.

Patrick
Rahir

«En estos cuatro afios ha habido un
retroceso importante en los derechos
y libertadess. Javiernaoaies

Alessandro

Oppes
Italia

«El debate Rajoy
Sanchez reflejag
el fango y las mal

Francia Alemania

Asi lo ven los corresponsales extranjeros

Cinco periodistas foraneos analizan a los cuatro candidatos y muestran la vision que impera en sus paises

IRENE HDEZ. VELASCO

Un italiano, un francés, un inglés, un
aleman y una azarbaiyana... Podria
parecer el comienzo de un chiste, pe-
ro no. En realidad se trata de una co-
sa muy seria: las elecciones genera-
les de manana. Varios corresponsa-
les extranjeros en Espana explican
como han visto la campana y valo-
ran a los principales candidatos en
sus respectivos paises. Paseny le-
an... Seguramente les sorprendera
saber como nos ven.

ITALIA
Alessandro Oppes, corresponsal de
La Repubblica, lleva mas de 20 afos
observandonos. Y opina que Espana
estd viviendo una fase muy intere-
sante. «Lo que sucedera el domingo
es dificil de prever, pero el verdadero
cambio importante en Espana ya ha
ocurrido: el bipartidismo ha muerto.
Y eso es positivo»,

Oppes es muy critico con el Go-

bierno de Rajoy. «En estos cuatro
anos ha habido un retroceso impor-
tante en los derechos y libertades,
ademds de fuertes recortes por la po-
litica de austeridad. Y aunque Rajoy
sigue con su discurso triunfalista so-
bre la recuperacién econémica, yo
esa recuperacion no la veo en la ca-
lle. Se ha recuperado algo el consu-
mo pero queda muchisimo por ha-
cer, y dudo que se pueda lograr con
su reforma laboral», sostiene.

De Pablo Iglesias dice que es un
auténtico animal televisivo. «Es muy
bueno en el andlisis y diagnéstico de
la crisis. Pero las recetas que propo-
ne me parecen confusas, en parte
porque en los tltimos meses ha cam-
biado varias veces de discurso, pa-
sando de la izquierda radical a una
socialdemocracia danesa o sueca.
Creo que lo ocurrido en Grecia le ha
hecho replantearse su estrategian.

Sobre Albert Rivera sostiene que
no le acaba de convencer: «No sabe-
mos bien si detrds de €] hay un parti-
do o si lo suyo es un one man show.
Y aunque él intenta contraponerse a
lo viejo, en algunos aspectos su men-
saje me parece viejo, de la derecha
de toda la vida».

De Pedro Sanchez admite que no

tenia una opinién especialmente fa-
vorable... hasta el debate del lunes
en el que se midi6 con Rajoy. «Hizo
lo que debia de hacer ante un presi-
dente del Gobierno que durante cua-
tro afios no ha dado la cara y al que
hay mucho que reprochar».

FRANCIA

«Veo afdn de cambio, veo esperanza,
la posibilidad de hacer las cosas me-
jor», comienza diciendo Patrick Ra-
hir, desde hace un ano y medio el co-
rresponsal jefe de France Presse en
Madrid. Este curtido periodista sub-
raya que no sélo le parece positiva la
ilusién que palpa en el ambiente, si-
no también el hecho de que el des-
contento que ha traido la crisis y la
corrupcion no haya desembocado en
populismos.

«Espana es uno de los pocos pai-
ses donde no han prosperado los
partidos que ofrecen soluciones po-
pulistas a la situacion. Es cierto que
Podemos al principio parecia popu-
lista, pero ha cambiado, ahora se
presenta como un partido responsa-
ble capaz de gobernar», sentencia.

Su balance de los cuatros anos de
Gobierno de Rajoy es en general be-
nigno. «Ha sacado al pais de la crisis,

aunque podamos discutir a qué pre-
cio. Pero es cierto que la economia
espanola vuelve a crecer y que Espa-
fia podia haber acabado peor, como
Grecia o como Portugal». Pero no to-
do son halagos: «El Gobierno tenia
mayoria absoluta y, aunque ha he-
cho reformas, hay otras que no ha
hecho y no entiendo por qué. No en-
tiendo por ejemplo por qué las leyes
anticorrupcion las ha votado al final
de la legislatura. Y respecto a Catalu-
fia, hubiera sido posible y deseable
dialogar antes de que las cosas llega-
ran al punto que han llegado».

Confiesa que le interesa Ciudada-
nos y, en particular, su programa
econdmico. «Garicano me impresio-
na, pero ademas creo que Ciudada-
nos tiene detras mucha gente, mu-
chos profesionales que tienen ilusién
y ganas de cambiar su pais. Al me-
nos eso es lo que hemos visto en los
reportajes que hemos hecho, Es ver-
dad que Albert Rivera es la tnica fi-
gura conocida, pero no esta solo. El
partido atin es bastante débil, pero
existe una base, Ciudadanos no es
humo, no es un espejismon.

De Pablo Iglesias reconoce sobre
todo sus dotes como orador. Y més
que proclamar la muerte definitiva

del bipartidismo, deja caer la posibi-
lidad de que dentro de unos anos Es-
pana tenga un bipartidismo distinto.
«Puede ocurrir que los partidos nue-
vos reemplacen a los viejos y haya
otra forma de bipartidismo. Creo que
el PP y el PSOE estan sentenciados,
y su unica salvacion pasa por una re-
generacion internar.

Respecto a los posibles pactos que
puedan surgir tras las elecciones, re-
conoce que no lo tiene nada claro.
«Es muy dificil prever qué sucedera.
Hace una semana habria apostado
por un pacto entre el PP y Ciudada-
nos, pero ahora no lo veo. No descar-
to que la coalicion pueda ser entre
Ciudadanos y Podemos, dejando de
lado a los viejos partidos. El juego ha
cambiado v si los viejos no quieren
cambiar, los dejardn de lado».

INGLATERRA

«Siempre que veo a Pedro Sanchez
no puedo evitarlo: pienso en esos
muiecos que habia antiguamente y
que se llamaban Action Man. Da la
impresion de que habla sin corazon,
repitiendo el discurso de su partido.
Francamente, no me ha impresiona-
do muchoy. Eso expone Graham Ke-
eley, responsable de informar a los
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maneras se siguen
considerando algo
legitimoy. s.n.

lectores del The Times de Londres de
lo que acontece en Espana.

Su pronéstico: «Creo que Rajoy va
a ganar y supongo que pactara con
C’s. Pero en Portugal ya hemos visto
que el partido conservador gano las
elecciones, pero luego los socialistas,
los comunistas y el bloque de iz-
quierdas hicieron un pacto y logra-
ron acceder el poder. No descarto
que eso pueda ocurrir en Espana, pe-
ro francamente lo dudo».

El balance que hace de la legisla-
tura es favorable en economia. «El
Gobierno de Rajoy ha rescatado a
Esparia de una crisis muy profunda,
obviamente con la ayuda de la UE.
Con la austeridad y una politica es-
tricta con el gasto publico ha sido ca-
paz de transformar una situacion de
crisis en una de crecimiento». En
asuntos sociales, sin embargo, su
opinion no es tan positiva. «La refor-
ma de la Ley del Aborto fue un de-
sastre. Y Cataluna también ha sido
un desastre por el empecinamiento
de ignorar la situacion, algo que al fi-
nal ha impulsado a los separatistas».

Considera a Rajoy «un politico
muy inteligente» y alaba su estrate-
gia en esta campana electoral. «Le
han criticado por no ir a debates con
Albert Rivera y Pablo Iglesias, pero
Rajoy sabe que es un mal orador y
que habria tenido muchas posibilida-
des de salir derrotado. Ha optado en
cambio por ir a programas como el
de Bertin Osborne, donde le hemos
visto cocinando y hablando de los

Graham
Keeley

Inglaterra

Beatles, y ahi si que ha salido bien
parado. Rajoy sabe ganar, Sufre un
poco por su timidez y por eso le
cuesta salir en los medios. Eso es
una desventaja, pero sabe gestionar
tanto el Gobierno como su partido».

De Iglesias elogia su carisma. «Le
he visto en mitines y es impresionan-
te, sabe hablar, debatir y lo que dice
lo siente sinceramente. Ha revolucio-
nado la politica en Espana, més que
Ciudadanos. Pero sus propuestas las
veo poco viables», sentencia. De Al-
bert Rivera destaca sus dotes como
orador, su moderacion y sus pro-
puestas de reducir la burocracia y
hacer un tinico contrato laboral. A
Pedro Sanchez le echa en cara no
s0lo la agresividad que el lunes mos-
tré en el debate con Rajoy, sino el
que no explicara su programa de
Gaobierno. «Atacaba y atacaba, pero
no llegd a explicar sus propuestas».

También esta convencido de que a
partir del lunes los partidos estaran
abocados a sentarse a dialogary a
hacer pactos. Algo que no seré fécil:
«El debate entre Rajoy y Sanchez es
una prueba de lo dificil que es hacer
pactos en este pais. La espafola no
es, en mi opinioén, una cultura de
conciliacion. La necesidad de pactar
va a ser una prueban, concluye.

ALEMANIA

«En Alemania seria absolutamente
inconcebible», asegura nada mas
empezar Martin Dahms, correspon-
sal del Berliner Zeitung y agudo ob-

«Creo que Rajoy va a ganar, pero en
Portugal ganaron los conservadores
y un blogue de izquierdas pactos. Joroisorerss

servador de la realidad espanola des-
de hace mas de 20 afios. Se refiere al
cara a cara entre Mariano Rajoy y
Pedro Sanchez. «La agresividad del
lider del PSOE me ha sorprendido.
Pero atin mas el que haya habido
analistas e intelectuales que hayan
defendido la forma de actuar de Sén-
chez. Creo que es algo que refleja
que en Espana el insulto, el fango y
las malas maneras atin se siguen
considerando algo legitimon.

A Martin también le ha chocado
que durante la campana los partidos
negaran rotundamente la opcién de
los pactos. «Me habria parecido mas
légico que después de lo sucedido en
las elecciones autonémicas se habla-
se de coaliciones. Ese rechazo, ese
miedo a ser un segundén en un Go-
bierno, lo considero un error».

Este experimentado corresponsal
considera «fantastico» el momento
politico que esta viviendo Espana.
«Me siento orgulloso de éste, mi pais
de acogida, sobre todo en compara-
cién con lo que ocurre en el resto de
Europa. Aqui se habla de politica,
aqui estan pasando cosas, aqui hay
dos candidatos con cabeza, con pro-
puestas, que con 36 y 37 afios saben
expresarse y que transmiten entu-
siasmo. En algunas propuestas no
coincido, pero siento un enorme res-
peto hacia Pablo Iglesias y Albert Ri-
vera. Ambos representan la esperan-
za y el orgullo de Espana. Obvia-
mente, hay profundas diferencias
ideologicas entre ellos, sobre todo en

iyeva
Azerbaiyan

lo econémico. Pero los dos son cohe-
rentes en sus propuestas y sus mane-
ras de presentarlas».

De Pedro Sianchez opina que ha
sido la gran decepcion de estas elec-
ciones. «Si el lider del PSOE fuera
Eduardo Madina los socialistas po-
drian estar a la altura de Podemos o
de Ciudadanos. Pero con Pedro Séan-
chez juegan en la liga vieja».

Y de Rajoy... «Rajoy es el mismo
de siempre. Los que le votan saben
muy bien a quién van a votar». El ba-
lance que hace de la legislatura de
Rajoy se resume en un palabra: de-
cepcionante. «Todos sabiamos que al
final de esta legislatura iba a haber
crecimiento y mas puestos de traba-
jo, la crisis no podia durar tanto.
Creo que Rajoy ha aplicado malas
recetas al recortar en educacion,
1+D e incluso en politicas de empleo.
Y su bajada de impuestos me parece
una medida populista que no favore-
ce a los més pobres, El gran fallo de
esta legislatura es que habria que ha-
ber subido los impuestos de manera
justa para obtener maés ingresos.
Tampoco me gusta cémo ha gestio-
nado la crisis bancaria: se ha inyec-
tado mucho dinero piblico en los
bancos y luego se han malvendido. Y
luego esta el inmenso problema de la
corrupcion, que me parece que es al-
go endémico dentro del PP».

AZERBAIYAN
«Si, en Azerbaiydn estan interesados
en la politica espanola». La revela-

«Albert Rivera sera presidente
del Gobierno. No esta vez, pero lo
sera. Es muy listos». un

cion nos la hace Aygun Aliyeva, de
33 anos y en Espana desde hace dos
como corresponsal de la agencia de
informacién estatal de ese pais. Pese
a la distancia entre estos dos puntos,
explica que la relacion con nuestro
pais tiene su origen en otros intere-
ses: «La relacién entre nuestros pai-
ses no es muy fuerte, pero Espana
siempre ha sido un pais interesante
para nosotros. Puede que en Azer-
baiydn no todos conozcan a Mariano
Rajoy, pero todos saben que Espana
tiene un rey y una reina hermosa.

A Aygun lo que mas le asombra
de la politica espafiola es su juven-
tud. «Me sorprende que en Espana
haya gente muy joven que aspire a
ser presidente del Gobierno. Eso es
algo que interesa en Azerbaiyan».

Sobre Mariano Rajoy afirma que
le ha tocado capear como presiden-
te del Gobierno en un momento difi-
cil para Espana. «Puede que haya si-
do a veces duro al afrontar la crisis
economica en el pais, pero es inteli-
gente. Con él, el desempleo se ha re-
ducido enun 4%, y esa es una gran
cifra, Y su politica exterior también
me parece inteligente».

Sobre Pedro Sanchez opina que
es «un hombre muy simpatico». A
Albert Rivera le ve presidente del
Gobierno. «No esta vez, pero lo se-
ra. Es muy listo». Y a Pablo Iglesias
le reprocha sobre todo su propues-
ta de celebrar un referéndum sobre
la independencia de Cataluna. «Eso
no me gustor.
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Pepe Ferreiro (1931-2015)

El obrero de la ficcion gallega

Su refugio eran la
creacion de mundos
imaginarios, el cine 'y
la conversacion

an solo una persona que
0 conozca, un genio de
la palabra hermosay pre-
cisa que lo acompariase
perdido a las afueras de
las malezas de las cama-
rillas literarias, podria encontrar las
pocas y precisas palabras que defini-
rian la compleja y hermética perso-
nalidad de Xosé Fernandez Ferreiro,
uno de los mas extraordinarios obre-
ros de la narrativa gallega. Necesita-
riamos a Manuel Alvarez Torneiro, su
parejo cascarrabias y grufién amigo,
que tan tardia como merecidamente
recibid los honores del Premio Nacio-
nal de Poesia en el 2013. Dos caracte-
res fuertes que solo entre ellos podian
permitirse ruar a diario por las calles
corufiesas y seguir manteniendo, en-
tre refunfufios, sus suefos y sus dis-
crepancias como ya habian hecho du-
rante muchos afios mientras compar-
tian redaccion en el que definia como
mundo absurdo do xornalismo.

Era una época en la que él se autoe-
xigia en solitario llenar muchas ca-
rencias de la narrativa gallega, quiza
en la linea de esfuerzos similares de
los grandes de la «Xeracion Nos». ¢Pre-
cisdbamos un western? Nacia la me-
morable «La muerte de Frank Gonza-
lez» (1975). ¢Una novela erética? Lle-
gaba «Corrupcion e morte de Brigitte
Bardot» (1981). ;Habia que enrique-

cer lo poco publicado de ciencia fic-
cion? La respuesta era «Reportaxe cos-
mico» (1983). Y, aun mucho después,
cuando las dramaticas circunstancias
lo imponian, abordaba el tema del te-
rrorismo en «Q atentado» (1999). Pero
habia que seguir fiel al mundo del que
procedia, al de la aldea vivida de No-
gueira de Ramuin, porque si para nin-
gln joven de su época era facil salir

Xosé Fernandez Ferreiro nacio el 29
de enero de 1931 en Nogueira de
Ramuin y ha muerto el 16 de
diciembre de 2015 en La Corufa.
Publicé poemarios y narrativa.
Trabajo como periodista en el Faro de
Vigo, La Noche, El Correo Gallego y
La Voz de Galicia. En 1985 fue
galardonado con el Premio Galicia de
Periodismo.

adelante, hacerlo desde esa cuna mar-
caba una senda de superacién frente
a laintelectualidad urbana. Habia que
sentir, como lo sufria él, el inapelable
declive permanente de Espartedo pa-
rejo a la pérdida de las personas que
lo habitaran y al derrumbe de las cons-
trucciones que arroparan infanciay
familia: «A saga dun afiador» (1980).
Y denunciar las injusticias: «Morrer
en Castrelo de Mifio» (1978), «Agosto
do 36» (1991), «Os tltimos fuxidos»
(2004)... Asi hasta completar una vein-
tena de obras.

Para nadie de su generacion fue un
camino de rosas. Rebelde, hermético
y timido, con un corazoén tierno y ocul-
to propenso a la amargura, su refugio
eran la creacion de mundos imagina-
rios, los viajes en coche con su madre,
el cine y la conversacién con las con-
tadas personas a las que permitia acer-
carse un poco a su intimidad. Algu-
nos premios y la fobia a las vanidades
sociales. Nadie habria podido organi-
zarle un homenaje.

En una ocasion escribi6 Xosé Luis
Méndez Ferrin, que con él formé par-
te en el Madrid de los afios cincuenta
del grupo «Brais Pinto», que en aque-
1la generacion existia en todos «un
amargor» de haber amado encarni-
zadamente las bellezas del mundo, de
haber anhelado libertades y de haber
querido conocer la plenitud de los
tiempos que nunca llego. Pero que esa
amargura en Ferreiro era acedia y des-
confianza, pesimismo bestial, que re-
corre «O minotauro» (1989) de prin-
cipio a fin. Como en su propia vida.

TUCHO CALVO
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Desde su nacimiento
en 1956, RTVE ha ve-
nido prestando un
servicio publico, uni-
versal y gratuito de
radio y television,
contribuyendo a la
consolidacion de la democracia y al desarro-
llo de las industrias creativas en nuestro
pais. Sin embargo, 60 afios més tarde la te-
levisién ya no es lo que era. La digitalizacién
ha cambiado el consumo de contenidos, ha-
ciéndolo cada vez mas individualizado, mo-
vil, multipantalla, e interactivo. Los emisores
tradicionales con una programacion lineal e
ingresos basados en la publicidad ven ame-
nazada su posicién por un nimero crecien-
te de competidores como las televisiones de
pago, que estan apostando fuerte por alcan-
zar una mayor audiencia con contenidos de
alto valor anadido, y las nuevas plataformas
como Netflix, Google, Apple TV, Amazon,
YouTube e incluso Facebook que operan
muchas veces al margen de la regulacion
nacional y que ofrecen cada vez mas pro-
ductos audiovisuales atractivos y de calidad,
aparte de los contenidos subidos por los
usuarios. En fin, ahora mas que nunca la au-
diencia, especialmente la mas joven, esta al
mando, configurando un ecosistema com-

ENRIQUE ALEJO

Por una RTVE

del siglo XXI

plejo y cambiante
€on riesgos y opor-
tunidades.

Este nuevo esce-
nario requiere que
un medio publico
como RTVE siga
siendo relevante. Para ello, RTVE ademés de
continuar con su mision original de «formar,
informar y entretener», debe renovar su pro-
puesta de valor a la sociedad espanola sobre
tres elementos: los ciudadanos, el ecosiste-
ma empresarial y la globalizacion.

Necesitamos una RTVE centrada en los
ciudadanos, que permita crear con ellos un
espacio publico de comunicacién, un relato
compartido e inclusivo para toda la sociedad
espanola. Tratando a la audiencia como ciu-
dadanos y no sélo como consumidores, ofre-
ciéndoles servicios y productos adaptados a
sus necesidades, individuales y colectivas,
alcanzando a todos sin exclusion. Y para
ello, RTVE debe servir de referencia, valor
estable que dé confianza en que la informa-
cion y los contenidos que recibe son solven-
tes y fiables. RTVE, a la vez que mantiene
una programacion dirigida a las grandes
masas, se ocupa de segmentos especificos
de poblacién con propuestas diferenciadas.
Pero sobre todo, para seguir siendo relevan-

te, RTVE debe crecer en la programacion in-
teractiva, incorporando a la audiencia a tra-
vés de nuevos soportes y plataformas, pro-
moviendo la participacion, el debate y la di-
versidad y ofreciendo servicios y productos
mads innovadores, menos curados por espe-
cialistas y, por lo tanto, mas abiertos.
Necesitamos una RTVE que promueva el
nuevo ecosistema de la comunicacién audio-
visual. RTVE debe ser no s6lo motor de cre-
cimiento de la industria sino también un
punto de equilibrio en un sistema digital to-
davia inestable, con un alto riesgo de con-
centracion en pocas manos. Una RTVE en
red, abierta al conjunto de nuevas empresas
de tecnologia audiovisual, de marketing di-
gital, de bases de datos, de nuevos conteni-
dos y creatividad, etcétera, servira de susten-
to e infraestructura para la creacién de valor
publico, permitiendo que el ecosistema digi-
tal crezca equilibradamente y haciendo via-
ble el talento individual y colectivo. RTVE
debe apoyar también a instituciones claves
en el desarrollo de las industrias creativas,
como son las instituciones culturales, la co-
munidad cientifica, la empresa exportadora
y el mundo del turismo, a integrarse al eco-
sistema digital y la globalizacion.
Necesitamos, finalmente, una RTVE global,
que sirva de proyeccién de Espana en el mun-

doy, al mismo tiempo, trasmita a los ciudada-
nos espanoles las cuestiones de la economia y
de la sociedad global. RTVE ha de aprovechar
la globalizacion para tejer alianzas de colabo-
racién con actores globales en la produccién
y emision de contenidos contribuyendo con
ello a la proyeccién y difusion de los intereses
espanoles. RTVE debe aprovechar también en
toda su extensién el potencial de la lengua es-
panola, que pronto alcanzara los 500 millones
de hablantes, especialmente en América, don-
de los intereses espanoles no dejan de crecer.
En definitiva, RTVE ha de pensar globalmen-
te y actuar también globalmente, prestando de
esta manera un servicio insustituible a los ciu-
dadanos y a las empresas de nuestro pais.

Estos objetivos no suponen que RTVE
deba ser mas grande. Lo que debe ser es
una RTVE mas eficaz, mas rapida, més fle-
xible, en resumidas cuentas, mas operati-
va. Y también una RTVE con un modelo de
financiacién mas claro, delimitado y esta-
ble, a la vez que diversificado. Todo ello
contribuira a reforzar el papel de RTVE en
esle contexto crecientemente complejo, ha-
ciendo que siga siendo relevante en la cam-
biante sociedad actual.

Enrique Alejo es director general corporativo
de RTVE.
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El periodista Miquel Martin i Gamisans (Mollerussa, 1980). ara

Miquel Martin i Gamisans,
nou cap de continguts de La Xarxa

Ahir La Xarxa va nomenar Miquel Martin i Ga-
misans com a nou cap de continguts, estra-
teégia i comunicacio. L'entrada del periodista
implica larefosa d'aquestes tres arees en una
de sola, sota el seu comandament. Tal com va
avancar I'ARA, Martin es converteix en el nou
numero 2 d'aquesta eina de suport a les radi-
ositelevisions locals i reporta directament
Francesc Pena com a conseller delegat. Qui
ha sigut fins ara director de continguts, Joan
Foguet, assumira ara |'area de comunicacio
d'aquesta corporacié impulsada per la Dipu-
tacio de Barcelona.

Nascut a Mollerussa el 1980, Martin va
cursar direccid estratégica de comunicacié
ilamarca a Esade i estudis de periodisme a
la Facultat de Ciéncies de la Comunicacio
Blanguerna (Universitat Ramon Llull). Es-

pecialitzat en planificacid estratégica de
comunicacid, ha treballat en xarxes socials
iinternet. Ha fet tasques de consultoria per
ales principals institucions de Catalunya i
el Congrés de Diputats de Madrid, on va tre-
ballar com a cap de premsa per al diputat Jo-
an Puigcercés, d'ERC. També ha sigut direc-
tor de comunicacié d'Omnium Cultural.

Com a periodista, ha participat fent co-
mentaris d'actualitat a El mén a RACI, El
debat de TVEi Els vespres de TVE Catalu-
nya. També al programa 23/24 del 3/24 i
als matinals de la mateixa Xarxa i Radio 4,
entre d'altres. Fins a I'actualitat ha sigut
soci director de ZipZap Social PR, una
agéncia de marqueting de continguts fo-
calitzada principalment en I'ambit digi-
tal. mem Alex Gutiérrez
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Dos accionistas entran en
el consejo del grupo PRISA

EL PAIS, Madrid
El consejo de administracion de PRISA (grupo edi-
tor de EL PAIS) nombro ayer dos nuevos conseje-
ros dominicales, en representacion de sendos accio-
nistas. Se trata de Khalid Thani Abdullah Al Tha-
ni’'s, presidente de International Media Group, que

posee el 8,2% del capital; y Joseph Oughourlian,
consejero delegado de Amber Capital, que cuenta
con el 14% de las acciones. En la misma reunion, se
ha aprobado el nombramiento del ya consejero de
PRISA José Luis Leal Maldonado como vocal del
comité de auditoria de la compaiiia.

Khalid Thani Abdullah Al Tha-
ni’s formara parte del consejo
de PRISA en representacion de
International Media Group, que
ha suscrito y desembolsado la
reciente ampliacion de capital
por importe de 64 millones de
euros anunciada por la compa-
nia el pasado mes de noviembre,
y tiene el 8,2% del capital.

Por su parte, Joseph Oug-
hourlian formara parte del con-
sejo en representacion de Am-
ber Capital, que estd presente

en el accionariado de PRISA des-
de 2010, y cuenta ahora con un
14% del capital.

Khalid Thani Abdullah Al
Thani’s es un destacado empre-
sario de Qatar con diversos inte-
reses en banca, inmobiliaria, se-
guros, valores financieros, sa-
lud, telecomunicaciones, me-
dios de comunicacion, tecnolo-
gia de la informacion, industrias
de educacion y de turismo y be-
nefactor de varias organizacio-
nes sin animo de lucro.

Joseph Oughourlian es el fun-
dador de Amber Capital, que tie-
ne una fuerte presencia en Euro-
pa con oficinas en Londres y Mi-
lan. También es gestor linico de
la cartera Amber Global Oppor-
tunities Fund. Forma parte de
los consejos de Cofide (holding
de la familia de Benedetti), Sor-
gente SpA (compaifia hidroeléc-
trica en Padua, Italia) y AGBU
(la institucién benéfica armenia
mas grande del mundo con sede
en Nueva York).
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Telemadrid sera
una Sociedad
Anédnima tras
laleydePPyC's

El proyecto elimina
el limite de gasto
del director general

E. Diaz MADRID.

El Partido Popular y Ciudada-
nos han pactado un Proyecto de
ley para la reforma de Telema-
drid que transformaria el ente
en una Sociedad Anénima. Los
distintos comités de empresa de
la cadena ptiblica rechazan a uni-
sono el texto, que dejaria en ma-
nos del ejecutivo regional el con-
trol de la television madrilefia,
la decision de su cierre ylade su
posible privatizacion.

“Esta nueva Sociedad Anoni-
ma mercantil que proponen PP
y Ciudadanos da el poder efec-
tivo sobre Radio Television Ma-

Los sindicatos
critican que

la reforma

no garantiza la
produccion propia

drid a una Junta General de Ac-
cionistas formada exclusivamen-
te por el Gobierno de la Comu-
nidad de Madrid”, critican desde
CCOO. De este modo, la radio-
television, que actualmente es-
ta controlada por la Asamblea
de Madrid quedaria en manos
del Gobierno regional.

Los sindicatos también denun-
cian que el proyecto elimine el
limite de gasto para el director
general de la cadena. “Lamenta-
mos que la nueva ley no garan-
tice expresamente la no exter-
nalizacién de todo el proceso
productivo de los informativos
de Radio Television de Madrid,
ni fije un porcentaje minimo de
produccion propia externa”, cri-
tican los comités.
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EFE

CCOO protesta perla
estio de lamissade
ant Estevede TVE

El sindicat Comissions Obreres (CCOO0) ha
protestat pergué s’ha demanat al personal
de TVE a Catalunya que produeixi el senyal
de la missa del dia de Sant Esteve a la cate-
dral de Barcelona, tot i que cap dels canals
de I'ens té previst emetre-la. En canvi, el se-
nyal s'oferira gratuitament a les televisions
gue el demanin. Segons assenyala CCOO,
“només 13TV, el canal de la Conferéncia
Episcopal Espanyola, s'hainteressat a oferir
I'esdeveniment”. El sindicat critica que el di-
rector de TVE a Catalunya, Eladio Jarefio, mo-
bilitzi els recursos de la casa per a un acte
que no s'emetra, mentre RTVE paga a pro-
ductores privades perque s'emetin esdeveni-
ments esportius argumentant que resulta
car fer-ho amb produccié propia. CCOO pro-
posa que la missa es cobreixi només amb els
equips d'informatius. s
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Telefonica té
opcions per un
altre 8% de Prisa

= Telefonica ha elevat a prop del
5% la seva participacio en Prisa,
companyia en la qual també ha
subserit una opcio de compra
equivalent a un altre 8,172% del
capital, segons consta als regis-
tres de la Comissio Nacional del
Mercat de Valors (CNMV). La
companyia que presideix César
Alierta ha informat el regulador
que la seva posicio total en Prisa
era a data de 27 de novembre del
2015 del 13,697% del capital, su-
perant aixi el llindar del 10%. En
concret, la participacio de 'ope-
radora es desglossa en gairebé
3,59 milions de drets de vot
atribuits a accions, la qual cosa
equival al 4,985% del capital, i al
voltant de 6,27 milions de drets
de vot atribuits al nombre d’acci-
ons que s'utilitzen com a referén-
cia per als derivats liquidables
per diferéncies i en efectiu, equi-
valents al 8,172%. La companyia
va explicar ahir que aquests ins-
truments financers son tres deri-
vats que vencen l'octubre del
2016, el maig del 2017 i Pagost
del 2017, “sense que el subjecte
obligat tingui o pugui exercitar
els drets de vot de les accions
que s’utilitzen com a referéncia
en els mateixos”. Tenint en
compte el preu de 5,15 euros re-
gistrat per les accions de Prisa
a tancament dels mercats ahir
divendres, la posicié total de
Telefonica, inclosos els derivats,
esta valorada al voltant de 50,7
milions d’euros. / Agéncies
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Mireia Garolera, nova
enviada de RAC1 a Madrid

Mireia Garolerasera, a partir del gener, la cor-
responsal de RAC1 a Madrid, en substitucio
de Jordi Armenteras, que després de vuit anys
treballant a la capital espanyola s’incorpora-
raalaredaccid del’emissoraa Barcelona. Ga-
rolerava assegurar ahir a El mon a RACI que
aquesta nova tasca és un “repte brutal”.
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Periodistes empresonats i
47 d'assassinats el 2015 per
fer la seva feina, segons el
Comite Internacional perala
Proteccio de la Premsa (CP.J).
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iria que estamos
viviendo una
edaddeorodela
televisiony. Jeff
Bezos tiene claro
que el negocio de
la television ha
experimentado

un giro radical en
los tltimos anos.

El fendmeno de

las series €s un
claro ejemplo, y el
dueno de Amazon
no quiere quedarse
fuera de ese nicho.
Con la discrecion
que lo caracteriza,
se ha convertido ya
en un proveedor de
videos y series on
demand a través
de su plataforma
Prime Instant Video,

en la misma linea
gue Netflix. Prime
Instant Video es

un catalogo de
videos a los que se
puede acceder en
cualquier momento.
Ya producen sus
propias series,
como Transparent,
cuyo protagonista,
Jeffrey Tambor, gané
el Globo de Oroy
dio una inesperada
visibilidad a
Amazon. Pero

en verano Bezos
también anuncid en
el Reino Unido que
Jeremy Clarkson y
Richard Hammond,
de Top Gear, van

a presentar un
nuevo programa

sobre automoviles
via Amazon Prime
el ano que viene.
Bloomberg
advertia hace unas
semanas que el
plan de Bezos no
es quedarse en el
servicio a demanda
de series. Lo que
Bezos planea es
convertirse en un
centro desde el
que seguir toda la
television y el ocio
por Internet. Es
decir, que Amazon
permita el acceso
a todos los canales
que nos interesen
y ser asi una
plataforma mundial

de entretenimiento.

No parece que

esta decision tenga
nada que ver con
su otra incursion
en los medios: la
adquisicién en 2012
de The Washington
Post. Bezos dice
que compro el
periédico porque
se lo ofrecid su
amigo Don Graham,
el entonces
propietario del
diario, pero que
no se lo planted
como negocio en
si mismo... pese a
que le costd 250
millones de ddlares.
La television,
en cambio, si la ve
como floreciente
negocioy afina
lo que ya hace.

onfundio6 el
ymbre con
daver'. Lleva
pellido del
marido de su
madre, el cubano
Miguel Bezos,
 pero su padre
biolégico esun
artista de circo
pnelqueno |

tiene trato. Jeff

esta casado
con MacKenzie
Bezos. Tienen
cuatro hijos.

JEFF BEZOS QUIERE CONVERTIR SU EMPRESA EN LA GRAN PLATAFORMA DE ENTRETENIMIENTO.

EN CIFRAS

24.000

millones de
dolares

150.000

personas

48.000

millones de
dodlares

XLSEMANAL 20 DE DICIEMBRE DE 2015
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Las tres grandes
apuestas ahora de
Bezos son, segln
€l mismo, Prime,
Marketplace y AWS.

APUESTAS
*Prime es «un
club del clientex»:
a cambio de una
cuota anual, los
consumidores
tienen acceso a
todos los servicios
de Amazon,
desde la entrega
de paquetes en
una hora hasta
programas de
musica en linea,
libros a través del
Kindle o el servicio
Instant Video.
*Marketplace
facilita que
cualquiera, ya sea
un individuo o una
gran empresa,
venda productos
en la plataforma de
Amazon y que sea
la propia Amazon
la que efectle la
entrega, lo que
incrementa el
numero de ventas
internacionales.
*AWS 0 Amazon
Web Service es una
serie de servicios
de computacion
en la nube creados
por Amazon
en 2006 y que
aspira a competir
con Google. De
momento, entre los
clientes de Bezos
que depositan en
su nube sus datos
se encuentran
Dropbox, Pinterest,
AirBnB y JustEat,
por citar solo
algunos. Aungque ha
tenido problemas
operativos
considerables.
Bezos reconoce
que Prime es la mas
llamativa para los

consumidores y
en este momento
Su gran apuesta,
aunque no sea
del todo rentable.
Su precio para
los abonados es
de 99 dolares al
ano en Estados
Unidos. Cuando
le preguntan por
las inevitables
perdidas, Bezos
responde: «Yo

no lo veo de esa
forma. Yo lo veo
como parte de un
conjunto. Prime es
como un bufé libre
de restaurante;

y los bufés libres
inicialmente
siempre atraen a
los muy glotones.
Asi que es normal
que el proyecto
siga en fase de
inversion durante
cierto periodo

de tiempo».

ERRORES
Tampoco es que
Amazon no se
haya equivocado
nunca. Tropiezos
importantes fueron
su inversion de
175 millones de
dolares en el

sitio de anuncios
clasificados
LivingSocial o su
teléfono movil
Amazon Fire. Pero
los éxitos han sido
mas considerables.
Sus ventas lo
avalan. El pasado
black friday no solo
batio el récord de
ventas en Espana,
sino que batid
elrécordenel
mundo de venta
de sus propios
productos. @ L

1E
SECUECE

(EN AMAZON)

las hechas por lo tocante al
un camion de calendario.
reparto-asegura | «Hablarde
Bezos-.Los meses me
Los drones repartidores RIS paiete s
técnicos tanto agresivo,
Amazon hay fecha para en realidad prefiero hablar
presenté su puestaen son poco aanos vista.
hace dos marcha.«Con complicados. Pero lo que esta
semanas su el tiempo, las La dificultad es claro es que
primer avion entregas por la regulacion». vamos a llevar
no tripulado medio de Prime Bezos no se el proyectoala
‘oficial’, el Prime | Airseran tan muestra muy practican».
Air, aunque no habituales como | explicitoen
Alimentos Control
frescos adistancia
Amazon Todavia es una El
Fresh opcion limitada; dispositivo
es el servicio sobre todo Echo, atin no
de entrega de hace envios a disponible
alimentos frescos | restaurantes. en todos los
que Bezos esta También se han paises, es un
yaensayandoen | planteado la comando de
Estados Unidos. opcion contraria: | voz de Amazon
abrir tiendas que permite
e fisicas. Lo han el controla
e hecho convarias | distanciade los
librerias en interruptores
universidades delaluz, el
* o estadounidenses. | reproductor
o s o ' Pero Bezos es de misicay
o e T cauto. «<Hay otros aparatos
\ — compaiiias que lo | domésticos.
& b ST g hacen muy bien Bezos no
=iy eneste sector.Si | quiere limitarse
" i Amazon abriera | alKindley
Pt v vy [l tiendas fisicas, esta creando
= g tendriamos sus propios
b que hacer algo aparatos
et 8 gn.w @ | diferente». tecnologicos.
7] h \y ﬂ
- La nube de Amazon
» q. AWS es la division informatica en la nube de
. Ny Amazon. Es una red de centros de datos repartidos
] por 28 puntos del planeta y en 11 zonas geograficas.
v Ofrece servicios tanto a start-ups como a grandes

compaﬁias Pelea con Google, Microsoft y Oracle

por un mercado que da tanto poder
como dinero.
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el otro lado

ESCRITOR. Nacido en Nueva Yorken 1953, Don Winslow es una estrella
internacional del género negro gracias alibros como El poder delperro o
Salvajes—llevada a la pantalla grande por Oliver Stone—. Ahora publica £
cdrtel (RBA), unacrdnica de los dltimos diez afios de la lucha contra el
narcotrafico en la frontera entre Méxicoy Estados Unidos, de la que Ridley
Scott prepara una adaptacion cinematografica

| 86 | MAGAZINE | 20 DE DICIEMBRE DEL 2015 |

Texto de Antonio Lozano
Foto de Xavier Cervera

Ejercid de guia de safaris en Africa. ;Qué
lollevé alli?

Ladescubrienlos libros de Robert Ruark,
novelista minoritario cuya descripcion de
Kenia meatrapdalos 11012 afios,y
obviamente en Hemingway. Primero la
visité como periodista cuasiimberbe,
cubriendo los conflictos racialesenla
entonces Rhodesia, y luego regresé para
mostraralos turistas los elefantes y los
leopardos en una de mis etapas mas
felices.

Fue detective privado muchos afios.
¢Era como vivir en una novela de
Chandlery Hammett?

iJa!Yame hubiera gustado. Alin estoy
esperandotrabajarenundespachoal
quevenga avisitarme una rubia
despampanante mientras de fondo
suena un saxofon. Empecé enlomas
bajo, investigando fraudes en el mundo
delespectaculo. Unamigo administraba
teatrosen Times Square, y el personal le
robaba asacos. Me infiltré alliy los hice
caer.

¢Desarrollé alguna habilidad especial
en las malas calles?

Mis afios entre tipos ruines, bajo nombres
falsos, me hicieron muybueno
protegiéndome las espaldas.

iCudl es el mayor malentendido sobre el
trafico de drogas aamboslados dela
frontera americana?

Que es un problema mexicano con las
drogas. No. México paga porello consu
sangre, pero es un problema de Estados
Unidosy Europa, incluida Espana.
Fundamos el problema al comprarlasy
despuésesparciendolaviolencia al
querer prohibirlas, asi generamos el
poder de los carteles,

£Qué fue lo mas duro de escribir El cdrtel,
tan lleno de atrocidades?

La carga psicologica de enfrentarte
durante afios con lo masespantoso dela
condicién humana. Ver autopsias, fotos
de gente con lastripasfuera osin
cabeza... yrecordar que eran personas de
carneyhueso.

“Adoro el periodismo,
soy unfriki de las noticias”

iUn héroe de juventud?

El periodista Jimmy Breslin. Adoroel
periodismo. Leo cuatro periddicos al dia.
Soy unfrikide las noticias.

£Algun libro que le empujara a querer
escribir género negro?

Mas bien filmes como The French
Connection o El Padrino. Para los autores
de novela negra de migeneracién la
distincién entre novelasy peliculas es casi
artificial entérminos de influencia.
iEscucha musica mientras escribe?
Siempre, me ayuda asumergirmeenla
atmosfera. Cada librotiene su banda
sonora. Con Fl poder del perro escuché
narcocorridos, lo quefue un infierno. Con
Los reyes de lo cool, sobre eltraficode
drogasen la California de lossesentay
setenta, recurria Jefferson Airplane, Janis
Jopliny Beach Boys. Con El cdrtel elegijazz
yMahler, seglin laescena.

Para untrotamundos como usted, ;d6n-
de estd el paraiso?

California esmicieloenlatierray mi
mayor fuente de inspiracion.

iC6mo se mantiene en forma?
Siestoyenmirancho de la Costa Este,
tamino cada dia 10 kilémetros, me
ayuda acomponerdidlogosen mi
cabeza. Cuandovoyamicasadelaplaya,
eneloeste, surfeo.

BUDISTA, PERO DE LOS POCO
APLICADOS. ANTES MEDITABA MAS

HAZ EL MAXIMO DE COSAS QUE
AMAS CON LA GENTE QUE AMAS.
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Iniciativa Presentacion

Canal Innova, un punto

s
David Herguedas (Gadea Grupo Farmacéutico); César Ruiz (G

- .

de encuentro parala

creatividad empresarial

» La empresa de servicios
Grupo Norte lanza una
plataforma que
pretende compartir
«conocimientos»

J. M. AYALA
VALLADOLID

Grupo Norte ha impulsado una nueva
plataforma de conocimiento, denomi-
nada Canal Innova (www.canalinno-
va.com), con la que a partir de ahora
trasladara experiencias de éxito en
torno a la cultura de la innovacién, me-
jora continua, creatividad e ideas, me-
joras de procesos y la ejecucion de in-
novaciones reales. Mas de 200 perso-
nas arroparon hace unos dias en
Valladolid la presentacion de esta ini-
ciativa, que a lo largo de 2016 recorre-
rd diferentes puntos de Espaiia de la
mano de diferentes innovadores.
¢Por qué una compaiiia de servi-
cios se embarca en esta aventura? El
presidente del grupo empresarial, José
Rolando Alvarez, explica que «la re-
invencion de nuestra compaiia supo-
ne también una nueva forma de rela-
cionarnos con la sociedad de la que
formamos parte, en la que somos cons-
cientes de que la batalla esté en el co-
nocimiento». Fue después de sacar

«conclusiones» a la pregunta sobre
qué pasaria «si mafiana dejaramos de
existir, quién y por qué nos echaria en
falta» cuando Grupo Norte penso en
«esta apasionante experiencia que nos
coloca a la vanguardia del sector ser-
vicios», seglin detalla Alvarez.

Proyectos y personas

Canal Innova nace con el compromi-
so de compartir conocimientos basa-
dos en la innovacién, bien sea a tra-
vés de la tecnologia, de 1a mejora de
procesos, o del desarrollo de las per-
sonas, «es decir del talento», factores
todos ellos que «sin duda generan efec-
tos muy importantes en el medio y
largo plazo». Su propdsito es el de des-
tacar los avances y actividades mas
relevantes en esta materia que desa-
rrolla no sé6lo Grupo Norte sino tam-
bién «muchas otras empresas con
nombre propio», asi como resefiar y
reconocer aquellos proyectos y per-
sonas que integran «el ecosistema de
innovacion disruptiva y que terminan
siempre en una mejora concreta para
la sociedad».

«Innovacion + Talento, claves para
alcanzar el éxito» fue el titulo del pri-
mer evento, celebrado el pasado 1 de
diciembre en Valladolid, con Pedro
Pigueras como conductor y dirigido
fundamentalmente a directivos de
empresa interesados en conocer pro-

Un espacio digital
pionero

Experiencias de éxito
Canal Innova es la platafor-
ma creada por Grupo Norte
para trasladar experiencias
de éxito en torno a la cultura
de la innovacién, mejora con-
tinua, creatividad e ideas,
desarrollo de procesos y eje-
cucion de innovaciones rea-
les. El objetivo es compartir
conocimientos y exponer
proyectos que representen
avances en la prestacion de
servicios y valor afadido.

Aportacion profesional
Este espacio digital cuenta
con la aportacién de los pro-
fesionales de Grupo Nortey
de otros expertos externos
que estan protagonizando
acciones de innovacion.

Videos, entrevistas...
El portal recogera también
restimenes de las interven-
ciones realizadas en los
diferentes eventos —el pro-
ximo serd en marzo en
Madrid— organizados por
distinas ciudades del pais.
Videos, entrevistas,
contenidos exclu-
sivos y reportajes
de casos de éxito
conformardn los
contenidos del
nuevo Canal
Innova.

José
Rolando
Alvarez

rupo Norte) y Javier Duran (Luce IT), junto a Pedro Piqueras en el estreno de Canal Innov¥'

puestas reales de innovacién. La jor-
nada conté con expertos de referen-
cia en el ambito de la innovacién yla
empresa. Asi, la Ponencia Magistral
corrio a cargo de Antonio Fernandez,
director general de Renault Consul-
ting, mientras que la Mesa de Exper-
tos estuvo integrada por especialis-
tas como Javier Durdn, CEO de Luce
IT; David Herguedas, director de
RR.HH. de Gadea Grupo Farmacéuti-
co, y César Ruiz, director general de
Desarrollo de Grupo Norte.

En la seccion de Experiencias de
Exito se desplegaron las innovaciones
reales con la participacion de Veréni-
ca Pascual, directora general de ASTI;
Carlos Marin, gerente de Innovacién
de Telefénica de Espaia, y Carlos Moro,
presidente de Matarromera.

La experiencia no termina en los
eventos. Todos los contenidos se di-
funden a través de www.canallnno-
va.com, con entrevistas, videos y ar-

ticulos de interés con expertos
en la materia y también desde
las redes sociales, donde los di-
ferentes perfiles cuentan con
participacidn activa. «Quere-
mos que sea un portal vivo en
el que haya aportaciones in-
ternas y externas y sobre todo
con casos y experiencias
reales para demos-
trar que la inno-
vacion, también
la que nosotros
practicamos en
procesosyen
talento, se tra-
duce después
en mejoras
efectivas en la
sociedad», con-
cluye el presi-
dente de Grupo
Norte.
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LA DEMOSCOPIA, A EXAMEN Debate sobre el presente y futuro de la prediccion del voto el dia de las elecciones
mas disputadas e imprevisibles de la historia de la democraciaen Espafia

ENCUESTAS,

INSTRUCCIONES DE USO

por SERGIO LILLO

Preparativos electora-las en Barcelona el pasado viernes. Albert Gracia

Cuatro expertos explican la ‘cocina’
detras de los sondeos y aclaran: los datos
no se manipulan, sino que se procesan

uatro veteranos institutos de opinién expli-

can qué hay detras de las encuestas y rei-

vindican su derecho a fallar en las predic-

ciones porque, dicen, una encuesta nunca
ha servido para adivinar el futuro, sino para tomar
el pulso a la opinién piblica. Se trata de Victor Bor-
ge, de Borge & Asociados (Costa Rica); José Miguel de
Elias, de Sigma Dos (Espana); José Juan Toharia, de
Metroscopia (colaborador de EL PAIS), y Luis Vicente
Leodn, de Datanalisis (Venezuela).

Pregunta. ;Qué papel desempefian las encuestas
en la democracia?

Borge & Asociados. Permiten a los ciudadanos dar
su sentir sobre el desempefio del régimen democritico.

Sigma Dos. Son un elemento importante porque
permiten que una informacion relevante esté a dis-
posicion de todo el mundo y no solo de unas élites que
puedan pagarlas.

Metroscopia. Contribuyen al mejor autoconoci-
miento de la sociedad y, por tanto, a consolidar la cul-
tura civica. Son un espejo en el que la sociedad puede
mirarse y comprobar lo diversa y compleja que es.
Ayuda a romper estereotipos y prejuicios y a aceptar
que no todos pensamos necesariamente lo mismo (jo
que no todos piensan como nosotros!).

P. ;Se hacen demasiadas encuestas?

Borge & Asoc. No, es necesario para empresas, or-
ganizaciones civiles, politicos y organismos interna-
cionales entender de primera fuente las percepciones
sobre diferentes temas.

Metroscopia. Mds bien se hacen demasiadas pocas
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Encuesta de Gallup publicada en 1935 en The Washington Post.

buenas encuestas. Y, sobre todo, no se hacen tantos
seguimientos regulares, periodicos, del pulso social
(salvo el CIS y algiin instituto privado, como por for-
funa es nuestro caso).

Sigma Dos. Cuantas mads se hagan, mejor.

P. Algunos criticos dicen que las encuestas rapi-
das ofrecen una lectura distorsionada del clima elec-
toral y generan mas desconfianza hacia los sondeos.

Borge & Asoc. Lo importante es que las encuestas
no solo se basen en una sola pregunta. El encuestador

debe tener la capacidad de realizar ejercicios expe-
rimentales para evaluar posibles escenarios durante
una eleccion. Si se procede del modo mencionado y
siguiendo el método adecuado, no habri distorsion.

Metroscopia. El pulso social no es constante, sino
reactivo, sube y baja. De ahi la conveniencia de hacer-
le un seguimiento continuado y no solo en momentos
de previsible taquicardia colectiva.

Sigma Dos. Lo tinico que tenemos es nuestro pres-
tigio. En un momento dado nos podemos equivocar,
pero no nos interesa distorsionar nada. Somos mas
capaces de predecir lo que la gente opina en el ambito
politico que hace cuatro afios porque se estd viviendo
la politica de manera mas intensa y los encuestados
contestan con méds precision y claridad que antes.
Pero la situacion es compleja, porque frente a las dos
formaciones consolidadas de 2011, ahora son cuatro.

P. La sociedad se pregunta si las encuestas buscan
condicionar o influir en la opinién piiblica.

Borge & Asoc. Un encuestador serio y con expe-
riencia no se puede permitir esto. Este tipo de situa-
ciones viene normalmente por actores interesados en
que gane uno u otro candidato. Por ejemplo, en las
elecciones presidenciales estadounidenses de 1936,
que gand Franklin D. Roosevelt, se quiso utilizar las
encuestas para influir en la opinién ptblica. El me-
dio Literacy Digest publicé una de las encuestas mas
grandes en la historia de una eleccion (juna muestra
de 2,4 millones de entrevistados!) dando como gana-
dor al republicano Alfred Landon. Pero no funciond
la técnica del caballo ganador, producto de un error
metodolégico, creyendo que al aumentar la credibili-
dad de la encuesta se influiria en los electores.

Datanalisis. Las encuestas no buscan mds que re-
tratar un momento particular y servir de informacion
para la toma de decisiones. Pero quienes usan la en-
cuesta pueden tener distintos objetivos, uno de ellos
podria ser en efecto publicidad o influencia.

Metroscopia. Quien haga un sondeo para intentar
manipular a la opinién pierde el tiempo y el dinero.
La ciudadania no toma los sondeos por incuestiona-
ble verdad revelada. Y con razén, porque no lo son.

Sigma Dos. No, igual que el periodismo, plantean,
ofrecen una informacién. Si con esa informacién se
influye en un sentido u otro, depende de la persona.

P. ;Cual es el futuro de las encuestas?

Borge & Asoc. Los procedimientos no han cam-
biado desde hace décadas. Lo nuevo estd en métodos
experimentales que permitan determinar pequefos
cambios en la opinién sobre algtin tema dlgido o tabi.

Datanalisis. Como todo, van caminando hacia nue-
vas tecnologias y formas de aplicacion, pero no esta
amenazada su existencia, solo la forma.

Metroscopia. Desde 1948 se anuncia, recurrente-
mente, su inminente desaparicién, su obsolescencia y
su “enorme” lista de errores. Hay mucho que refinar,
repensar, actualizar, pero, en esencia, se ha tratado,
se sigue tratando y se tratard siempre de un ejercicio
basado en preguntas y respuestas a una muestra re-
presentativa del conjunto de la poblacién.

Sigma Dos. Sin duda, las cosas cambiarin. Las
redes sociales e Internet tienen cada vez mas impor-
tancia. Pero, en este momento, la seleccion aleatoria
de los encuestados es lo que te da una buena infor-
macion. Las encuestas personales o telefonicas per-
miten por tanto mayor aleatoriedad. En Internet no
se consigue esa aleatoriedad de los encuestados y es
mas complicado trabajar.

P. ;Qué es la cocina y en qué consiste?

Borge & Asoc. Es un procesamiento de los datos.
Implica la revision critica de todos los cuestionarios
recogidos y la limpieza de la base de datos que con-
forman la encuesta. Se hacen revisiones de tiempos
de entrevistas, verificacién de las poblaciones repre-
sentadas, de datos imposibles, como por ejemplo eda-
des fuera de logica, cuestionarios con altas tasas de
no respuesta, entre otras.

Metroscopia. El término cocina se ha populariza-
do, pero quizd no es el més adecuado para aludir a los
procesos de refinamiento y ajuste que suelen hacer-
se sobre los datos brutos que se obtienen en los son-
deos. El objetivo de ese tratamiento no es manipular
la informacion obtenida para que se ajuste a las pre-
ferencias o intereses del analista (o de quien encar-
ga el sondeo), como suele pensarse, sino comprobar
que en los datos no haya sesgos que incidan sobre su
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capacidad de reflejar fielmente lo que la ciudadania
ha querido decir.

P. Cada vez menos gente dispone de teléfono fijo o
no estan en casa en todo el dia. ;Son fiables las encues-
tas por teléfono fijo? ;Qué otras opciones manejan?

Sigma Dos. El teléfono fijo tiene una cosa a favor y
es que, a causa de Internet, ha tenido un ligero repun-
te en los hogares. Pero si es cierto que como la gente
no siempre estd en casa, nos obliga a llamar varias
veces, También se trabaja con los teléfonos méviles.

Borge & Asoc. Si son fiables, en las encuestas se
manejan cuotas de manera que se puedan localizar
diferentes tipos de personas. También se estan ha-
ciendo encuestas a moviles. Tienen sus debilidades,
como el cara a cara y el teléfono fijo, pero funcionan.

Datanalisis. En el caso de paises con baja penetra-
cion de telefonia o inexistencia de bases de datos de
moviles, las encuestas siguen siendo cara a cara. Es
el método que usamos en Venezuela para garantizar
la calidad. Las encuestas telefonicas son restringidas
a dareas donde disponemos de informacién completa.

Metroscopia. Sin duda, los sondeos telefénicos
resultan cada vez mas complejos. Localizar a los en-
trevistados requiere mas tiempo (y por tanto coste)
y una especial atencién al trabajo de campo. Los son-
deos online representan una alternativa de futuro.

P. ;Por qué las encuestas y sus resultados son dis-
tintas segiin el medio que las encarga?

Borge & Asoc. Porque cada medio y cada encuesta-
dora utilizan instrumentos o cuestionarios diferentes,
seleccionan muestras distintas, se recogen en momen-
tos distintos del tiempo y todos a personas diferentes.

Datandlisis. Las encuestas no son distintas depen-
diendo del medio, lo que puede ser distinto son los
resultados de diferentes encuestadoras (por fechas,
metodologia o calidad) o pueden existir intereses
que hacen que los medios o clientes publiquen solo
lo que les interesa. La propiedad de una encuesta en
términos de publicacion es del cliente. Lo Ginico que
no puede hacer es alterar el resultado.

Metroscopia. Esto es en gran medida una leyenda
urbana. Los datos de base suelen ser coincidentes (lo
que ocurre es que no todos los medios proporcionan
estos datos y por ello no resulta obvia esta basica coin-
cidencia). Lo que difiere, por lo general, es la interpre-
tacién que hacen los distintos analistas.

No tiene sentido que se
prohiba hacer encuestas en
la semana final antes de las
elecciones, coinciden

P. ;Tiene sentido que se prohiba hacer encuestas
en la semana final antes de las elecciones?

Borge & Asoc. No tiene sentido. Las encuestas no
influyen directamente en la decisién.

Datanalisis. No tuvo ningiin sentido nunca. Es, en
mi opinidn, una vielacion del derecho a la informacion.

Metroscopia. Ninguno.

P. ;Qué éxitos y fracasos destacarian?

Borge & Asoc. Si lo vemos desde el criterio de que
las encuestas son una bolita de cristal, éxitos han sido
las altimas tres elecciones en Guatemala, Honduras,
El Salvador, Nicaragua y Costa Rica.

Datanalisis. No hemos tenido grandes fallos en
nuestro caso particular.

Metroscopia. No tiene sentido hablar de errores
o aciertos porque los sondeos no pretenden predecir
comportamientos. En general, se ha acabado dando
al sondeo una finalidad distinta de aquella para la que
nacio: tomar el pulso a la sociedad. Lamentablemen-
te, se han acabado convirtiendo en un instrumento
de prediccion.

P. ;Se reciben presiones para mostrar unos resul-
tados concretos?

Borge & Asoc. Si, claro. A ningtin politico o perso-
na le gusta perder o tener malos resultados.

Datanalisis. No en el caso de las empresas histori-
cas que han demostrado no estar dispuestas a ceder
ni negociar resultados.

Metroscopia. Nunca. Y llevo casi 40 afios en esto.
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EL DEFENSOR
DEL LECTOR

1 4 de febrer del 2006 sortia a
El Punt la noticia del meu no-
menament com a defensor del
lector del diari, en substitucié
d'Tmma Tubella, que feia poc havia es-
tat nomenada rectora de la Universi-
tat Oberta de Catalunya. Tedricament
el carrec era per dos anys prorrogables
a dos més. I ja ho veieu, per les cir-
cumstancies que no vénen ara al cas,
el proper mes de febrer faria 10 anys
en qué puntualment cada quinze dies
(excepte per vacances) he estat en
contacte amb vosaltres, lectors, per
escoltar les vostres queixes i els vos-
tres elogis primer sobre El Punt i ja
més endavant amb El Punt Avui. Se-
reu vosaltres, els lectors, els qui po-
dreu ferunavaloracio de la feina feta.

S| PARLEM D’INTENCIONS, us he de dir
que he procurat ser sempre objectiu a
I’hora de comentarla marxa del nostre
diari, o diaris, que hem vist néixer i
créixerifinsitot hem pogut assistir al
seu casament. Dic procurar ser objec-
tiu, ja que soc dels que prediquen que
en periodisme, i també en altres fets
de la vida, I'objectivitat no existeix.
Sempre el nostre jo s’hi fica pel mig i
nousnegaré, com algunavegada algun
lector ha insinuat, que és tant el que
estimo el diari que a vegades se m’ha
barrejat el que és amb el que voldria
que fos. Malgrat tot, perd, crec que no
hem pas perdut el temps. La seccid
quinzenal de ben segur haura servit
perqueé els lectors s’hagin implicat en
el diari i als responsables alguna vega-
da els hagi ajudat a millorar el produe-
te que, en definitiva, és el que hem in-
tentat des que es va crear aquesta figu-
ra, que va comenc¢ar amb en Josep
Valls, un altre pescallunes de Sant Fe-
liu de Pallerols com jo, i va continuar
amb en Jaume Oliveras, de Badalona,
un home d’El Punt des que el diari va
arribar a les comarques barcelonines i
fins avui com a membre del Consell
Editorial; amb en Santi Masseguer, un
banquer d’ofici pero periodista de vo-
cacio, mort lamentablement massa jo-
ve, i amb I'Imma Tubella, que per

Collelldemont | TN

La seccié quinzenal
de ben segur haura
servit perque els
lectors s’hagin
implicat en el diari

raons de feina va durar molt poe, i
I'hauré acabat jo.

DES QUE ES VA CREAR LA FIGURA del de-
fensor del lector fins avui, hi ha hagut
grans canvis en el moén del periodisme,
sobretot pel que fa als mitjans técnics.
Al seu inici, moltes cartes arribaven
per correu normal, tot i que ben aviat
fou el correu electronic el mitja nor-
mal de comunicacié. He de dir, pero,
que he rebut de lectors cartes escrites
ama que eren auténtiques obres d’art i
que les guardo amb estimacio6. Els res-
ponsables del diari han comprovat, i jo
també, que cada cop els lectors acu-
dien menys ala figura del defensori ar-
ribaven al diari a través d’altres mit-
jans, que avui s6n molts i eficagos. Per
aixo s’ha cregut que la secci6 ja havia

JORDI SOLER

complert la seva feina i era absurd
mantenir-la perque si. Per a mi no ha
estat una feina feixuga, tot al contrari.
Sée lector de diaris com aquell qui diu
des que vaig aprendre a llegir. He expli-
cat alguna vegada que quan arribava
el diari a mitja tarda —eren altres
temps—, els deu germans ens anavem
passant els fulls, que els estiravem al
terra de la botiga, que per una estona
es convertia en la biblioteca de casa.
Segurament aqui es va iniciar la meva,
vocacio periodistica, que ha durat fins
avui. Tinc encara al davant un paper
en qué hi halallista de les més de tren-
tarevistes de pobles que féiem en I'em-
presa JJ Comunicaci6, un servei que
crec que va ser de gran utilitat, ja que
els pobles petits no tenien ni mitjans
ni gent preparada per fer una revista.
Creieu que fa il-lusi6 veure com pobles
amb poc més de 100 habitants van ja
pel niimero 20 de la seva revista.

BE, TOTAIXOESHISTORIA i el present ens
diu que avui hi ha eleccions —veurem
qué passa, tot i que sembla que tot esta
dat i beneit, perdé mai se sap— i que
d’aqui a cinc dies és Nadal. Bones fes-
tes, dones, a tots, i un bon any nou.
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NPC official def: China’s plan

to increase military spending 17pe

Polémica La operacién de Jack Ma, fundador
de Alibaba, crea dudas sobre la independencia
futura del «South China Morning Post»

El comercio electronico
se hace con los titulares

» Tras la compra de «The
Washington Post» por
Amazon, Alibaba
adquiere el periddico
insignia de Hong Kong

PABLO M DIEZ
CORRESPONSAL EN PEKIN

Al igual que le ocurriera al «The Wa-
shington Post», comprado en 2013 por
Amazon por 250 millones de délares
(231 millones de euros), otro periddi-
co historico ha sido adquirido por un
gigante del comercio electrénico. Ali-
baba, que copa el 80% de las ventas por
internet en China, se ha hecho esta se-
mana con el diario de Hong Kong
«South China Morning Post», que fue
fundado en 1903 y es uno de los mas
prestigiosos de Asia.

Seglin anuncio su empresa editora,
el precio del trato es de 2.060 millones
de délares de Hong Kong (246 millo-
nes de euros) e incluye otras publica-
ciones, como las ediciones locales de
las revistas «Elle», «Cosmopolitan» y
«Harper’s Bazaar». Sufriendo la com-
petencia que ha traido la proliferacién
de medios en internet, los periddicos
de todo el mundo intentan adaptarse
a la era digital para paliar la caida de
sus ventas.

El ano pasado, el grupo editorial del
SCMP alcanzé unos ingresos de 1.200
millones de délares de Hong Kong (143
millones de euros), con unos benefi-
cios de 122,6 millones de délares de
Hong Kong (14,6 millones de euros),
ligeramente por encima de 2013. Ade-
mads, sus activos valen unos 3.040 mi-

llones de délares de Hong Kong (362
millones de euros), a tenor de Thomson
Reuters.

Pero, al margen de estos detalles
financieros, la compra de un perio-
dico emblemadtico de Hong Kong por
parte de un gigante chino de inter-
net siembra dudas sobre su futura
independencia editorial. Devuelta al
autoritario régimen de Pekin en 1997,
la antigua colonia britanica disfruta
de mas libertades que el resto del
pais, pero los hongkoneses se quejan
del cada vez mayor control politico
que imponen las autoridades centra-
les. Asi lo demuestran las multitudi-
narias manifestaciones que movili-
zaron a Hong Kong durante el afio
pasado para reclamar pleno sufragio
universal.

Los periodistas de Hong Kong tam-
bién denuncian una progresiva pér-
dida de su independencia por la con-
nivencia entre el poder politico de Pe-
kin y los magnates de la isla, que se
benefician del apoyo del régimen para
seguir haciendo negocios. Durante
los dltimos anos, asi se ha apreciado
en la linea editorial del SCMP. cuyas
criticas se han ido suavizando. Con-
trolado por Alibaba, que pertenece a
Jack Ma, uno de los hombres mis ri-
cos de China, parece poco probable
que este periédico se enfrente al ré-
gimen de Pekin a partir de ahora. De
hecho, algunos expertos sospechan
que tras esta adquisicién se esconde
la mano del presidente Xi Jinping,
quien lleva tiempo instando a fundar
en China nuevos medios mds compe-
titivos y creibles que los oficiales, do-
minados por la censura y la propa-
ganda.

25/ 41



Seccién: OTROS _ Valor: 23.604,00 € Area (cm2): 490,8 Ocupacion: 49,48 %

La Vanguardia.cat
Barcelona

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

20/12/15

Diaria
67.494 Ejemplares
57.891 Ejemplares

Pagina: 51

€670€166 ‘PO

Autor: EUSEBIO VAL Num. Lectores: 714000

La veritat en blanc i negre

1 bon fotoperiodisme
ha fixat a la retina
collectiva la historia
contemporania. Ha fet
de notari de la realitat, pero tam-
bé ha despertat emocions, per-
qué la mirada sempre és subjec-
tiva. Un dels millors reporters
grafics del segle XX, I'italia Ma-
rio Dondero, va morir diumenge
passat a casa seva, a Fermo, a la
regio de les Marques, a 87 anys.

Hereu i admirador de mons-
tres de la professié com Robert
Capa i1 Henri Cartier-Bresson,
Dondero, nascut a Mila pero de
familia genovesa, va viure una
vida nomada, tant que els seus
amics li deien Donderoad. Sem-
pre estava disposat a agafar la
motxilla i sortir de viatge. Fer de
a fotograf semblava, en realitat,
la gran excusa per conéixer i ex-
plicar el mon a través dels retrats
de personatges coneguts i, so-
bretot, de la gent corrent. “Volia
ser mariner, perd em vaig con-
vertir en fotograf”, va explicar
una vegada. Darrere de cada
imatge hi havia sempre una his-
toria personal, un context socio-
politic, una anécdota que a ell li
agradava recordar.

Amb la seva inseparable Leika,
Dondero va immortalitzar artis-
tes com Picasso, Passolini, Gia-
cometti i Callas, va retratar es-

MARIO DONDERO (1928-2015)

Fotoperiodista italia

criptors (Garcia Marquez, Sar-
tre, Moravia, Malraux), politics
(Kennedy, Khrusxov, Castro,
Bl'ﬂﬂdt‘, Deng), va explicar guer-
resal'Africa, com la d’Algeéria,ia
Asia (Afganistan). Es célebre la
foto que va fer a Paris, el 1959, al
grup d’escriptors del Nouveau
Roman. Es recordara aixi mateix
la instantania d’'una assemblea
estudiantil a la Sorbona ocupada
durant el Maig del 68. El fotope-
riodista italid tenia també una

Independent, era
per naturalesa

un ‘freelance’, o un
“gos de carrer”, com
preferia definir-se

debilitat per Espanya, potser per
influéncia de Capa. El diari La
Repubblica va publicar a sis co-
lumnes, en una doble pagina de-
dicada a Dondero, una foto ex-
cellent, feta el 1978, d’'un cam-
brer espanyol molt jove, gairebé
un nen, a la barra d’un bar i amb
una ampolla d’anis dol¢ a la ma.

Per la seva pulsio nomadai pel
seu afany d’independéncia, Don-
dero no va voler aferrar-se mai
gaire temps a un mitja. Li feia

por que el seu estil quedés cas-
trat, despersonalitzat. Va renun-
ciar a la seguretat econdmicaia
la comoditat de la feina fixa. Era,
per naturalesa, una freelance, o
un “gos de carrer”, com preferia
definir-se. Pensava que aquesta
havia de ser la condicid natural
d'un fotoperiodista de debo. Va
treballar per a molts diaris i re-
vistes italians i estrangers. Va
publicar a L’Espresso, Jeune
Afrique, Il Giorno, Il Manifesto i
L’Unita.

Dondero va ser sempre fidel al
blanc i negre. Considerava que
fotografiar una guerra en colors
era immoral. Mostrava cert
menyspreu per 'excessiva tec-
nologia aplicada al seu ofici, si bé
no va anatematitzar la revolucid
de la fotografia digital. Segons
ell, per fer fotos només calia
saber dues regles molt basiques:
una exposicié d'una centésima
de segon amb el diafragma 11, si
feia sol, i amb diafragma 5,6 si hi
havia ombra. Odiava les fotos
preparades. El seu lema deia
aixi: “Massa estética mata la
veritat”,

Pel fotoperiodista desapare-
gut, les fotografies es dividien en
dues categories, les fredes i les
calides. Les primeres ho tenen
gairebé tot: proporcio, composi-
¢id i equilibri. Pero els falta una
cosa que tenen les calides: “una
espurna d'indignacio i de soli-
daritat”. Dondero, en efecte, no
entenia el seu ofici sense el seu
profund compromis politic i
social, el d'un home d'esquerres,
utopie, sensible davant els més
febles. Ja d'adolescent, durant la
Segona Guerra Mundial, es va

enrolar en la resisténcia parti-
sanaiva salvar la vida de miracle
quan el van capturar els fei-
xistes.

Dondero, a qui la ciutat de Ro-
ma va dedi una gran exposi-
cié Pany passat, es va mantenir
actiu gairebé fins al final. En un
de les seus ultims treballs va re-
tratar immigrants que s’havien
integrat i triomfat a Italia. Mal-
grat la malaltia terminal que en

MARCO CINQUE / TERCERS

els tltims mesos el va tenir enca-
at a Fermo, Dondero encara va
sorprendre els metges dema-
nant-los que el deixessin anar a
dinar a una trattoria. Ho va fer
tres vegades. Diuen que li va
agradar molt i que fins i tot va
entonar una dt‘ I(‘S seves C11]1§(J[15
favorites, Les feuilles mortes, que
interpretava, entre d’altres, el

seu amic Yves Montand.
EUSEBIO VAL
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Els parametres
Der interpretar
es eleccions
mes incertes

Terratrémol politic a la vista, també a Catalunya. Amb més
candidatures que mai, la fragmentacio del mapa politic a Catalunya
i la disparitat de la demoscopia fan dificil Uaproximacio a I'escenari
que pot resultar d’aquestes eleccions. A Uhora d’interpretar els
resultats, pot ser més rellevant el ranquing que no pas quants dels
47 diputats catalans s’endura cada candidatura

MARC COLOMER # BARCELONA

Valoracié en funcié del nombre de diputats

Excellent Bé  Suficient Insuficient

BIEER
e
El fet que aquests

siguin els primers comicis en
queé la marca de Convergén-
cia -Democracia i Llibertat- i
Unié hi concorren per sepa-
rat faque siguiunaincognita
el comportamentde I'electo-
rat. Més que el nombre dedi-
putats que pugui obtenir la
candidatura que encapcala
Francesc Homs, caldra bus-
car el significat en la capaci-
tatdesituar-seenalgun dels
tres primers llocs del podi.

B E
@ PSC
Els de Pedro San-

chez esjuguen en bona part
a Catalunya les possibilitats
de plantar cara al PP de Ma-
riano Rajoy. Cap indicador
demoscopic porta a albirar
una remuntada a Catalunya
de la candidatura que encap-
cala Carme Chacén, que el
2008 arrasava amb 25 dipu-
tatsifa quatre anys aguan-
tava el tipus amb 14 i el se-
gon lloc, un resultat impen-
sable en l'actual context.

La cobertura de 'ARA

ara.cat

d'uns comicis clau

Ampli desplegament de 'ARA per a la cobertura amb tot detall de la
jornada electoral. La web de I'’ARA ja té en marxa des de l'inici de
la campanya electoral I'interactiu Eleccions 20-D, que agrupa tota la
informacio sobre els comicis, Es a partird’aquest interactiu que es po-
dra consultar durant tot el dia la informacio relacionada amb el des-
envolupament de la jornada electoral i, a partir de les 20 h, I'evolu-
cid al minut de I'escrutini peral total de Catalunya i Espanya. L'ARA
desplegara tres periodistes a la seu de cada llista per recollir, des
d’alla, les primeres impressions de les set candidatures que hi han
concorregut a Catalunya i les principals d’Espanya.
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Enfonsats a Catalu-
nyael 27-S, lesexpectatives
per a Jorge Fernandez Diaz
avuison més que modestes.
Sense possibilitats de con-
querir cap de les quatre pri-
meres places, que C's ame-
naca d'arrabassar-los, es
conformaran a no caure a
I'dltim lloc del ranquing. El re-
sultat indicara també la du-
resa de la crisi interna que
haura d'afrontar el partit
post Sanchez-Camacho.

CB Ampli sequiment alaradio i la televisio

TV3i3/24

Y En Comi Podem
La campanya ha
anat bé a la confluéncia de
Podem i Barcelona en Comu,
que ha vist com passava de
serirrellevant a les enques-
tes a optar per un dels dos
primers llocs, Els de Pablo
Iglesias i Xavier Domenech
han apostat fort a Catalu-
nya, on s’ho juguen al tot o
resamb la promesad'unre-
feréndum sobre laindepen-
dencia que no té cap altre
aliat aI'Estat.

8TV

ERC

Esquerra recupera
sigles i perfil ideoldgic des-
présde l'operacid Junts pel Si
amb l'aspiracié de repetir
I'exit de les europees, que
van guanyar per primer cop
el 2014, Avui testaran el re-
sultat de l'operacié tiquet
electoral Rufidn-Tarda per
obrir-se cami cap a I'hege-
moniade I'esquerra nacional
en zones metropolitanes.
Confien en la victoria per
afermar el procés politic.

TVE

EREIENED BRI ER

“- ' C’s

Aixi com la campa-
nya s'ha fet curta per a Po-
dem aCatalunya, a Ciutadans
se li ha fet massa llarga i la
tendencia ha sigut a la baixa.
Si al principi de la campanya
ambicionaven la victoria, ara
esconformariena ocuparun
dels tres llocs del podi més
disputat. La hiperpreséncia
mediatica no ha sigut sufici-
ent per supliruna campanya
deperfil baix a Catalunya dels
de Girauta.

" s

, Unié
=~ Aquestes son les
eleccions en qué Josep Anto-
ni Duran i Lleida i Unid s'ho
juguen al tot o res. Després
de convertir-se en forca ex-
traparlamentaria a Catalu-
nyael 27-S, Unié busca capi-
talitzar I'electorat de l'extin-
ta CiU si cal també a cop de
vot despistat per mantenir-
seal Congrés de Diputatsino
desaparéixer practicament
deltotdel mapainstitucional
supramunicipal.

Privades espanyoles

A partir de les set de la tarda, TV3iel
3/24 emetran, juntament amb Catalu-
nya Radio, un programa especial d’ana-
lisi titulat Espanya a les urnes. Presen-
tat per Monica Terribas, inclourala tra-
dicional enquesta feta durant el dia a
peu d’urna, els resultats de la qual es
desvelaran a les 8 del vespre.

Josep Cunicondueix 'especial electoral
del canal del Grupo Godo, a partir de dos
quarts de vuit del vespre i durant cinc
hores. L’equip de 8TV confia en les xar-
xes socials per acostar el programa als
espectadors. I comptara amb I'habitual
taula de valoracid de resultats, amb re-
presentants politics i periodistes.

Amb més de 300 professionals desple-
gats durant totalajornada, el programa
especial comencaraales19.30 h, tanta
Lalcomal Canal 24 Horas, que inclou-
ratambé ales vuitelsondeig a peu d'ur-
nafet per TNSamb 177.000 entrevistes.
El presenten Maria Casado des de I'es-
tudi i Sergio Martin des del Congrés.

Mediaset confia en Pedro PiquerasiJa-
vier Ruiz per als seus especials de Tele-
cinco i Cuatro, que comencaran poc
abans que tanquin els col-legis electo-
rals. A Antena 3 presentaran Vicente Va-
11és i Susana Griso, en un programa que
tindra sondeig propi. Antonio Garcia
Ferreras oficiara I'especial de La Sexta.
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Lafibra
de Telefonica
no ¢s neutral

etflix porta nomes

dos mesos funcio-

nant aqui pero ja ha

aconseguit posaren

primer pla el debat

sobre la neutralitat
de les xarxes, el principi segons el
qual els proveidors de connexié no
handedonar prioritat ni penalitzar
les dades segons laseva proceden-
riaocontingut, El servel nord-arme-
ricade video a lacartaper internet
hafet pabliques per primera vega-
da les velocitats mitjanes d'accés
que ocbtenen els seus abonats es-
panyols segons 'operadora de que
sonclients, Deles set telecosespa
nyoles de banda ampla, la pitjor
amb diferéncia és Telefonica, que
en hora punta nomes ofereix 2,15
megabits per segon, molt per sota
dels 4,15 que assoleix Telecable i
dels gairebé 4 que ronden Vodafo-
neiUrange.

Netflix explica -i Telefénica ho
confirma- que el motiu daixa ésla
faltadunacorddinterconnexié di-
recta (peering enangles) entreles
seves xarxes respectives, comels
quesigueexisteixenamblesaltres
operadores i que situen el contin-
gut digital molt més a prop fisica-
mentdelsusuaris quelhande con-
sumir. Comque el videoés unapro-
porcid cada dia més alta de les da-
des que circulen per internet, les
operadores i els grans serveis au-
diovisuals tendeixen a collaborar
perque els abonats tinguin lamillor
experiencia possible i vegin justi-
ficadalacontractacid dunaconne-
xi¢ de banda ampla.

Telefénica, en canvi, considera
queNetflixliha de pagar unsuple-
ment per injectar les seves series
i pellicules a la seva xarxa en les
millars condicions, i juga lacartadel
seu lideratge del mercat espanyol
de connexions: un 44% de clients
potencials als quals Netflix no pot
renunciar. Peroamés hi haunaltre
factor que contaminalasituacidel
paper de Telefonica com a prover
dor i distribuidor de contingut au-
diovisual, en competéncia directa
amb Netflix. [entremig de les dues
empreses hi ha els consumidors,
que no entenen per que si paguen
unaquotamensual de connexiéno
poden disposar de la maxima qua-
litat dimatge possible,

ALBERT
CUESTA

ANALISTA
TECNOLOGIC

@albertcuesta
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Carles Porta reriodista i escriptor

£é

problemade Lleidaes

a seva falta d’autoestima”

CONFLICTES - “Les guerres son molt dures, son la llico de vida més important que pots aprendre, és veure com la gent
es mata entre ella; la miséria arriba a extrems enormes i mor gent de totes les edats” RESPECTE « “Imitar Bigas Luna és
impossible, hauria quedat ridicul; de Bigas n’hi va haver un i no es repetira. Es Unic i inimitable i va ser un gran cineasta”

Teresa Berengueras
LLEIDA

iacaben de concedir el
premi Godd pel llibre so-
bre el cas de l'esfereidor
pederasta de Castelldans,
David Donet, que abusava dels
nens que havia recollit del car-
reriels donavala seva casa. Es
diu Li deien pare i sortira el mes
de febrer. També té el premi Pe-
re Quart d’Humor i Satira pel
llibre El club dels perfectesiel
premi de periodisme Huertas
Claveria per Fago: si et diuen
que el tew germa és un assas-
si. No para quiet i ha fet moltes
més coses, la conversa no cap
dins tota aquesta pagina.

Vosté va comencar fent de
periodista?

Si, durant set anys vaig treba-
llar al diari Segre, l'any 90 vaig
passar a la delegaci6 de Lleida
de TV3i, d’alla, a fer informati-
us alaredaccid de Barcelona,
fins que 'any 2005 vaig muntar
la meva productora, Antartida.

Com a periodista, va viure
diverses guerres...

Vaig ser corresponsal de guerra,
o “enviat especial”, com es deia
llavors, a Sarajevo, Kosovo, Al-
géria, Palestina, Ruanda i altres
lloes que ara no recordo.

La guerra a peu de carrer deu
ser molt dura.

s molt dura, és la llico de vida
més important que pots apren-
dre, és veure com la gent es ma-
ta entre ella, la miséria arriba a
extrems enormes, mor gent de
totes les edats i condicions, Una
Tligé de vida inereible, Aqui ens
atabalem pels regals de Nadal i
ens aquells lloes la gent lluita
per sobreviure.

‘El segon origen,, pel-licula

que dirigeix i produeix vosté, és |

un projecte que va comengar
amb Bigas Luna. Com esta
funcionant?

A Catalunya tan sols s’ha estre-
nat en catala i, segons les infor-
macions que ens arriben del
Blackbusters de Hollywood, és

i latercera pel-licula més vista en
! catald en els dos darrers anys.

! Hem sobrepassat els 50.000 es-
pectadors i encara és viva,

i Laimatge de Bigas Luna ha

| planejat sobre el rodatge?

: Fa 25 anys que ell volia fer

i aquesta pelliculai quan varen
i comprar els drets de Mecanos-
1 erit del segon origen, novel-la

i d’exit de Manuel de Pedrolo, la
primera persona a qui vaig tru-
| carva ser aen Bigas, que de se-
! guida va dir que siiva crearels
i fonaments del projecte, la tria
i d’actors lava fer ell, excepte la
| de Sergi Lopez, quan Bigas va
| morir estaven a punt de rodar.

| Vosté considera que ésuna
! pellicula seva?

Curids
Carles Porta,
periodista, es-
criptoricineas-
ta,ésunhome
quenoesvol
quedarmaiala

coses; ellsem-
prevamésenlla
delquelaresta
demortals
veiem. Elseu
treball periodis-
ticiaquestade-
riade sercuriés
handutavisi-
tardiversos
conflictesbel-
lics per,desde
primeraliniade
foc,informarde

vaenelllocmés
reconditdel
mon.Després
vanser les noti-
cies propiesde

comelscrims
deToriFago,els
fetsqueelvan
enlluernar.Ales
estanteriesde
casahitédiver-
s0s premis tot
recordant-lique
els periodistes

laguardia.Es
cineastaipro-
ductorienel
seudarrertre-
ballensparla
d'un possible
terrible mén.

Porta va rodar 'escena de la fi de la humanitat a l'estany d'ivars 1 Vila-Gana B £L pUNT AL

| Si, és meva, sense cap mena de
. dubte. Quan vam comengar a

| rodar, Bigas ja era mort, la pre-
| paracié directa, el rodatge és

| eent per cent meva. Bigas hi és

| molt perqueé I'estructura basica
iel concepte visual el vam fer

i amb ell, dins la pel-licula hi ha

| molts moments que jo en dic

| “moments Bigas”, vaig fer evo-

! lucionar els seus personatges i

superficiedeles |
| que sén molt interessants: una

| éslasevamida ideal i proporcio-
. nada. Tens a ma tot el que pu-

| guis necessitar, la gent és enor-

| mement agradable perqué té la

| mentalitat de poble, encara que
| ésuna ciutat i aixo és molt im-

| portant. [ T'altra cosa és que té

| unasituacid estratégica i geo-
grafica molt bona, esta apropa-

| daatot, tantalaneucomala

1 platja. Aquesta bona situaci6 ha

totelque passa-

lanovellanegra,

nopodenbaixar |
3 i fet que alllarg de la historia Llei-
i dasempre hagi estat un niu de

| batalles i Catalunya sempre ha

| eaigut primer per Lleida. D’ai-

| x0, a Barcelona se n’obliden

| massasovint. [, amés amés, a

! Lleida s’hi menja molt bé, té

| unaquantitat de restaurants

| excellents amb una matéria
prima de tot el territori.

. la seva historia... El que si que
no podia fer era imitar Bigas Lu-
! na, de Bigas n’hi va haveruni

| no es repetird, ell és tnic.

Qué destacaria de Lleida i de
. les terres de Ponent?

Lleida té dues coses que crec

&6

' Serpagésésla
| cosamesimportant

que hipot haver

- perquesenseells
' no menjariem

| Considera que Lleida esta poc

| promocionada?

i El gran problema que té Lleida
| éslaseva falta d’autoestima.
De tota la vida s’ha considerat
i que Lleida era el territori dels
| pagesosiel concepte de pageés
| g’ha menystingut; ser pages

| 6és la cosa més important que

| hi pot haver, perqué sense

i ells no menjariem. M
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TRANSFORMACION NUEVO MODELO MAS DINAMICO Y VISUAL

MARCA LANZA EL MAYOR
REDISENO WEB DE SU HISTORIA

La pagina lider de informacion deportiva se adapta a la realidad digital

EL MUNDO MADRID
La innovacion, decia Steve Jobs, «es
lo que distingue al lider de los segui-
dores». Fieles a esa mentalidad,
Marca ha lanzado el mayor redise-
o de la historia de su pagina web
desde que naciese hace 20 afios.
Cambia el envoltorio con la idea
de mantener el contenido: la infor-
macién deportiva mas rigurosa y de
interés del mercado. En el centro de
este nuevo disefno se encuentra el
lector y el objetivo final de Marca es
mejorar la experiencia del usuario

cuando visita su version digital tan-
to desde un ordenador como desde
el teléfono movil o la tablet.

Para ello, las novedades se han es-
tructurado de acuerdo a tres pilares.
Por un lado, mobile first [mévil pri-
mero], atendiendo a los datos que
muestran que el consumo de infor-
macion se realiza de manera mayo-
ritaria desde un smartphone; adop-
cion de la estrategia responsive, que
implica que el usuario, con indepen-
dencia del dispositivo desde el que
acceda a Marca, tenga la misma ex-

periencia, y, por tltimo, evolucién
hacia la publicidad nativa y que no
sea invasion al lector, sino que iden-
tifique y seleccione aquellos anun-
cios de interés para cada uno.

Asi, los equipos técnicos y edito-
riales del diario mas leido se han uni-
do para lanzar la mayor apuesta a ni-
vel digital de Marca hasta la fecha.
La palabra «mas» senala el camino:
més periodismo de datos, mas infor-
macion en directo, mas orden, mas
color, mas navegabilidad, mas vi-
sual... en definitiva, mas periodismo

Aspecto de la renovada ‘marca.com’.

con el desafio de superar los 50 mi-
llones de navegadores tmicos del pa-
sado mes de mayo, récord historico
de la web.

Una de las grandes nove-
dades, disponible a partir de
hoy, es la navegacion confi-
nua. El usuario puede leer
noticias relacionadas sin re-
troceder en la navegacién,
basta con seguir leyendo,

El pasado lunes, cuando
se lanz6 al universo digital
la nueva version, hubo
usuarios que no entendie-
ron qué sucedia, pero mien-
tras que el impacto de los
cambios en otros medios
estd en torno al 20%, en
Marca apenas hubo varia-
ciones. Una semana des-
pués, -toda novedad impli-
ca adaptacién-, la mayor
relevancia a la fotografia, la
navegacion mavil mas vi-
sual y sencilla y la clasificacion de
las noticias ya han sido interioriza-
das por el cliente, el centro de la
transformacién digital.
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L'época en queé
es podia fer
periodisme

esprésd’anys de bones cro-

niques sobre basquet i Es-

panyol a La Vanguardia,

Juan Antonio Casanovaha

comencataacomiadar-se a
poc a poc de les seves obligacions peri-
odistiques. JAC, com carinyosament és
conegut entre els companys de profes-
sidiels lectors, vasersorprésla setma-
napassadaamb un sopar d’homenatge.
Punyent com sempre, el periodista va
improvisar un discurs per reivindicar
lafigurade 'enviat especial. “Abansels
periodistes viatjaivem. No és com ara,
que els partits se segueixendesdelate-
levisi6, malament i tard. Soc feli¢ per-
que vaig conéixer I'época en que es po-
dia fer una mica de periodisme. Els pe-
riodistes podiem conviure amb els ju-
gadors i viure el monde I'esport des de
més a prop que ara”, va resumir.

“Em considero una persona afortu-
nada. De mestre, res. Mai he aspirat a
ensenyar res a ningu i tan sols he vol-
gut ser un més entre els periodistes. Si
sabiaalguna cosa més, era tan sols per-
qué portava més temps que la majoria
exercintla professio”, varecordar JAC,
que va reconéixer com va arribar al
mon de la cistella: “En un moment de
la meva carrera vaig haver de decidir
entre basquet o futbol i vaig preferir
prioritzar el basquet perque m’ho pas-
sava millor. Hi haviabon caliu entre els
professionals d’aquest esport i la
premsa’.

Totiqueelseullegatno té preu, JAC
no espera cap reconeixement especial:
“He dedicat més de 40 anys de la meva
vida a aquesta feina i aixo em fa sentir
un privilegiat”. Sihagués nascutals Es-
tats Units, en canvi, Juan Antonio Ca-
sanova ja tindria una estatuaa les por-
tes de qualsevol pavell6 o estadi. Una
com la de Chick Hearn al’Staples Cen-
ter de Los Angeles, on el periodista
comparteix protagonisme amb estre-
lles del mén de 'esport com Magic
Johnson, Kareem Abdul-Jabbar, Jer-
ry West, Wayne Gretzky i Oscar de la
Hoya. Aqui, on el periodisme perd un
llencol en cada bugada, és impensable.
Els nostres esforcos, els del sector, hau-
rien d’anar adrecats a ser dignes de la
seva trajectoria. Primer objectiu: bar-
rejar bons relats, perspectivaiironiaa
les cromniques. Gairebé res. m

Manu Moreno i Juan Antonio
Casanova. vi
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Periodismo
deportivo
y solidario

PEDRO ZUAZUA
El deporte es una de las ac-
tividades humanas que mas
atrae. Las competiciones rei-
nen a miles de personas y los
deportistas son reconocidos e
idolatrados. Y su poder para
trasladar mensajes es enorme.
Sin ir mas lejos, una de las ima-
genes que ha quedado en la
memoria de la sociedad es la
de Wembley cantando La Mar-
sellesa antes de un Francia-In-
glaterra, unos dias después de
los atentados de Paris.

En 2005 aparecio en Catalu-
fia la primera edicion del libro
Relats solidaris. Varias decenas
de periodistas se sumaron de-
sinteresadamente a un proyec-
to que este afio ha alcanzado
su undécima edicion y que su-
pera el medio millén de euros
de recaudacion. La férmula es
(relativamente) sencilla: se es-
coge un deportista como padri-
no —este afo, Mascherano—,
un destinatario de los benefi-
cios —los afectados por el sin-
drome de Rett—y los periodis-
tas ponen su oficio. La solidari-
dad de los aficionados hace el
resto. Se edita en catalan y en
castellano y cuenta con el pa-
trocinio del Banco Sabadell.

Hay otro proyecto similar.
La pasada semana se presenté
en Oviedo la cuarta edicion de
Un derbi solidario (Nobel), que
recoge 50 historias sobre el
Sporting y el Oviedo. Los juga-
dores Esteban Sudrez y Sergio
Alvarez posaron para la porta-
da de un libro patrocinado por
Alsa y cuya recaudacion ira a
Mensajeros de la Paz.
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Sabado, 19 de diciembre de 2015

Redacci6 L'Aveng dissabte, 19 de desembre del 2015 El Col-legi de Periodistes de Catalunya presenta
la seva primera exposicio virtual de la ma del Centre de Documentacié Montserrat Roig. Lexposicio esta
dedicada a Cap de turc, bandera de llibertat: Josep Maria Huertas . [+] Es coneix com a "cas Huertas" 'onada
de reivindicacions de llibertat d'expressié que es van generar entre els professionals del periodisme. L'any
1975, Josep Maria Huertas pati les conseqiiéncies de la repressi6 franquista. El dissabte 6 de juny, publica
al diari vesperti Tele/eXpres un reportatge titulat «Vida erotica subterranea», en el qual feia un repas historic
de la vida sexual dels barcelonins des dels anys 20 fins als 60. Al text, Huertas afirmava que «Un bon nombre
de "meublés" estan regentats per vidues de militars, pel que sembla per la dificultat que per obtenir permis
per obrir-ne alguns hi va haver després de la guerra», frase que molesta alguns carrecs de I'Exercit. Per
aguests fets va ser detingut i processat el 22 de juliol per injaries  Josep Maria Huertas Claveria (24 de
novembre de 1939) fou dega del Col-legi de Periodistes de Catalunya durant uns mesos fins que va morir el
mar¢ de 2007. Es considerat un dels referents del periodisme catala contemporani per la seva practica
periodistica de proximitat i social. Va destacar per ser un cronista de ciutat, implicat amb els moviments veinals
i les persones. PER SABER-NE MES: L'Avenc ha col-laborat en aquesta exposicié amb la cessié de
l'article que Jaume Busqué va publicar a L'Aveng 362, de novembre de 2010, de sobre el cas Huertas,
accessible en obert aqui . L'ARXIU DE L'AVENC Des del web pots consultar tots els articles, revistes
i llibres publicats des de 1977.
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Domingo, 20 de diciembre de 2015

DDG | GIRONA Els principals canals de televisio han preparat per a avui un ampli desplegament de mitjans
amb I'objectiu d'oferir tots els detalls d'aquesta historica jornada electoral. Des dels informatius del migdia fins
a l'analisi dels resultats, les cadenes informaran minut a minut de tot el que passi en els comicis generals més
imprevisibles que s'han celebrat mai a Espanya. Com és habitual, i complint la normativa, els resultats de les
enguestes a peu d'urna no es donaran a coneixer fins a les 20 h, hora en qué els col-legis electorals d'arreu
del pais tancaran les seves portes. A Catalunya, TV3 i el portal 3/24 oferiran una amplia cobertura. Agnes
Marqueés, Toni Cruanyes, Carles Prats i Xavi Coral conduiran La nit electoral de TV3, per TV3i el 3/24. Monica
Terribas s'encarregara del programa especial que s'emetra conjuntament a través de Catalunya Radio i
Catalunya Informacié. Aixi mateix, durant tot el dia es fara el seguiment de la jornada a les rodes informatives
del 3/24 i al TN migdia. A partir de les 20.30 h i fins a les 22.30 h, el programa explicara els resultats amb un
grafisme pioner mai vist, amb qué es recreara virtualment el Congrés dels Diputats. Les dades que es vagin
escrutant seran analitzades pel politdleg Lluis Orriols, el doctor en Ciéncia Politica i Dret Pedro Schwartz, i
els periodistes Josep Maria Marti Rigau, José Antich, Odei Etxearte i Margarita Saenz-Diez. A partir de les
22.30 hi fins a les 23.45 h, es podran viure les reaccions amb els representants politics de cada partit.
Finalment, a partir de les 23.50 h fins a la 01 h, els directors dels principals diaris faran I'analisi final. Per la
seva banda, Antena 3 oferira des de les 19.45 h un especial informatiu conduit per Vicente Vallés i Susanna
Griso, en qué es coneixera el resultat del primer sondeig realitzat durant la jornada electoral. Es connectara,
a més, amb la preséncia de destacats membres dels quatre partits que, segons les enquestes, aspiren a
ocupar la Moncloa durant la proxima legislatura. La Sexta, I'altra cadena del grup Atresmedia, es posara en
marxa a les 19.30 h amb Al rojo vivo: Objetivo la Moncloa, un especial on Antonio Garcia Ferreras i Ana Pastor
seguiran amb atencio6 el tancament dels col-legis electorals, les opinions dels experts i, a partir de les 20 h,
s'analitzaran també els resultats de les enquestes al peu d'urna. Com ha estat habitual en les Ultimes quatre
cites electorals, lI'especial de La Sexta tindra una taula d'analisi moderada per Ana Pastor i amb representants
de tots els partits politics. Mediaset també ha decidit bolcar-se en aquesta nit electoral, amb especials
informatius a Telecinco i Cuatro. Pedro Pigueras i Javier Ruiz conduiran, respectivament, els programes de
les dues cadenes, que arrencaran cap a les vuit del vespre per analitzar enquestes i resultats.  Compartir
a Twitter ~ Compartir a
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Sabado, 19 de diciembre de 2015

Los trabajadores de 8 tv Andalucia se despedian con un comunicado en la asociacién de la prensa de Sevilla.
Desde el afio 2013 se encargaban de crear toda la informacion local y regional de la provincia, y en su escrito
han remarcado que esperan que su salida sea solo temporal. La razén de su marcha ha sido principalmente
la falta de periocidad en las nébminas de sus trabajadores estos dos afios, pero apuntan sobre todo a la llegada
de un nuevo administrador Joaquin Petit Fernandez, y es que desde su llegada, desde mayo de este afio no
han vuelto a cobrar. Por supuesto, sin cobrar un solo céntimo, los trabajadores de 8 tv Andalucia denuncian
gue seguian ejerciendo su labor ademas de un sobreesfuerzo que se les habia solicitado. Ademas, apuntan
gue tampoco los comerciales habian cobrado las comisiones que se les debian por cada venta, los operadores
de camaras llevaban su vehiculo propio y costeaban la gasolina sin recibir su desembolso. Y la situaciéon se
extendia a colaboradores de programas que llevaban un afio y medio sin cobrar. Todos ellos, con contratos
gue no representaban su categoria profesional.  Tras esta terrible situacion, en la que los trabajadores de
8 tv Andalucia se han visto afectados también de forma directa en su entorno familiar , han decidido solicitar
el despido colectivo y dejar de guardar silencio emitiendo este comunicado. "Esta misiva esta cargada de
tristeza por el adiés a lo que en su dia fue un bonito proyecto” dicen llegando al final de su carta, expresando
su agradecimiento a familiares, amigos y compafieros de profesion que comparten su indignacién, ademas
de a todos los espectadores. "Sin periodistas no hay periodismo”, terminaba el escrito. Seguiremos
Informando...
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Lunes, 21 de diciembre de 2015

Los periodistas latinoamericanos que escriban sobre temas sanitarios tienen una nueva oportunidad para
difundir sus trabajos internacionalmente. Por cuarto afio consecutivo los laboratorios Roche América Latina
y la Secretaria Técnica de la Fundacién Gabriel Garcia Marquez para el Nuevo Periodismo Iberoamericano
(FNPI) abren la convocatoria para el Premio Roche de Periodismo en Salud. En esta ocasion, especializados
en las categorias Radio e Internet. En Roche estamos convencidos de que la divulgacién de informacion
de calidad es clave para concientizar a la sociedad sobre las enfermedades y como prevenirlas a tiempo. Los
periodistas en la region juegan un rol central en este proceso, y el Premio Roche de Periodismo en Salud
justamente busca reconocer ese esfuerzo que realizan todos los dias por mantener mas y mejor informados
a los latinoamericanos . Para nosotros es un gran orgullo poder impulsar este tipo de iniciativas y, para ello,
contar con el apoyo de la FNPI, explicé Michelle Medeiros, directora regional de comunicacién corporativa de
Laboratorios Roche América Latina. Desde el 15 de diciembre y hasta el 10 de abril de 2016, la
organizacion recibira piezas originales en espafiol o portugués publicadas o emitidas entre el 1 de enero y
el 31 de diciembre de 2015. Los trabajos deben a postularse deben enfocarse en una o varias tematicas de
las areas: innovacién en cuidados de la salud, acceso a tratamientos, investigacion y desarrollo, regulacién
y politicas publicas de salud, biotecnologia y oncologia. La ceremonia de entrega del premio se realizara
en 2016 durante el Roche Press Day , un foro educativo de periodismo en salud y cientifico organizado por
Roche. Alli, ganadores y finalistas recibiran el libro Gabo Periodista, una medalla conmemorativa del premio
y un diploma en reconocimiento a su destacada participacion. Mientras que los creadores que se lleven el
maximo galardén, podran elegir entre una beca con todos los gastos pagos para asistir a un taller de la FNPI
o participar en el Festival del Premio Gabriel Garcia Marquez de Periodismo, que se realiza todos los afios
en Medellin (Colombia). La beca o la asistencia al festival incluye el valor de la matricula, boleto de avion en
clase econdmica, hotel y viaticos durante los dias del taller o el festival. Los trabajos ganadores y finalistas
de las tres ediciones anteriores nos hacen pensar que el periodismo de América Latina da sefiales de
compromiso con una mejor cobertura de la salud. Queremos que el premio continle animando a los periodistas
a cubrir el tema con la complejidad que lo caracteriza, con responsabilidad y asumiendo la conexidon que tiene
con tantos otros temas de la vida social de nuestra region, sefialé Ricardo Corredor Cure, director ejecutivo
de la FNPI. Las inscripciones al certamen periodistico deben hacerse a través de la web del premio Roche
de Periodismo de Salud , donde ademés se hallan todos los detalles sobre los requisitos, noticias y una
muestra de los trabajos premiados en anteriores ediciones. Seguiremos Informando...
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