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ANDREU

MANRESA

Periodista i director general d’IB3

Periodisme Parla rapid, és receptiu i resolutiu.
Andreu Manresa va ser nomenat director general
d’'IB3, laradiotelevisio autonomica de les Balears, el
dia 9de desembre. Deixa ‘Bl Pais’, la feina de perio-
dista, “per fer periodisme a IB3", assequra

“Una
radiotelevisio
publica no pot
ser el No-Do
dels politics”

- SRR
El periodista Andreu Manresa va ser nomenat director general d'IB3
Radiotelevisid de les Illes Balears el 9 de desembre. isaacay)

CRISTINA
ROS

un
verb

E

STIMAR

un color

un plat

{.-

\ AMB

OLIT,
TOMATIGA

|
X

FORMATGE

ELI

Fa només dues setmanes el Parla-
ment balear nomenava el periodis-
taAndreu Manresa director general
d'IB3, laradiotelevisio piblica de les
[lles, en substitucid de Josep Maria
Codony.que vaserel tercer director
general d'IB3 de la legislatura de
Bauzd amb carnet del PP. Andreu
Manresz, nascut a Felanitx el 1955,
ha deixat El Pais, on treballava des
del 1990, després d’haver exercit de
director de Radio Nacional d’Espa-
nyaa Catalunya i les Balears. “Som
el principal garant que no hi haura
pressions politiques a IB3", vaasse-
gurar Manresa en prendre possessio
delnou carrec, ivaafegir: “En casde
dubte, periodisme”.

Elque més s'ha repetit de vosté és
que és “un periodista de raca”.
&Ho deixa ara, cinc anys abans de
la jubilaci6?

He decidit deixar la feina de perio-
dista per fer periodisme a IB3. Sé
que si m'han triat és per la meva
llarga trajectoria com a periodista.
Saben el que he fet fins ara, no m’he
de vendre. He treballat amb lliber-
tat total durant 25 anys a El Paisi.
si, en aquests moments em poso
com a garant que no hi haura pres-
sions politiques a la radiotelevisio
publica de les Balears. No accepta-
rérebre’n, ni que cap personade la
casa en rebi. I no, no m'he vingut a
jubilar a IB3, ni tampoc a culminar
una carrera.

Queé diria que és o que hade serun
mitja de comunicacid autonomic?
Diria que ha de ser tot el que pen-
savem 1 somiavem quan érem joves
perindistes sobre qué havia de ser
un mitja de comunicacié autono-
mic, un projecte que aleshores cré-
iem que era necessari 1 possible 1
sempre vetem frustrat. Magrada dir
que ha de ser la finestra des de la
qual mirar el mon i el mirall en el
que ens hem de reconeixer. Un mit-
Jjaquereflecteixi unasocietat plural,
que parli la llengua catalana amb
naturalitat, sense ortopédies, inde-
pendent dels jocs de poderide les
pressions politiques i economiques,
1 compromes amb la veracitat, el
respecte als drets dels ciutadans,
atent al pols de les perifériesidels
que no tenen veu. Ho vaig dir en el
moment que assumia el carreciho
repeteixo perqué voldria fer realitat
aquella utopia que tenfem quan
érem periodistes joves.

Sovint es fa criticad’IB3 dient que
no ha aconseguit definir un model
propi. Quin és elmodel que vosté té
alcap?

Diria que és una suma del topic de
laBBC comaobjectiu general, de la
RTVE guan va comencar Pilar Mi-
16, de la marca que ha aconseguit
crear TV3itambé un homenatge al
que va ser la radiotelevisio de Ma-
llorea, un gran model frustrat en ser
tancada tan bon punt va comencar
lalegislatura passada. Tot aixo, es-

clar, passat per una poblacit d’1,2
milions d’habitantsiun pressupost
sota minims (un 12% menys que el
2015) que ens obliga a exercitar la
imaginacid. En tot cas, comptem
amb una plantilla que té molta ex-
periencia. Només vull que ens es-
coltin i ens estimin, que ningi se
senti ni embafat ni avorrit d'IB3. 1,
com tota radiotelevisié publica, no
pot ser el No-Do dels politics, ni
una cadena de rostoll populista.

Peron passa la transformacié d’un
mitjade comunicacio perqué pugui
estar en sintonia amb els nous
temps?

Els nous temps sén 'actualitat, i tot
mitja de comunicacié ha d'estar
obert a aquest ventall, que és d'una
gran amplitud 1 diversitat. Avui ja
duim la radio ila televisio ala butxa-
ca, com també hi duim la biblioteca
universal, tots els diaris del mén, els
documents que necessitam, els re-
ceptaris per preparar un bon dinar,
la previsid del temps i milions de co-
ses més. Cal tenir una narrativa
transmeédia, amb relats paral-lelsidi-
ferents pera cada suport. I un mitja
autondmic com IB3 sera important
en lamesura que tinguem la capaci-
tat de ser globals des del nostre mon.

Elpresident de laCorporacidé Cata-
lana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA), Brauli Duart, va proposar
la ereacio d'un consorci format per
la Radiotelevisid Valenciana
(RTVV), IB3ila CCMA. iCreu que,
articulat d'una maneraoaltra, hiha
d’haver un espai comii de comuni-
cacid en catala?

Que hi ha de ser és una obvietat.
Som més d'l1 milions de catalano-
parlants, somveins, propers,icom-
partim una cultura comuna. Apro-
fitar aguest espal de comunicacio
comil és el primer pas per ser glo-
bals, universals. Hem de col-laborar,
compartir, coproduir, des dels do-
blatges de les pellicules tins a pro-
grames concrets. Aquesta col-labo-
racid s’havia aturat per una decisid
politica dels antics governants de
les Illes. Pero des del moment que
vaig contactaramb el president de
la CCMA, Brauli Duart, vaig trobar
blirla col-laboracié, en la proporeid
que cadascd pugui.

Fa només una setmana que a les
Balears es tornen aveure els canals
33, Super3iel 3/24, que I'anterior
Govern va decidir apagar. No sdon
poquesles veus que opinen que IB3
també s'hauria de poder veure a
Catalunya, équé ens en pot dir?
Que es tornin a veure els canals ca-
talansales Illes hasigutunadecisid
de l'actual Govern Balear. I IB3 ho
ha fet possible cedint una part dela
seva banda. Hi hem estat d'acord i
ho hem facilitat. Esperem que es
respectila reciprocitat i que B2 es
puguiveure aCatalunya. Hem fet el
primer contacte. me
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REGULACION LA CALIFICACION POR EDADES

EL INTRINCADO LABERINTO
QUE PROTEGE A LOS NINOS

El nuevo codigo que se usa para valorar qué contenidos son aptos para menores en television
contempla siete parametros, con diferentes variables y hasta nueve criterios de gradacion

SISTEMA DE CALIFICACION POR EDADES EN TELEVISION

DAVID SANZ EZQUERRO MADRID
Hasta 244 casillas forman el cua-
drante que desde el pasado 1 de
septiembre se utiliza para detectar
los contenidos potencialmente per-
judiciales para la infancia que se
emiten en television. Siete catego-
rias, con diferentes variables y has-
ta nueve criterios de gradacion son
las herramientas que configuran el
nuevo cédigo. Un confuso embro-
llo de colores a primera vista, cuyo
espiritu, sin embargo, es aclarar las
cosas lo maximo posible.

Antes de esta regulacion, el ana-
lisis de los contenidos se hacia so-
bre cuatro categorias (comporta-
mientos sociales, violencia, temdati-
ca conflictiva y sexo). Ahora, con
el nuevo codigo, los epigrafes son
siete: violencia, sexo, miedo o an-
gustia, drogas, discriminacion,
conductas imitables y lenguaje. So-
bre ellos se valoran factores como
el grado de realismo, la frecuencia
o la intensidad de las escenas para
delimitar si son o no adecuadas pa-
ra los menores de edad.

El nuevo sistema fue impulsado
por la Comisién Nacional de Mer-
cados y Competencia (CNMC), a
través de un grupo del que han for-
mado parte las televisiones adheri-
das al Cadigo de Autorregulacion,
asi como las principales asociacio-
nes de consumidores. En opinion
de la CNMC, el resultado de este
trabajo, que se prolongé durante
meses, «reduce la discrecionalidad,
amplia la seguridad juridica, mejo-
ra la informacion que se facilita a
los padres y es mas garantista con
los derechos de los menoresy.

También los grandes grupos de
television privada en abierto de
Espana consideran, en general,
que el nuevo sistema mejora el an-
terior. Fuentes de Atresmedia con-
sultadas por EL MUNDO valora-
ron que el nuevo codigo «es mu-
cho mas objetivo, automatico y
riguroso que el que habia antes,
porque marca unas pautas mas
claras y tiene mas automatismos
en su aplicacién». En Mediaset,
comparten que el modelo supone
un avance, aunque subrayaron
que no resuelve de forma comple-
ta el objetivo, porque en su aplica-
cién «se mueve en un plano de ab-
soluta subjetividad».

Fuentes directivas de Mediaset
afirmaron en conversacién con es-
te diario que el nuevo sistema
«ayuda a establecer unas normas
comunes para todos de forma més
concreta», pero apuntaron que
«las cuestiones que clarifica son
mas de método que de fondo». Co-
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@ FRANJAS HOF!_AHIAS
DE PROTECCION INFANTIL

Horario de proteccion general (no se pueden emitir

rec dado para idos calificados para mayores de 18 afios)
la infancia

Apto para todos Todos

los publicos losdiasde  06.00h. a 22.00h.

No recomendado para
menores de 7 afios

No recomendado para

Franjas de proteccion reforzada (no se pueden emitir
contenidos calificados para mayores de 12 afios)

menores de [2 afios Laborables

entre las 08.00h. ylas 09.00h.
No recomendado para
menores de |6 afios

Y entre las 17.00 h. ylas 20.00 h.
No recomendado para
menores de |8 aiios Sahados,

domingos
Contenido X y festivos* ;

ahive las 09.00 h. y las [2:00 h.

*Festivos afectados: | y 6 de enero, Viernes Santo, | de mayo, |12 de octubre, | de noviembre, 6, 8 y 25 de diciembre.

FUENTE: CNMC.

mo ejemplo, explicaron que du-
rante las reuniones para definir el
nuevo modelo hubo largas discre-
pancias para determinar la dife-
rencia entre conceptos como «pre-
sencia» y «presentacion».

Segun especifica el mapa de
cuadros del nuevo codigo, «la vio-
lencia fisica» es: Apta para todos
los ptiblicos, si tiene una «presen-
cia accesoria, minima o fugaz»; No

menores de mas de 12 anos si esta
basada «en el romanticismo o en
una relacion amorosa»; en cambio,
la edad minima sube hasta los 16
anos si hay una «presentacion ex-
plicita con connotacion sexual».
En cuanto al lenguaje, las «expre-
siones ofensivas» suponen una ca-
lificacion +7 si su presencia es «es-
poréadicax, +12 si son «frecuentes»
y +16 si son «continuadas».

NUEVOS PICTOGRAMAS DE ALERTAY
MARCAS PARA VALORES POSITIVOS

La CNMC esta preparando una resolucion para concretar
la manera en la que las cadenas deberdn senalizar en
pantalla la calificacion por edades. La idea es incluir
pictogramas que identifiquen el tipo de contenido
perjudicial que ha motivado su rango de edad: sexo,
violencia, lenguaje... Estos dibujos seguirdn el modelo del
codigo Pegi de los videojuegos. También se marcara con
dibujos cuando un contenido puede ser beneficioso para
el desarrollo de un menor y por qué. Sobre esto, el nuevo
codigo fija siete categorias positivas. D.S. E.

recomendada para menores de 12
arios, si es «explicita y realista»; o
No recomendada para menores de
18 anos «si se recrea en el sufri-
miento de la victimay. La aparicion
de «actos sexuales con genitales
no visibles» puede ser apta para

El cuadro del codigo esta reple-
to de conceptos de este estilo, muy
minuciosos pero que a su vez pue-
den dar lugar a diversas interpre-
taciones, Las televisiones son las
encargadas de etiquetar sus pro-
gramas seguin su propio criterio,

Dina Sanchez / EL MUNDO

pero es la Sala de Supervisién Re-
gulatoria de la CNMC la que tiene
la competencia para sancionar los
posibles incumplimientos.

Otro punto difuso del nuevo
modelo esté en las peliculas. La
CNMC constata que su califica-
cion le corresponde al Instituto de
la Cinematografia y de las Artes
Audiovisuales (ICAA), organismo
que emplea criterios diferentes a
los que marca el propio codigo. De
esta forma, las cadenas pueden
afrontar sanciones aun respetan-
do la calificacion de una pelicula
realizada por el organismo al que
la ley atribuye esa competencia.

En funcion de su calificacion,
un programa, pelicula o serie tie-
ne vetados ciertos horarios en te-
levisién. Asi, los contenidos para
mayores de 18 anos no se pueden
emitir entre las 6.00 y las 22.00 ho-
ras. Ademas, los dias laborables
entre las 08.00 y las 09.00 y entre
las 17.00 y las 20.00, y los sabados,
domingos y festivos entre las 09.00
y las 12.00 horas s6lo estan permi-
tidos los espacios aptos para ma-
yores de 12 anos.

Actualmente, la CNMC estd tra-
mitando tres expedientes sancio-
nadores sobre proteccion de me-
nores en television, dos de ellos re-
feridos a programas emitidos con
posterioridad a la entrada en vigor
de los nuevos criterios.
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Imagen de Madrilefios por el mundo, uno de los programas mas destaca

i S
dos de Telemadrid.

La cadena autondmica contara con una nueva
ley. Su programacion se regira por una ‘Carta basica’
que recogera los objetivos de servicio publico

Telemadrid afronta
un cambio de piel

ROSARIO G. GOMEZ, Madrid
La Asamblea de Madrid da hoy
el primer paso para el redisefio
de la television autonémica Te-
lemadrid, una cadena que des-
de hace dos afios se encuentra
bajo minimos y cuya misma
existencia ha sido cuestionada
por el Gobierno regional. El fan-
tasma del cierre ha desapareci-
do —de momento—, pero los po-
liticos tienen todavia mucho ca-
mino que recorrer para conver-
tir Telemadrid en una verdade-
ra television piblica.

En los ultimos afios, los es-
pectadores le han ido dando la
espalda. Tras el expediente de
regulacion de empleo que afec-
t6 a 861 trabajadores (dos ter-
cios de la plantilla), 1a oferta de
contenidos propios ha sido mi-
nima: apenas los informativos,
un par de magacines y el que
ha sido uno de sus formatos es-
trellas, Madrilefios por el mun-
do, llevan el sello de Telema-
drid. El resto de la parrilla se
ha cubierto con series, muchas
de ellas ya descatalogadas, peli-
culas afiejas y una abundante
dosis de repeticiones.

Asi es como la audiencia del
afio pasado se quedo en el 4,2%,
lejos de la obtenida por las cade-
nas autonomicas agrupadas en
la Forta, que registraron en con-
junto un 8%. Y especialmente
distanciada de canales regiona-
les ptiblicos mas jovenes, como
Aragén TV, que se dispone a ce-
rrar diciembre con una media
acumulada del 11,3%.

10,6 euros por madrilefio

En 2016, la Comunidad de Ma-
drid inyectara al canal 67,9 mi-
llones de euros (un 1,2% menos
que este afio) y calcula que in-
gresara 10 millones por publici-
dad. Segun las estimaciones de

la empresa, Telemadrid le cos-
tard a cada ciudadano madrile-
o 10,6 euros, dinero que, a tra-
vés de los impuestos, pagan to-
dos, aunque pocos la vean.

Lanueva ley que regira Tele-
madrid, cuyo proyecto se vota-
ra hoy en la Asamblea regional,
fijard los criterios de programa-
cién en una Carta bdsica que
detallara los objetivos de servi-
cio piiblico y tendra un alcance
de nueve anos. El PP y Ciudada-
nos han pactado un texto sin
haber conseguido cerrar con-
senso con los otros dos grupos,
el PSOE y Podemos.

Bajo la
sombra de la
manipulacion

Las denuncias sobre mani-
pulacién informativa y
falta de pluralismo han
sido constantes durante los
iiltimos afios en Telema-
drid. La nueva ley prevé la
creacion de un consejo de
Redaccién, una figura
reclamada insistentemente
por los periodistas.

Sin embargo, la norma
propone que sus cinco
miembros sean nombrados
por ¢l consejo de adminis-
tracion de manera aleato-
ria, algo insolito en cual-
quier sistema democratico.
Los trabajadores exigen
que sea elegido por sufra-
gio universal, una votacion
en la que deberian partici-
par todos los profesionales
que intervienen en la elabo-
racion de los informativos.

La oposicion se queja de que
la reforma no garantiza que se
ponga fin a los grandes lastres
de la cadena: falta de plurali-
dad informativa, subordina-
cién al Gobierno y debilidad fi-
nanciera, Como en el caso de
TVE, la ley prohibird que los
programas informativos sean
externalizados, aunque plantea
un modo de subcontratacion de
contenidos, segiin la oposicion.

Tampoco se blinda su carac-
ter piiblico, si bien el PP insiste
en que no existe ningtin plan
para privatizar Telemadrid. Pe-
ro el hecho de que el actual en-
te pablico se convierta en una
sociedad anénima mercantil ha
desatado la inquietud entre sus
trabajadores.

Cambiari, eso si, la forma de
eleccién del director general y
del consejo de administracion.
La reforma exige el nombra-
miento del primero por dos ter-
cios de los diputados de la
Asamblea, lo que obligara, al
menos, al consenso de tres gru-
pos parlamentarios. Desde fina-
les de los afios ochenta, cuando
nacio el ente pablico RTV-Ma-
drid, su responsable ha sido ele-
gido directamente por el Go-
bierno auténomo, aunque rin-
de cuentas ante el Parlamento
regional. A partir de ahora, se-
ra seleccionado a través de una
convocatoria puablica para un
mandato de seis afios, con obje-
to de sortear los vaivenes de las
legislaturas.

Respecto a la eleccion del
consejo de administracion, cua-
tro de sus nueve miembros se-
ran designados por la Asam-
blea, y otros cinco, por consejos
profesionales. Permanecerdn
en el cargo seis afos y deberdn
ser profesionales con experien-
cia en la gestion de empresas o
medios de comunicacion.
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INFORME DE LA CNMC

Atresmedia ingresa un 13%
mas y Mediaset cae un 3%

El grupo de Silvio Gonzalez equipara su volumen de
facturacion al de anos anteriores a la crisis economica

Eva Diaz MADRID.

Atresmedia supero en ingresos du-
rante el primer semestre de 2015a
sumayor competidor, Mediaset, se-
glin el informe de la facturacion del
sector audiovisual y de las teleco-
municaciones, publicado ayer por
la Comision Nacional de los Mer-
cados y la Competencia (CNMC).

El grupo que encabeza Silvio
Gonzalez facturd 228,2 millones
de euros durante el segundo tri-
mestre de este afio, un 13,3 por cien-
to mas que en el mismo periodo
del afio anterior, frente a los 208,02
millones que ingreso la compariia
liderada por Paolo Vasile, un 3,3
por ciento menos que en el segun-
do trimestre de 2014.

Segtn el informe de la CNMC,
que solo hace referencia a la fac-
turacion nacional, Atresmedia su-
mo unos ingresos los seis prime-
ros meses del afio de 418,5 millo-
nes, frente a los 383,6 millones que
obtuvo Mediaset.

El grupo, que atina canales co-
mo Antena 3 o La Sexta, supone el
3 por ciento de los 7548 millones
de ingresos totales que obtuvo el
sector audiovisual y de las teleco-
municaciones durante el segundo
trimestre. Por su parte, la cadena
de Fuencarral aporta el 2,8 por cien-
to a dicho volumen.

Cifras anteriores a la crisis

Atresmedia cerro el segundo tri-
mestre de 2015 con la cifra de in-
gresos mas alta desde 2007, perio-
do anterior del incio de la crisis
economica en el que facturd 247,6
millones de euros en el cuarto tri-
mestre. El grupo Mediaset, que tie-
ne canales como Telecinco y Cua-
tro, vio sin embargo reducida su
facturacion nacional respecto al

Imagen de los estudios de Atresmedia en Madrid. &

Movistar lidera
el 'ranking’ de

ingresos de los
operadores con
3.400 millones

segundoy cuarto trimestre de 2014,
segun Competencia, aunque se
mantiene en niveles por encima
de los 200 millones de euros tri-
mestrales, volumen que supo con-

servar en distintos periodos de la
crisis economica.

Datos por operador

Movistar lidera la lista de factura-
cion con 3,400 millones en el se-
gundo trimestre de 2015, un 94 por
ciento mas que en el mismo perio-
do de 2014, seguido de Vodafone
con 1.349 millones (3843 por cien-
to mas) y Orange con 932 millones
(1,1 por ciento menos). Jazztel al-
canza los 228 millones (2,6 por
ciento mas) y Yoigo cae un 04 por
ciento hasta los 211,65 millones.
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‘IN MEMORIAM’

Ricardo Aciron, periodismo riguroso

SALVADOR GARCIA LLANOS
La profesion periodistica y el am-
bito universitario de Canarias la-
mentan estos dias el fallecimien-
to, el pasado 17 de diciembre en
Navarra, de Ricardo Acirén Royo
(Caminreal, Teruel, 1943), cuyas
honras finebres se celebraron en
la catedral de La Laguna. Tres
dias antes de su fallecimiento ha-
bia sido distinguido por la Asocia-
cion de la Prensa de Santa Cruz
de Tenerife con su premio Patri-
cio Estévanez, fundador de la enti-
dad. Acirén, asociado nimero

uno de la misma, conocio la noti-
cia en la clinica navarra donde es-
taba internado. El reconocimien-
to le serd entregado a su familia el
proximo mes de enero.

La trayectoria profesional de
Ricardo Aciron refleja no solo un
compromiso sino el esmero por
hacer un trabajo riguroso, fruto
de la dedicacién y de la supera-
cién personal. Aciron trasladé la
docencia vocacional al ejercicio
periodistico y la restituyo poste-
riormente a las aulas universita-
rias. En efecto, periodista y profe-

sor honorario de la Universidad
de La Laguna, en la que ejercid
como catedratico de Periodismo
hasta hace dos afos, desarrollo
una labor ingente en pro de la
creacion de la Facultad de Cien-
cias de la Informacién, cuyas se-
millas sembré en el extinto Cen-
tro Internacional para las Cien-
cias de la Comunicacion del que
fue uno de sus mentores.

Se estableci6 en Tenerife a fina-
les de la década de los sesenta.
Habia cursado estudios en el Insti-
tuto de la Universidad de Nava-

rra. Trabaj6 como redactor en La
Gaceta del Norte y como director
en Lucha, de Teruel. Su labor pe-
riodistica en Tenerife transcurrio
en los periédicos La Tarde y El
Dia, a partir de 1970, donde fue,
sucesivamente, redactor, jefe de
seccion, secretario de redaccion,
redactor jefe y subdirector, hasta
que ceso en el puesto y dejo el
rotativo tinerfefio, en 2002. Tam-
bién fue director de Jornada
(1980-1982). En diciembre de
2003 fue nombrado presidente
del consejo editorial de La Opi-
nion de Tenerife. Colaboré en va-
rios medios audiovisuales.
Asimismo, ejercié durante
afos la docencia como profesor
de EGB en colegios de Santa Cruz
y La Laguna y fue profesor de Pe-
riodismo de la Universidad de La

Laguna (1971-1975). Con posterio-
ridad, se doctoré en Ciencias de
la Informacién por la Universi-
dad Complutense (1986), para ac-
ceder a la citedra de Periodismo
de la institucion lagunera en
1991. En 1999, recibio el titulo de
hijo adoptivo de Santa Cruz de
Tenerife y en 2002, el de hijo
adoptivo de la isla de Tenerife.
Pertenecia como miembro de nd-
mero a la Academia Canaria de la
Lengua.

Dirigio numerosas tesis docto-
rales y profundizo en la investiga-
cion del quehacer periodistico ca-
nario. Fruto de ella, es autor de
varios libros, ademas de ser reco-
nocido como un destacado intér-
prete de la sociedad insular. Su
obra, en fin, constituye una valio-
sisima aportacion.
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Forbes inicia su batalla
contra los usuarios de
bloqueos de anuncios

Los lectores que
utilicen este tipo de
‘software’ no podran
acceder a su web

Mario Sanchez MADRID.

La editorial Forbes ha decidido en-
trare en la creciente lucha que es-
tan lidiando los grupos de edito-
res contra los servicios de adbloc-
kers, puesto que desde la semana
pasada el medio estd impidiendo
el acceso a su web a todos aque-
llos usuarios que utilicen bloquea-
dores de publicidad.

Hace apenas un mes, Yahoo
inhabilité su correo electronico a
todos los clientes que disponian
de bloqueadores de anuncios en
sus ordenadores, avisandoles a tra-
vés de un mensaje que para con-
tinuar con el servicio de Yahoo
Mail era necesaria la suspension
de los softwares bloqueadores.

Una estrategia similar ha deci-
dido adoptar Forbes, de manera
que los lectores que tengan insta-
lados adblockers en sus navegado-
res y quieran disfrutar de sus con-
tenidos son bienvenidos con un
mensaje informéndoles del pro-
blema. “Hola, parece que estas
utilizando un ad blocker. Por favor
apagalo en caso de continuar con
la experiencia de anuncios acep-
tables de Forbes”, reza el comuni-
cado.

En el momento que los usuarios
dejen de usar este tipo de software,
la web les ofrece la opcién de dis-
frutar de un servicio de prueba

que permite la existencia de pu-
blicidad aceptable durante 30 di-
as. La nueva decision del medio
tan solo significara que los usua-
rios no estaran sometidos a los
anuncios de video animados o de
reproduccién automatica, redu-
ciendo asi la cantidad de anuncios
intrusivos.

Experiencia del usuario

Mark Howard, director de ingre-
sos de la compaiia, ha comenta-
do el porqué de dicha medida. “Se
trata de hacer algo basado en lo
que nuestros usuarios estan bus-
cando, en lugar de no hacer nada

El medio sigue los
pasos de Yahoo y
adopta la misma
estrategia de alerta
sobre los lectores

al respecto”, comenta. El directi-
vo ha explicado que la publicidad
aceptable se reflejara en una me-
jora de la experiencia de los usua-
rios.

Forbes ostento en el mes de no-
viembre la mayor audiencia jamas
registrada hasta la fecha, con un
total de 43 millones de usuarios
tanto méviles como de escritorio,
seguin datos de comScore. Por es-
ta razon y teniendo en cuenta el
auge de los adblockers, la editorial
ha decidido ponerle freno a un
servicio que afecta en gran medi-
da a los ingresos publicitarios.
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FOTO: T. Alcantara / El desayuno se ofrecid en la sede de CDC

CDC ofrece un desayuno
de Navidad a |os periodistas

La Federacidé de Convergéncia en
Lleida celebro ayer la tradicional
turronada con los medios de co-
municacion. El presidente, Ra-
mon Farré, agradecio a los perio-

distas “el trabajo de informacion
y creacion de opinién que hacen
a diario que contribuye a dotar
de una alta calidad democratica
las comarcas leridanas”.
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LOS PERIODISTAS JURIDICOS, PREMIADOS POR JUSTICIA. Rafael
Catala otorgé ayer la Cruz de Honor de la Orden de San Raimundo de
Penafort a la Asociacion de Comunicadores e Informadores Juridicos. e
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Donald Trump:
“Odio alguns

periodistes, pero

no els mataria”

INOVAYORK| Nova polémica del
precandidat republica a la Ca-
sa Blanca Donald Trump. Du-
rant un acte electoral, el mag-
nat va sortir en defensa de les
afirmacions d’alguns perio-
distes acusant el president rus
de matar periodistes incomo-
des. “Totalment en contra”,
va dir, pero després va asse-
nyalar amb el dit els perio-
distes presents a I’afirmar
que“jo odio algunes d’aques-
tes persones, perod mai els ma-
taria”. Segons un sondeig,
si les eleccions se celebressin
avui, Donald Trump guanya-
ria els seus rivals republicans,
pero no aconseguiria derro-
tar la democrata, Hillary Clin-

ton.
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Santander AM
declara un 4%
en Vocento

COMPRA Santander AM ha
declarado una participacién del
4% en Vocento, por lo que se
coloca entre los siete principa-
les accionistas de la comparifa.
La gestora cuenta con 4,97 mi-
llones de acciones del grupo, se-
gunconstaenlaCNMV.
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23/12/15 Hi ha vida fora de la gespa i Mart / Media.cat - Observatori critic dels mitjans 18 2
23/12/15 Realidad virtual, 360° o periodismo inmersivo: la tecnologia que llega a la television / PRNoticias 20 1
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Dimecres, 23 de desembre de 2015

Montserrat Tresserras, Niknaz Fazeli, Babe Didrikson, Africa Zamorano, Trischa Zorn, Ursula Pueyo, Helena
Boada, Jarmila Kratochvilova o Loly Sugar Mufioz sGn noms que potser a la majoria no sonaran de res. Algu
buscara al Google i, relacionant conceptes, veura que son esportistes i segurament de la mateixa manera
que ho ha llegit ho oblidara perqué mai més en tornara a sentir parlar. No son ni futbolistes ni homes i, per
tant, no mereixen espai als nostres mitjans més enlla (a tot estirar) dun breu. En un pais normal, potser
hauriem fet una pel-licula de Montserrat Tresserras, la primera dona en creuar nedant el Canal de la Manega.
O fariem que Trischa Zorn apadrinés multitud dactes per ser la persona que més medalles ha guanyat en la
historia dels Jocs Olimpics i Paralimpics, ni més ni menys que 55. O potser la mallorquina Ursula Pueyo
ensenyaria com sho fa per esquiar amb una sola cama. O Loly Sugar Mufioz explicaria quin és el secret per
guanyar campionats del mén de boxa, full contact o muay thai i els seus combats els farien en directe per
Esport3. | tot aixd sén només cinc exemples daqui i dalla. Perd suposo que no som un pais normal. El primer
problema ve de la gespa. Si no xutes una pilota no ets ningd. Només hem danalitzar informatius, diaris,
programes de radio o pagines web per adonar-nos que el futbol és el rei, i la resta anécdotes a les que,
normalment, satorguen les darreres pagines i els darrers minuts, i aixo si hi ha temps i espai. Paral-lelament,
pero, les escoles no tenen camp de futbol 11, i molts nens i nenes juguen a futbol sala, basquet, hoquei,
voleibol | és curiés perqué, segons lidescat, al Principat lesport escolar més practicat és el Futbol Sala (34.273
llicéncies) seguit del Cross (31679 llicéncies), el Futbol 7 (22.098 llicéncies) i el basquet (20.923), per dir els
guatre primers. El futbol 11, en aquestes dades del curs 2013/14, és en avant penultima posicié amb 1037
llicencies escolars. | el Consejo Superior de Deportes, a nivell espanyol, afirma que el ciclisme i la natacié
son els esports més practicats.No és estrany que, veient aix0, els mitjans només apostin pel futbol onze? La
situacio es torna preocupant si anem al tema de Mart. | dic Mart ja que la llanca del déu Mart és don sha tret
el simbol que identifica el génere masculi. Si els esports més enlla del futbol onze no existeixen, les dones
directament sén una il-lusié Optica que sens apareix quan guanyen una medalla o un titol per, instants després,
passar a larxiu fins que sho tornin a guanyar. | és igual que xutin una pilota, saltin o patinin. Anant un altre
cop a lldescat, en edat escolar un 60% dels participants sén nens i un 40% nenes, perd aquestes dades es
transformen, a nivell informatiu, en un 95-5, sent generosos. | massa vegades aquest petit percentatge és per
parlar de cossos, roba i modelets. Esperpéntic. Ens diran que tot el que sigui futbol no interessa, que esta
demostrat, i que les audiéncies manen. Segurament quan dediquen tantes pagines al nou producte dApple
és pergué la gent ho demana a crits, o quan arriba el Black Friday i es converteix en una bogeria és perqué
hi ha manifestacions davant les redaccions reclamant croniques i croniques amb tots els detalls. Que hi ha
molt interés. Segurament. Perque, és clar, els mitjans no tenen cap poder a lhora de fer-nos decantar per
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unes coses o0 altres. No poden influir. A més a més, entenc, que no hi hagi (quasi) dones fent periodisme
esportiu deu ser perqué a les facultats tot sén homes No em vull imaginar que ens obstinem en vendre un
esport de cervesa i sofa, de pilota, mascles, i no fem cap mena desforg per promocionar el basquet, latletisme,
el voleibol, Ihoquei, lhandbol, i tants altres que cap de setmana rere cap de setmana practiquen nens i nenes,
homes i dones amb lexcusa de que no tenen tirada. No deu ser aixo. Potser és que no saben com sortir de
la gespa i anar més enlla de Mart. Doncs hi ha vida, els ho asseguro. Només han de mirar de decidir que val
la pena.
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- 5.0 out of 5 based on 1 vote Los formatos tradicionales de television han muerto. Hace mucho que los
usuarios consumen un tipo de programacion a la carta, se dejan llevar por la multipantalla, por el Smart TV
o la interaccion a través de apps o redes sociales. Pero hay compafiias y medios que quieren ir mas alla y
elevan la tecnologia a la maxima expresion utilizando innovaciones como la realidad virtual, las grabaciones
en 360° o el periodismo inmersivo . Es el caso de inMediaStudio, que colabora con TVE en la gala de
Nochebuena de este afio, cuya principal innovacioén reside en su formato en 360°.  Através de la experiencia
Mali 360°, TVE quiere alejarse de los formatos de television tradicionales . Por ello, con ayuda de inMediaStudio
ha rodado tres de las actuaciones de esta gala de Nochebuena con sistemas de grabacién 360° . Una nueva
narrativa audiovisual que permite al espectador elegir la perspectiva en la que quiere disfrutar del contenido
de un modo totalmente interactivo. Para ello, ha desarrollado una aplicacién para tabletas y smartphones ,
Malli 360 -disponible para iOS y Android-, desde la que los usuarios podran sumergirse en cada una de las
actuacionesy vivirlas desde lugares privilegiados (incluido el centro de la propia actuacion) gracias a larealidad
virtual , introduciendo su teléfono mévil en unas gafas Google Cardboard o similares. [embedded content]
Pero no es la Gnica tecnologia utilizada por inMediaStudio para cambiar el concepto tradicional de la television
. Ya el afio pasado fue la responsable de la cobertura audiovisual en 360° y el desarrollo de plataformas de
visualizacion de la gala de los Premios 40 Principales. Y en la actualidad se encuentra trabajando con dos
medios de comunicacion nacionales en una aplicacion que lanzara en Espafia el periodismo inmersivo , con
el objetivo de comenzar a producir contenido 360° para el gran publico. La compaiiia también ha sido la
encargada de desarrollar la experiencia de marketing inmersivo para la promocion del estreno de Mision
Imposible 5. Una accion que llevo a cabo Paramount Pictures Spain y que Paramount Pictures Internacional
decidio replicar en Estados Unidos y Reino Unido para el lanzamiento del DVD y Blu ray gracias al éxito
cosechado en Espafia. Hablamos de una accion que utilizé la realidad virtual para poner a casi 2000 personas
en lapiel de Tom Cruise en una de las escenas mas impactantes de lacinta. [embedded content] Seguiremos
informando
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