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Ballesteros aplana el camica
aunpacteambel PPiUnio

CONVERSES L'alcalde admet que treballa per arribar a un acord de govern en que tampoc descarta que es pugui sumar
CDC OBLIDAT El cas Inipro, el gran absent d’un repas d’un programa que aposta per desencallar els projectes eterns

Azahara Palomares
TARRAGONA

El pacte de govern a
IAjuntament de Tarrago-
na podria estar més a
prop. L'alcalde, Josep Fe-
lix Ballesteros, va reconei-
xer ahir, durant la confe-
réncia de I'estat de la ciu-
tat que organitza anual-
ment el Col-legi de Perio-
distes, que “treballa” per
aconseguir “una majoria
estable que permeti pren-
dre decisions”, en comp-
tes de “perdre temps en
discussions esterils”. En
coneret, i responent a pre-
guntes dels periodistes,
Ballesteros va reconéixer
com a candidats per a
aquesta alianca el Partit
PopulariUnid, encaraque
tampoc descarta que s’hi
acabi afegint Convergén-
cia Democratica de Cata-
lunya (CDC).

“Espero que durant el
primer trimestre d'en-
guany hi hagi un acord de
govern o de governabili-
tat”, va assegurar Balles-
teros. L'edil d’Unid, Jo-
sep Maria Prats, tot just
va reconéixer en sortir
de la conferéncia que ja
s’ha reunit amb l'alcalde
per parlar d'un pacte.
L’alcalde, a més, va tan-
car la porta al fet que la
dinamica politica a Ma-

Ballesteros, ahir, durant la conferéncia en qué també va respondre a les preguntes dels periodistes tarragonins M a.p.

drid pugui condicionar el
pacte municipal.

Posar fi al govern en mi-
noria és per a Ballesteros
clau per poder tirar enda-
vant el projecte que ahirva
detallari que, perunaban-
da, aposta per la continui-
tat de la coneguda com a
micropolitica i, per I'altra,
pretén superar “el pessi-

misme” endémic de la ciu-
tat deixant enrere temes
heretats. “No podem per-
dre més temps amb re-
trets de temes que vénen
del passat”, va dir en refe-
réncia a la recerca de con-
sensos per tancar el capi-
tol del parquing Jaume I i
del Banc d’Espanya, entre
altres giiestions.

Ballesteros, pero, si que
va passar de puntetes de
laltre gran tema d’actuali-
tat ala ciutat, la seva quali-
tat d'investigat en el cas In-
ipro, pel qual va declarar
tot just dimarts. Mentre
I'alcalde es va limitar a dei-
xar entreveure un retret a
la CUP —denunciant del
cas— en una cita de la con-

feréncia—"fa més soroll un
arbre quan cau que un ar-
bre quan creix”, va dir—, a
preguntes posteriors sim-
plement va dir que no con-
dicionaralesnegociacions.

Infraestructures

Un altre classic dels repas-
sos anuals de lestat de la
ciutat, la reclamacié d'in-

fraestructures pendents,
va tornar a estar sobre la
taula. L'alcalde va dema-
nar al govern estatal que
s'executin projectes pen-
dents com ara el tercer fili
l'intercanviador ferroviari,
I'A-27 fins a Lleida, lamillo-
ra de l'estaci6 de trens i la
construccié d'unanovava-
riant de 'A-7, o bé fent-la
subterrinia o bé conver-
tint el tracat actual en tra-

Vafer una critica
directa als partits
ques’han oposat
als Jocs del 2017

ma urbana. Al govern cata-
14, i va demanar un nou
hospital i un centre mater-
noinfantil.

Els Joes del Mediterra-
ni, malgrat els dubtes so-
bre el finangament i el ca-
lendari d'obres, van ser
l'apartat en qué Balleste-
T0S es va permetre presu-
mir. “Sée un optimista ob-
jectiu perqué farem uns
grans Jocs”, va afirmar, a
banda de dirigir una eriti-
ca directa als partits que
en son eritics: “Han posat
tots els entrebanes possi-
bles pero, com en les pel-li-
cules, elshons sempre gua-
nyen”, va sentenciar, Il
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Puyali Pamies, reclamsde
lalV Setmana dels Rahola

B Del 12 al 25 de febrer s’han organitzat converses, taules rodones, un espai televisiu i una mostra
fotografica entorn del periodisme B La biblioteca Carles Rahola s’hi afegeix i rebra tres actes

Gemma Busquets
GIRONA

Una conferéncia sobre el
discurs comunicatiu del
“mestre de mestres, Joa-
quim Maria Puyal®, tal i
com va definir-lo el presi-
dent dels periodistes giro-
nins, Joan Ventura, i una
conversa d’actualitat, es-
cripturailiteratura amb el
novel-lista, traductor i pe-
riodista Sergi Pamies, son
elsprincipalsreclamsdela
IV Setmana dels Rahola,
del 12 al 25 de febrer, una
iniciativa que organitzen
la Diputacié de Girona i el
Col-legi de Periodistes.

La biblioteca Carles Ra-
hola de Girona s'afegeix
aquest any a la Setmana i
rebratres dels actes. La se-
va. directora, Lourdes Re-
yes, va destacar que meés
de 1.600 persones passen
diariament per l'equipa-
ment, i en aquest sentit va
dir que “és molt important
incorporar-se a la reflexié
del periodisme”. L’Ajunta-
mentde Gironaila UdG es
van afegir I'any passat a
una iniciativa que és “pro-
jecte de ciutat”, segons va
destacar la regidora Maria
Angels Planas.

A més de Puyal (12 de
febreralasalade Graus de
1laUdg),1Pamies (17 de fe-
brer a la biblioteca Carles
Rahola), destaca una con-
versa sobre meteorologia i
mitjans (16 de febrer, bi-
blioteca Carles Rahola)
amb la dona del temps Mo-
nica Usart i dues taules ro-

M.Angels Planas, regidora gironina; Ramon Girona, de la UdG; el vicepresident de la Diputacid, Albert Pifieira; Lourdes Reyes,
directora de la biblioteca Carles Rahola, i Joan Ventura, president del Col-legi de Periodistes a Girona B MARTI ARTALEJO

Ladata

50216

Esladataque se celebrara la
gala de lliurament dels VIl
Premis Carles Rahola. A les
20h a I'Auditori de Girona

La frase

éévolem implicar el
teixit social i cultural
amb propostes de
gran atractiu i obertes
a tothom??

Joan Ventura
PRESIDENT DEL COL'LEGI DE
PERIODISTES

dones sobre la llei mordas-
sa als mitjans (18 de fe-
brer a la biblioteca Carles
Rahola) i de la relaci6 en-
tre els periodistes i els es-

portistes d’elit a través de
les xarxes socials (28 de
febrer, Sala de Graus). TV
Girona gravara un progra-
ma sobre els actes. M

“S'ha de donar a conéixer i
reivindicar la figura del polifa-
cétic intel-lectual gironi Car-
les Rahola (1881-1939)", va
assenyalar el vicepresident
de la Diputaci6 de Girona, Al-
bert Pifieira, que va valorar
“els seus articles civilitzats™ i
el “periodisme critic”. Elnom
de Carles Rahola va destacar
més enlla de les fronteres gi-
ronines, quan el president
Puigdemont s'hi va referir en

laroda de premsa, el presi-
dent gironi del Col-legi de Pe-
riodistes, Joan Ventura, va
“convidar” la lider de Ciuta-
dans, Inés Arrimadas, als ac-
tes “per sivol saber més co-
ses sobre el periodista afuse-
llat durant el franquisme". Ar-
rimadas va interpel-lar Puig-
demont per una piulada que
havia fet temps enrere sobre

. undels textos de Rahola.
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El nom de Rahola guanya
projeccio amb la polemica
de Puigdemont i Arrimadas

» La setmana cultural dels premis dedicats a I'escriptor gironi portaran
Joaquim Maria Puyal i Sergi Pamies per debatre sobre comunicacio

GIRONA | D.B.

M El nom de I'escriptor gironi Car-
les Rahola ha guanyat projecci6 ar-
ran de la recent investidura de
Carles Puigdemont com a Presi-
dent de la Generalitat. Qua la pre-
sidenta del grup parlamentari de
Ciutadans, Inés Arrimadas, li va re-
treure que temps enrere hagués dit
que «s’havia de fer fora l'invasor»,
Puigdemontva respondre que ci-
tava unes paraules de Carles Ra-
hola, periodista gironi afusellat
pelfranquisme, el qual es referia a
la invasi6 de l'aviacio feixista ita-
liana per bombardejar la poblaci6
civil de la ciutat de Girona.

La polémica va ser citada en
més d'una ocasid ahir en la pre-
sentacio oficial dels actes culturals
de la Setmana dels Rahola, orga-
nitzada conjuntament la Diputa-
ci6 de Girona i el Col-legi de Pe-
riodistes, i que tindra com a con-
ferenciants destacats Joaquim Ma-
ria Puyal i Sergi Pamies.

Del 12 al 25 de febrer, la ciutat
acollira diversos actes relacionats
amb l'actualitat i el periodisme.
L'esdeveniment és l'avantsala de
l'entrega dels Premis Carles Rahola
de Comunicacié Local impulsats
per la Diputacid i el Col-legi de pe-
riodistes i que es lliuraran el 25 de
febrer a 'Auditori de la Devesa. Un
total de 71 treballs competeixen en
les diverses categories.

Les activitats culturals de la Set-
mana dels Rahola duraran practi-
cament dues setmanesi es faran a
diversos espais de la ciutat. Un dels
protagonistes sera el conegut pe-
riodista Joaquim Maria Puyal, que

pronunciara la conferéncia La
substeancia del discurs comunicatiu:
la construccid de la mirada el dia
12 de febrer (12 h) a la Sala de
Graus de la facultat de Lletres.

Des d'aquest mateix dia es po-
dra visitar a la biblioteca publica
Carles Rahola l'exposicié Catorze
mirades a dotze mesos. Fotografies
presentades a la sisena edicio dels
Premis Carles Rahola de Comuni-
cacid Local.

El dimarts 16 de febrer (18 h) a
la mateixa biblioteca es fara 1'acti-
vitat Mai plou al gust de tothom.
Una conversa sobre meteorologia
i mitjans, amb la meteordloga Mo-
nica Usart, dona del temps de
RAC1, RAC1o05 i 8ty, i el periodis-
ta d'El Punt Avui, Jordi Grau.

El dimecres 17 (19 h), també a
la biblioteca Carles Rahola, tindra
lloc una conversa sobre actualitat,
escriptura i literatura amb el no-
vel-lista, traductor i periodista Ser-

M. A. Planas, Ramon Girona, Albert Piiieira, Lourdes Reyes i Joan Ventura.

gi Pamies. El periodista i cap de re-
dacci6 del Diari de Girona Alfons
Petit conduira l'activitat.

Eldijous 18 ales 18 h es tracta-
ral'efecte de la «llei mordassa» en
el periodisme en la taula rodona
Muts i a la gabia?, amb el profes-
sor de la UdG Quim Brugué, 1'ad-
vocat penalista Carles Mongui-
lod, el periodista Josep Carles Rius,
i Marina Lépez, redactora de
I'ACN.

El dimarts 23 de febrer (12 h), a
la sala de graus de Lletres, es fara
la taula rodona De la zona mixta
als followers. La relacid entre els pe-
riodistes i els esportistes d'elit, amb
Laura Brugués, Marc Mundet, Ivan
San Antonio i Xevi Masachs.

Amb el lliurament dels premis
Rahola es donara a conéixer el
guanyador de la primera Beca
dels Premis Carles Rahola que
promou 'Ajuntament de Gironai
que té una dotacio de 3.000 euros.
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Salvador Alsius: «la gran assignatura
pendent del pais és leducacio mediatica»

» El periodista va compartir
confessions personals i
anecdotes al primer «Pessics
de vida» del 2016

REDACCIO | MANRESA

M Salvador Alsius sautodefineix
com un tastaolletes i, de fet, ha to-
catmoltes tecles al llarg de la seva
vida professional. De petit volia ser
arquitecte perd va pensar que
amb el periodisme podria arreglar
elmon de manera més rapida. Era
jove, compromes i combatiu. Des-
menteix rotundament que abans
es fes un millor periodisme que en
l'actualitat. «Si ara em mirés els pri-
mers TN em cauria la cara de ver-

gonyal», assegura.

Als 13 anys va tenir l'oportuni-
tat d’heretar la farmacia familiar,
pero va declinarl'oferta. Diu, amb
un mig somriure, que en algun
moment conflictiu es lamenta de
no haver triat aquell cami. Ho diu,
perd, no s'ho creu de debo. Parla
del cuquet de periodisme que
porta a dins com una auténtica
bestia que se li desperta cada ve-
gada que passa algun fet infor-
matiu excepcional.

Va ser de les primeres cares del
Telenoticies i responsable del san-
toraliaixo li va donar una projec-
cid publica «inesperada i despro-
porcionada». Va explicar que el dia
que va descobrir que aquest espai
agradava a dues persones tan di-

Salvador Alsius i Niria Bacardit en un moment dels «Pessics de Vida»

ferents com Quim Monzé i Marta
Ferrusola va pensar que havia tro-
bat la pedra filosofal.

Alsius és l'actual vicepresident
del Consell de I'Audiovisual de

Catalunya (CAC) -un ens massa
polititzat, assegura- i afirma que
«la gran assignatura pendent del
pais és l'educacié mediatica. El
sisterna educatiu no s'ha pres mai

El primer «Pessics de Vida»
del 2016 es va celebrar
dimecres al vespre al Casino
de Manresa

seriosament que cal educar amb
una visi6 critica dels mitjans». En
la seva faceta de professor de pe-
riodisme, procura respectar les
il-lusions de les noves generacions
iexplicar que, toti que el mercatno
és facil, hi ha sortides laborals.

El cicle «Pessics de Vida» és or-
ganitzat per la Demarcacié Cata-
lunya Central del Collegi de Pe-
riodistes i el Centre Cultural el
Casino, de Manresa. El 24 de febrer
passara pel cicle la directora de tea-
tre i activista Simona Levi, que
sera entrevistada pel periodista i
director adjunt de Regid7, Xavier
Doménech, i el 30 de marg, 'actor
Francesc Orella, que sera entre-
vistat per Xavier Valls, professor de
filosofia.
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Ballesteros treballa per
aunacord de govern

B 'alcalde busca un
possible pacte amb el
Partit Popular i Unio, i
no descarta CDC

Azahara Palomares
TARRAGONA

El pacte de govern a
I'Ajuntament de Tarrago-
na podria estar més a
prop. L'alcalde, Josep Fe-
lix Ballesteros, va reconéi-
xer ahir, durant la confe-
réncia que organitza el
Collegi de Periodistes,
que “treballa” per aconse-

L’alcalde de Tarragona,
Josep Felix Ballesteros M A.p.

guir “una majoria estable
que permeti prendre deci-
sions”, Ballesterosvareco-
neixer com a candidats
per aaquesta alianca el PP
1Uni6, encara que tampoc
descarta que es pugui su-
mar CDC. Posar fi al go-
vern en minoria és per a
Ballesteros clau per tirar
endavant el projecte que
ahir va detallar i que apos-
ta per la continuitat de la
coneguda com a micropo-
litica i, Ihora, pretén supe-
rar “el pessimisme” endé-
mic de la ciutat deixant
enrere temes heretats. W

10 / 49



Diari de Tarragona 29/01/16
Tarragona
Prensa: Diaria
Tirada: 11.032 Ejemplares
Difusion: 9.388 Ejemplares

8/2¥5666 ‘PO

Pagina: 4

Seccion: OPINION  Valor: 375,00 € Area (cm2): 81,2 Ocupacion: 8,71 % Documento: 1/1  Autor: JOSEP RAMON CORREAL Num. Lectores: 91000

ELBLOGDEL
DIRECTOR

JOSEP RAMON
CORREAL

@jrcorreal A{ ‘rl-
Som-hi tots

raquelapoliticas’hadere-
Asumir enuntuit, la confe-

rencia d’ahir de Josep Fe-
lix Ballesteros sobrel’estatdela
ciutat es pot compendiar enun
sintetic «|’alcalde demanaajut».
Efectivament,aquestavegadala
primera autoritat municipal va
aprofitar la cita anual que orga-
nitza el Col-legi de Periodistes
per ferunacridaal pacte politic,
perunabanda,ialacol-laboracié
ciutadana, perl’altra. Ahirnovam
escoltar el Ballesteros dels grans
projectes. Ahir, de voladade co-
loms, no n’hi va haver ni una. Ahir
no es va dir res de Fagana Mari-
tima, ni de Savinosa, ni d’estacio
del’AVEal centredelaciutat, ni
de Vila Olimpica, ni res de res.
Ahiresvaparlarde merdadegos,
que és la principal preocupacio6
dels tarragonins. De merda de
gosidel parquing Jaume I, del
Bancd’Espanyaidel Mercat Cen-
tral, que son els tres grans caga-
llonsde Tarragona. Ahirvames-
coltar un Ballesteros humili re-
alista. Senyors, o ens hi posem
tots ono ens acabemla merda.
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No diga publicidad, diga ‘branding
Internet y los moéviles han multiplicado las maneras en las que las marcas quieren acercarse al consumidor.
Para cada accion publicitaria existe una palabra nueva, y casi siempre en inglés, el idioma global del sector

MARTA NIETO

n el principio fueron los
carteles; luego vinieron

los anuncios en prensa,

las cunias radiofénicas, la
publicidad en cines, las vallas. Un
puiiado de soportes para un tinico
objetivo: dar visibilidad a un spot
y llegar al cliente. La irrupecion
de Internet, y ahora de la comu-
nicacion mévil, ha cambiado la
manera en que las marcas se acer-
can al usuario -cada vez con mas
poder- y ha multiplicado expo-
nencialmente los términos que se
refieren a la publicidad. Ya no hay
anuncios, hay banners, product
placement, pop-ups, gifs, eteétera.
Y se hace branding, branded con-
tent, crowdsourcing o retargeting.
Por ello, quiza actualmente
“deberiamos hablar més de co-
municacion que de publicidad”,
indica Marta Perlado Lamo de
Espinosa, decana de la Facultad
de Ciencias de la Comunicacion
de la Universidad Nebrija. En ello
incide Daniel Solana, presidente
y fundador de la agencia Double-
You: *Vivimos ya de lleno en la
era de la comunicacion y hemos
de gestionarla adecuadamente”™.

NUEVA CULTURA
DoubleYou agencia nacié espe-
cializada en publicidad digital, un
entorno que ha traido una nueva
manera de entender la comunica-
cién y establecer la relacidn entre
marca y consumidor. “Ha creado
una nueva cultura. De repente,
muchos de los comportamientos
de marca que eran habituales y
tolerados en los medios clasicos,
como la intrusividad, la repeti-
cion de los mensajes o el uso de
estrategias de persecucién, son
inadecuados en Internet. En el
ambito digital, las audiencias no
son cautivas de los medios y el
usuario puede evitar la publicidad
si no quiere verla”, afirma Solana.
“Dominar el vocabulario del
nuevo entorno digital es funda-
mental para entender de lo que
se esta hablando, y no solo en el
mundo de la publicidad, sino en
multitud de profesiones”, apun-
ta Ernesto del Valle, consultor,
profesor de la UNIR y autor del
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“Llamar
banderolas a

los ‘banners’

o comerciales
al‘spot’ de
television genera
confusion’, dice
un creativo

listado Los 50 términos impres-
cindibles del marketing online,
bien explicados. Vivimos en un
mundo globalizado, destaca el ex-
perto, y “el inglés es el idioma del
oficio, el estandar internacional”.

“Hay términos que facilmente
se pueden traducir, podemos ha-
blar de ‘influenciadores’ o de ‘con-
tenido de marca’, pero llamar, por
ejemplo, banderolas a los banners
publicitarios o, como hacen en
muchos paises latinoamericanos,
comercial al spot de television no
sé si ayuda o, al contrario, genera
mis confusion”, comenta Daniel
Solana.

10 términos clave en el mundo ‘online’

"o, 883890\663%@
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“La gran revolucion digital no
estd en la tecnologia en si misma,
sino en las personas y en el entra-
mado social que forman al conec-
tarse gracias a la tecnologia. Por
ello, para mi los términos que me-
jor definen lo que estd sucediendo
en publicidad tienen que ver con
la participacion, la colaboracién,
la conversacion, la difusion en ca-
nales personales, la influencia, la
vineulacién, el compromiso y el
respeto”, explica Solana.

Para Fernando Montanés, autor
de Una historia de la publicidad y
el consumidor en Espaiia, publica-
do por la Asociacion Espariola de

IsToCK

Anunciantes, “se vende mejor con
un término novedoso, pero muchos
no dejan de ser una evolucién de
téenicas que ya se hacian”. Y pone
un ejemplo: “Siempre han existido
los relaciones piiblicas, pero ahora
se llaman influencers”.

Andrés Martinez, director crea-
tivo ejecutivo de M&C Saatchi,
ironiza sobre la preeminencia del
inglés en la terminologia publicita-
ria: “Podremos traducir los térmi-
nos anglosajones si somos capaces
de hacerlo a la velocidad que los
tiempos demandan, o, quizd, épor
qué no los inventamos nosotros y
que los traduzean ellos?”.

LA LLAVE VIRAL

Martinez cred uno de los bom-
bazos de la nueva publicidad, la
campana Amoe a Laura, que se
convirtio en viral en 2006. Desde
entonces, “todo ha cambiado... y
nada”, dice el creativo, “A todo el
mundo le resulto tremendamente
transgresora y sorprendente esa
idea, pero quiza hoy no lo seria.
Los mecanismos por los que una
idea se convierte en viral solo de-
penden del eriterio de la gente, y
la gente cambia. Lo tinico seguro
es que linicamente la gente tiene
la llave de la viralidad™.

“Ahora al usuario se le coloca
en el centro del mensaje publi-
citario, y asi una marca de ali-
mentacion crea para él una web
de cocina o un limpiador publica
trucos para quitar manchas. Es
una forma nada agresiva de atraer
al cliente, darle contenidos de va-
lor”, dice Emesto del Valle. Para
este experto, el cambio radical que
ha introducido el munde digital
estd en la analitica, el big data.
“La mayor parte de los nuevos tér-
minos surgen por la necesidad de
analizar”, concluye.

“Antes viviamos en un entorno
de publicidad exterior, prensa,
television y radio. Ahora existen
diferentes acciones y maneras de
hacer campana”, dice Antonio Pa-
reja, director de estrategia de la
agencia de medios MEC. Desta-
ca dos acciones que cambiaron
la forma de hacer publicidad: el
salto de Felix Baumgartner desde
la estratosfera para Red Bull y la
campana My.BarackObama.com.

Brand advocate. Literaimente,
defensor de la marca, que habla en
términos favorables de una marca o

la recomienda. Cuando se analiza la
reputacion online, se tiene en cuenta
no solo la cantidad de brand advocates,
sino también su influencia.

Influencer. Persona que tiene la
capacidad de liderar la opinién en un
sector o drea de actividad determinada
por su autoridad y su alcance. El ejemplo
tipico de influencer es un bloguero de
prestigio que tiene un gran nimero de
visitas en su blog o miles de seguidores
en redes sociales

Branding personal. Concepto a menudo
referido como personal branding o
marca personal. Es la gestion de la

propia imagen como si de una marca se
tratase, generalmente en el @mbito de las
relaciones profesionales.

Ego-branding. Se utiliza para describir un
enfoque narcisista del branding personal.

Engagement. Literalmente, compromiso,
involucracion. Es un término que se
refiere al grado de vinculacion de

las personas con una marca, una
organizacion, un producto, una actividad,
etcétera.

Gamification. Técnica para conseguir
incrementar el grado de involucracién
y retencion de la audiencia, mediante
la aplicacion de mecanicas de juego a
entornos no ludicos.

Content curation. Hace referencia a
la tarea de seleccion, preservacion y

relacién de los contenidos mas relevantes
y de mas calidad sobre una materia
determinada.

Web 3.0. Nombre del nuevo modelo
tedrico de World Wide Web al que nos
dirigimos. No existe atn.

Neuromarketing. Nueva disciplina

muy especializada de la investigacion
en marketing que utiliza mediciones
biométricas para estudiar los efectos
que producen en el cerebro humano

la publicidad y otras acciones del
ambito de la comunicacion, al objeto
de alcanzar conclusiones que permitan
mejorar la sintonia con el cliente

y, sobre todo, conocer las causas

no racionales por las que algunos
mensajes funcionan y otros no.

The Internet of Things. (Internet de

las cosas) Tados los objetos, no solo
los inteligentes, tienen una identidad

y se pueden conectar a Internet. Con
ellos conectados se abren un sinfin de
posibilidades: saber donde estan, acceder
a informacién de todo tipo, automatizar
decisiones a partir de esa informacion,
autogenerar estadisticas, etcétera, Por
ejemplo, una nevera que se conecte
con el supermercado para reponer

los alimentos agotados y que avisa a
su duerio sobre la caducidad de los
productos.

Seieccion de Ernesto del Valle, que

ha recopilado en su web (www.
socialmediaycontenidos.com) los 50
términos imprescindibles en publicidad.
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Gracias a la
campaiia integral
de los hermanos
Mérquez, las ventas
de las natillas de
Danone dejaron de

bajar.
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Los reyes de la medicion

El profundo conocimiento del consumidor, gracias a la investigacion, las tecnologias
y el ‘big data convierte a las agencias en el socio imprescindible para las marcas

DENISSE CEPEDA (‘CINCO DIAS")

ibridizate! Era la invi-

tacion que lanzaba To-

yota a sus consumidores

potenciales en 2015. El
objetivo de esta campana 100%
digital, puesta en marcha por la
agencia Optimedia, del grupo
Publicis, era que los duenos de
coches hibridos de la marca nipo-
na compartieran en la pagina web
de la compania sus experiencias
de conduecion.

“Se subieron 2.500 videos, que
representaban un 8% del mer-
cado espanol; las visitas a con-
cesionarios se incrementaron un
40% y las ventas crecieron un
52%", cuenta Norman Kurtis,
vicedecano de Ciencias Sociales
¥ Tecnologia del IE University.

Ese mismo ano, la compania
lanzaba su nuevo modelo Yaris
Hibrido. El centro de Praga se
convirtié en una ciudad musi-
cal, donde sus histéricas calles
se transformaron en una lista de
reproduccién en la que cada vez
que los conductores cambiaban
de via, la misica lo hacia también.
Con el lema Reenamorate de la
conduccion, solo se escuchaba a
los choferes coreando las popula-
res piezas de los setenta, ochenta
y noventa Uptown girl, Heart of
glass, Iwill survive oI like to move
it, frente a un sigiloso motor.

Las agencias de medios han
tenido que reinventarse y adap-
tarse a los nuevos tiempos, Y en
este entorno de fragmentacion
de audiencias y de cambios en el
comportamiento del consumidor,
se han convertido en socios im-
prescindibles. ¢éPor qué? Tienen
que hacer mas con menos tras la
crisis e irrupeion tecnologica, ya
que se reclama una comunicacion
directa con las marecas, eficacia
de las estrategias y retorno de la
inversion.

De ahi que la campafnia de To-

yota simbolice, segtin Kurtis, este
otro escenario dominado por la
exhaustiva investigacion, analisis
de datos, innovacion y medicion
en tiempo real para conocer a
fondo al piiblico objetivo en un
mercado que tiende a lo digital.

Este trabajo de inteligencia
entre bastidores busca crear ex-
periencias iinicas para enamorar
al cliente desde la primera cita
y convertir asi cada conquista
en una venta. “Que un mensaje
llegue hasta su consumidor en
tiempo y soporte y provoque en
€l la accién de comprar el produc-
to no es casualidad, sino fruto de
una compleja estrategia de me-
dios combinado con un mensaje
creativamente elaborado”, precisa
Begona de la Sota, directora ge-
neral de Mediacom.

De la Sota cita como ejem-
plo el caso de Danet, del grupo
de alimentacion Danone, que su
empresa llevé a cabo con la agen-
cia creativa Vinizius Y&R. “Danet
estaba en una situacion compli-
cada: la categoria de natillas caia
un 8%, con una facturacion anual
estimada en 140 millones de euros
y el riesgo de convertirse en una
marca genérica. La meta era au-
mentar la penetracién en hogares
y romper la tendencia decreciente.
Tras plantear una campana de

Estas
planificadoras
de medios tienen
que investigar
sus estrategias.
Ya no son meras
compradoras de
espacios

3609 (television, radio, digital,
puntos de venta, exterior...) y el
lanzamiento de una gama de sa-
bores (protagonizada por el piloto
de motociclismo Mare Marquez),
las ventas crecieron un 53% en el
primer mes de los dos que estuvo
activa, entré en 600.000 hogares
y consiguio 1,8 millones de con-
sumidores”.

EL USUARIO, EN EL CENTRO

El consumidor, por tanto, cobra
hoy mucha relevancia. “Las agen-
cias ya no son meras compradoras
de espacios publicitarios, sino que
son gestoras de un gran puzle co-
municativo, donde la actividad

Optimedia creé la campafia 100% digital ;Hibridizate! para Toyota en 2015.

digital ha situado al usuario en
un puesto preponderante, al no
estar quieto ante los medios”, ex-
plica Javier Gareia, profesor de
Publicidad y Relaciones Piblicas
de la Udima.

Garcia anade que los anun-
ciantes quieren saber todos los
movimientos de su cliente, cudn-
do se produce el contacto y si su
campana generara ganancias eco-
némicas, “Con el big data es mu-
cho mas facil conocer si la inver-
sion tendra beneficios”, recalea.

Esa evaluacion constante, jun-
to a la vasta comprension de los
medios y experiencia en los pro-
cesos de planificacion, es lo que
ayuda a optimizar los recursos,
“Las agencias de medios son muy
buenas en la medicién, demos-
trando constantemente que lo
que planifican tiene resultados”,
afirma Xavier Oliver, profesor
de Direccion Comercial de IESE
Business School.

Aungque este valor ha sido
tradicionalmente la fortaleza del
sector, en los 1iltimos afios se ha
catapultado por el impulso onli-
ne. “Son los reyes de la comuni-
cacion digital”, subraya Oliver.
Mientras que Julio Alard, director
de Comunicacidn de la escuela
especializada en marketing ESIC,
destaca la “mejor planificacion de
medios, mayor conocimiento del
consumidor, mas innovaeién para
sobresalir del ruido e integracién
de la campaiia”.

Apple es otro ejemplo, resal-
ta Oliver. Una enorme valla con
fotografias hechas por el iPhone
6 se exponia el afio pasado en las
grandes ciudades: Shot on iPhone
6 (tira en el iPhone 6), instaba.
Este formato en exteriores, mas
cercano, amable y menos invasivo,
que muestra en este caso la capa-
cidad de la camara del dispositivo,
forma parte del cambio aludido
al principio.

O Zara, que invierte mas en

Se impone
un cambio
de tercio

Adaptarse a los nuevos
tiempos ha supuesto
para las agencias de
medios modificar su
estructura, incorporar
perfiles y avanzar ha-
cia la convergencia. “Si
antes era un 80% ope-
rativo y el 20% estrateé-
gico, ahora es obliga-
torio que casi el 50%
sea estratégico”, ilustra
Esther Garcia, de Are-
na Media, quien reite-
ra la importancia de
contar con un departa-
mento de investigacion
potente. También, con
equipos que compren-
dan las necesidades
de negocio, mas alla
de la comunicacién y la
operativa de planificar,
comprar y negociar. “Se
estd invirtiendo muchi-
simo en analisis para
generar bases de datos
y sacar inteligencia de
los datos”, indica.

Gente, ademas, con ca-
pacidad de innovacion,
con una red externa
amplia y muy vincula-
da al desarrollo tecno-
légico, porgue la ten-
dencia es el marketing
de resultados, hacien-
do también de consul-
tores. Si la campana
no funciona se cam-
bia el mensaje o el ca-
nal. “Hace ya anos que
hemos dejado de ba-
sarnos en la oferta de
precios para aportar
un mayor valor creati-
Vo y servicios”, sefiala
Carmen Novo, directo-
ra general de la agen-
cia Maxus. Sin embar-
g0, esa apuesta por la
creatividad, aprovecha-
da escasamente en el
pasado, es lo que mar-
ca hoy su conversion,
opinan desde el IE.

tienda que en publicidad tradi-
cional para que el cliente salga
contento y se convierta en em-
bajador de la marea, prosigue el
profesor de IESE. “Las grandes
empresas mas importantes del
mundo se publicitan muy poco
v no lo necesitan. Google no lo
hace, Apple invierte muy poco y
Coca-Cola es la que mis usa los
medios convencionales”, apunta.
El problema es que ahora se
trabaja desde un ambito mucho
miis amplio, comenta Ester Gar-
cia, directora de Arena Media
Madrid. “Con los medios con-
vencionales, la radio, prensa, te-
levision; los pagados, los propios
de la marca (redes sociales, blog,
eteétera); los ganados, que es el
contenido generado por la marca
sin un pago directo, y los medios
compartidos, conseguidos via la
asociacion con otras marcas o dis-
tribuidores de contenide”, precisa.
En este punto, la gamificacion,
que es el empleo de técnicas de
Jjuego con incentivos en las cam-
paias, y la viralidad a través de
prescriptores de marca, en papel
y digital, son los formatos en alza.
Asi que en este entorno competi-
tivo es importante tanto una idea
atractiva como la investigacion de
mercado, insiste Oliver.
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La pub!ic‘eqad
moévil congentrara

la subida de la
inversion, con @lzas
anuales del 3%%.

L.a era del cambio

El movil arrebatarad en dos anos el liderazgo a la television.
Las previsiones apuntan a un alza del 5% de la inversion en 2016

BEATRIZ TRIPER (‘CINCO DIAS')

ecia Andy Warhol: “No
prestes atencion a lo que
escriben sobre ti. Solo
midelo en pulgadas”. No
iba desencaminado el considerado
padre del pop art para los tiempos
que corren y que vienen en el sector
de la publicidad. Una nueva era del
cambio marcada por la “posibilidad
de medir y el poder que los medios
digitales ofrecen al consumidor”,
explica Vanesa Nieto, directora de
estrategia de Arena Media.

Esta transformacién se percibe
ya en los avances de resultados de
2015. A falta de conocer los datos
correspondientes al cuarto trimes-
tre del pasado afio, la valoracion
de Borja Puig de la Bellacasa, con-
sejero delegado de Ogilvy Public
Relations en Espaiia, es: “Hemos
ido francamente bien. Ha sido un
afio mejor, de mis inversion y mas
alegria”. Y suscribe Frutos More-
no, presidente de TBWA Espaiia.

De hecho, y segtin el informe
de Infoadex, la industria crecié un
6,4% entre enero y septiembre del
afio pasado respecto a igual perio-
do de 2014, alcanzando los 2.84.3
millones de euros. Desde la Asocia-
cion Espaniola de Agencias de Co-

“Vamos

hacia una
comunicacion
bidireccional

que tiene mas de
conversacion que
de discurso’, dice
el lider de Ogilvy

municacion Publicitaria (AEACP)
calculan que al cierre de 2015 el
sector habrd crecido un 5%.
Pese a que en términos re-
lativos el mayor incremento se
produjo en el cine, donde el gas-
to erecio un 51,8%; en términos
absolutos, la television mantiene
su liderazgo. Las empresas des-
tinaron a ella 1.424 millones de
euros, lo que representa un 8%
mds que un afio antes. Los canales
nacionales en abierto se comieron
la mayor parte del pastel. Aunque
son los de pago los que registran el
mayor avance poreentual (21%).

FIEBRE DEL MOVIL

Sin embargo, todo apunta a que
Internet y la fiebre del movil aca-
bardn en cuestién de dos o tres
afos con la posicion hegemoni-
ca de la caja tonta. Los datos de
Infoadex demuestran un incre-
mento del 11,3% en publicidad
online, hasta los 287 millones de
euros. Cifras que, en opinion de
Nieto, “se quedan cortas, ya que
por el momento no hay herramien-
tas capaces de medir toda la inver-
sion que se destina a lo digital”.

Lo cierto es que la tendencia
hacia los medios digitales, espe-
cialmente dispositivos moviles,
serd cada vez mayor con los anos.
Incluso, tal y como se extrae de un
estudio de Zenith Optimedia, la
publicidad mévil “serd la respon-
sable de casi todo el crecimiento
de la inversién publicitaria glo-
bal”, con incrementos medios del
32% anual hasta 2018.

Nieto considera que este avan-
ce tiene que ver con que “muchos
anunciantes estin madurando en
su acercamiento a las redes socia-
les, que sin duda abren un mundo
de audiencia cautiva realmente
interesante para ellos. Su capaci-
dad de segmentacion y el propio
entorno son cualidades que per-
miten a las marcas conectar mejor

con el usuario, aportando valor”.
Que la era del cambio se con-
solide no debe confundirse con
dejar atras la diversificacion. El
portavoz de Ogilvy es muy claro:
“Internet esta creciendo expo-
nencialmente, pero ain queda
mucho camino y la influencia
sigue estando en los medios tra-
dicionales”. Puig de la Bellacasa
explica: “Vamos a una comunica~
cidén bidireccional que tiene mds
de conversacion que de discurso,
v que debe tratar de convencer,
enamorar y seducir al consumidor
a través de las experiencias”.
Aseveracién que comparten
desde Arena a partir del concepto
transmedia, “un modelo de pu-
blicidad nativa donde el prota-
gonista es el usuario y el mensaje
es mds que una historia, es una
demostracion (era de la transpa-

Inversién publicitaria

rencia), y llega al usuario a través
de diferentes plataformas, canales,
puntos de contacto que conectan
con las mareas gracias a un con-
tenido de valor”, aclara Nieto, que
insiste en la premisa de cautivar
y seducir al usuario con historias
que trasciendan mis alla de los
puros medios expositivos. “Van a
triunfar anunciantes y medios que
mejoren la experiencia del usuario
y sean capaces de dar respuestas
concretas en tiempo real”, sostiene.
Un cambio de paradigma que
conlleva la normalizacion del big
4, que define el mapa publicitario
de acuerdo con la segmentacion
de cuatro dreas intimamente in-
terconectadas (tecnologia, data,
contenido y canales) y que deben
trabajar coordinadas para llegar
més y mejor al consumidor.
Desde Maxus, Ana Delgado,
creativa y portavoz, se refiere al
big data como “imprescindible”,
siendo “la base sobre la que se sus-
tenta el marketing y la publicidad,
pero no entendido como una mera
acumulacion de datos, sino como
la capacidad para convertirlos en
informacion de valor, en insights
que nos revelan los intereses de
las personas, sus aficiones, gustos,
sus pautas de comportamiento y
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Vienen las
pymes en el
canal digital

Los grandes anuncian-
tes publicitarios siguen
siendo los mismos casi
cada ano y desde hace
muchos anos, segin
Patricia Sanchez Egui-
noa, directora general
de Infoadex, pero lle-
gan variaciones a este
mercado. Arena Media
y Ogilvy ponen en valor
la conciencia que estan
tomando las pequenas
y medianas empresas
acerca de la importan-
cia de la publicidad.

Y que seran un motor
gue contribuird a con-
solidar a los digitales
como los medios pre-
feridos por las pymes
tanto por las oportu-
nidades que ofrecen
como por su coste mas
reducido.

“El desarrolio de apli-
caciones, la interacti-
vidad, la geolocaliza-
cion para el marketing
de proximidad, el video
como herramienta co-
mercial, la publicidad
contextual no invasiva
e incluso los juegos y
videojuegos haran del
mavil uno de los sec-
tores de mayor creci-
miento”, seglin Ana
Delgado, de Maxus.

de compra”. Ahora bien, Delgado
insiste: “Habré que ser mas imagi-
nativos e innovadores que nunca.
Habri que ponerle ese algo mas a
la publicidad. Creatividad, cabeza
y alma para contar”.

BUEN HORIZONTE

Con respecto a la inversion previs-
ta para este recién estrenado afo,
el estudio de Zenith Vigia apunta
que experimentard un crecimien-
to del 5,3%, siendo los sectores
del gran consumo y del automavil
quienes realizaran las mayores
inversiones. Algo similar a lo que
ha ocurrido en 2015, segiin Joan
Jordi Vallverd, consejero dele-
gado de OmnicomMediaGroup
Espaina: “Todos los sectores han
aumentado sus inversiones, pero
automocion y turismo lo han he-
cho en més de dos digitos y gran
consumo también ha crecido
mucho”, algo que, en su opinién,
continuara durante este afo.

Aunque Vallverdi y Puig de

la Bellacasa alertan de que la
publicidad no esti exenta de las
decisiones empresariales y, en la
medida en que la incertidumbre
politica las paralice o retrase, afec-
tara directamente al sector. No
obstante, “ahora que parece que
ramos dejando atras la crisis y,
a pesar de que se nos presentan
unos meses un tanto convulsos
politicamente, en TBWA Espa-
na creemos que lo mejor estd por
llegar”, dice Moreno.

Las previsiones de Zenith
destacan el avance del 14,6% en
la apuesta por la publicidad en
moviles y del 8,8% en Internet,
varios puntos por encima de lo
que se prevé que aumente, en tér-
minos relativos, el gasto destinado
a television (6,3%), radio (3,8%)
o cine (6,3%).
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UN HITO

DEL PERIODISMO
DE INVESTIGACION

NOMINADO A SEIS OSCAR, EL THRILLER
«SPOTLIGHT» RECREA LOS CELEBERRIMOS
REPORTAUJES DEL DIARIO «THE BOSTON
GLOBE» QUE DESTAPARON CASOS DE ABUSOS
COMETIDOS POR SACERDOTES CATOLICOS

SPOTLIGHT | ESTRENO VIERMES 29 DE ENERO
DIRECTOR THOMAS McCARTHY | INTERPRE-
TES MARK RUFFALO, MICHAEL KEATON, RA-
CHEL McADAMS, LIEV SCHREIBER, JOHN SLAT-
TERY, STANLEY TUCCI, BRIAN D'ARCY JAMES

Desde hace meses, en el mundo del cine
se habla mucho de Spotlight. Ovacionada a
su paso por los festivales de Venecia y To-
ronto y ganadora de premios de varios cir-
culos de criticos (como los de Nueva York
y Los Angeles, entre otros), el Instituto de
Cine Americano (AFI) y los Premios Go-
tham al cine independiente, en apenas una
semanas cerrard su recorrido, puede que a
lo grande, en los Oscar. El filme que dirige
Thomas McCarthy aspira a seis estatuillas:
Mejor Pelicula, Director, Actriz Secundaria
(Rachel McAdams), Actor Secundario (Mi-
chael Keaton), Guion Original y Montaje.

Spotlight es una produccién que deja me-
lla moral de manera consciente, que invi-
ta al ptiblico a recordar o a enterarse de un
escindalo que sacudié al mundoy ala Igle-
sia Catolica. Y lo hace sin dramatizar exage-
radamente, exponiendo los hechos para
convencer hasta el mis escéptico de los es-
pectadores. Una pelicula que ensalza el tra-
bajo periodistico realizado en el periodico
The Boston Globe a comienzos de este siglo
y que destapé los abusos sexuales a meno-
res cometidos por un gran ntimero de sa-
cerdotes del drea de Massachusetts.

Tom McCarthy (New Providence, New
Jersey, EEUU, 19606), coguionista de Upy
realizador de The Visitor, Win Win. Gana-
mos todos y Con la magia en los zapatos di-
rige este largometraje, el quinto de su ca-
rrera, a partir de un guion escrito junto a
Josh Singer. Antes de lanzarse con esta his-

toria, McCarthy no era ajeno a los escanda-
los y la politica tras haber sido uno de los
guionistas de la serie El ala oeste de la casa
blanca, haber firmado el libreto de El quin-
to poder, filme que retrataba la vida del
hacker Julian Assange, o de varios capitulos
de la teleserie Miénteme, sobre un especia-
lista en lenguaje no verbal. «Dos producto-
res me presentaron la semilla de la historia
después de haber adquirido los derechos de
las vidas de los reporteros. Contraté a mi co-
guionista, Josh Singer, y pasamos un par
de anos “investigando la investigacion”.
Con ello montamos el rompecabezas a par-
tir de cada paso que dieron los periodistas»,
comenta el director.

CAMINO A LOS OSCAR. La pelicula cuenta
con un reparto integrado por estrellas como
Michael Keaton, Mark Ruffalo, Rachel
McAdams o Liev Schreiber, «No tuve ape-
nas que darles muchas directrices», expli-
ca McCarthy. «Entre todos ellos habran he-
choal menos 500 filmes. Tuve mucha suer-
te de tenerles a bordo y les dejé realizar su
trabajo. Hablamos del caso y de la investi-
gacion. Pero, tras ser contratados, ensegui-
da contactaron con las personas reales a
quienes debian interpretar e investigaron
todo lo necesario. Con todo ello, llegaron al
primer ensayo completamente preparados
y conectados con la historia».

Mark Ruffalo (Kenosha, Wisconsin,
1967) interpreta a Mike Rezendes, uno de
los reporteros del equipo que da titulo al fil-
me. Ruffalo, nominado al Oscar por terce-
ravez en su carrera y al que pronto veremos
en una nueva entrega de Los Vengadores, re-
conoce haberse comprometido con el filme
tanto por su apoyo a diversas causas inter-

CON UNA PELICULA
COMO ESTA ES
ALGO QUE NO

SUCEDE CON
FRECUENCIA
EN LA CARRERA
DE UN ACTOR»
(MARK RUFFALO)

«ES MARAVILLOSO
FORMAR PARTE DE UNA
HISTORIA TAN
IMPORTANTE. ME
ENCANTARIA QUE ESTA
PELICULA PUDIERA
INSPIRAR A MUCHASMAS
PERSONAS A PREGUNTAR
SOBRE TEMAS PARECIDOS»

nacionales como por su pasién personal por
las noticias. «Estoy en la industria del en-
tretenimiento. A veces me llaman para ha-
cer algo puramente entretenido y otras ve-
ces participo en proyectos que incitan al dia-
logo», sefiala Ruffalo. «Ahora tenemos a
Francisco, un Papa nuevo, y creo que hay
espacio para que esta historia pueda oirse
en el mundo de nuevo. Poder influir en una
conversacion es algo que no sucede con fre-
cuencia en la carrera de un actor. O, en ge-
neral, en el cine», sentencia. «He estadoen
zonas y situaciones en las que dependemos
mucho de que los periodistas puedan con-
tar las historias para darle asi protagonis-
mo a personas que necesitan ayuda urgen-
te. Lo que aprendi de todo el equipo de
Spotlight es el profundo compromiso que
tienen hacia sus lectores».

En el filme, Rachel McAdams (Ontario,
Canada, 1978) da vida a Sacha Pfeiffer, una
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«SIEMPR
DEFENDID
LA PELICULA NO GIRA
EN TORNO A LA
RELIGION, SINO SOBRE

INSTITUCIONES
Y PERSONAS QUE
BUSCAN PODER»
(MICHAEL
KEATON)

de las reporteras que conformaban por
aquel entonces el prestigioso grupo de re-
porteros. La actriz canadiense vivié un
afio ajetreado y cargado de proyectos. De
hecho, aunque terminé el rodaje de
Spotlight la misma semana que comen-
z6 a filmar la segunda temporada de la te-
leserie True Detective, admite que supo
manejar las emociones para que no le
afectaran a su trabajo como intérprete.
«Cuando trabajas en proyectos con perso-
nas tan comprometidas e interpretas un
personaje tan interesante, todo resulta
muy estimulante. Al final del dia dormia
bieny queria regresar rapido al rodaje. Te-
niendo en cuenta el espinoso tema que re-
fleja la pelicula, Tom supo mantener un
ambiente amable mientras estibamos
grabando. El, como director, sabia mejor
que nadie que era un tema que podria re-
sultar perturbador».

HE
' LA FE.

Aligual que otros compafieros de repar-
to, McAdams pasé dias y dias estudian-
do a fondo a la periodista real a la que de-
bia interpretar en la gran pantalla, toman-
do nota de su forma de hablar. Tanto, que
admite haber escuchado decenas de ho-
ras de grabaciones en las que participa-
ba la Pfeiffer real. «Mi trabajo aqui no ha
sido nada comparado con el trabajo de es-
tos periodistas», explica la intérprete no-
minada al Oscar a Mejor Actriz de Repar-
to. «Estoy muy emocionada de que
Spotlight despierte tanto interés. Es mara-
villoso formar parte de una historia tan
importante. Me encantaria que pudiera
inspirar a muchas més personas a pregun-
tar sobre temas parecidos».

Después de destaparse el escandalo, la
Iglesia Catolica fue criticada en muchos pai-
ses por sumodo de actuar frente a este es-
candalo. Hasta tal punto llegaron las criti-

R c | [N |

«DE NINO FUI
MONAGUILLO
EN BOSTON. LO QUE
PASO ME AFECTO
MUCHISIMO EN SU
MOMENTO. TODOS
CONOCIAMOS
HISTORIAS
DE CERCA»

cas que desde El Vaticano se tomaron me-
didas inéditas para frenar asi el rechazo de
muchos indignados. Aun asi, los responsa-
bles del filme decidieron mantenerse aleja-
dos de las reacciones de la institucion reli-
giosa. «La Iglesia no suele mostrarse ama-
ble contigo cuando cuentas una historia que
posiblemente la coloque bajo sospecha.
Siempre tuvimos muy claro que nuestro tra-
bajo debia ser contar la historia de la inves-
tigacién. Asi que, como los reporteros ape-
nas tuvieron mucho contacto conla Iglesia,
nosotros tampoco», explica McCarthy.
«Recuerdo el contenido de la historia y
el escandalo», recuerda Rachel McAdams
repasando el afio en que se publicaron los
articulos. «Era muy joven pero tengo pre-
sente que, por aquel entonces, no alcanza-
ba a comprender como podria haber ocurri-
doalgo semejante. Hay personas que toda-
via permanecen bajo tratamien- W W »
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B W » to psicologico para poder seguir
adelante. No podemos olvidar estas histo-
riasy es maravilloso que gracias a la pelicu-
la se ahonde mas en el tema».

John Slattery (Boston, Massachusetts,
EEUU, 1962) es el actor que interpretaa
Ben Bradlee Jr., uno de los responsables
del The Boston Globe. Famoso gracias a
la teleserie Mad Men, es uno de los intér-
pretes que mds de cerca vivié el escinda-
lo. «Yo creci en Boston en una comuni-
dad catolica irlandesa. Me afecté muchi-
simo cuando lo lei. La verdad es que no
me sorprendi6 porque todos conociamos
alguna historia asi mas o menos de cerca,
pero creiamos que sélo eran bromas. De
nifio fui monaguillo, pero como adoles-
cente tuve conocimiento de sucesos extra-
nos en mi escuela catélica. Nadie podia
sospechar que era algo tan grande como
para haber sido encubierto durante tan-
to tiempo. Nos sacudié a todos».

EN BUSCA DE LA VERDAD. Tom McCar-
thy coincide con el grupo de actores en que
el escandalo cogié al mundo por sorpresa
¥ que por eso la pelicula todavia puede
aportar su pequefio grano de arena a la so-
ciedad. «Necesitamos més equipos de in-
vestigacién. En muchos paises, los gran-
des medios cuentan con equipos propios
de investigacién. No asi la prensa local. Ne-
cesitamos que ellos también puedan inves-
tigar mas y mejor. Hace falta que los perio-
distas puedan preguntar e investigar si algo
huele mal a su alrededor. La prensa es un
elemento esencial para nuestra democra-
cia si queremos tener una sociedad saluda-
ble». Por su parte, Mark Ruffalo afiade que,
para él, retratar este escindalo «es una ma-

./’,a'"

UN EQUIPO SOLIDO. WALTER ROBINSON (MICHAEL KEATON) PASEA JUNTO AL REDACTOR MIKE

REZENDES (MARK RUFFALQ) POR LA REDACCION DEL DIARIO «THE BOSTON GLOBE».

nera maravillosa para que la Iglesia Cato6-
lica comience a sanar las heridas de las vic-
timasy de todos aquellos que perdieron su
fe debido a estas revelaciones».

Michael Keaton (Coraopolis, Pennsylva-
nia, 1951) da vida a Walter Robinson, lider
del equipo de investigacién. «No he sidoun
buen catélico, ni siquiera cuando hacia de
monaguillo. Pero siempre he defendido la
fe. Es buena parala gente y envidio a quienes
la tienen. La pelicula no gira en torno a la
religion, sino sobre instituciones y personas
que buscan poder y lo usan para aprovechar-
se. Por mi parte, no busco atacar a la Iglesia
Catolica... jsihasta acompafno a mi madrea
misa de vez en cuandol», recuerda.

Preguntado sobre las criticas positivas
que la pelicula esta cosechando a su paso
por festivales y premios concedidos por la
criticaen EEUU, McCarthy no se olvida de
que todo tiene su justa medida. «Pase lo

«SPOTLIGHT»: ENEMIGO NUMERO UNO DEL PODER

En EEUU, la prensa escrita
y quienes trabajan en

ella todavia s et
cuentan conun
respeto por
parte del gran
publico gracias a
investigaciones
tan minuciosas e
como el caso =T
Watergate, que -
hizo que Nixon dimitiera, o
la que desvelé centenares
de abusos cometidos por
sacerdotes catdlicos,
como retrata Spotlight. El
titulo del filme procede de
la seccion del periédico The
Boston Globe, editado en
Boston, encargada de
realizar reportajes de

3T gt ¥
der

investigacion que,
en la mayoria de los
casos, son
_ publicados tras
4l meses de intenso
trabajo. Con
= respecto alos

incuestionable de quienes
estaban al cargo permitié
que los reporteros Mike
Rezendes, Matt Carroll,
Sacha Pfeiffer y Walter
Robinson, ayudados por el
editor jefe editor Marty
Baron y por Ben Bradlee
Jr., destaparan en 2002 un
asunto escabroso. Su
trabajo, premiado con un

hechos que se
retratan en el
filme, el apoyo

sortear bloqueos

pero también de

EXITO RECONOCIDO. A LA IZQUIERDA, LA WEB DEL DIARIO EL DIA
QUE SE DESTAPO EL ESCANDALO. ARRIBA, LOS MIEMBROS DEL
EQUIPO DE INVESTIGACION EN LA ACTUALIDAD.

premio Pulitzer, tuvo que

informativos por parte de
la propia lglesia Catdlica

miembros de la alta

que pase en los Oscar, todo estara fuera de
mi control. Estoy muy orgulloso de la pe-
licula y del trabajo que todo el equipo ha
hecho. El filme habla no sélo de periodis-
mo, de victimas de abusos o de institucio-
nes malvadas. También alerta sobre dife-
rencias sociales y hasta ayuda a la gente
aque mire a su alrededor y, si ve humo, se
asegure de que no hay fuego. Sialgo hue-
le mal, hagan preguntas y compren su pe-
riddico local», explica el realizador.
«Quienes merecemos los elogios no so-
mos los actores, el director o los responsa-
bles de esta pelicula, sino los periodistas
del The Boston Globe que investigaron y
destaparon la historia. Yo soy actor e in-
tento hacer mi trabajo. Pero ellos son los
que cambian el mundo», concluye Michael
Keaton. vALERIA MARTINEZ (TORONTO)

#*\/er critica en pagina 19.

sociedad del estado de
Massachusetts. Todavia
hoy siguen en activo
algunos miembros del
equipo que destapé los
abusos. JE.
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CINE | LOS ESTRENOS DE LA SEMANA

potlight’,un excelente alegatodela

L] 7 ® L] ® e/
labor periodistica de investigacion
Nominadaaseis Oscar, el filme se centraen el trabajo delos reporterosdel The
Boston Globe paradescubrirlosabusosamenoresenla Archidiocesislocal

EDUARD CASTANO

Conseisnominacionesalos Os-
car, ‘Spotlight’eslahistoriareal
de como el Boston Globe descu-
brié el escandalo de abusos ma-
sivos a menores por parte de la
Arquidiocesis Catdlica local.

Su trama se basa en la tensa
investigacion (enformade thri-
ller) de seis periodistas dispues-
tosadesvelarunodelosgrandes
secretos delalIglesia Catolicaen
Estados Unidos. Paraello, Tho-
mas McCarthy, sudirector, le sa-
caprovechoasuexcelenterepar-
to, en el que cuenta con Mark
Ruffalo, Rachel McAdams, Mi-
chael Keaton, John Slattery, Liev
Schrieber, Brian d’Arcy James o
Stanley Tucci.

En2002,unequipode repor-
teros del Boston Globe destap6
los escandalos de pederastiaco-
metidos durante décadas porcu-
ras de Massachussets. La publi-
cacionde estos hechos,quelaar-
chididcesis de Boston intentd
ocultar, sacudio a la Iglesia Ca-
télica como institucion.

La seccion Spotlight del pe-
riddico The Boston Globe estaba
formada por un grupo de perio-
distas expertos en hacer repor-
tajes en profundidad. Antelalle-
gadadeun nuevodirector, buscan
uncasode peso, poniendoalos me-

rector:Ryan Coogler

SPOTLIGHT

Director: Thomas McCarthy.
Intérpretes: Mark Ruffalo, Mi-
chael Keaton, Rachel McAdams,
LievSchreiber, Stanley Tucci.
Duracidn: 128 minutos.

Género: Drama, periodismo.

Rachel McAdams, Mark Ruffalo, Brian D’Arcy Jam

joresdesusperiodistasal frente.
Eselafio 2002, setratadeun pe-
riodico de los de antes, sin Twi-
tter, y lo que comienza con un
proyectodearticulo sobre varios
curas acusados por sus victimas
dehaberabusadodeellos duran-
te suinfancia, se convierte enuna
minuciosainvestigacion por par-
te de este equipo de periodistas.

En su vibrante camino hacia
laverdad,elequipodereporteros
encontraranunasenda plagadade
obstaculos. Para probar suinves-

tigacién, tendrén que rastrearar-
chivos, entrevistarvictimas, con-
trastar testimonios yluchar con-
tra el secretismo de la Iglesia. Y
es que, este caso que llegod a las
portadasdetodalaprensainter-
nacional,sacudio alalglesiaCa-
télica en todo su niicleo, por ser
el mayor escandalo de pedofilia
dentrodelainstitucidn eclesids-
tica. Desde entonces, en Estados
Unidosyenotros muchos paises
de todo el mundo, se han desta-
pado casos similares de abusos.

es, Michael Keatony John Slattery

Directora: Juana Macfas.

- -

ElBoston Globe gand en 2003 el
Premio Pulitzer al servicio pu-
blico por sacar a la luz una am-
plia trama de encubrimiento de
casos de pederastia en la archi-
didcesis de Boston.

Pero, ademads de la trama,
McCarthy logra que el especta-
dorsigapasoapasoaltenaz equi-
podereporterosen suarduatarea
deinvestigacion periodistica, con-
virtiendo el filme en un gran ale-
gato del trabajo periodistico en
profundidadydela profesionali-

enunaescena de ‘Spotlight’. roro: orenroan FiLms

dad de quienes lo ejercen. Aun-
que, sinduda, unodelos grandes
atractivosdel filme essuexcelen-
tereparto, que cuentaconungru-
podeactores de enorme talento,
algunos de ellos secundarios de
lujoyotrosque parece que noaca-
ban de conseguir el status de es-
trella,a pesarde contar contodo
lo necesario para serlo. Asi, lide-
rando al grupo de periodistas de
investigacion nos topamos con
Michael Keaton, renacido en es-
todel cine gracias a ‘Birdman’.

Intérpretes: Michael B. Jordan, Sylvester Sta-
llone, Tessa Thompson, Phylicia Rashad, Will
Blagrove, Juan-Pablo Veza, Andre Ward.
Duracién: 132 minutos.

Género: Drama, boxeo.

mElhijode ApolloCreedsiguelos pasosde
su difunto padre y decide acudir a Rocky
Balboa para que le entrene con el objetivo
de alcanzar la gloria en los cuadriliteros.
PeroRockyseenfrentard aotroproblema.
Con este argumento regresa
SylvesterStallone, ganadordel
Globode Oroyaspiranteaho-
ra al Oscar como mejor actor
de reparto, Buen filme.

Intérpretes: Dylan Minnette, Odeya Rush,
Amy Ryan, Jillian Bell, Jack Black, Ryan Lee,
Steven Krueger, Larry Mainland.
Duracion: 103 minutos.

= Eladolescente Zach Cooper se mudasin
muchas ganas con su familia desde Nueva
York a Greendale. Alli encuentra un res-
quicio de ilusion cuando conoce a suveci-
na,laguapaHannah, yhace unamigo: Champ.
Pero Zach descubre que el pa-
drede Hanna tiene unsecreto:
lascriaturasde susnovelasson
reales,ylasmantieneencerra-
dasen suslibros.

Intérpretes: Paco Ledn, Alexandra Jimé-
nez, Elisa Mouliad, Karra Elejalde, Alberto
Amarilla, Ana Labordeta, Ifiaki Font.
Duracién: 100 minutos.

m Rozando ya los 40 afios, Fran (Paco Le-
6n)yAlina (Alexandra Jiménez) se encuen-
tranenunpuntocrucialde surelacion: de-
cidir sitienen hijos o no. Fran no love cla-
roporquetodoleestdyendobien, mientras
que Alina cree que es ahora o
nunca, por loque tendran que
enfrentarseaestaeleccionasu-
miendo todas las consecuen-
cias.

Género: Documental.

mNarra la historia real de Nidhi (15 afios,
India), Deegii (11afios, Mongolia), Tom (19
afios, Uganda) y Albert (11afios, Cuba),dos
chicasydoschicosprocedentes de diferen-
tes puntos del mundo que se enfrentan a
una prueba que podri cambiar y mejorar
sus vidas para siempre. ‘El gran dia’ estd
cercaylos cuatro héroes llevan meses, in-
cluso afios, preparandose pa-
ra afrontar este desafio. Des-
pués de tanto esfuerzo, saben
quellegaelmomentodehacer
realidad un suefio.
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[LETRAS|CRONICA|

iExtra! iExtra! Muckrakers

Origenes del periodismo de denuncia

VICENTE CAMPOS (ED.)
Ariel. Barcelona, 2015
582 pp., 22°00€, Ebook: 12°99<

Durante las primeras dos déca-
das del siglo XX en Estados
Unidos nacid, se desarrollé y
murid un movimiento periodis-
tico formado por hombres y mu-
jeres que confundieron la pluma
con un rastrillo, el periédico con
un capazo de inmundicia, el
mundo politico-financiero con
una parcela abonada y la de-
nuncia con el dnico género ur-
gente al que debia entregarse
un reportero con sensibilidad
social y talento expositivo. Fue-
ron los muckraters, cuyas piezas
fijaron a golpe de escindalo el
canon del periodismo de inves-
tigacién, v propiciaron algunas
reformas de esas que si justifican
la condicién de garante de la de-
MOCracia (ue tan gratuitamente
se arrogan plumillas de sigla o
tertulianos de show.

Vicente Campos entrega una
antologia imprescindible que no
solo selecciona sino también
aporta el contexto sociopolitico
v el perfil biogrifico de cada ar-
ticulista. Ellectoracaba inmerso
en una época fitzgeraldiana de
magnates intocables, editores lu-
ndticos y plumillas orgullosos de-
cididos a barrer la porqueria de
América desde la Olivetri.

Fue Roosevelt quien acuid
el término de muckarakers —"ras-
trilladores”— en un discurso de
1906 donde revuelve interesa-
damente ¢l periodismo digno
que senalaa los corruptos con el
sensacionalismo de los “dalté-
nicos morales” que solo miran al
suelo y nunca al cielo del sue-

fo americano. Los mue-
Arakers no eran activistas

. o b el
ni militantes ideoldgicos sh:‘;:::i‘;
r - ND W
mids alld de una vaga & gr:l.:’-‘“-:;ﬂ HAgemIa how
= . Ues”
adscripeidn progresista: v 2 ik i o
- immigrant slums
eran reformadores voca- n MY

cionales de clase media
o alta con aceeso a los sa-
lones donde los capos
de los trusts se reparti-
an la nacién compran-
do a los legisladores,
adaprando las leyes a
Sus INtereses empresa-
riales, sometiendo a sus
trabajadores a condicio-
nes dickensianas y dise-
fnando estafas para sa-
quear al contribuyente.

El éxito de estos
muckrakers abona la fruc-
tifera connivencia entre idea-
lismo y mercantilismo que ca-
racteriza las épocas mds doradas
de la prensa: cuanta mds corrup-
cidn se denunciaba, mds perid-
dicos se vendian, y asi la toma de
conciencia de la sociedad cre-
cia a la vez que la cuenta de re-
sultados de Hearst, el Kane de
Welles que cambid los codigos
del oficio para siempre. Fue ¢l
inventor del amarillismo —alen-
té la guerra de Cuba vy, una vez
declarada, desplegé un regi-
miento de corresponsales al
frente de los cuales se puso él
mismo— pero también quien
elevé los salarios, protegié la li-
bertad de expresion de sus pe-
riodistas, acondicioné las redac-
ciones e instaurd el mérodo de
la oferta irrechazable para des-
armar al competidor, lo que co-
locd a la firma de prestigio en
el centro del negocio.

Ahora que internet ha re-

MUCKCGRAKERS, PIONEROS DEL PERIODISMO
DE INVESTIGACION

ventado la industria periodistica
tradicional, asistimos a un retor-
no a los origenes facilitado por
los vistosos coletazos de la clep-
tocracia espaiola: hoy se entabla
en el dmbito online una lucha
parecida a la de principios del
XX por el posicionamiento v la
competencia, con muckrakers de
confidencial destapando escin-
dalos a la vez que fijando marca.
Lo que quizi falta es el talento
de entonces. El dandismo des-
lenguado a lo Wolfe o Talese
de David Graham Philips, que
desenmascard en ‘Cosmopoli-
tan’ al Senado corrompido por
su jefe Aldrich. La tenacidad de

Los muckrakers son otro es-
labon en la cadena civiliza-
toria de América que arran-
ca en el Mayflowery pasa por
los conquistadores del oeste

la sufragista Ida Tarbell, que se
pasd cinco afos investigando a
ese leviardn que fue la Standard
Oil de Rockefeller. La morda-
cidad de Bitter Bierce, o la iro-
nia filantropica de
Mark Twain. La aluci-
nante bajada de Upton
Sinclair a los infiernos
de los maraderos de
Chicago, donde los
obreros dormian sobre
mesas para que las ratas
no se¢ los comicran, ven
invierno metian los pies
en los caddveres atin ti-
bios de las reses evisce-
radas (y adulteradas
quimicamente) para ca-
lentarse. Las series de
Steffens sobre la co-
rrupeién  municipal,
que anticipan el Balti-
more de The Wire. Las
infraviviendas del sur
de Manhattan donde se
hacinaban los inmigran-
tes retratados por Riis, Russell y
Bly. El fraude de las panaceas
que revelé Adams. O la inge-
nieria financiera de Wall Street
que Lawson, arrepentido, deta-
16 después de haberla gozado.

En la mitologia americana
los muckrakers vendrian a ser otro
eslabdn en la cadena civilizato-
ria que arranca de los pioneros
del Mayflowery pasa por los con-
quistadores del Oeste: ellos des-
brozaron la selva del capitalismo
industrial no con fuertes y dili-
gencias sino con periédicos y re-
vistas.

Su declive lo motivé no tan-
to la autocorreccion del sistema,
que también, como el cansancio
del ptiblico burgués, traumati-
zado por la Gran Guerra y de-
seoso de abrazar los dappy roen-
ties. Es la paradoja de la prensa
de combate, que muere cuando
cumple su cometido, como los

tibanos. JORGE BUSTOS
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CINE|

En los setenta y ochenta, Todos los hon-
bres del presidente (Alan J. Pakula, 1976)
llend los cines y las escuelas de periodismo.
En 2016, Spodight ((Tom McCarthy) no hard
ni una cosa ni otra, Kn 40 anos, el mundo ha
cambiado mucho. El cine va no es lo que
era y el periodismo, tampoco. Lastima.

[Los dos medios han sufrido cambios
dramdticos. El cine busca desesperada-
mente contener la fuga de especradores,
dvidos de pantallas mds comodas. La pren-
sa vive la mayor crisis de su historia, v no
encuentra un camino que le permira so-
brevivir para llevar a cabo su funcién: vi-
gilar a los poderosos.

Cine y prensa llevan vidas cruzadas. Sa-
muel Fuller (1912-1997), que se conside-
raba a si mismo “un periodista de cine”,
aseguraba que todo “periodista era un ci-
neasta en potencia”. El mismo habia sido
un gran reportero. Lo dijo bien claro: “Lo
que es bueno para un reportaje es bueno
para una pelicula”. Asise explica que el ac-
tor y director "Tom McCarthy decidiera
llevar al cine una investigacion periodisti-
ca. Spotlight incluye dos tramas entrelaza-
das. Una, la estremecedora historia de los
nifios que sufrieron abusos sexuales por
parte de sacerdotes. La otra, ¢l minucioso
relato del trabajo de los periodistas del Bos-
ton Globe para denunciar esas pracricas am-
paradas por la curia v ¢l poder civil.

Spotlight significa en espanol algo asi
como en el punto de mira, v es ¢l nombre
del equipo de investigacion del diario de
Massachusetts. La pelicula a la que da ti-
tulo recuerda al documental —otra conexién
con la prensa—, con un ingente esfuerzo de
verosimilicud, Carece del glamour que daba
por ejemplo Robert Redford a la ya muy so-
bria Todos los hombres del presidente o de con-
cesiones como el cinematogrifico parking
donde se encontraba Woodward con Gar-
ganta Profunda. Aqui los actores, proce-
dentes algunos de series de tlevision, son
meros instrumentos para encarnar de la for-
ma mds fiel posible a los protagonistas, ti-
pos corrientes. Nada puede distracrnos del
contenido de la historia. Estariamos pro-
ximos al docudrama si no fuera porque los
personajes no se interpretan a si mismos.

LLos periodistas son gente normal afa-
nindose por hacer su trabajo lo mejor po-

DE IZOUIERDA A DERECHA, MICHAEL KEATON,
LIEV SCHREIBER, MARK RUFFALO FRACHEL
MCADAMS, JOHN SLATTERY Y BRIAN'D*ARCY

El periodismo,
en el punto de mira

Tom McCarthy recupera el género periodistico recreando la investigacion del
Boston Globe en torno a los casos de abuso a menores por parte del clero.
Con un gran reparto encabezado por Michael Keaton, Mark Ruffalo y Rachel
McAdams, Spotlight llega a nuestras salas con seis candidaturas a los Oscar.

sible, revisando anuarios, rescatando viejos
recortes, intentando poner orden en las
listas con una primitiva hoja de Excel, to-
mando notas garabateadas en cuadernos,
sin nisiquiera permitirse una grabadora, Ti-
POS (Jue no tienen tempo para Comer, que
sobreviven a base de alimentos de miqui-
na. Apenas sabemos nada de ellos, alguna
pincelada sobre si se educaron en el cato-
licismo, viven solos 0 acompanan a su abue-
la a misa. Nada mds. Suficiente.

LA GRAN HISTORIA

Alfin v al cabo los protagonistas de esta his-
toria son las victimas, los llamados ‘super-
vivientes’, porque la mayoria no sobrevi-
vieron para contarlo. Desequilibrios
familiares, caracteres débiles, vidas pro-
blemiiticas... el caldo de cultivo perfecto

para el maltratador. A los reporteros, al igual
que a los espectadores, se les remueven las
entrafias cuando oven sus confesiones,

‘Tiene que venir un director nuevo, cur-
tido en Miami v Nueva York, para abrir
los ojos a los provincianos periodistas de
Boston v guiarles hacia la gran historia que
estd ocurriendo ante sus narices. Se trata de
Marty Baron (Liev Schreiber). Y, casuali-
dades de la vida, hoy dirige el periddico del
Wartergate, el Washington Post.

No es la tinica casualidad. Ben Bradlee
Jr. (John Slattery en la pelicula), subdirec-
tor del Glode entonces, es el hijo del direc-
tor del Posr cuando se descubrié el Water-
gate, Ben Bradley Sr., que jugd un papel
decisivo en la publicacion de las trapace-
rias de Richard Nixon. Jason Robards lo en-
carnaba en la pelicula. El resultado de la in-
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vestigacion del Boston Globe no hizo caera

un presidente, pero si mared un antes y un
después en la postura de la Iglesia Caté-
lica v de la sociedad con respecto a los abu-
sos a menores por parte del clero. Las ave-
riguaciones provocaron que 249 sacer-
dotes fueran acusados, sélo en Boston, del
delito de pederastia contra casi 1.500 vic-
timas, asi como la dimision del arzobis-
po. La prictica estaba tan arraigada en
aquella sociedad de mayoria catélica que
habia sido encubierta durante décadas por
las principales instituciones, incluida la
prensa.

Extrafia compro-
bar que la pelicula
sobre el Watergate
se estrend solo dos
afios después de que
Nixon dimitiera. En
cambio Sporlight lle-
ga a las pantallas catorce anos después
de que el Globe publicara su investigacion
;Por qué? El guién de McCarthy v Josh
Singer estuvo tiempo en la black list (lis-
ta negra). Asi llaman los profesionales
del cine a ese lugar indefinido en el que
duermen algunos proyectos, casualmen-
te todos sobre temas espinosos. (Censu-
ra? Quizd simple dejadez o pocas ganas de
meterse con un proyecto que traerd que-
braderos de cabeza, por mucho que el pii-
blico deba conocerlo. Lo mismo que les

Las investigaciones del Boston Glo-
be provocaron que 249 sacerdotes
fueran acusados del delito de pe-
derastia contra casi 1.500 victimas

|DE ESTRENO|CINE|

ocurre a los reporteros de la pelicula. Me-
nos mal que, volviendo del revés la cita de
Fuller, todo cineasta es un periodista en
potencia. Y, sin duda, Tom McCarthy lo
es. No en vano encarnd al periodista Scort
Templeton en la serie The Wire.

¢DE DONDE VIENE LA INFORMACION?

De sus palabras puede deducirse su ad-
miracién por el periodismo: “Oigo de-
cir que si, que los periédicos estdn ce-
rrando, pero que da igual, porque hay
mucha informacién en Internet. Y v te
dices a ti mismo: Vale, pero sde dinde vie-
ne esa informacion?” El director eree que
hay un “desfase™ entre lo que la gente
sabe sobre el periodismo y su verdade-
ro valor, “lo que estamos perdiendo
como sociedad™.

Es mds, explica que el Globe que se
muestra en la pelicula es “un gran pe-
riddico, que tiene los medios suficien-
tes para facilitar a esos reporteros una
investigacion de meses, como ésta. Mis
de un periodista me ha dicho que no hace
tanto de esta historia y que, sin embar-
go, siente nostalgia de aquel tiempo tan
diferente”.

Tom McCarthy demuestra que cono-
ce bien el cine sobre periodismo cuando
se le pregunta por las peliculas que le in-
fluyeron: Ef desafio-Frost contra Nixon
(2008) y A/ filo de la noticia (1987), ambas
de Ron Howard;
Network, un mundo
implacable (1976) y
Veredicto final (1982),
las dos de Sidney
Lumet; Los gritos del
stlencio (Roland Jof-
fé, 1984); Eldilema’
(Michael Mann, 1999); Ciudadano Kane
(Orson Welles, 1941); E/ gran carnaval
(Billy Wilder, 1951); JFK (Oliver Stone,
1991); v Buenas noches, buena suerte (Ge-

'

orge Clooney, 2005), en la que ¢l mismo
tiene un pequeiio papel.

Ademids, claro, de la mencionada Todos
los hombres del presidente. Ahora, a esa lis-
ta tendremos que afadir Spot/ight, segiin
algunos criticos la mejor pelicula sobre pe-
riodismo desde la ya cldsica historia del
Watergate. JUAN GARLOS LAVIANA

22 | 49




Regi67 29/01/16 ST,
o -
Barcelona p
Prensa: Diaria 3
Tirada: 7.026 Ejemplares %
Difusién: 5.756 Ejemplares L

Pagina: 40

Seccién: CULTURA  Valor: 2.141,00 € Area (cm2): 772,4 Ocupacion: 76,73 % _Documento: 1/1__ Autor: TONI MATA | RIU | MANRESA _ Num. Lectores: 55000

CRONICA D'UN TEMPS

La mort es va endur Paco Elvira a final de marc del 2013. Un accident al massis del Garrafva tallar d'arrel la vida de quiva

ser un dels fotoperiodistes més importants de la seva generacié i figura clau per entendre la narracié grafica de la Transicio espanyola. En el marc de la
BCNegra, el manresa Joaquim Noguero ha muntat una exposicio que recorda la passié amb que Elvira va exercir l'ofici, i lamistat amb Xavier Vinader

Joaquim Noguero reivindica el paper del
fotoperiodisme amb la figura de Paco Elvira

» El manresa posa en relleu I'obra d'un reporter clau de la Transicio en la mostra del festival de novella negra de Barcelona

TONI MATA | RIU | MANRESA
M LAndrea, aleshores una nena, sen-
tia molta curiositat per saber que ha-
via sopat el pare, el reconegut foto-
periodista Paco Elvira, la nit de I'any
1979 que es va reunir amb membres
de la ctipula d’ETA juntament amb
I'amic i reporter Xavier Vinader. «Ell
recordava que els van embenar els
ulls per dur-los fins el lloc de la tro-
bada», rememorava ahir al migdia la
filla visitant amb Regi67 l'exposicid
44 anys de fotoperiodisme d'investi-
gacié que, inclosa en el programa
d'actes de la BCNegra, comissaria el
manresa Joaquim Noguero a la bi-
blioteca Jaume Fuster de Barcelona.
Davant de la imatge de dos enca-
putxats amb el logotip d’'Euskadi ta
askatasuna al darrera, asseguts rere
una taula sobre la qual apareixen pa-
pers, un cendrer i una pistola, I'he-
reva i marmessora del llegat del fo-
tograf explicava que la resposta del
progenitor no generava més sor-
presa que constatar que els terro-
ristes els van servir «una truita de pa-
tates que estava ben bonav.
Noguero i Elvira han compartit el
plaer de revisitar la memoria grafi-
ca d'un dels noms indiscutibles del
fotoperiodisme estatal del darrer
migsegle. La vida del Paco es vaaca-
bar abruptament el 30 de marg del
2013 quan trescava pel massis del
Garraf. Un mal pas a la roca cone-
guda amb el nom de La Falconera va
posar punt final a la trajectoria d'un
fotbgraf de pedra picada que va re-
correr migmon i part de l'altra sem-
pre al darrera de la noticia. Dos
anys abans, Elvira havia publicat la
novella policiaca Un dia de mayo, on
la trama és el fil conductor que en-

SALVADOR REDO

i
A3

_ SALVADOR REDG

Joaquim Noguero comenta amb Andrea Elvira unes imatges de la mostra

llaga el record de vivencies personals
i fotografies realitzades al llarg dels
anys. Mentre plasmava a la camera
els racons muntanyosos que havia fet
sortir al llibre, va patir el malaurat ac-
cident,

€l valor de I'ofici

Noguero s'encarrega des de l'any
2011 de l'exposicid del festival de no-
vel-la negra de Barcelona que acull
la biblioteca de la placa Lesseps.
Enguany, I'homenatge a Elvira i Vi-
nader s'erigeix en una reivindicacié
de l'ofici periodistic i en un reco-

neixement a la feina callada dels
fotografs. El titol -Paco Elvira, vist i
llegit- remet a la necessitat de com-
prendre la realitat també a través de
la lectura visual de les imatges.
Transcendint els marges estrictes
de la literatura de genere, la mostra
déna veu a un dels protagonistes
d’explicar a la ciutadania el relat de
la cronica negra, politica i social
dels anys de la Transicié. Alhora, és
una perfecte excusa per eixamplar la
mirada a treballs que Elvira va re-
alitzar en punts calents del planeta
com la Irlanda del Nord sacsejada pel

tat de |a fotografia del seu pare impresa al vidre de la sala d’exposicions

. &l o |

LA INAUGURACI

Obertura i taula rodona avuia la
Biblioteca Joan Fuster

~ Noguero i Elvira seran avui a

les 19 h a l'acte inaugural de

la mostra, que estara oberta fins al
dia 31 de marc. La trobada és
oberta a tothom, | mitja hora més
tard s'iniciara una taula rodona en
homenatge a José Couso i Paco
Elvira en que intervindran Javier
Bauluz, Pepe Encinas, Javier Couso
i Andrea Elvira, moderada pel
mateix joaquim Noguero.

terrorisme de I'IRA, el Kabul desag-
nat per la guerra i la Xina de Mao.

«El Paco Elvira era un fotoperio-
dista convengut del valor del seu ofi-
ci, que vivia amb passio i compro-
mis», va explicar Noguero, Una se-
leccio acurada d'imatges -una mi-
nima part d'un fons ben ordenat que
Andrea reconeix desconéixer quina
quantitat numérica assoleix- ser-
veix al manresa per trenar un relat
cronologic i tematic que acompanya
amb cites de la novel-la. Des de la pri-
mera foto del 1969 fins a la darrera,
l'autor va apropar 'objectiu a reali-

tats arriscades i colpidores. Sem-
blen impossibles instantanies com
les que recullen la trobada entre
Xavier Vinader i els assaltants a la seu
del Banc Central a Barcelona, el
maig del 1981, impensables perd
viables gracies a la profunda impli-
caci6 de I'unil'altre amb el sentit del
deure periodistic.

Els primers 80 s6n en I'imagina-
ri d'una generacié que va observar
amb el cor en un puny i molta es-
peranga l'inici del regim democratic.
Van ser uns temps, pero, no ex-
empts de conflictivitat. euforia de
la gran convocatoria ciutadana de
I'11 de setembre del 1976 a Sant
Boi contrasta amb la contundéncia
de les batusses entre els manifestants
i la policia als Jardinets de Gracia
aquell mateix any. Especialment
dolords resulta el plor d'una nena
afectada pel cas de l'oli de colza
adulterat, un fet d'extrema gravetat
que va matar prop de 700 persones,
Instal-lat al bell mig de I'escenogra-
fia propia d'un pis de I'#poca, amb un
paper de paret que parla per si sol,
l'infant resumeix al seu rostre la in-
defensid i la feblesa dels espanyols
que van patir al seu cos la gran estafa.

«M’agradaria que es fes una gran
exposicio de I'obra del pare a la Pe-
drera», va confessar Andrea Elvira.
De moment no té intencié de cedir
el llegat a cap institucié perqueé vol
controlar en tot moment I'iis que sen
fa, i reconeix que té «moltesidees al
cap», Una d'elles, veure exposades les
imatges del Paco a la casa constru-
‘ida per Gaudi, per on passen visitants
de moltes nacionalitats i que cada
temporada dedica una mostra a un
nom clau de la fotografia catalana.
«Aix0 ens obligaria a mirar a fons l'ar-
xiu i veure quines fotografies va des-
cartar», va apuntar la filla,

Elrecord de Paco Elvira encara és
ben present en la memoria dels qui
el van coneéixer. «Es feia estimar
molt», va reconeixer Joaquim No-
guero, afegint que «li agradava figu-
rar en un segon pla, era un home dis-
cret». Les fotografies que pengen de
la paret de la sala d'exposicions de la
Biblioteca Joan Fuster parlen de tot
aixo i, sobretot, d'un professional que
es va saber situar sempre en el lloc
idoni per a fer accessible la noticia als
lectors. Que era, al capdavall, el més
important de la seva tasca.
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Ventura Pons, con el cartel del documental Cola, Colita, Colassa. / CONSUELO BAUTISTA

‘o B

A

Colita y Ventura Pons viajan a la
Barcelona mitica de la ‘Gauche Divine’

El documental surgio tras negarse la fotografa a recoger el Premio Nacional del Ministerio

BLANCA CIA, Barcelona
Aquel “de momento Sr. Wert, no
me apetece salir con usted en la
foto” con el que la fotografa Colita
(Isabel Steva Hernandez) despa-
ché el Premio Nacional de Foto-
grafia y sus 30.000 euros en no-
viembre de 2014 acabé dando pie
una pelicula, Cola, Colita, Colassa
(Oda a Barcelona), de Ventura
Pons, que se estrena hoy en los
cines Boliche, Balmes y Renoir
Floridablanca de Barcelona. Un
documental, que se exhibira en
Girona, Palma de Mallorca y
Reus, en el que la fotografa y nue-
ve de sus mejores amigas repasan

como era la Barcelona de las tlti-
mas dos décadas del régimen
franquista. Si Colita es la “reina”
de la pelicula, sus interlocutoras
no le van a la zaga ya que todas
son exponentes de la sociedad y la
cultura catalana. Pons, amigo de
Colita, le propuso hacer el docu-
mental: “Y le dije que si la pelicula
iba bien, tendria una parte de los
beneficios, y compensar algo ha-
ber rechazado el premioy la apor-
tacion economica”. El film, copro-
ducido por Els Films de la Ram-
bla, productora de Pons, y Televi-
sién de Cataluiia, se rod6 en tiem-
po récord: dos mafanas y una tar-

de de la semana siguiente a las
elecciones municipales de 2015.
En un ambientado patio de la
casa de la fotégrafa del barrio de
la Bordeta, Colita comparte café y
churros con la modelo y musa de
la Gauche Divine Teresa Gimpera,
la periodista Maruja Torres, la fo-
tografa Pilar Aymerich, la escrito-
ra Rosa Regas, la cantante Nuria
Feliu, la editora Beatriz de
Moura, la mano derecha de Oriol
Regas en Bocaccio, Anna Maio,
que como Colita, tuvo una gran
amistad con Ana Maria Moix y la
agitadora cultural Marta Tatjer.
Todas tienen en comiin haber

vivido intensamente el tardofran-
quismo y los afios previos a la de-
mocracia en una Barcelona que,
aunque gris y fea, se divertia: “Un
momento en el que la alegria era
revolucionaria”, como dice en la
pelicula Aymerich. Uno de los es-
cenarios de diversion de aquella
época, frecuentado por todas
ellas y por Pons, y al que se alude
repetidamente en el documental
es la discoteca Bocaccio: “donde
era posible salir del muermo dia-
rio”, afirma De Moura. Donde arri-
ba estaban los intelectuales, edito-
res y arquitectos y “abajo, como le
llamabamos algunos, estaba la zo-

na hiumeda”, recuerda Regas en
una de las conversaciones que
acaban en carcajadas.

Colita, de falangista

El documental esta articulado en
nueve partes precedidas por un
montaje introductorio de fotogra-
fias de Colita: como era el barrio
chino en los setenta —el de los
olores sin glamour”, en palabras
de Maruja Torres, nacida en el Ra-
val—, la figura de Carmen Amaya,
la huella de Terenci y Ana Maria
Moix -con fotografias de Terenci
con tanga de leopardo en el de-
sierto de Egipto—, el cine y la cen-
sura, la Gauche Divine, con un Bo-
caccio que ademas de discoteca
fue un auténtico foco cultural, edi-
taba una revista, publicaba discos
yorganizaba viajes, la misica-Se-
rrat, la Trinca, Llach y la propia
Niria Feliu—, el boom de los escri-
tores latinoamericanos de la ma-
no de Carme Balcells, el encierro
en Montserrat, al que Oriol Regas
envio una camioneta con un cate-
ring del restaurante Via Veneto,
que fue interceptada por la poli-
ciay acab6 en el comedor del Co-
tolengo, y, por ultimo, la muerte
de Franco, de la que la propia Coli-
ta pudo hacer fotos excepcionales
disfrazada de falangista: “Yo eso
no me lo podia perder y tenia que
hacer fotos porque mis amigos de
Madrid me dijeron que a ellos ya
los tenian controlados. Asi que
me puse una gabardina, con una
bandera espanola cosida en el pe-
choy hacia el saludo fascista en la
plaza de Oriente y pude hacer to-
das las fotos que quise”.

“Es un recorrido por Barcelo-
nay sus gentes en una época que
parecia gris pero en la que la ciu-
dad ya era europea. Un documen-
tal hecho con la memoria de los
afos 60 y 70 y, sobre todo, con
muy buen humor”, apunta su di-
rector. Con Cola, Colita, Colassa,
Pons repite la formula de realizar
un documental “con gente a la
que conoces mucho” como ya lo
hizo en el de Ocafia, retrato inter-
mitente, Ignasi M. y El Gran Gato,
de Pérez. Pons reconoce que ha-
cer una pelicula sobre Colita no
se le habia ocurrido: “Le tendré
que dar gracias a Wert porque €l
me inspiro la pelicula”.
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Scott Templeton és, probablement, un
dels periodistes menys exemplars de la
ficcid televisiva de I'iltima década. Es
tracta del jove i ambicids reporter del
Baltimore Sun que, en la cinquenai de-
finitiva temporada de la série The wire,
escalava posicions al diari a copia d’in-
ventar-se les fonts i fabricar histories so-
bre un fals assassi en serie. Gus Haynes,
el cap de seccid, s’adona dels tripijocs de
Templetoniel denunciaal seu superior,
peronoserveix de res: Haynes acabasent
degradat i Templeton guanya el premi
Pulitzer pels seus articles falsejats.

Es irdnic que 'actor que interpreta-
vaa The wire el menyspreable Temple-
ton sigui ara el director d’una pel-licu-
laque funciona com a elogi de la noble-
sa del periodisme, un retrat de I'ofici
que posa I'éemfasi en el rigor, la tenaci-
tatil'etica professional. Templeton, és
adir, Tom McCarthy, dirigeix la notable
Spotlight, cromica realdela investigacié
d'un grup de periodistes del Boston Glo-
be -premiada amb el Pulitzer- que va
treurealallum1’encobriment sistema-
tic que teia I’Església catolica dels abu-
sos amenors per part de sacerdots. Una
politica de toleranciaauns crims repul-
sius que, per cert, no hauria sigut pos-

TR .
Una llico de periodisme

‘Spotlight’ relata la investigacio real que va denunciar 'Església per encobrir abusos a menors

sible sense la complicitat d’altres ins-
titucions (politiques, policials, legals i
fins i tot periodistiques) que, en algun
moment, van mirar cap a unaaltra ban-
da per no posar en perill el privilegiat
statu quo de 'Església.

Perd Spotligh no parla en realitat de
pederastia, sind de periodisme. I a dife-
réncia de moltes pel-licules i series —es-
pecialment de totes les que porten la fir-
ma d’Aaron Sorkin-, el focus no es po-
saen lafriccid entre les vides privades
dels protagonistes i la seva professio, si-
né en els mecanismes del seu ofici. Es
unallicé de periodisme, en el sentit que

es preocupa per mostrar com és la fei-
nad’aquesta gent. Els periodistes, amés,
no estan construits comafigures enclau
heroica, sén persones normals que fan
lasevafeina. Més que cites clandestines
amb fonts anonimesiconfidéncies d’alt
nivell, el que abunda a Spotlight és fei-
nade redaccid: trucades per teléfon, re-
visions de documents i discussions so-
bre la direccio de la investigacio.

El principal meérit de la direccié de
Spotlight és probablement fer atractiva
tota aquesta tasca fosca i no caure en
temptacions melodramatiques. Al film
no hihaestridencies narratives ni inter-

i B i
| 5

pretatives, sind un respecte i discrecio
en sintonia amb el dels periodistes re-
tratats. McCarthy dosificalaintrigaifa
entenedora una investigacid complexa
que remou la consciéncia dels protago-
nistes. I ésinteressant com el seurepar-
timent coral —amb noms tan potents
com Mark Ruffalo, Michael Keaton i
Rachel McAdams- modula el registre
perentregar actuacions sobries i realis-
tes, absents de pirotécnia. La fidelitat
a la realitat i els seus tempos també es
fa evident quan, a la meitat de la pel-li-
cula, lainvestigacié és veu interrompu-
dadesobte per I'atemptatde les Torres
Bessones, que, naturalment, requereix
que tots els periodistes del diari deixin
el que estan fent per cobrir la noticia
més important de la década.

Spotligh també funciona com a rei-
vindicaci6 de I'slow journalism: ambien-
tada a principis de la década passada,

quan els diaris comencaven acon-
viure amb internet, els prota-

Tot gor_listes _forlnen un e_quip
iestim- d'investigacié que podia ar-
bar-se als ribar a estar-se un any tre-
Globus d’Or, ballant en un cas. L'objec-
el film és tiu no era aconseguir visi-
favoritals tes,sind arribar alaveritat.
Oscars Tampoc és que McCarthy i

el seu coguionista (Josh Sin-
ger) caiguin en una visié idea-
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litzada de la professio: a Spotlight no fal-
talacriticaalesinércies d'uns periodis-
tesque van passar per alt durant anys les
evidencies que tenien davant els ulls.
També la mateixa resisténcia del diari
de referéncia de Boston —unade les ciu-
tats més catoliques dels Estats Units—a
revelar el costat més fosc de 'Església
amb totes les conseqiiéncies que com-
porta. Perd, essencialment, la del film és
una mirada positiva que posa en valor
el periodisme exigent. Hihaun moment
deSpotligthenquélallumverdaper pu-
blicar el reportatge dels abusos s’'ajor-
na perqueé encarano és prou solid. Tot
iarriscar-se a perdre 'exclusiva, s’opta
per esperar i refor¢ar més la noticia. E1
missatge és clar: eldiari no només com-
peteix contra els altres diaris, sind con-
tra un estandard de qualitat, és a dir,

contra ell mateix.

Lapremsanord-americana harebut
Spotlight amb entusiasme, comparant-
laamb obres mitiques del génere peri-
odistic com Network i Tots els homes
del president. David Simon, creador de
The wire i antic periodista, s’ha desfet
en elogis sobre una pel-licula que con-
sidera “profundament etica”. I tot
d’associacions de critics dels Estats
Units (Boston, Chicago, Detroit, Hous-
ton) I’han considerat la pel-licula de
I'any. De fet, toti haver-se estimbat als
Globus d’Or -no es va endur cap dels
tres premis als quals estava nomina-
da-, Spotlight figura entre les favorites
al’'Oscar alamillorpel-liculaiéslase-
gona més ben situada a les cases
d’apostes, per davant d’El renacido i
Mad Max i només per darrere de La
gran apuesta. Pero per conéixerel des-
enlla¢ d’aquesta cursa caldra esperar

al 28 de febrer.| xAvISERRA
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Solamente nuestro periodico incremento su venta en el quiosco en
diciembre de 2015, un 8%, frente a la pérdida del 13% de sus competidores

«LA RAZON», EL UNICO QUE
MANTUVO SUSVENTAS EN 2015

Por Sofia LORENZO- Madrid

odo esfuerzo termina

dandosusfrutos. Trasun

diciembre de los mads

convulsosqueserecuer-

dan informativamente
hablando, la labor del diario LA
RAZONsehavistorecompensada
conlos buenosresultados conlos
que ha finalizado el afo. Unos
datosquesdlo pueden conseguir-
se gracias al empeno en ofrecer la
mejorinformaciényaunoslecto-
res que, fielmente, acuden cada
dia al quiosco.

Con el auge de la informacion
digital, unacompetenciacadadia
mads fuerte, mantenerse es un lo-
gro y aumentar la difusién, todo
un triunfo. Es por ello que LA RA-
ZON estd de enhorabuena al ce-
rrar el mes de diciembre con un
incremento en su difusién del 6
por ciento respecto al mismo
ejercicio del afio pasado, posicio-
nandose asi como la tinica cabe-
cera nacional de informacién
general que ofrece resultados
positivos, tal y como revela la Ofi-
cinadeJustificaciéndela Difusion
(OJD), cuyos datos ain estdn
pendientes de certificacién.
Mientras tanto, los principales
diarios competidores acusan en
elmismoperiodoundescensodel
13 por ciento en sus ventas.

Durante el pasado mes de di-
ciembre, la venta canal de nuestro
periddicoaumentéun8porciento
respecto alafno anterior, situdndo-
se en 42.776 ejemplares vendidos

frente a los 39.693 de diciembre de
2014. Rendimientos propiciados
por la intensa campana electoral y
los ajustadisimos resultados de las
elecciones del 20-D, que impulsa-
ron a los lectores a mantenerse in-
formados y es a ellos a los que
agradecemos la confianza deposi-
tada en LA RAZON durante estos
dias. No ocurrid asien los diarios de
la competencia, que en diciembre
de 2015 reflejan una disminucién
desusventasdel 13porcientoenun
ano. Lo mismo ocurre en el total de
ladifusion, que, mientrasqueen LA
RAZON aumenta un 6 por ciento,
en la competencia disminuye otro
13 por ciento.

En todo 2015, el total de la difu-
sién de nuestro diario disminuyé
un 2 por ciento, situdndose en
80.066 ejemplares vendidos res-
pecto a los 81.450 ejemplares de
2014. Un retroceso insignificante

MADRID / DICIEMBRE
LA RAZON AUMENTO
UN 3% EN LA VENTA
CANALY UN 4% EN EL
TOTAL DE LA DIFUSION

ESTOS BUENOS DATOS
REFLEJAN NUESTRO
COMPROMISO CON LOS
LECTORES, A LOS QUE
DAMOS LAS GRACIAS

teniendo en cuenta que el de sus
principales competidores fue de
un 15 por ciento en la venta en
canal y de un 14 en el total de la
difusion. Ademads, durante el afio
pasadohemos conseguidoreducir
distancias con nuestro principal
competidor, situdndonos a esca-
s0s 20.000 ejemplares.

» CRECIMIENTO EN SEVILLA
Por comunidades auténomas, los
lectores madrilefios son los que
mas han confiado en LA RAZON
para mantenerse informados, ya
queseincrementdla difusion un4
por ciento, mientras que los com-
petidores perdieron un 8 por cien-
to en diciembre, hasta alcanzar
nuestro diario los 32.737 ejempla-
res vendidos. En general, en 2015
nuestro diario aprecia un notable
incrementoen todaslas provincias
espaiiolas, siendo especialmente
destacable el de Baleares, conuna
subida del 42,1 por ciento y en
Sevilla, de un 17,5 por ciento.
Estos buenosdatosson el resul-
tado de nuestro compromiso con
los lectores, para ofrecerles cada
dialamejorinformacion nacional
e internacional. La fidelidad con
la que los lectores eligen cada dia
nuestro periédico recompensa el
esfuerzo de todos sus trabajado-
res. Y es por ello que desde LA
RAZON, agradecidos por su fide-
lidad, seguimos manteniendo
firme el compromiso de seguir
poniendo a su disposicién cada
manana toda la actualidad infor-
mativa y el mejor analisis.

DICIEMBRE

LA RAZON

+3.083

Total
competencia

ABC

-43.174
- -10.645

ABC

-13.582

Total
competencia

-64.408

En numero de ejemplares

VENTA CANAL

EL“MUNDO EL PAIS

-12.769

-19.760

TOTAL DIFUSION

EL“MUNDO EL PAIS

-19.676

-31.150

Infogratia LA RAZON
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‘Sardana i comunicacio’ reuneix més de 80
mitjans entorn de temes sardanistes i de cobla

La guia de mitjans sardanistes neix per ser el punt de partida d’estudis academics sobre la relacio entre

els mitjans de comunicacio i el mon de la sardana i de la cobla

Sardana i comunicacio. Amb
aquest nom s’ha batejat la pri-
mera guia de mitjans sarda-
nistes, un llibre que recopila
meés de 80 mitjans de comuni-
caci6 que tracten des de diver-
ses perspectives i des de dife-
rents formats, com poden ser
programes sencers, seccions,
pagines, suplements, etc., la te-
matica sardanista i de la cobla.
La guia, que va presentar-se
aquest dissabte en el marc de
les jornades Som Cultura Po-
pular: Mostra Immaterial de
Barcelona, ha nascut amb 'ob-
jectiu de donar a coneixer tots
els mitjans i augmentar-ne la
difusia i 'abast, veure’n el vo-
lum, saber el temps que fa que
existeixen i facilitar la inter-
relacio entre els informadors
i els mitjans per intercanviar
recursos, informacié i formats
i fer palesa la preséncia real
de la sardana en els diferents
mitjans. També vol ser el punt
de partida perque des de dife-
rents disciplines academiques
es desperti 'interés per fer un
estudi amb més profunditat
sobre les sardanes i els mit-
jans de comunicacié. La guia,
doncs, recull radios, progra-
mes radiofonics per Internet,
revistes, seccions de diari,
webs i blocs, i hi consten els
responsables, la seva primera
edicid o emissio, el dial, el dia
d’emissio i reemissio en el cas
de les radios, la periodicitat en

FRANCESC AVI'BOTET

=

Un moment de la presentacio de la guia ‘Sardana i comunicacio’.

el cas dels mitjans escrits, les
dades de contacte i els perfils
a les xarxes socials. A la pre-
sentacio, Enric Frigola, coor-
dinador de la programacio de
Radio Estel, Creu de Sant Jordi
i premi Ofici de Periodista del
Col'legi de Periodistes de Ca-
talunya, va destacar que, des
de la recuperacié de la demo-

cracia, la sardana havia perdut
preséncia als mitjans, ja que
les audiéncies condicionen les
programacions i, normalment,
s’ubiquen en hores intempesti-
ves. Va recalcar que, en gene-
ral, programar sardanes no es
veu progressista, alhora que,
en molts programes de cultura
europeus, la cultura popular

funciona i els converteix en
competitius. Frigola va ser pre-
cedit per Montserrat Benedi,
presidenta del districte de Sant
Andreu; Lluis Puig, director
general de Cultura Popular;
Francesc Fabregat, responsable
de Cultura Popular de I'Institut
de Cultura de Barcelona, i Jo-
aquim Rucabado, president de

la Confederaci6 Sardanista de
Catalunya. Rucabado va des-
tacar la importancia de l'acte
per homenatjar tots els que van
iniciar la informaci6 sardanista
en una época contraria al cata-
laiala cultura catalana, com
Jordi Puerto, Antoni Angue-
la, Francina Boris o Francesc
Soler.
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Ignacio Martinez de Pisén

I millor amic de Federico Garcia

Lorca en la seva epoca d’estu-

diant de Dret a Granada es deia

Lorenzo Martinez Fuset. En la
cinquantena de cartes d’ell que es conser-
ven, les expressions d’afecte son cons-
tants: “estimat germa”, “el teu sempre
amic que t'estima molt”, “el teu germa de
cor”. Son cartes d'un lletraferit que s’inte-
ressa pels projectes literaris del seu amic i
el manté al corrent dels propis. En algu-
nes d’elles apareix esmentat Antonio
Machado, amb el qual Martinez Fuset va
entaular amistat durant la seva época de
professor a Baeza i que manifestava una
viva curiositat per les divagacions dels
poetes joves. Garcia Lorca va perseverar
en els seus tractes amb les muses i no
massa després es va convertir en un dels
grans poetes de la seva generacid. Marti-
nez Fuset, en canvi, va abandonar I'es-
criptura per ingressar al Cos Juridic de
I'Exércit. Les trajectories de 1'un i 'altre,
que tan a prop havien arribat a estar, se
separarien definitivament.

Tothom coneix la tragica sort que el
desti tenia reservada a Garcia Lorca. En
canvi, poca gent sap que qui havia estat el
seu millor amic acabaria obtenint una
placa a les illes Canaries, on es va con-
vertir en un dels homes de confianca de
Franco. Més endavant, durant la Guerra
Civil, quan Franco va voler donar aparen-
ca de legalitat a un sistema
judicial el veritable objectiu
del qual era Paniquilacio
dels adversaris politics, re-
correria al seu amic Marti-
nez Fuset, Es diu que aquest
va estar al seu costat les de-
senes de milers de vegades
que el Caudillo va escriure la
E d’“enterado” en una con-
demna a mort d'un republi-
ca. Qui hauria imaginat uns
anys abans que els “germans
de cor” acabarien d’aquesta
manera, convertit un en la
victima més celebre de la
guerra i laltre en un dels
angels exterminadors del
nou régim?

A la convulsa Espanya de
llavors van abundar les his-
tories com aquesta. Juan
Antonio Rios Carratald, un
dels nostres millors historia-
dors culturals, acaba de pu-
blicar el llibre ;Nos vemos en

. MARTINEZ DE PISON, escriptor

Lletraferits

Chicote!, en el qual segueix el rastre del
jutge que va condemnar a mort Miguel
Hernandez. Es deia Manuel Martinez
Gargalloivaser el jutge que el franquisme
va installar al madrileny palau de la
Premsa perqué des d’alla dugués a terme
una implacable depuracio en el gremi dels
periodistes. El Jutjat Especial de Premsa
era (amb les consignes de publicacio obli-
gatoria, el registre oficial de periodistes i
el nomenament dels directors de diaris
des del palau d’El Pardo) una de les eines
de les quals es va valer el régim per posar

Martinez Gargallo va aprofitar
lalegislacio franquista per
eliminar els seus excompanys
de les revistes humoristiques

el periodisme al seu servei: no hi ha hagut
una sola dictadura que no hagi declarat la
guerra a la llibertat de premsa.
L’exquisida diligéncia del jutge Marti-
nez Gargallo hauria pogut portar Hannah
Arendt a conclusions molt semblants a les
que el genocida Adolf Eichmann li va ins-
pirar anys després. La seva eficacia fun-
cionarial, el seu zel burocratic, la seva
obediéncia cega, la total abséncia de refle-

xi0 sobre la bondat o maldat dels seus ac-
tes encaixen perfectament en aquesta ca-
tegoria de la “banalitat del mal” que
Arendt va encunyar. Pero hi havia alguna
cosa més. El llibre de Rios Carratala reve-
la que, abans d’accedir a la judicatura,
Martinez Gargallo havia estat un fecund
escriptor humoristic de l'escola d’Enri-
que Jardiel Poncela. Ocult rere els pseu-
donims més variats, havia collaborat en
moltes de les revistes de I'época. Després
la guerra el va col-locar on el va col-locar, i
ell es va dedicar a perseguir amb acarnis-
sament sense pario els seus antics col-le-
gues, incloent directors de publicacions
que havien admés els seus originals i di-
buixants que havien il-lustrat els seus tex-
tos. La majoria d’aquests antics col-legues
havien manifestat en alguna ocasio les se-
ves simpaties per la Republica. Quan el
jutge se'n trobava algun pel carrer, orde-
nava detenir-lo i el condemnava per un
delicte de rebel-li6 contra el Glorioso Mo-
vimiento Nacional. L’honorable jutge ha-
via decidit esborrar de la seva biografia els
rastres de la seva joventut frivola i lleuge-
ra, una tasca que continuaria incompleta
mentre quedessin testimonis la simple
existéncia dels quals pogués recordar-li
aquell passat.

En aquella Espanya, gracies precisa-
ment a l'aparenca de legalitat que havia
contribuit a construir el “germa de cor”
de Garcia Lorca, res no re-
sultava més facil per a algu
com ell: els judicis se cele-
braven sense cap tipus de
garanties i una denuncia
motivada per qui sap quines
velles picabaralles personals
podia enviar alga al mur de
contencio. Com el protago-
nista d’Estrella distante, de
Roberto Bolafio, que aprofi-
ta el cop de Pinochet per
consagrar-se a l'eliminacio
sistematica dels seus ex-
companys de taller literari,
Martinez Gargallo va aprofi-
tar la legislacié franquista
per eliminar els seus ex-
companys de les revistes
humoristiques. A diferéncia
d’Eichmann, una persona
corrent que es va posar al
servei d’un sistema depra-
vat, Martinez Gargallo era
un psicopata que va posar
la depravacio del sistema al
servei de la seva mortifera
obsessio.e

JOSEP PULIDO
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s algo que sucede en todas
E las comunidades, ya sean

reales o imaginadas, que
generan sentimiento de pertenen-
cia: clubes de fitbol, naciones, or-
ganizaciones politicas, familias
ideolégicas o cendculos cultura-
les. Me refiero al hecho de que, si
un miembro del grupo rompe
con €l y se incorpora o defiende a
una comunidad rival, competido-
ra, desde el colectivo que ha aban-
donado se le descalifica inmedia-
tamente como traidor, chaquete-
ro, vendido, etcétera. Por poner
un ejemplo muy primario, vean
como reaccionan las hinchadas
futbolisticas cuando un jugader
emblemitico ficha por otro equi-
poy, mas tarde, acude en calidad
de visitante al estadio propio.

Pues bien, siendo este un fené-
meno tan deplorable como uni-
versal, durante los dltimos anos
ha parecido que, en Catalufia, se
manifestaba sélo en un aspecto y
en una direccién: para tachar de
traidores y colaboracionistas con
el enemigo a aquellos catalanes
contrarios al proceso indepen-
dentista. Josep Antoni Duran
Lleida —por poner, ahora, un
ejemplo ilustre— ha cultivado
hasta la saciedad el victimismo
de verse tildado de botifler; y
otros politicos u opinadores han
pasado el rastrillo por las redes
sociales buscando improperios y
descalificaciones dirigidos con-
tra ellos, materiales con los que
demostrar la condicién intrinse-
camente fanatica, excluyente y to-
talitaria del nacionalismo cata-
lan.

Encima, la pasada semana
trascendié que un convergente
con muy pocas luces promovia,
en Sant Hipolit de Voltrega, una
mocion municipal pidiendo reti-
rar el sueldo phblico a cualquier
funcionario de la localidad que se
oponga a la independencia. jAhi
tienen! Persecucion ideoldgica

Traidores

JOAN B. CULLA I CLARA

del discrepante, amenaza a la li-
bertad de expresion, riesgo de
fractura social...

Sin embargo, en los dltimos
tiempos ha habido en Cataluna
otras actitudes y expresiones
que, si queremos tener una vi-
sién minimamente equilibrada
de la realidad, tampoco deberian
pasar desapercibidas. El hecho
de que, primero en las listas elec-
torales de Junts pel Si y luego en
el organigrama del Gobierno de
Carles Puigdemont, figuren per-
sonas procedentes del PSC o de
Iniciativa ha desencadenado con-
tra ellas, en digitales, blogs y
otros espacios, un aluvién de in-
sultos y consideraciones difama-
torias o denigrantes. Vituperios
no anénimos, sino a menudo fir-
mados por gentes que, al parecer,
conciben la lealtad a unas siglas y
la disciplina de partido como si el
partido fuese una secta; o como

Seria una medida
de higiene publica y
de saneamiento del
debate democratico
desterrar del
periodismo los
ajustes de cuentas
personales y los
insultos tabernarios

José Montilla y Maria Badia celebrando los resultados de los comicios al Parlamento Europeo en 2009. / tre

L o

entendian la obediencia las re-
glas monasticas medievales: pe-
rinde ac cadaver (‘al modo de un
caddver").

Asi, por ejemplo, las decisio-
nes politicas tomadas por el
exeurodiputado de ICV han sido
descritas en la red como “la san-
grante traicién de Raiil Romeva”,
entre alusiones a “traidores y
transfugas buscapoltronas” y acu-
saciones de “venderse los ideales
al enemigo por un plato de lente-
jas”. No ha corrido mejor suerte
el flamante consejero de Sani-
dad, Toni Comin, calificado de
"cambiachaquetas”, de “indepen-
dentista por el cargo”; alguien a
quien “no se le conocen grandes
logros en nada” y que, con su
acercamiento a Esquerra, solo
buscaba “una oportunidad labo-
ral”.

Pero la persona contra la
cual las descalificaciones han al-

A

canzado un nivel de auténtico
linchamiento moral es la ex
eurodiputada socialista Maria
Badia i Cutchet. El hecho de
que, el pasado dia 19, fuese nom-
brada directora de Relaciones
Exteriores en la consejeria que
encabeza Raiil Romeva dispar6
ciertas glandulas biliares al pare-
cer sobrecargadas: lo ocurrido
era un ejemplo de “deslealtad,
traicion, pérdida de ideologia™;
Badia habia “utilizado al PSC co-
mo un kleenex (tras cuarenta
afios de militancia, jvaya klee-
nex mas duradero!), prescindia
de “sus valores, sus ideales, sus
principios...”, de “sentimientos,
compaiieros y vivencias sélo por
un cargo” . El colmo de la bajeza
del articulo digital al que aludo
eran las referencias —inexactas-
a la edad de Badia (“a los 69
afnos, camino de los 70”) y la hi-
potética atribucion de su con-
ducta a “demencia senil”,

Realmente, seria una medida
de higiene pulblica y de sanea-
miento del debate democratico
desterrar del periodismo —en
cualquiera de sus formas— los
ajustes de cuentas personales,
las referencias buscadamente ul-
trajantes, los insultos taberna-
rios, Pero, de momento, estaria
bien que los catones y otros caza-
dores de actitudes totalitarias
corrigiesen su estrabismo. Por-
que la diputada socialista Marta
Moreta —a quien iba destinada
la lamentable mocion de Sant
Hipolit de Voltrega— dijo que
aquello era “fascismo”; tenia ra-
z06n, y el autor del desaguisado
ha pedido disculpas. Pero, si
aquello era fascismo, el odio de
todos esos inquisidores de bara-
tillo contra Romeva, Comin, Ba-
dia y demas, ;qué es? jSaluda-
ble pluralismo de ideas?

Joan B. Cullai Clara es historia-
dor.
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Marty Baron, director del Post

«Los lectores se enojaron mads con
la Iglesia que con nosotros»

MANUEL ERICE

T L «Boston Globe» es mds que un
— periodico, es una institucion.
1__iCuando el ahora director del
«Washington Post» llegd en 2001 a la
capital de Massachusetts, llamado para
liderar una redaccién asentada pero
también acomodada, se sintié «como
un extrafio». Asi lo confiesa en conver-
sacion con ABC. Seguramente, esa au-
sencia de lazos, a veces la mejor alia-
da del periodismo, fue determinante
para poner en marcha la investigacion
mas osada que habia llevado a cabo el
periodico: los abusos a menores por
parte de sacerdotes de la Iglesia Cato-
lica en Boston. Fue la lectura de una
columna de un colaborador en pagi-
nas locales la que desperto su interés.
—A muchos «Spotlight» les recuer-
da a «Todos los hombres del presi-
dente», la pelicula del Watergate.
¢Son comparables?

—Si, ambas son comparables. Hay se-
mejanzas entre las dos peliculas. Aca-
bo de ver «Todos los hombres del pre-
sidente» después de cuarenta anos.
Son diferentes en algunos términos,
pero hay semejanzas. En términos pe-
riodisticos, también hay semejanzas.
Empezamos con la cobertura de las
noticias locales, y de ahi broté una his-
toria nacional.

—¢Como se gesto la pelicula?

—Dos productoras hablaron con noso-
tros hace ocho afios, después de con-

tactar con un amigo suyo de Boston,
que les sugiri6 la idea. Era cuando es-
tabamos desarrollando la historia en
el periddico. Yo no pensaba que pudie-
ran producir la pelicula. Pensaba

que no habia suficiente inte-
rés en el periodismo. Y des-
pués, con la llegada del
nuevo Papa, mas popular

que su antecesor, yo pen-
saba que tampoco seria
buen momento para lan-

zar una pelicula como
ésta. Entonces, las produc-
toras tuvieron que conse-
guir el dinero, y no fue
nada facil. El guionista ha

—S5i, si. Bueno, yo dependo del juicio
de mis amigos y mis colegas. Y ellos
dicen que me han captado perfecta-
mente.
—Mi impresion es que hay un prota-
gonismo del equipo de investigacion
que dirige Michael Keaton, pero la
personalidad del director nunca de-
saparece...
—Si, asi es. Como un fantasma... (ri-
sas).
—¢Y como vivié usted la presion de
las élites de la sociedad de Bos-
ton?
—No fue una presién ob-
via... Yo fui a esa ciudad
sin conocer a nadie. No
conocia a nadie en el pe-
riddico ni conocia a na-
die en la ciudad. Enton-
ces, me sentia muy ais-
lado en la redaccion y
en la comunidad. A mi
se me describié como
aun extrafio. Y asi me

Eggﬂado a decir que esa pe- Buen trabajo sentia.

e ™ «Mis amigosme e deseni
—¢Cudntas veces hablé dicen que la muy negativa de los
con usted e]!l director, pelicula me ha lectores? :
Tom McCarthy? ;Y Liev : —Si, temia una mala
Schreiber (el actor que cap tado bien» reaccion a la investiga-
encarna a Baron)? cién. Pero lo cierto es

—Schreiber vino a Washington a en-
trevistarme, entre comillas (risas), y
lo hizo durante dos horas. Fue més
bien una reunion de observacion. Y
hablamos ese tiempo. Pero yo creo que
habia visto previamente varios videos
para captar, no sé.., mi personalidad.
—éQué penso al ver la pelicula por
primera vez? ;Esta fielmente reco-
gidalarealidad, la de la historiay la
suya propia?

que la mayoria de los feligreses caté-
licos en la ciudad de Boston se enoja-
ron no con nosotros, sino con la Igle-
sia catolica.

—Y hubo muchas llamadas de victi-
mas al periédico al dia siguiente...
—Asi es. De hecho, llegamos a publi-
car hasta 600 noticias durante el pri-
mer afio de investigacion, y 900 su-
mando los dos afios que mas o menos
durd el desarrollo de la historia.
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«>er periodista és un ofici
heroic en vies dextincio»

THOMAS MCCARTHY Directorde cine

‘ NANDO
SALVA

L'actor i director nord-america
Thomas McCarthy estrena aquesta
setmanaa Espanyael seu nou treball
darrere de la camera, Spotlight, que
recrea la investigacié que un grup
de reporters van portar a terme en-
treel 2001 iel 2002 i fruit de la qual
249sacerdots de I'arxididceside Bos-
ton van ser acusats d'abusos sexu-
als. Considerada la millor pellicula
sobre periodisme des de Tots els ho-
mes del president (1976), aquest film
aspira a sis Oscars (pellicula, direc-
tor, guid, muntatge i actor i actriu
secundaris).

-VostévacréixeraBostonienunen-
torn catolic. Deu sentiruna connexio
molt estreta amb aquesta historia.
—En efecte. Ja no séc practicant, pe-
rolareligio és presenten el meu co-
di genetic. Els meus pares sén molt
catolics i durant les vacances els se-
gueixo acompanyant a missa. I, en-
cara que de petit mai vaig tenir co-
neixement d'abusos, amb el temps
vaig saber que companys de col-
legi, o germans seus, havien patit
abusos.

~Tenint aixé en compte, jva sen-
tir pressions a I’hora de fer la pel-li-
cula?

—Doncs si. Fins i tot alguns amics
em van dir: «.Per qué vols remou-
re la porqueria? {No creus que és co-
sadel passat?» No ho és. Les victimes
segueixen curant les seves ferides, i
la majoria ni tan sols s’han atrevit
a denunciar. Els abusos segueixen
succeint no només als Estats Units,
sind també a tot arreu del mén, a
Irlanda, a Espanya, a Llatinoaméri-
ca.lles victimes, compte, no sén

nomsés les que pateixen abusos,
sind totel moén catélic.

-¢En quin sentit?
-Molta gent depén de la se-
va fe fins i tot per aixecar-se

JUSTIN TALLIS / APF
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del llit cada mati, i si I'Església es-
ta podrida, équin sentit tenen les
seves vides? El problema és que la
gent no parla d’aquestes coses. Es
un assumpte molt desagradable, i
molts nomeés volen girar full. A més
amés, {quan se suposa que hem de
parlar d’aixo? éDurant els dinars fa-
miliars? éPrenent una copa amb els
amics? Per aixo és necessari fer pel-
licules sobre aixo.

—-Parla d’una església podrida. Se-
gons la seva opinid, jqueé causa
aquesta putrefaccio?

-Esdificil contestaraquesta pregun-
ta. Estic segur que el vot de castedat
és un gran problema. s una cosa
malsana i fa que I’Església estigui
immersa en una atmosfera malsa-
na.ldesprés, ésclar, hihaelsecretis-
me ila negativa a deixar que la llei
intervingui, i I'encobriment dels
abusadors. Aquest afany a protegir
la institucié sigui com sigui en lloc
de protegir els nens és monstruds.

~La pel:licula no responsabilitza

unicament la institucié. En realitat,
sembla assenyalar tota la ciutat de
Boston.

-En efecte, la pregunta que cal fer-
se és: ¢com és possible que una co-
sa aixi succeeixi per sistema sense
que la gent ho sapiga? I la resposta
és: no és possible. La gent simple-
ment mira cap a una altra banda.
Es el mateix que es diu quan es par-
ladel nazisme,ide fetésaplicablea
qualsevol cas de corrupci6 politica,
economica o institucional. Aixo dé-
na a Spotlight una rellevancia extra-
ordinaria.

-Després derodaraquestfilm, jcom
veu el futur de I'Església?

-El nou Papa sembla un home de-
cent,ihiharaons peral’esperanca,
pero amb les bones intencions no
n’hi ha prou. No crec que I’Església
hagi fet prou per protegir els nens.
Encarano hiha transparénciaenel
seu si. I el problema no se soluciona
de la nit al dia, perqueé esta passant
des de fa segles. | perqué no és gties-
ti6 d'unes quantes pomes podrides
i per aixo no n’hi ha prou d'apar-
tar-les.

-Crec que per sobre de tot Spotlight
és, en realitat, un homenatge al pe-
riodisme d’investigacio. Es un as-

«Es monstruds
I'afany de I'Església
a protegir la
institucio en lloc

de protegir els nens
victimes d’abusos»

«; Pot passar una
cosa aixi per sistema
sense que la gent ho
sapiga? No. La gent,
simplement, mira cap
a una altra banda»

sumpte que vosté coneix bé, ja que
va donar vida a un reporter a la sé-
rie The Wire.

-Bé, a The Wire vaig interpretar un
periodista terrible. Pero el creador
de la serie, David Simon, va ser re-
porter.lell em va fer entendre mol-
tes coses sobre la professio. Com
aconseguir fonts, com tenir paci-
encia i saber quin és el millor mo-
ment per publicar una historia,
quanta passio fa falta per sobreviu-
re en el negoci i quants sacrificis i
dedicacio son necessaris per con-
sagrar la teva vida a la recerca de
la veritat. El periodisme és un ofi-
ci heroic.

-Diuen que esta en vies d’extin-
cié...

~Es cert, i aixd em sembla realment
tragic. Al meu pais, la industria pe-
riodistica ha perdut entre un 50% i
un60% delsseus llocs de treball, per
sempre. Amb Spotlight intento dir a
tothom: aquests son els beneficis
que proporciona tenir una prem-
sa lliure poderosa, que ja no exis-
teix ni al meu pais ni en molts al-
tres. S’ha de fer alguna cosa sobre
aixo.=
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Nueva asociacion de periodistas
para la convivencia en Espana

Grup Periodistes Pii Margall reivindica la concordia entre catalanes y espanoles

PAULA SANTOLALLA BARCELONA
Un colectivo de periodistas pre-
sento ayer una nueva asociacion
para «reivindicar la convivencia y
la concordia entre catalanes y la
de éstos con el resto de espafio-
les». Segun Sergio Fidalgo, presi-
dente del nuevo Grup Periodistes
Pii Margall, «el nacionalismo la ha
puesto en riesgon,

Fidalgo sefnal6 durante el acto
celebrado en el hotel Cotton Hou-
se de Barcelona que «los medios
de comunicacion reflejan una Ca-
taluna en la que parece que todos
somos independentistas», por lo
que, anadio, «es necesario un con-
trapunto» y trabajar para que «to-
dos podamos hacer oir nuestra
voz», Fidalgo quiso ejemplificar la

mala praxis periodistica de dife-
rentes medios en Catalufia «para
saber lo que no es tolerable» me-
diante una proyeccion en la que se
vio, entre otros casos, la entrevista
al ex dirigente de Terra Lliure Car-
les Sastre en TV3, El presidente de
la nueva asociacion de periodistas
considero que la prensa se ha con-
vertido en «un campo de comba-
te» e hizo hincapié en la necesidad
de que los profesionales de la in-
formacion denuncien «los abusos
de los medios ptblicos de todos
los catalanes».

En esta linea, el periodista y es-
critor Arcadi Espada abundé en
que «los periodistas deben trabajar
con la verdad dado que todos los
nacionalismos, el catalan también,

son una mentira». Espada lamen-
t6 que el periodismo sea «uno de
los responsables del proceso de-
vastador del secesionismo» y sub-
ray6 la importancia del papel que
tienen los profesionales de la in-
formacion en la situacién politica
catalana. Anadi6 que «muchos pe-
riodistas catalanes han traiciona-
do el codigo deontolégico del ofi-
cio» y por ende «a la democracia».

Por su parte, el periodista Tomas
Guach dijo que, «a pesar de que el
trabajo que tenemos por delante es
muy serio, es recomendable abor-
dar este tema con humor, porque
conozco a la contraparte y sé que
no hay nada que les moleste mas
que el sentido del humor».

La entidad eligié el nombre Pi i

Margall, presidente del poder eje-
cutivo de la I Repiblica Espaiiola,
entre otros motivos porque «fue
partidario de una Espana plural y
uno de los intelectuales represen-
tativos del pensamiento mas
avanzado de la segunda mitad del
siglo XIX».

La nueva asociacion de periodis-
tas quiere ser un lugar de encuentro
para profesionales de la comunica-

\
Arcadi Espada, Sergio Fidalgoy Tomas Guach (de izq. a derecha). Joroi SoTERAS

cién y escritores que comparten
«una misma idea del periodismo se-
rio, riguroso, documentado y criticon
y se ha marcado como objetivos el
de la realizacion de un informe de la
situacion o estado de la prensa
anual, la concesion de un premio
que reconozca la actividad de un pe-
riodista 0 medio que comparta los fi-
nes de la asociacion y una serie de
foros, seminarios y simposios.
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PUBLICA DESEMBOLSO APROBADO POR EL CONSEJO DE ADMINISTRACION

RTVE: 28 MILLONES EN PLENO ‘DESGOBIERNO’

La cadena compra una segunda temporada de
‘Victor Ros’ y amplia ‘Seis hermanas’ y ‘Acacias
38’. Ademas, da luz verde a otro paquete de cine
y a la serie de EEUU ‘The Mysteries of Laura’

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
RTVE tira de talonario. El consejo de
administracion realizo ayer uno de
los mayores desembolsos de Ia histo-
ria reciente de la piblica, precisa-
mente cuando menor es la certidum-
bre en el Gobierno e, indirectamen-
te, en la ctipula de la corporacion

que preside José Antonio Sanchez.
Pese a las distintas advertencias en
auditorias sobre la falta de produc-
ci6n interna y de que ayer no se pre-
sentaron ante el consejo las previsio-
nes economicas de cierre del ano
vencido, RTVE da un paso adelante,
si no muchos. Tal y como adelant6

ayer ELMUNDO.es, el érgano de
maxima responsabilidad aprobé
ayer compras por valor de 28 millo-
nes de euros, cuando la media de las
ultimas reuniones mensuales no al-
canza los 20. Entre las compras fir-
madas, destaca la segunda tempora-
da de Victor Ros, creada para la pro-
ductora New Atlantis por Javier
Olivares, responsable de El ministe-
rio del tiempo. Los ocho nuevos epi-
sodios cuestan en torno a 4 millones.

El consejo se comprometi6 tam-
bién con la ficcion extranjera. The
Mysteries of Laura, la version esta-

dounidense de la ficcién espanola
Los misterios de Laura, contara
con una ventana espanola para sus
dos temporadas: costara alrededor
de 3.800.000 euros.

La cadena presidida por Séan-
chez ha blindado su temporada en
muchas franjas, mientras todos los
grandes partidos de oposicion al
PP critican el modelo sin consenso
por el que fue elegido este presi-
dente y el anterior -mediante ma-
yoria absoluta en el Congreso y no
con los dos tercios de la cdmara
que se requerian previamente-.

Acacias 38 cuenta con luz verde
para 130 nuevos episodios, un con-
trato para Boomerang TV de aproxi-
madamente 6.400.000 euros. La tar-
de se completa en La 1 con 143 capi-
tulos mas de Seis hermanas, de
Bambu, montante de alrededor de
7.300.000 euros. Centro médico, for-
mato de Zebra Producciones, conta-
ra con un centenar de nuevas emi-
siones por unos 3 millones.

La parrilla de La 2, que ha habili-
tado en los dltimos meses hasta tres
bloques diarios de cine, dio un nue-
vo contrato a Video Mercury Films,
compariia de Enrique Cerezo. El gas-
to para engrosar la lista de largome-
trajes espanoles es esta vez de
1.300.000 euros. Ademas, RTVE
aprobé el pago de alrededor de
1.750.000 a majors.
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En no res. La fiscalia de Malaga arxiva la dentincia presentada per Drets contra Alerta Digital i el periodista Armando Robles,
que en la polémica pels xiulets a I'nimne espanyol va titllar de “porcs” els catalans i els bascos i va dir que els enviaria al mar

Impunitat per a la catalanofobia

L’Esportiu
BARCELONA

La fiscalia de Malaga va ar-
xivar ahir la dentincia pre-
sentada per l'associaci6
d'advocats Drets contra
José Armando Robles Va-
lenzuela, presentador del
programa La Ratonera, i
contra el mitja Alerta Digi-

talperhaveramenacatiin-
sultat els catalans i els bas-
cos, en referéncia als xiu-
lets de les aficions del Bar-
¢a i de I'Athletic a 'himne
espanyolen lafinaldelaco-
pa del curs passat. “A
aquests 70.000 porcs els
enviava a un dels paisos de
T'Ebola a fer turisme sani-
tari”, va afirmar Armando

Robles, que va anar més
enlld una setmana des-
prés, en qué en un progra-
ma titulat Especial. Stop a
la pitada al himno nacio-
nal,ambimatges delafinal
del 2009 entre el Barca i
I'Athletic amb sons de pore
de fons, va afirmar: “Aixo
amb Franco no passava.”
[..] On posem aquests

70.000 pores bascos i cata-
lans que aniran a la final a
degradar els simbols de la
nostra naci6? Jo els envia-
va al mar, tot i que no sé si
hi cabrien tots.”

Els insults, pero, van
quedar ahir impunes amb
Parxivament decretat per
la fiscalia de Malaga, que
considera que el periodista

va ferus de la sevallibertat
d’expressio, una decisié
que, per Drets, demostrala
falta de voluntat per perse-
guir els delictes de catala-
nofohia, una actitud que
contrasta amb l'actuacié
de la fiscalia i de les forces
deseguretatdel'Estatenel
mateix tipus d’atacs quan
no son contra catalans, l

SOLUCION

Robles, en un acte del partit
politic Soluciona M LEsPORTIU
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Els treballadors dels mitjans pﬁb]ic volen reformes a la llei de la CCMA. ccma

Els treballadors de la CCMA critiquen que
CDCi ERC es reparteixin llocs directius

Els comites d'empresa de TV3ide Catalunya
Radio han demanat al Parlament que “re-
prengui ben aviat les tasques de reforma” de
la llei de la Corporacid Catalana de Mitjans Au-
diovisuals (CCM A), que en el seu redactat ac-
tual -aprovat el 2012 per CiU i el PP- deixa els
mitjans plblics sota “"dependéncia governa-
mental”. En un comunicat, els treballadors de
latelevisid ilaradio publiques demanen un
retorn a “la viadel consens”, que consideren
"basica en una qliestié de pais com sén els
mitjans de comunicacié publics”, que no po-
den ser "controlats pel govern de torn”.

En aquest sentit, els comités lamenten
que CDCi ERChagin “pactat la continuitat de
Brauli Duart” com a president del consell de
govern de la Corporacid i s'estiguin “repartint

els principals carrecs de TV3 i Catalunya Ra-
dio”, enreferénciaa nomenaments com ara
el de Salil Gordillo com a nou director de
I'emissora, a proposta dels republicans. "El
comité d'empresa vol reafirmar que no és ai-
x0 el que correspon en aquesta nova etapa
politica, perqué aixi no es resolen els proble-
mes plantejats als mitjans de la CCMA, siné
que poden empitjorar, i d'aquesta manera es
consolida el control del Govern sobre els mit-
jans publics”, diu el comunicat.

Els treballadors recorden que “abans i des-
prés”del 27-S es van reuniramb tots els par-
tits per plantejar-los les seves propostes. Al-
guns grups, diuen, "es van mostrar favora-
bles" areformarlalleide la CCMA, i “altres,
com Junts pel Si, no ho veien prioritar”. s
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Denuncien que CDCi ERC sestan
repartint els carrecs ala CCMA

» Els treballadors de TV3 i
Catalunya Radio critiquen,
en un comunicat conjunt, el
«control» exercit pel Govern

GIRONA | DAG

M Els comités d'empresa de la Cor-
poracid Catalana de Mitjans de-
nuncien que CDC i ERC «s'estan
repartint els principals carrecs de
TV3 i Catalunya Radio». En un
comunicat fet public ahir, els re-
presentants dels treballadors dels
dos mitjans lamenten que les dues
formacions hagin «pactat la con-
tinuitat de Brauli Duart al capda-
vant de la Corporacié». Segons
assenyalen, amb les actuals deci-

sions «no es resolen els proble-
mes» que arrosseguen els mitjans
publics de Catalunya i alerten que
la situacié «pot empitjorar». Amb
el repartiment de carrecs que s'es-
ta portant a terme, els treballadors
consideren que s'esta blindant «el
control del Govern sobre el que
han de ser mitjans ptiblics».

En el text, els representants de
la plantilla insten el Parlament a re-
prendre al més aviat possible «la
reforma» de la llei de la Corpora-
ci6 Catalana de Mitjans Audiovi-
suals (CCMA), que en el seu re-
dactat actual - aprovat el 2012
amb els vots favorables de CiU i el
PP- deixa els mitjans ptiblics sota
«dependeéncia governamental»,
una situacid que des del seu punt

de vista és «clarament perniciosa»,
no només «pels continguts» sind
també «per a la mateixa gestio de
'empresa». El text convida a tornar
a obrir «la via del consens basica
en una qiiestio de pais com sén els
mitjans de comunicaci6 ptiblics».

Demanen la dimissi6 de Duart
El comite recorda que s’han trobat
amb els grups parlamentaris on
van «valorar com a profundament
negativa l'etapa de Brauli Duart».
En les mateixes trobades amb els
representants de cada partit, els
treballadors han sol-licitat reite-
radament la dimissié de l'actual
president de la CCMA, a qui acu-
sen de dur a terme una gestié
«nefasta» dels mitjans publics.
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GRUPO P11 MARGALL

Nace un grupo de periodistas
por la unidad de Espana

ABC BARCELONA

Los periodistas Arcadi Espada, To-
mads Guasch y Sergio Fidalgo presen-
taron ayer puiblicamente el Grupo de
Periodistas Pii Margall, una asocia-
cion que pretende «facilitar la con-
vivencia entre los catalanes y el res-
to de espafoles» y «promover un pe-
riodismo plural».

Durante la presentacion, Arcadi
Espada aseguro que «el periodismo
es uno de los principales responsa-
bles del devastador proceso secesio-
nista en Catalufia» y critico «la su-
bordinacién lamentable de los me-
dios de comunicacién publicos y
privados catalanes, alimentados por
un poder que ha pedido fidelidad has-
ta extremos ignominiosos».

En una linea similar, el presiden-

te del Grupo, Sergio Fidalgo, apunté6
que «los medios de comunicacion re-
flejan una Cataluna en la que parece
que todos somos independentistas»,
y afiadié que «es necesario un con-
trapunto» y trabajar para que «todos
podamos hacer oir nuestra voz».

La asociacion cuenta con una cua-
rentena de periodistas inscritos, en-
tre los que destacan Toni Bolafio, An-
tonio Gomez-Reino, Joan Lopez Ale-
gre, Nacho Martin Blanco, Andrea
Martinez Molina, Miriam Tey, Juan
Pablo Torrents-Faura, Jose Miguel
Villarroya y Pablo Zaragoza.

Fidalgo comento que «la red ya
estd llena de insultos» contra el re-
cién creado grupo, lo que demuestra
que «Catalufia estd divididaen dosy
tiene un problema de tolerancia».
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Asamblea

Cadauno delos

grupos propondra
un consejero en la
nueva Telemadrid

I. REYERO MADRID

La Mesa de la Asamblea se retine
hoy para aprobar el procedimiento
por el que se designaran los nueve
miembros del consejo de adminis-
tracion de Telemadrid. Con arreglo
a la nueva ley, de diciembre, cuatro
consejeros seran propuestos direc-
tamente por los grupos de la Asam-
blea y los otros cinco serdn a inicia-
tiva de las organizaciones profesio-
nales del sector. Segun fuentes
parlamentarias, cada uno de los cua-
tro partidos con representacion ac-
tual en la Cdmara -PPB, PSOE, Pode-
mos y Ciudadanos- tendra capaci-
dad de designar a un consejero, si
bien el nombramiento requiere de
dos tercios del hemiciclo para salir
adelante. Esta mayoria reforzada
es, precisamente, una de las nove-
dades de la ley de Telemadrid, que
salié adelante con los votos de PP
y Ciudadanos, y el rechazo de PSOE
y Podemos.

La nueva ley establece que cinco
miembros del consejo de adminis-
tracién serdan propuestos por las
«organizaciones profesionales y so-
ciales mas representativas del sec-
tor de la comunicacién». En princi-
pio, se dispondra que estas tengan
al menos 10 afios de antigiiedad y
su dmbito de implantacion sea la
Comunidad de Madrid. E]1 PSOE ha
puesto objeciones a estos criterios.
El plazo para la renovacion del con-
sejo de administraciéon y el director
general concluye en dos meses.
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Elfotograf Kim

Manresa reviu a
Olesa els valors

de la solidaritat

arreu del mon

REDACCIO | OLESA DE MONTSERRAT

M L'exposicié «Escoles d’altres
mons» torna a Olesa després de 10
anys de la seva inauguracid. Es
tracta d'un treball del fotoperiodista
Kim Manresa, a través de 50 foto-
grafies obtingudes a diferents in-
drets del moén, on aprofundeix en
els valors de la solidaritat, la inclu-
si6 i la importancia de l'educacio.

El recorregut per les imatges
condueix el visitant, escoles, pro-
fessorsiciutadania en general, are-
flexionar al voltant del dret de totes
les persones al'educacié com a eix
principal per poder desenvolupar-
se davant les injusticies i les desi-
gualtats socials, i 'exigéncia que
aquesta sigui una prioritat de les ad-
ministracions ptbliques i dels or-
ganismes internacionals.

Lacte de celebraci6 del dese ani-
versari tindra lloc a Olesa, avui, ales
7 de la tarda, a la Casa de Cultura,
en un acte que també incloura
l'estrena de la projeccié audiovisual
«Escoles d’Altres Mons». Tot se-
guit, el comissari de l'exposici6,
l'escriptor salvadorenc Carlos Er-
nesto Garcia; Ni Ferreuiro, alumne
olesa que fa 10 anys va guanyar el
premi de I'exposicid, i Ilias Bou-
harrou, estudiant d’educacio in-
fantil, nascut al Marroc, comparti-
ran amb els assistents la seva visié
respecte de l'evolucid i els contra-
stos en 'educacio.
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La BBC emplea

el reconocimiento
facial para medir
el uso publicitario

elEconomista MADRID.

La editorial britdnica esta utili-
zando tecnologias de reconoci-
miento facial para medir si la pu-
blicidad nativa funciona con éxi-
to entre los consumidores. Para
llevar a cabo esta técnica, la ca-
dena utiliz6 el software de la
compaiia CrowdEmotion con
el objetivo de medir 5.000 res-
puestas emocionales conscien-
tes e inconscientes de los usua-
rios. Los primeros contenidos
publicitarios objeto de este ana-
lisis han sido los de compatiias
como HSBC, Dassault y Hainan
Turismo Island.

Seis emociones

Lanueva funcionalidad emplea
pruebas de cimara web con ca-
da lector con el proposito de ac-
tivar la tecnologia a través del es-
critorio. Los movimientos facia-
les se registraron segundo a se-
gundo y después se clasificaron
en seis posibles emociones: tris-
teza, desconcierto, felicidad, mie-
do, rechazo y sorpresa.
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Ciutadans presideix
la comissio de
control de la CCMA

David Mejia, de Ciutadans,
presidira durant aquesta
legislatura la comissi6 de
control de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audio-
visuals del Parlament. El
portaveu del partit taronja,
Fernando de Paramo, va
manifestar ahir que Ciuta-
dans treballara perque “els
catalans no tornm a canviar
de canal perque no se senten
representa 21 glue la comis-
sio estara presidida “per
primera vegada per un par-
tit que vol la pluralitat a tots
els mitjans”. / Redaccio
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L'alcalde Ballesteros proposa la creacio d'un ens metropolita al Camp

Divendres, 29 de gener de 2016

Informatius Catalunya Radio  Ho va dir a la conferéncia anual organitzada pel Col-legi de Periodistes.
Ballesteros convida la resta de municipis i administracions del Camp de Tarragona a crear un ens metropolita
per millorar serveis i infraestructures. L'alcalde de Tarragona va esquivar parlar del "cas Inipro". Anterior
Segient VIDEOS DEL PROGRAMA
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Divendres, 29 de gener de 2016

El pacte de govern a I'Ajuntament de Tarragona podria estar més a prop. L'alcalde, Josep Félix Ballesteros,
vareconeéixer ahir, durantla conferéncia de I'estat de la ciutat que organitza anualment el Col-legi de Periodistes,
gue treballa per aconseguir una majoria estable que permeti prendre decisions, en comptes de perdre temps
en discussions estérils. En concret, i responent a preguntes dels periodistes, Ballesteros va reconéixer com
a candidats per a aquesta alianca el Partit Popular i Unid, encara que tampoc descarta que s'hi acabi afegint
Convergéncia Democratica de Catalunya (CDC).  Va fer una critica directa als partits que s'han oposat als
Jocsdel 2017 Espero que durant el primer trimestre d'enguany hi hagi un acord de govern o de governabilitat,
va assegurar Ballesteros. L'edil d'Unié, Josep Maria Prats, tot just va reconéixer en sortir de la conferencia
gue ja s'ha reunit amb I'alcalde per parlar d'un pacte. L'alcalde, a més, va tancar la porta al fet que la dinamica
politica a Madrid pugui condicionar el pacte municipal. Posar fi al govern en minoria és per a Ballesteros
clau per poder tirar endavant el projecte que ahir va detallar i que, per una banda, aposta per la continuitat
de la coneguda com a micropolitica i, per l'altra, pretén superar el pessimisme endémic de la ciutat deixant
enrere temes heretats. No podem perdre més temps amb retrets de temes que vénen del passat, va dir en
referéncia a la recerca de consensos per tancar el capitol del parquing Jaume | i del Banc d'Espanya, entre
altres quiestions. Ballesteros, pero, si que va passar de puntetes de l'altre gran tema d'actualitat a la ciutat,
la seva qualitat d'investigat en el cas Inipro, pel qual va declarar tot just dimarts. Mentre I'alcalde es va limitar
a deixar entreveure un retret a la CUP denunciant del cas en una cita de la conferencia fa més soroll un arbre
guan cau que un arbre quan creix, va dir, a preguntes posteriors simplement va dir que no condicionara les
negociacions. Infraestructures  Un altre classic dels repassos anuals de I'estat de la ciutat, la reclamacio
d'infraestructures pendents, va tornar a estar sobre la taula. L'alcalde va demanar al govern estatal que
s'executin projectes pendents com ara el tercer fil i lI'intercanviador ferroviari, I'A-27 fins a Lleida, la millora de
I'estacid de trens i la construccio d'una nova variant de I'A-7, o bé fent-la subterrania o bé convertint el tracat
actual en trama urbana. Al govern catala, li va demanar un nou hospital i un centre maternoinfantil. Els Jocs
del Mediterrani, malgrat els dubtes sobre el financament i el calendari d'obres, van ser I'apartat en qué
Ballesteros es va permetre presumir. S6¢ un optimista objectiu perquée farem uns grans Jocs, va afirmar, a
banda de dirigir una critica directa als partits que en son critics: Han posat tots els entrebancs possibles pero,
com en les pel-licules, els bons sempre guanyen, va sentenciar.
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