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03/02/16 Julia Cagé. UNA ECONOMISTA AL RESCATE DE LAPRENSA / El Mundo 4 1
03/02/16 L'ULTIM SUPERVIVENT DELS DIARIS GRATUITS / Ara 5 1
03/02/16 LES PERIODISTES DEL TEMPS DE LAREPUBLICA / La Vanguardia.cat 6 1
03/02/16 NOTICIAS NEGRAS. Veteranos del periodismo de investigacion recuerdan a Xavier Vinader en la BCNegra / El Pais 7 1

(Ed. Catalufia)

03/02/16 GLOBOVISION TEME QUE MADURO QUIERA CERRAR EL CANAL PRIVADO / Abc 8 1
03/02/16 VOCENTO Y COPE, ENTRE LOS QUE MAS CRECEN / Abc 9 1
03/02/16 LA INVERSION PUBLICITARIA CRECE AL MAYOR RITMO EN LA ULTIMADECADA / El Economista 10 1
03/02/16 PROP DE 120 BLOGGERS | PERIODISTES VISITEN LLEIDA DURANT EL 2015 / La Mafiana 1 1
03/02/16 TVE ARRIA LA BANDERA DEL IDIOMA ESPANOL, EDITORIAL / Abc 12 1
03/02/16 CATALUNYA RADIO DEMANA A CIUDATANS QUE RESPECTI L'EMISSORA / Ara 13 1
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ENSAYO ‘SALVAR LOS MEDIOS DE COMUNICACION’

UNA ECONOMISTA AL
RESCATE DE LA

Julia Cagé aboga por
la conversion de las
empresas periodisticas
en fundaciones o la
aplicacién de un IVA
reducido en internet

LETICIA BLANCO BARCELONA
Se ha escrito hasta la saciedad de la
crisis de los medios de comunica-
cién y, en especial, de la que azota
sin piedad a la prensa en los ulti-
mos anos, en esa tormenta perfec-
ta que ha supuesto el estallido si-
multdneo del declive econémico,
publicitario, de formato, del sopor-
te, de lectores... Pero, éa alguien se
le ocurre alguna solucion? La joven
economista Julia Cagé (Metz, Fran-
cia, 1984) tiene unas cuantas ideas
y las ha concentrado en el breve y
ambicioso Salvar los medios de co-
municacién (Anagrama).

Ellibro de Cagé es un ensayo en
el que propone, entre otras cosas,
que los medios pasen a ser funda-
ciones que operen como lo hacen
muchas universidades internaciona-
les: como instituciones que desarro-
llan una actividad comercial, pero
sin &nimo de lucro, ajenas a intere-
ses personales. Si a The Guardian,
uno de los periodicos mas prestigio-
sos y leidos, le ha funcionado, épor
qué a los demés no?

Cagé propone un modelo hibri-
do en el que se combinaria el nego-
cio y el non-profit o, en palabras de
Thomas Piketty (su marido) en el
prologo del libro: «Un nuevo mo-
delo» que «invita a repensar inclu-
so la nocién de propiedad privada
y la posibilidad de una

superacion democrati- La
ca del capitalismo». La  economista
férmula, apunta Cagé, francesa y
funcionaria con incen- escritora

tivos fiscales y desgra-  Julia Cagé.
vaciones que los accio- ANAGRAMA
nistas podrian obtener

por reinvertir sus dividendos en los
propios medios.

«Al fin y al cabo, casi nadie ga-
na hoy dinero con los medios de
comunicacién», apunta la econo-
mista francesa.

Entre otras propuestas, Cagé re-
clama un IVA reducido para inter-
net porque tiene muy claro que la
red no es la causa de la crisis de la
prensa, sino un mero «acelera-
dor». «En realidad, la caida de in-
gresos publicitarios viene gestan-
dose desde los anos 50», senala.
«Todavia no hemos encontrado la
manera de sacar dinero de la pu-
blicidad en internet», anade.

Julia Cagé propone también
que el Estado invierta en los me-
dios y un sistema de reparto de po-

der en el que a partir del 10% de
las acciones, los derechos de voto
no aumentarian de manera pro-
porcional. Se daria asi mas voz a
los accionistas pequenos de los
medios, a los periodistas y espe-
cialmente a los lectores, quienes
cada vez mas se involucran en em-
presas independientes a través de
iniciativas de crowdfunding.

Ante el lento desarrollo de los lla-
mados pure players, Cagé pide pa-
ciencia y cita como ejemplo el digi-
tal francés Mediapart, que nacié en
2007 y hace sdlo cuatro afios que
empez0 a ganar dinero.

Lo que si preocupa a Cagé es que
los millonarios estén adquiriendo
cabeceras como quien se compra
un equipo de fitbol. Jeff Bezos, el

LA AUTORA

ADVIERTE DE LOS
RIESGOS DE QUE
LOS PERIODICOS
QUEDEN EN MANOS
DE MILLONARIOS

«LOS MEDIOS
ESPANOLES ESTAN
MUY ENDEUDADOS
Y DEPENDEN
DEMASIADO DE
LOS BANCOS»

PRENSA

fundador de Amazon,
compré The Washing-
ton Post por tan sélo
250.000 dolares, «una
simple gota de agua»
de su inmensa fortu-
na. El inversor John
Henry ha hecho lo
propio con The Boston
Globe y Carlos Slim es
el primer accionista
individual de The New
York Times. En Fran-
cia Xavier Niel, una
de las principales for-
tunas del pais, es ac-
cionista de Le Monde
y de Le Nouvel Obser-
vateur; el millonario
Patrick Drahi rescato
Libération y Bernard
Arnault (dueno de
LVMH) compr6 Les
Echos en 2007. En Es-
pana, el empresario
mexicano Roberto Al-
cantara Rojas (presi-
dente de una aerolinea
de bajo coste) ha in-
vertido en El Pais. «To-
dos tienen algo en co-
min. No son actores
del sector de los me-
dios», advierte Cagé.

«Algunos se mues-
tran optimistas por el
hecho de que esta lle-
gando dinero fresco,
pero no hay que olvi-
dar que esos nuevos
accionistas han enten-
dido que comprar un
medio es una manera
de acercarse al poder
e influenciar a los ciu-
dadanos», alerta la
economista. «Lo que
estan comprando es
democracia. Y la de-
mocracia es aquel sis-
tema en el que una
persona equivale a un
voto, no a un euro. O
mejor dicho: una persona informa-
da equivale a un voton, recuerda
Cagé, quien subraya que ser accio-
nista de un gran medio de comuni-
cacion es algo que «abre puertas,
incluso las de los ministros».

«En Espana, la situacion es par-
ticularmente desgarradoray, la-
menta la economista francesa. La
crisis ha arrasado con 11.000 pues-
tos de trabajo en los medios: una
cifra que, comparada con la de
EEUU, donde 15.000 periodistas
se han ido al paro en un pais cuya
poblacion multiplica por siete la
espanola, ilustra lo precario de la
situacion. «Ademas, los medios es-
pafnoles estan muy endeudados y
dependen demasiado de los ban-
cos», concluye.
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L altim supervivent dels diaris gratuits

15 anys després de néixer, ‘20 Minutos’ creu que encara hi ha lloc per al paper en el seu sector

NURIA JUANICO
BARCELONA

Vanéixer solis’haquedatsol. Avui
fa 16 anys es posava en marxa el
primer diari generalista gratuit a
Espanya, Madrid y m@s. Un any
després, aquesta capgalera es va
convertir en 20 Minutos iesvaco-
mengcar arepartir també a Barcelo-
na. Ben aviat li van sortir compe-
tidors. Metro Directo va aparéixer
pocs mesos després, Qué/vaarren-
carel 20051 ADN va engegar mo-
tors I'any segiient.

Durant un temps els diaris gra-
tuits van colonitzar els accessos de
les estacions de transport publici
els llocs més céntrics de les grans
ciutats, on fa 10 anys era habitual
trobar-se persones que portaven
més d'un exemplar sota el brac.
Ara, pero, 20 Minutos és 'iltim su-
pervivent d’aquestes publicacions i
habita en un sector que ha quedat
practicament desert.

Caiguda

‘20 Minutos'va distribuir
el2015un 72,5% menys
d'exemplars que el 2007

Labombolla dels diaris gratuits
va arribar al seu punt més algid en-
tre el 20061 el 2007, quan cada pu-
blicacid va coronar el seu propicim
de més exemplars distribuits. Qué!
va ser la primera a assolir-lo, el
2006, amb 963.435 diaris, mentre
quelarestade capcaleresvan acon-
seguir-ho un any després. E1 2007
Metro Directo superavaels 840.000
exemplars, ADN fregava els
955.000 i 20 Minutos trencava el
sostre de diaris gratuits distribuits
fins aleshores a Espanya amb més
d’un mili6 d’unitats, tal com indi-
quen les dades de I'Oficina de Jus-
tificacié de Difusio (0JD).

La crisi de la publicitat, pero, va
ferestralls a partir del 2008. Els di-
aris gratuits, que depenen total-
ment de la publicitat, van quedar
devastats amb la caiguda d’anunci-
ants, i després de diversos movi-
ments per intentar salvar-se, Me-
tro Directo, ADN i Qué! es van veu-
re obligats a abaixar la persianaen-
treel 2009 iel 2012, 20 Minutos es
vamantenirambvida, totique des
del 2008 ha patit una estrepitosa
caignda que encara segueix en el
nombre d'exemplars repartits.
L’any passat la cap¢alera va distri-

20 minutos depén de la
ublicitat i és 1'inic

diari generalista gratuit

que queda a Es.pani‘

RUTHMARIGOT
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buir 286.963 diaris, un 72,5%
menys que el 2007. D’aquests, prop
de 78.000 es van repartir a Barce-
lona, on se n’havien arribat a oferir
meés de 244.000.

A Catalunya, el tsunamide la pu-
blicitat també va sacsejar el sector,
que havia tingut més de 160 publi-
cacions gratuites en paper. Araen
queden al voltant de 110, segons da-
desdel’Associacid de Mitjans d’'In-
formacio i Comunicacié (AMIC).
“Durantla crisi de la publicitat van
morir els gratuits que no cuidaven
el seu contingut o que gairebé no
oferien informacio”, explica el se-
cretari general de ’'AMIC, Josep
Ritort. Dels mitjans gratuits en pa-
per que han sobreviscut només
queda un diari, Més Tarragona,
mentre que laresta sén mitjans set-
manals, quinzenals o mensuals. Ri-
tort assenyala que “excepte el 20
Minutos, han desaparegut els gene-
ralistes”, mentre que “estan tor-
nant a créixer els mitjans gratuits
d’ambit local i comarcal”.

Increment

A Catalunya les publicacions
gratuites sén majoritariament
localsicomarcals

En la seva travessa per subsistir
durant els ultims anys, 20 Minutos
ha perdut edicions territorials, ha
disminuit drasticament la seva
plantilla i s’ha quedat amb molts
menys exemplars distribuits. En
I'ambit digital, en canvi, la capca-
lera és unadeles més llegides a Es-
panyai ha guanyat lectors des que
esvainiciarel 2005. Totiaixo,el di-
rector de 20 Minutos, Arsenio Es-
colar, no concep el futur de la cap-
calera sense el paper. “Estem con-
vencuts que les dues edicions tenen
molt recorregut. El paper no desa-
pareixera, perqué tenim 'audién-
cia assegurada”, afirma Escolar,
que destaca que el 2015 han frenat
la caigudade la publicitat, jaque els
ingressos han sigut els mateixos
que el 2014. Aquest fet, segons Es-
colar, permetra augmentar la tira-
da d’exemplars “aviat”.

De moment, el diari subsisteix
enunentorn erm que I’haconvertit
en I'tltim soldat d'una batalla que
vaacabarfaanys. Eltempsdirasila
seva existéncia és la demostracio
que els diaris gratuits poden sobre-
viure o si es converteix en I'tiltim
recorddelahistoriad’aquestes pu-
blicacions a ESPanya. me
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Barcelona ciutat

De la teta al plato. Presentacid
d'aquest llibre de Lucio Piermarini,
una reflexié profunda i radical de
|'autor sobre el problema del deslle-
tament i sobre I'alimentacié infantil.
Una reflexié elaborada al llarg dels
molts anys de consulta en contacte
directe amb els nens i els pares.
Casa del Llibre. Passeig de Gracia, 62
(17.30 hores).

Agroptima. Presentacié d’aquesta
app per gestionar explotacions agri-
coles, guanyadora del primer premi
RuralApp.

Collegi d'Enginyers Agronoms de Cato-
lunya. Passefg de Gracia, 55 (18 hores).

Atencidn al cliente digital: tendencias
2016. Billie Sastre, social customer
care evangelist a Billiesastre.com, ex-
plica els reptes per afrontar el 2016
amb bon peu.

Mobile World Centre. Fontanella, 2 (19
hores)

Es la vida un patrimoni tnic de la terra?
Dins el cicle Divulgar al Carrer, taula
rodona dirigida per Josep M. Trigo, ci-
entific titular de I'Institut de Ciéncies
de I'Espai CSIC-IEEC.

Llibreria Documenta. Pau Claris, 144
(19 hores).

SuperCollider Users Meeting Barcelo-
na. Sessid sobre el SuperCollider, un
entorn i llenguatge de programacio
pensat per a la composicié algoritmi-
ca i sintesi d'audio a temps real.
Aula A114 de I'Fsmuc. Lepant, 150 (19
hores). Accés lliure.

Victoria dels Angels i el lied. Conferén-
cia a carrec de Manuel Garcia Moran-
te, compositor, acompanyant habitu-
al de Victoria dels Angels.
CaixaForum. Av. Francesc Ferrer | Guar-
dia, 6-8 (19 hores). 4 euros.

El nacimiento del sistema métrico deci-
mal. Presentacié d’aquest llibre de
Maria José Rodriguez Blanco en qué
explica com la capital catalana no
només és una referéncia cultural,
econdmica i social, sind també un
epicentre del sistema métric.

Sala Ambit Cultural £ Corte Inglés. Avin-
guda Portal de I'Angel (19 hores).

LES PERIODISTES DEL TEMPS DE
LA REPUBLICA

Sala Oriol Bohigas de I'Ateneu
Barcelonés. 19 h
http://www.ateneubcn.org/

= Patricia Gabancho modera el debat ‘Les periodistes del temps de
la repiiblica’, al voltant de Ia figura de la periodista Maria Luz Mora-
les, que el 1936 es va convertir en directora de La Vanguardia, la
primera dona que va dirigir un diari a Espanya, i d'altres companyes
de la seva generacid, com Irene Polo o Rosa Maria Arquimbau.

Les periodistes a la Republica

RAFAEL TINTORE
Barcelona

mb motiu de la pri-
mera edicio del
premi de Periodis-
me Maria Luz Mo-
rales convocat per La Van-
guardia i la Fundacié La Cai-

criptor i critic literari Julia
Guillamon i la directora de
I'Observatori Cultural de Gé-
nere, M. Angels Cabré. Els
participants debatran sobre
la consolidacio de la veu de
les dones en el periodisme
durant els temps de la Segona
Repiiblica a Espanya i de la

Maria Luz
xa, I'Observatori MD""‘.]‘E;S‘]";PS]] creixent partici-
Cultural de Ge- lp‘;"f'!;geCar'}ose pacié de les do-
nere ha organit- Godé Valls, IT nes en la socie-
zat, amb la col-la- comte de Godd tat, en un temps

boracié de I'Ins-
titut Catala de les
Dones, el debat Les periodis-
tes del temps de la republica,
que avui té lloc a I'Ateneu.
L’acte esta moderat per la
periodistaivicepresidenta de
I’Ateneu, Patricia Gabancho, i
disposa de la participacié de
la periodista i investigadora
de génere Elvira Altés, l'es-

en qué laplica-

cié del sufragi
universal va permetre que
votessin per primera vegada
en la historia.

L’objectiu és recordar la
importancia que van tenir les
dones que van exercir la pro-
fessié durant aquella época
tan convulsa, quan es van co-
mencar a integrar en les re-

daccions dels diaris als anys
trenta del segle XX i van par-
ticipar en la construccié de
l'opinié publica des de posici-
ons politiques diferents.
Amb un profund treball de
documentacié i investigacio,
els convidats que participen
en el debat aprofundiran so-

PEREZ DE ROZAS / ARXIU

bre el paper fonamental que
van tenir les dones en els ini-
cis del periodisme professio-
nalitzat, una tasca que ha
quedat moltes vegades enfos-
quida i mereix ser reivindica-
da. Una ocasi6, d’altra banda,
de retre homenatge a Maria
Luz Morales, referéncia de la
integracio de la dona en lac-
tivitat periodistica i literaria, i
de revisar les injusticies co-
meses sobre el génere femeni
en el periodisme al llarg de la
historia.e

Granta Galaxia Gutenberg. Presenta-
cié d'Outsider, el tercer nimero
d'aguesta revista, amb la participacié
de la seva editora, |'escriptora Valerie
Miles, i dos dels collaboradors
d'aquest nimero: el periodista i es-
criptor argenti Rodrigo Fresan i la tra-
ductora Berta Ares. Presenta i mode-
ra el colloqui Pere Ortin, director
d’Aftair Magazine.

Altair. Gran Via, 616 (19 hores).

Concerts miisica>BCN. Nieves Molina
Pérez, cant flamenc; Marc Lopez Fer-
nandez, guitarra flamenca, i Toni Por-
car Rubio, guitarra flamenca, inter-
preten el programa D'on ve el flo-
menc.

Centre civic Vitia Florida. Muntaner, 544
(19.30 hores).

Genealogies encreuades. Laura Freixa
clou aquest cicle que ha dirigit amb
una conferéncia sobre EI quadern
gris, de Josep Pla.

Reial Cercle Artistic. Arcs, 5 (19.30 h).

Jazz. Jam session de jazz a carrec dels
alumnes i mestres del grau superior
del Taller de Musics.

JozzSi Club. Reguesens, 2 (19.45 haores)
5 euros.

La farsa de Walworth. Representacio
d’aguesta obra a carrec d'Oriol Ca-
sals, Yolanda Sey, Jordi Subira i Pep
Vila.

Teatre Akodemia. Buenos Aires, 47-49
(fins dissabte, 20,30 h; diumenge, 18
h). Avuiidema, 18 euros, de divendres a
diumenge, 22 euros.

MaracaFusion. Concert de Manuel
Rangel, misic venecola de gira per
Europa amb el seu espectacle Mara-
caFusidn.

Koitton Club. Ressend Ards, 9 (21 ho-
res). 7 euros.

Flamenco. Cante y toque. Concert a
carrec de Ruselito i Elisabet, dos mu-
sics de Noubarris apassionats del fla-
menco. Taquilla inversa.

La Sonora de Gracia. Riera de Sant Mi-
quel, 59 (21 hores)

Balboaneu. Com cada dimecres, una
nova jam de balboa.

Teatre Teatreneu. Terol, 26 (21.30 ho-
res). 3 euros.
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Veteranos del periodismo de investigacion recuerdan a Xavier Vinader en la BCNegra

CARLES GELI, Barcelona
“En Sudamérica habria acabado
en la cuneta; aqui lo intentaron
unas cuantas veces pero no les
salié bien; no ha habido muerte
fisica, pero si muerte civil, me
han marginado...”. Podria ser un
inicio con gancho de novela ne-
gra. Quiza mejor éste: “Tus articu-
los y este tipo de periodismo esta-
ban llegando demasiado lejos; ha-
bia que pararlo”. Pero no es la
primera frase una confesion de
uno de los reporteros del The Bal-
timore Sun de la quinta tempora-
da de The Wire, ni la segunda una
amenaza al temerario periodista
Mike Dolan que sostiene Los suda-
rios no tienen bolsillos, de Horace
McCoy.

Son tan reales ambas frases
como el ambiente y las circuns-
tancias que recogen esas ficcio-
nes, pero ambas estdn protagoni-
zadas por Xavier Vinader, que se
las contd a Xavier Montanya, au-
tor de un documental sobre el
veterano periodista de investiga-
cién fallecido en abril del 2015 y

Dibujo de la BCNegra. / r. BoATELLA

que ha generado a su vez el libro
El cas Vinader. El periodisme con-
tra la guerra bruta (Portic). La
primera frase fue un momento
de cansancio bien licido; la se-
gunda, una que un alto magistra-
do esparniol le reconoci6 al propio

periodista afos después de que
se le dictara prision.

“Hacerle llegar a la gente lo
que ¢l poder intenta esconder ya
es suficientemente negro, ;no les
parece?”, lanzoé Jordi Bordas, otro
de las trincheras del periodismo
incémodo, para justificar la mesa
redonda que acogié ayer la Facul-
tad de Comunicacién y Relacio-
nes Internacionales Blanquerna
en el marco del festival literario
BCNegra. Amén del oficio, la odi-
sea particular de Vinader ya es
una trama potente en si misma.
Sinopsis: entre 1979 y 1980, Vina-
der (“el mejor informador de tra-
mas negras de la extrema dere-
cha en Espaia”, le define Monta-
nya), publica tres reportajes en In-
tervit donde denuncia actuacio-
nes ultras de las fuerzas de seguri-
dad, embrion de los GAL. A los
pocos meses, ETA matard a uno
de los citados. Se acusa entonces
a Vinader de “instigacion al asesi-
nato”, pasara el tema por un exi-
lio, una condena final de siete
afios por “imprudencia profesio-

nal temeraria” y un pacto en 1984
con el PSOE para que se salde to-
do con un mes y medio por Cara-
banchel como previa al indulto.

“Con el peligro me crezco”, re-
cuerda Montanya que se autodefi-
nié el periodista, que en 1975 ya
habia visto como estallaba un ar-
tefacto en el domicilio en el que
vivia con sus padres en Sabadell.
La frase la podia haber dicho Do-
lan, responsable de la revista Cos-
mopolite, alli donde McCoy, tam-
bién reportero con los pies en el
fango, hacia que su personaje de
ficcion denunciara la corrupcion
de la liga de béisbol o la secta ul-
tra a lo Ku-Klux-Klan de los Cruza-
dos. La revista en la que el perio-
dista Bru Rovira conocié a Vina-
der se llamaba Arreu y durd de
1976 a 1977: demasiado reportero
izquierdista y metomentodo. “Su
pasion era brutal: se llegd a escon-
der bajo las faldas de la madre de
un compafiero para tomar fotos
desde un balcoén cuando la gran
huelga del Baix Llobregat”, recor-
dé Rovira.

“Tras pasar por Arreu salto de
los temas sindicales y de informa-
cion local a implicarse mas en los
de terrorismo”, sostuvo el mas ve-
terano y maestro de todos en el
periodismo de investigacién bar-
celonés, Josep Marti Gomez. O
sea, que hubiese encajado en Ex-
po, la combativa cabecera contra
la extrema derecha que cred
Stieg Larsson y que le sirvio de
patrén para ubicar a su Mikael
Blomkvist como periodista de Mi-
Ilennium.

“Falta alcohol”

Algo obsesivo, Vinader “tenia el
compromiso de que se habia de
explicar a la sociedad todo aquel
mundo tan oscuro de la Transi-
cién; este tipo de periodismo hoy
da miedo o rechazo”, apuntd
Montanya. “La sociedad estaba
deseosa de recibir esa informa-
cién y por ello respaldaban al pe-
riodista y éste estaba dispuesto a
jugarse hasta la vida; hoy, esa
reaccion social no es, ni de lejos,
la misma”, apuntaba Eduardo
Martin de Pozuelo, que lo ha vivi-
do hace poco con reportajes so-
bre la memoria historica. “Me vi-
no el director diciéndome que lle-
gaban muchas cartas de lectores
que si no teniamos nada mejor
que publicar”, Por cosas pareci-
das a esa, David Simon, creador
de The Wire, dejé The Baltimore
Sun tras patearse 13 afos las ca-
lles de la ciudad para denunciar
lo negro, lo oculto.

“El periodismo de investiga-
cion es, por un lado, fe en el hom-
bre que te da la primera clave pa-
ra indagar un tema; y hoy, ade-
mas de fe en la gente, falta el lati-
do de la calle en las informacio-
nes, los periodistas no la pisan; y
también falta alcohol: al segundo
whisky, te lo cuentan todo”, resu-
mia Marti Gomez. Dijo que las tl-
timas veces que vio a Vinader lo
encontro abatido: “Sabia que mu-
chas de las cosas por las que ha-
bia luchado no habian servido pa-
ra nada y que la batalla del perio-
dismo de investigacion estaba
perdida”.

Entre los estudiantes de perio-
dismo presentes, quizd alguno
imagino lo fantdstico que seria
trabajar en una redaccién con ti-
pos como Simon, McCoy, Lars-
son... y Vinader. Un equipazo. Y
aunque sélo lo imaginara uno y
por unos segundos, los buenos ya
habrian ganado.
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Globovision teme
que Maduro quiera
cerrar el canal privado

» El Gobierno venezolano
no ha renovado
la concesion vencida
en marzo de 2015

CARMEN MUNOZ
MADRID

Globovision teme que la presencia en
su sede en Caracas de inspectores de la
Comision Nacional de Telecomunica-
ciones (Conatel) sea un «preludio de su
cierren. El canal privado sigue emitien-
do noticias las 24 horas del dia sin que
el Gobierno de Nicolds Maduro haya re-
novado la concesion vencida el pasado
marzo, a pesar de que la empresa tele-
visiva realizé «todos los tramites» exi-
gidos, seglin la denuncia de sus respon-
sables. Vladimir Villegas, uno de los
principales presentadores de Globovi-
sion, asegurd a ABC que la llegada de la
comision de Conatel este lunes al canal
-donde se prevé que permanezca has-
ta el jueves- «nos genera mucha alar-
mav». No seria el primer medio de comu-
nicacion independiente que cierra el
chavismo en sus 17 afios en el poder. Ra-
dio Caracas Television (RCTV) fue uno
de los casos mas sonados.

Conatel, por su parte, ha emitido un
comunicado asegurando que la inspec-
cion al canal de television es por «res-
ponsabilidad y obligacion legal», y que
«alarmarse es como hacer un problema
porgue el Ministerio de Salud haga un
operativo de salud». El ente ptblico re-
chazo asimismo las afirmaciones de Vi-
llegas por «falsas y desinformadas».

El periodista y politico subraya que
en las tltimas semanas el canal ha sido
objetivo de las «<amenazas y ataques»
de Maduro, cuando su tnico fin es «cu-
brir de manera equilibrada la informa-
cién sobre los cambios que se han pro-
ducido en la Asamblea Nacional» des-

REUTERS

Maduro, con el retrato de
Simon Bolivar al fondo

de la victoria de la oposicion en las
legislativas del 6 de diciembre.

«Mantener un canal sin concesion es
una manera de tratar de limitar la liber-
tad de expresion y de que la informa-
cién no fluya al pueblo como tiene que
fluir», explico el presentador del pro-
grama «Vladimir a la 1» en un comen-
tario divulgado por Globovision. En tiem-
pos del desaparecido presidente Hugo
Chavez, este periodista fue vicecanci-
ller, embajador y diputado de la Asam-
blea Nacional Constituyente.

Presiones del poder

El principal dueno de Globovision has-
ta 2013, Guillermo Zuloaga, acabé ven-
diendo el canal debido a las fuertes
presiones del chavismo, que quiso aca-
llar a la inica television independien-
te. Chavez decidi6 a finales de 2006 no
renovar la concesion al canal RCTV
(Radio Caracas Television) por su su-
puesta posicion durante el golpe de
Estado de 2002.
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INVERSION PUBLICITARIA

Vocento y COPE, entre
los que mas crecen

ABC MADRID

La inversion publicitaria crecera un
5% en 2016 hasta alcanzar los 4.188
millones de euros, después de un afo
en el que mejorod un 5,8%, hasta los
3.988 millones, segtin revela el indi-
ce de Inversion Publicitaria i2P, ela-
borado trimestralmente por Media
Hot Line y Arce Media y presentado
ayer en el Centro Internacional de
Prensa. Dentro de este crecimiento,

percibe una «desaceleracion», ya que
en el primer trimestre el crecimien-
to publicitario fue del 77% y en los
tres siguientes, del 6,9%, 5,6% y 3,5%,
respectivamente.

Por medios de comunicacion, la
inversion en television crecié un 6,9%
(1.941 millones de euros); en prensa
un 0,5% (617); internet un 12,3% (435);
radio un 7,8% (387); publicidad exte-
rior un 3,4% (300); revistas y domini-
cales un 0,1% cada uno (231 y 51, res-

Vocento y COPE fueron pectivamente); y cine un
dos de los grupos que me- Prevision 25,1% (26,5).

jor comportamiento mos- La inversién En el caso de la pren-
traron. El primero, que ot i sa, la inversion se incre-
edita ABC, mejoré un 5,1% pubhcltarla menta en un 3,8% si se

y llegé a 170,1 millones.
El grupo radiofénico cre-
cid un 9,7% y supero los
101 millones.

Enrique Yarza, presi-
dente de Media Hot Line,
advirtio en la presentacion del estu-
dio que en 2015 se dieron algunas cir-
cunstancias tinicas que hicieron cre-
cer estas cifras, como la bajada del
precio del petréleo, 1a rebaja del IRPF
y las elecciones municipales y gene-
rales. Yarza preciso ademads, seguin
informa Europa Press, que no puede
predecir si en caso de repetirse los
comicios la inversion publicitaria cre-
cera mds o menos, aunque apunto
que la estabilidad siempre es un fac-
tor con mucha influencia.

En todo caso, Yarza explicé que se

crecerd un 5%

en 2016, hasta

llegar a 4.188
millones

suman los formatos di-
gitales. De hecho, es uno
de los medios que es
«cada vez mas claramen-
te digital», ya que casi 23
de cada cien euros inver-
tidos se destinan a las ediciones on-
line. No ocurre igual en la television,
donde el 98,8% se dirige a la televi-
sion cldsica, ni en radio, donde este
porcentaje llega al 97.4%.

Por otro lado, el nimero de mar-
cas activas como anunciantes au-
menta un 2,5% (hasta llegar a casi
50.000) y lo hace en todos los medios,
excepto en television, donde el par-
que disminuye un 2%. Lo contrario
ocurre en el sector de la prensa, don-
de se ha producido un avance de las
marcas locales.
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La inversion publicitaria
crece al mayor ritmo
en la ultima década

Un informe de Media
Hotline y Arce sittia
el erecimiento del
mercado en el 5,8%

Javier Romera MADRID.

La inversion publicitaria creci6 el
afio pasado al mayor ritmo desde
el afio 2006. Segiin revela el Indi-
ce de Inversion Publicitaria i2P,
elaborado trimestralmente por
Media Hot Line y Arce Media, el
sector crecio el afio pasado un 5,8
por ciento, hasta 3.988 millones
de euros. Suma asi dos ejercicios
consecutivos al alza después de
haber aumentado también la in-
version un 5 por ciento en 2014,

La prevision para este ejercicio
pasa ademas consolidar la recu-
peracion del mercado y crecer, al
menos, otro 5 por ciento, hasta
4,188 millones de euros. En todo
caso, el presidente de Media Hot
Line, Enrique Yarza, encargado
de presentar ayer el estudio, ad-
virtio de que en 2015 se han dado
algunas circunstancias que han
hecho crecer la inversion, que no
se reproducirdn este nuevo afio,
como la bajada del precio del pe-
troleo, la rebaja del IRPF el pasa-
do mes de julio o las elecciones
tanto municipales como genera-
les.

Precisamente, preguntado por
si unas nuevas elecciones podrian
afectar ala inversion, Yarza ha pre-
cisado que la industria es “parti-
daria de la estabilidad” y que no
puede predecir si en caso de re-
petirse los comicios, la inversion
publicitaria crecera un 6 por cien-
to en lugar de un 5 por ciento. Si
bien, ha apuntado que en la me-
dida en que la estabilidad o ines-
tabilidad en el pais varie el creci-
miento PIB, también repercutird
en la inversion publicitaria. Pese
al erecimiento del afio pasado, Yar-

za preciso que se percibe una “de-
saceleracion” ya que mientras que
en el primer trimestre de 2015 el
crecimiento en la inversion publi-
citaria fue del 7,7 por ciento y en
los tres siguientes, ha ido redu-
ciéndose. En el segundo fue del
6,9 por ciento; en el tercero del 5,6
por ciento y en el cuarto y tiltimo
del 3,5 por ciento.

La television sigue acaparando
ademaés gran parte del crecimien-
to. La inversion en este medio cre-
cid un 6,9 por ciento, hasta 1.941
millones de euros, mientras que
en prensa lo hizo Ginicamente un
0,5 por ciento, hasta 617 millones).
Destaca igualmente el fuerte cre-
cimiento de la inversion en publi-
cidad digital, con un aumento en
Internet del 12,3 por ciento (435
millones) y en radio, del 7,8 por

3.988

MILLONES DE EUROS

Es la inversion publicitaria

en el dltimo ejercicio en Espaiia,
tras haber crecido un 5,8%.

ciento, hasta 387 millones. En el
caso de la prensa, la inversion cre-
ce un 3,8 por ciento si se suman
los formatos digitales. En este sen-
tido, Yarza ha puntualizado que
hay medios que son “cada vez mas
claramente digitales”, como el de
la prensa precisamente, donde de
cada cien euros invertidos, casi 23
se destinan al mundo digital. No
ocurre igual en la television, don-
de el 98,8 por ciento se dirige ala
television clasica, ni en radio, don-
de el 974 por ciento va a parar a
la radio offline.

En cuanto a la ocupacién publi-
citaria, crece en todos los medios
excepto en las revistas, donde cae
un 5 por ciento. En la television
avanza un 1,1 por ciento y en pren-
saun 2,1 por ciento.
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Prop de 120
bloggers i
periodistes

visiten Lleida
durant el 2015

Prop de 120 bloggers, periodis-
tes itouroperadors van visitar les
Terres de Lleida al 2015. En dife-
rents accions desenvolupades pel
Patronat de Turisme de la Diputa-
cio de Lleida i també en collabo-
racio amb la Generalitat a totes
les comarques de la demarcacié
i adrecades basicament als mer-
cats europeu, america i asiatic.
Una de les principals linies
de treball del Patronat de Turis-
me de la Diputacio de Lleida per
donar a coneixer I'amplia oferta
turistica que ofereixen les comar-
ques lleidatanes és aproximar als
agents preceptors ala realitat del

FOTO: Diputacié/ Els bloggers en una de les visites

territori a través de viatges de fa-
miliaritzacié en la que poden viu-
re directament I'experiéncia.
Aquesta filosofia de treba-
Il s’ha concretat I'any 2015 en
I'organitzacio o col-laboracié en
una quarantena d‘accions (24
press trips, 9 fam trips i 5 blo-
gtrips) desenvolupades a totes

les comarques de la demarcacié
i adrecades basicament als mer-
cats europeu, america i asiatic.

En total, una vuitantena de pe-
riodistes i bloggers, i una quaran-
tena de touroperadors, han cone-
gut sobre el terreny els principals
recursos turistics del Pirineu i la
plana de Lleida.
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TVE ARRIA LA BANDERA DEL IDIOMA ESPANOL

A desafortunada eleccion de la cancién «Say Yil» como re-

presentante de RTVE en el Festival de Eurovision pone en
duda el compromiso de la emisora ptiblica con la lengua es-
panola, sacrificado en funcion de criterios comercialesy a
partir del desconocimiento de lo que nuestra industria cul-
tural, basada en el idioma, representa mas alla de premios
musicales y frivolidades. Diecinueve palabras en castellano
fueron anadidas a tltima hora a una letra escrita integramen-
te en inglés y con la que, por primera vez desde su debut en
el certamen de la UER, en 1961, Espafa renuncia a utilizar la
lengua que une e identifica a una comunidad de mas de qui-
nientos millones de personas. Con «Say Yi!», TVE trata de se-
ducir al mercado continental y poner fin a una sequia de pre-
mios eurovisivos que se prolonga desde 1969, una anécdota
que la cadena estatal, mal asesorada, ha querido convertir en
poco menos que una cuestion de Estado y ha resuelto de la

peor manera posible, infligiendo un dafo significativo a nues-
tra lengua, que es la misma que utiliza en sus sefiales televi-
sivas y de la que, por encima de cualquier consideracion for-
mal, depende alrededor del 15 por ciento de nuestro PIB. El
negocio es ruinoso.

Como la musica ligera italiana y francesa, el pop espaiiol
ha conquistado el mundo y construido su potente marca, sal-
vo excepciones, cuando ha sido interpretado en castellano.
Pese al éxito internacional cosechado por piezas como «La,
la, lan, «Eres ti» o «Bandido», no ha sido precisamente Euro-
vision el mejor escaparate de nuestro cancionero, proyecta-
do desde frentes mds serios y compartido desde hace déca-
das por toda la comunidad hispanohablante. Con «Say Yi!»
-barcos sin honra-, TVE juega a ganar de manera irrespon-
sable en un concurso en el que se puede perder mucho mas
que cuarenta finales seguidas.
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MARCROVIRA

Catalunya Radio
demana a Ciudatans
que respectil'emissora

El consell professional de Catalunya Radio
demana "“als representants dels partits poli-
tics i, especificament, al diputat de Ciutadans
Joan Carles Girauta” que tractin I'emissora
amb “el mateix respecte” que els seus treba-
lladors mostren "per totes les sensibilitats”.
L'organisme responia a un tuit que va fer di-
lluns Girauta, segons el qual "perqueé Catalu-
nya Radio et respecti en una entrevista cal
haver-lienganxat a algui una bomba al pit per
laindependéncia”. El diputat havia visitat dis-
sabte El suplement, ial final de I'entrevista
va teniruna enganxada amb el presentador,
Ricard Ustrell, a qui va acusar de trepitjar les
seves paraules. Girauta esreferiaen el tuita
I'entrevista que havia fet al desembre Xavi-
er Graset al'exmilitant de Terra Lliure Carles
Sastre, condemnat el 1985 a 48 anys de pre-
sé perl'assassinat de Josep Maria Bult(. s
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HOMENATGE

La BCNegra recorda
el periodista «total»
Xavier Vinader

ACN | BARCELONA

M La BCNegra rethomenatge al pe-
riodisme d'investigaci6 -en temps
de «periodisme d'imaginaci6-ia
la figura, sovint oblidada, dels fo-
toperiodistes. Per aixo, ahir, el cer-
tamen homenatjava al periodista
«total» Xavier Vinader a la Facultat
de Comunicacio Blanquerna. Se-
gons el periodista Jordi Bordas, la
reivindicaci6 del periodisme d'in-
vestigacid —un «ofici perdut»- bus-
ca fer arribar a la gent allo que el
poder intenta amagar, una cir-
cumstancia que «ja lliga» amb la
BCNegra. Bordas moderava una
taula rodona amb Bru Rovira, José
Marti Gomez, Eduardo Martin de
Pozuelo i Xavier Montanya.
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