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El periodisme entra a les classes
de 10 centres educatius gironins

DIARI DE GIRONA

» £l Collegi de Periodistes
i 'Obra Social La Caixa
impulsen el seté programa
«lLa premsa a l'escola»

GIRONA | DAG
M La setena edicié del programa
«La premsa a les escoles» va co-
mencar ahir a 10 centres educati-
us de les comarques de Girona. La
iniciativa, que el Col-legi de Pe-
riodistes de Catalunya impulsa
conjuntament amb I'Obra Social
La Caixa, a través d’eduCaixa, ar-
riba a un 7o centres catalans.
Durant tot el febrer, prop d'una
vintena de col-legiats de totes les
demarcacions del Col-legi de Pe-
riodistes de Catalunya es despla-
caran fins a diferents centres es-
colars. Cada sessi6 compta amb
una participaci6 mitjana d'entre 40
i 80 alumnes que tenen l'oportu-
nitat d’analitzar, entre d’altres te-
mes, les diferents visions de la re-
alitat que aporten els mitjans de

Un grup d’alumnes participant en la iniciativa, que va comencar ahir.

comunicacid, coneixer millor I'o-
fici dels periodistes, la seva funci6
i els seus valors. En molts casos
també es fan tallers per veure de
forma practica com treballen els
professionals de la comunicacio.
Tots els periodistes que hi partici-
pen tenen una amplia trajectoria
professional en 'ambit periodistic,

que els permet transmetre la seva
experiéncia i el seu coneixement
sobre l'oficiila importancia que te-
nen els mitjans de comunicacié en
la societat. Per aixo es fan servir ex-
emples i casos practics amb dife-
rents materials, com projeccions
de videos, portades historiques
de diaris i noticies recents.
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Tallersde
periodisme
en70escoles
de Catalunya

Redaccid
BARCELONA

El Collegi de Periodistes i
I'Obra Social La Caixa im-
pulsen la setena edicié del
programa La premsa a les
escoles, que arribara a un
total de 70 centres d’ense-
nyament de secundaria a
tot Catalunya, 20 més que
en edicions passades. Du-
rant tot el mes de febrer,
prop d'una vintena de col-
legiats de totes les demar-
cacions del Col-legi de Pe-
riodistes es desplagaran a
diferents centres escolars
per transmetre la seva ex-
periéncia professional als
alumnes. Aixi, delademar-
cacid de Barcelonahi parti-
cipen 80 centres; de les de
Tarragona, Lleida i Giro-
na, 10, i de les Terres de
I'Ebre i la Catalunya Cen-
tral, 5 en tots dos casos.

Cada sessio té una par-
ticipacié mitjana d'entre
40 i 80 alumnes, que te-
nen l'oportunitat d’ana-
litzar, entre altres giies-
tions, les diferents vi-
sions de la realitat que
aporten els mitjans de co-
municacio, iconéixer mi-
llor'ofici dels periodistes,
la seva funcid i els seus va-
lors. Enmolts casos també
es fan tallers per veure de
manera practica com tre-
ballen els professionals de
la comunicacio. B
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EL MUNDO DEL PERIODISMO, EN EL INSTITUTO

El programa La premsa a les escoles inicid ayer su
séptima edicion. El programa llegara a 70 centros de
secundaria de toda Catalunya y durante todo el mes de
febrero los jovenes conoceran los colegios de periodistas.
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SAUL GORDILLO Director de Catalunya Radio

“El meu carrec no esta vinculat al
cicle electoral ni té cap termini”

Pere Rios

aiil Gordillo (Calella, 1972)

aterra com a director de Ca-

talunya Radio per cobrir la
vacant que va deixar fa sis mesos
Felix Riera, militant d'Unié
Democritica, després que es tren-
qués la coalicio nacionalista.

Pregunta. Li sembla raonable
que el nomenessin abans gque
prengués possessio el president
de la Generalitat?

Resposta. Em sembla raona-
ble que, si a un periodista li propo-
sen ser director de Catalunya
Radio per ocupar una plaga que
feia mig any que estava vacant,
accepti ipso facto, que és el que
vaig fer. Al marge del context poli-
tic vaig dir que si perque és el
repte professional més gran de la
meva trajectoria i em fa una gran
il-lusié. Qualsevol periodista ac-
ceptaria ser el director de la radio
publica del seu pais, i jo no estava
en condicions de refusar-ho.

P. Ho deia per una qiiestio
com a minim formal o estética de
si no es podia esperar uns dies
que Puigdemont prengués
possessio.

R. Jo no faig el nomenament
ni la proposta. Jo séc un profes-
sional que ha estat quatre anys a
El Periadico, quatre anys a I'Agén-
cia Catalana de Noticies (ACN) i
15 anys a El Punt. No puc dir que
no a aquesta oferta.

P. Precisament a El Punt i
I'ACN va coincidir amb Carles
Puigdemont. Ell ja ha explicat
que les seves vinculacions empre-
sarials i professionals eren total-
ment legals i que es van acabar

quan va entrar en politica, perd
Jno creu que penja sobre voste
una ombra de dubte sobre la se-
va imparcialitat com a director
de la radio pablica?

R. No. Jo vaig tenir relacio
amb el Carles Puigdemont perio-
dista, no amb el Puigdemont di-
putat ni president de la Generali-
tat, perqué aixo va venir deu anys
després. Crec que no és oporti
que se'm jutgi per haver treballat
amb ell com a periodista o per
haver estat en iniciatives vincula-
des al sector de la comunicacio.

P. Ve per una legislatura?

R. L'encarrec no és per un ter-
mini concret, ni per una legislatu-
ra, ni esta vinculat amb un cicle
electoral. Vinc sense data i vull
creure que continuaré en funcié
dels resultats, i que, quan la me-
va feina no sigui satisfactoria, la
gent que té I'encarrec de gover-
nar els mitjans pablics prendra
una decisié per finalitzar la
relacio contractual.

P. Per tant, confia a seguir al
marge de la situacié politica cata-
lana?

La Masia | RAC-T

Catalunya Radio ha estat
des de la seva creaci6 el
planter de la radio en catala i
ha servit per nodrir la
plantilla de 'emissora privada
RAC-1. Recorrent a un simil
futbolistic, sembla que
Catalunya Radio és com la
Masia del Barca, perd quan
els jugadors formats en
aquesta emissora publica
despunten, se’n van a
triomfar en altres equips,
principalment a RAC-,
emissora privada. “Un dels
mandats de la Corporacié
Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA) és
ajudar la inddstria
audiovisual. Per tant, que a
entorn dels mitjans publics
catalans hi hagi un sector
audiovisual cada vegada més

potent no té per qué ser vist
com una cosa negativa. El
que és cert és que el Barca
s’ha d’acabar quedant els
millors jugadors que surtin
de la Masia. Si durant un
temps han anat a altres
equips i ara poden continuar
o volen arribar al primer
equip, treballarem en aquesta
direccid”.

Canviara perd la politica
de personal perqué no
marxin els professionals que
despunten? “Fa tres setmanes
que faig el discurs que la
gent ha de confiar que aquf
poden donar el millor com a
professionals. El meu repte
és que confiin en la radio
publica, i d’aquf un temps
veurem si ho he aconseguit”.

R. Confio seguir aqui fins que
duri la possibilitat de millora de
la dades d’audiéncia i que el ser-
vei public funcioni. Aixd tindra
una data limit, i espero que sigui
com més tard millor.

P. Qué vol canviar de Catalu-
nya Radio?

R. Vull que sigui lider d'au-
diencia,

P. Ho té complicat si es miren
els indexs de I'Estudi General de
Mitjans.

R. Al contrari. El 2015 Catalu-
nya Radio va assolir el record
d'audiéncia amb 617.000 oients.

P. Si, pero sense ser lider d’au-
diéncia en gairebé cap franja
horaria de cap dia de la setmana.

R. A més del récord d'audién-
cia, Catalunya Radio té el reco-
neixement de la poblacié que els
nostres informatius sén referén-
cia, creibles, i un servei molt valo-
rat. Amb aquests dos elements,
per poc bé que ho fem podem
anar a millor i que I'emissora tor-
ni a ser lider.

P. Si, perd com? Canviant la
programacio, fent algun fitxatge
de professionals?

R. Els professionals que tenim
son els que sén i no els podem
canviar. Sén els millors del sec-
tor, i d’aquesta casa ha sortit el
talent que ha acabat triomfant
en altres mitjans. El que hem de
fer és tornar a donar als profes-
sionals la confianga que havien
tingut.

P. Els estudis demostren que
la franja d’edat de l'audiencia de
Catalunya Radio és cada vegada
meés alta,

R. Un dels reptes que tenim és

seguir fent una radio pablica, plu-
ral, rigorosa, de qualitat, que
compleixi el mandat del Parla-
ment que té la CCMA i aspiri a
arribar a una audiéncia jove que
consumeix la radio d'una mane-
ra diferent. Tenim molt terreny
per cérrer a les xarxes socials,
internet, la radio a la carta, el pod-
cast, com ajudar els consumidors
a consumir una radio més adap-
tada als seus usos. Es un repte
similar al que tenen els diaris, de
ser fidels a I'aposta editorial pero
propers, atractius i amb contin-
guts que pugui assumir la gent
jove.

P. Catalunya Radio com a
emissora piblica esta compe-

“Vull que siguem
liders d'audiencia i
retornar la confianga
als professionals”

“Vaig tenir relacié
amb el Puigdemont
periodista, no amb el
politic ni el president”

tint diariament amb RAC-1,
emissora privada, amb una linia
editorial molt semblant. Qué en
pensa, quan es diu que han es-
tat les dues radios del procés so-
biranista?

R. Jo puc parlar per Catalu-
nya Radio. Nosaltres tenim el
compromis de garantir la plurali-
tat i una voluntat de servei
public, de compromis amb la
informacio. En aquesta emissora
participen tertulians i periodis-
tes de totes les sensibilitats
ideologiques. No sé si aixo funcio-
naa la radio privada, perd és cert
que no se li pot exigir.

P. El Sindicat de Periodistes
de Catalunya reclamava fa uns
dies en un comunicat la urgent
reforma de les lleis de l'audiovi-
sual i la “definitiva desgoverna-
mentalitzacié” dels mitjans pa-
blics. Qué en pensa?

R. Jo soc un periodista i
m'han fet un encarrec professio-
nal. No estic a 'organ de govern
dels mitjans public i no faig lleis,
ni politica.

P. No t€ opinio formada sobre
sis’han de canviar les lleis de I'au-
diovisual?

R. Tinc tanta feina a conéixer
la casa i assolir el lideratge d'au-
diencia durant els propers mesos
que no tinc temps de ficar-me on
no em demanen. La meva ener-
gia esta per intentar aixecar la
moral i la mareca i recuperar el
lideratge d’aquesta casa. Prou fei-
na tinc per fer de periodista en
un mitja piblic com per posar-
me en el barret del legislador o
del politic.

P. Tal com s’han repartit les
secretaries generals i les direcci-
ons generals als diferents depar-
taments de la Generalitat entre
Convergéncia i Esquerra, sem-
bla ser que vosté forma part de
la quota del partit d’Oriol Jun-
queras.

R. Aix0 és el que diuen els mit-
jans. Jo em dedico a la
informacié des de l'any 1989 i
abans de venir a Catalunya Radio
he estat quatre anys en un diari
tan poc sospités de ser indepen-
dentista i sobiranista com EI Pe-
riddico.
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‘Youtuber, una profesion que
cautiva al publico y a las marcas

Ser 'youtuber' o bloguero es més serio de lo que podia parecer al principio. Su dominio de las redes sociales
y su capacidad para atraer ala audiencia ha hecho que estén en el punto de mira de muchas empresas.

Alba Casilda. Madrid

Su historia empezo hace seis
afios cuando decidio subir un
video a YouTube sobre como
hacerse un mofio. Poco a po-
co el portal de Isabel Llano,
Isasaweis, comenzd a crecery
a tener su propio publico has-
ta contar hoy con mis de
350.000 suscriptores. La in-
fluencia que ha ido consi-
guiendo esta ingeniera infor-
maticay profesora le ha lleva-
do a escribir dos libros sobre
cocinay atenersu propio pro-
grama de television en Ante-
na3. Paraella, subir videosala
Red sobre estética comenzd
como una pequeia aficion y
ahora se ha convertido en un
negocio, y aunque no lo consi-
dera su profesion principal,
ha descubierto una nueva for-
made trabajar.

El youtuber o el bloguero
son algunas de las ocupacio-
nes que han nacido en la Red
y que se han convertido en al-
go mas serio de lo que pare-
cian al principio. No forman
parte de la plantilla de una or-
ganizacion, a diferencia del
community manager, el espe-
cialista en Internet movil o el
experto en motores de bus-
queda, otras de las profesio-
nes que ha traido Internet.
Usuarios como Isabel Llano
suelen actuar como freelance
y han sabido profesionalizar
su uso de las redes sociales.

Nuevos modelos

En estas publicaciones predo-
mina el enfoque lidico de te-
mas como moda, cocina, vi-
deojuegos o estética. Pero ca-
da vez van ganando mas te-
rreno los contenidos diddeti-
cos, como es el caso de Vilma
Nufez, bloguera que ayuda a
los profesionales a potenciar
su marca personal a través de
BUias y recursos propios.

“Es un fenémeno que se ha
desarrollado gracias a los me-
dios sociales. Se ha democra-
tizado la posibilidad de crear
audiencias y de conseguir un
publico fiel, que consume, in-
teractia eincluso participa en
la creacion del contenido. De-
tras de estos profesionales
hay mucho trabajo y mucha
técnica”, asegura Enrique Be-
nayas, director general del
Instituto de la economia digi-
tal de ESIC (ICEMD) y presi-

m

Las agencias se han
especializado para
gestionar la relacion
entre los ‘influencers’
y las marcas

dente del Club de dirigentes
de comercio electronico.

Pero al contrario de lo que
sucede con los puestos de tra-
bajo mas tradicionales, no hay
una carrera universitaria que
te forme para ser un profesio-
nal de YouTube o de Insta-
gram. Para profesionalizar es-
ta actividad es fundamental
contar con una base de segui-
dores considerable y publicar

de forma constante conteni-
dosoriginales adecuados aca-
da red social. “El perfil de
ahora es mucho més comple-
£0 ¥ N0S encontramos con ex-
pertos en marketing, Han sa-
bido crear y vender su propia
marca personal. Hay que ha-
cer buenos contenidos y co-
nocer temas de analitica y po-
sicionamiento en internet”,
asegura Nabila Prieto, profe-
sorade [CEMD,

Con el paso del tiempo, las
empresas se han dado cuenta
de su capacidad de humani-
zar los mensajes y atraer a la
audiencia, por lo que han em-
pezado a acudir a ellos para
que promocionen sus pro-

ductos. Asi es como algunos
han dado un paso més y ade-
mas de ser youtubers o blo-
gueros, trabajan como in-
fluencers, personas con noto-
riedad en la Red que pueden
llegar a ser prescriptores de
una marca. Ahi es donde em-
pieza el verdadero negocio.

Sinergias con las marcas

El afio pasado, las companias
reconocian que pretendian
incluir a estos profesionales
en un 84% de sus estrategias
publicitarias, tal y como se
concluye en el IT Estudio so-
bre el estatus de las relaciones
con los influencers, elaborado
por Augure. Es precisamente

Rubén Doblas,
creador del
portal de
YouTube
ElRubius.

Es necesario trabajar
en la marca personal,
publicar contenidos
de forma constante
y ser creible

de la pubilicidad, junto con la
realizacion de conferencias y
talleres, de donde procede la
mayoria de los ingresos de es-
tos expertos de las redes. En
2015, el joven sueco Felix
Kjellberg, més conocido co-
mo PewDiePie, se posiciond
como el youtuber mas rico del
mundo. Gand 12 millones de
euros y hoy tiene mas de 41
millones de suscriptores en su

Isabel Llano, creadora del canal Isasaweis.

El éxito de los tutoriales en Internet

Comenz6 subiendo videos sobre
estética a YouTube. Poco a poco,
fue abordando nuevas tematicas
como moda, cocina o nutricion.
Ahora, Isabel Llano recoge todo el
material que publica en las redes
sociales en su pagina web,
Isasaweis. Sus videos practicos
acumulan miles de seguidores y
ella misma se muestra sorprendida
de su repercusién. “Intento
mostrarme tal y como soy. Pocoa
poco las marcas se han puesto en
contacto conmigo para realizar

promociones. En esos casos,
estudio mucho el producto y
considero si es adecuado. No

ha habido un punto de inflexién
concreto en el que mi popularidad
empezara a crecer, sino que ha sido
un trabajo de varios afios. Muchas
de mis decisiones se han basado
en el modelo de pruebay error”,
explica Llano. Ademas, aunque
ahora estd inmersaenla
promocion de su libro de cocina,
quiere seguir desarrollando

su carrera como profesora.

Algunos de los
mas famosos
dela Red

Estos son algunos

de los ‘influencers’ mas
reclamados, tanto

por la audiencia como
por las marcas:

@ ElRubius. Sus videos
de bromas y videojuegos
lo han convertido enel
‘youtuber’ mas famoso
de Espafia. Su canal
cuenta con 16 millones
de suscriptores.

@ Maria José Cayuela.
En blogmodabebe.com
aborda el mundo de la
puericultura, sector en el
que se ha convertido una
referencia.

® Lovely Pepa.
Alexandra Pereira emplea
Instagram, con 1 millén
de seguidores, para
realizar sus publicaciones
sobre moda.

® Alma's Cupcakes.En
su blog, Alma Obregén
ofrece recetas de
reposteria y ha creado
sus propios talleres.

canal de YouTube. “Las em-
presas ahora tienen el reto de
saber detectar qué influencer
se adapta mejor a su campa-
fa. Ademis, estas figuras han
revolucionado el sector de la
publicidad y han nacido otras
nuevas profesiones a su alre-
dedor. Ya hay agencias espe-
cializadas en gestionar su re-
lacion con las marcas y cuidan
que las empresas y los profe-
sionales compartan los mis-
mos valores”, comenta Pablo
Sammarco, director general
de The Social Media Family.

Por su parte, Lorena Blas-
co-Arcas, profesora adjunta
de marketing en ESCP Euro-
pe, aiade que los ingresos va-
riardn seglin la capacidad de
influencia. Por ejemplo, en el
sector de la moda se puede
llegar a ganar 1.200 euros por
un tuit mencionando una
marca o 1.800 euros por un
post en Instagram.

“Ademds, en algunos casos
los profesionales colaboran
con las marcas para disefar y
crear productos. Siguiendo
con el mismo ejemplo, en el
mundo de la moda este tipo
de colaboraciones son comu-
nes, como por ejemplo el caso
de Gala Gonzilez con Mango
Touch, o la marca de zapatos
Krack con blogueras como
Lovely Pepa o Dulceida”, con-
cluye Blasco-Arcas.
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Venezuela en crisis Medios de comunicacion

Estudio de Globovisién en su s;ede de Caracas

L.a Asamblea Nacional aborda el
acoso del chavismo a Globovision

» La Comision de
Medios rechaza la
inspeccion al canal por
el ente publico Conatel

CARMEN MUNOZ
MADRID

La nueva mayoria opositora en el Par-
lamento de Venezuela ha puesto la
lupa en las leyes y actuaciones del cha-
vismo que coarten la libertad de ex-
presion y acosen a los medios inde-
pendientes. La Comision Permanen-
te de Medios y Comunicacién de la
Asamblea Nacional abordé ayer el ase-
dio a varios medios, entre ellos Globo-
vision. Poco después de ser blanco de
los ataques del presidente Nicolas Ma-
duro, el canal de television ha recibi-
do esta semana la visita de Conatel
(Comision Nacional de Telecomunica-
ciones) para una inspeccion «técnico
administrativa», en palabras del ente
publico. Globovisién emite informati-
vos y programas las 24 horas del dia
pese a que su concesion vencio el 9 de
marzo de 2015 y 90 dias antes, como
establece la normativa legal, presen-
Lo la documentacion correspondien-
te para la renovacion. Temen que la
inspeccion preludie el cierre del canal.

La Comision de Medios aprobd ayer
por unanimidad un documento que re-
chaza la visita de los inspectores de Co-
natel a Globovisién, segtn informé el
diario «El Universal». Tomds Guanipa,
presidente de la comision parlamenta-
ria, subrayo que el ente piblico lleva-

ba cinco anos sin visitar el canal te-
levisivo y que esta recibiendo orde-
nes directas de Maduro, quien «pu-
blicamente ha amenazado a Televén
y Globovision por su linea editorial».
El politico de Primero Justicia con-
siderd «insoélito» que se utilice a Co-
natel como «instrumento politico»
en lugar de «herramienta técnica».
Ademas de invitar a responsables
de Globovisién para que relaten
cémo fue la inspeccion, la Comision
prevé convocar al ente publico para
que explique por qué el 70% de las
emisoras de radio no tienen permi-
sos y a algunos canales no se les ha
renovado la concesion.

AFP

Para controlarlos
Globovisién, Unién Radio... Son
«muchos» los medios que siguen
funcionando en Venezuela con la
concesion vencida, sefiala a ABC
Vladimir Villegas, uno de los pe-
riodistas estrella del canal de te-
levision. «Es la forma que utiliza el Go-
bierno para controlar a los medios»,
anade el presentador de «Vladimir a
la 1», exvicecanciller y exembajador
que se alejo del chavismo en 2007 tras
una reforma constitucional.
Globovision denuncia que durante
la inspeccion de esta semana se les ha
requerido «de manera verbal» docu-
mentos de caracter legal, econémico,
financiero y técnico, «bajo condicio-
nes irregulares que demuestran la evi-
dente actitud discrecional» del ente
regulador y la «ausencia de procedi-
miento administrativo previo». Ville-
gas precisa que la legislacion conside-
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Documentos en regla
Acuse de recibo de la entrega de
documentos, el 9-12-2014, por parte
de Globovision para renovar la
concesion, 90 dias antes de vencer

ra la posibilidad de una inspeccion téc-
nica, «a la cual el canal siempre se ha
sometido», y no «esa mixtura, esa crea-
cion literaria de una inspeccion técni-
co administrativa». Segin Villegas,
Conatel tuvo ocasion de pronunciar-
se 0 pedir informacién adicional a Glo-
bovisién -y no lo hizo- durante los 90

Una prioridad
para el Legislativo

El presidente de la Comision
de Medios de la Asamblea
Nacional, el opositor Tomas
Guanipa, adelanto ayer que en
dos semanas estara preparada
la agenda legislativa, en la que
tendra prioridad la reforma
de la Ley de Telecomunicacio-
nesyde la Ley de Responsabi-
lidad de Radio y Television.

La comisién parlamentaria
también revisara las concesio-
nes de las radios y los canales
nacionales de television
abierta, asi como los mecanis-
mos para renovar las licen-
cias. Pretende asimismo
auditar el caso Radio Caracas
Television (RCTV), el canal
privado de televisién al que
Hugo Chavez no renovo la
concesion en 2007. Otro de sus
objetivos es citar a la Corpora-
cion Maneiro para que sus
responsables expliquen como
se realiza la importacion de
papel para la prensa, segtin la
pagina web de Hinterlaces.
Los diarios independientes
venezolanos sufren grandes
apuros para conseguir papel.

dias que transcurrieron desde
que presento la documentacion
exigida para renovar la conce-
sién el 9 de diciembre de 2014.
Pero desde el pasado marzo, el
canal privado presta el servicio
de television abierta «sin que
exista acto administrativo ex-
preso contentivo de la decision
de Conatel en cuanto a la reno-
vacion o no de la concesion».

El ente regulador respondi6
en un comunicado que la inspec-
cion forma parte de las «cientos»
que realizan a operadores de te-
lecomunicaciones cada ano. «Es
una responsabilidad y una obli-
gacion legaly, indicé Conatel, que
considerd «un despropésito y una

temeridad argumentar que se bus-
ca intimidar a un medio, sin pre-
sentar una sola prueba»,

«El pais cambio»

Tomas Guanipa, sin embargo, la-

menta que el Ejecutivo «siga ame-
drentando» a los medios de comuni-
cacion, cuya mision es «servir al pue-
blo, no al gobierno de turno». Vladimir
Villegas insiste en el que Globovision
busca el «equilibrio informativo, aun-
que no es facil ese trabajo con la con-
cesion vencida». Tras la victoria de la
oposicion en las pasadas legislativas
de diciembre, Villegas sostiene que «el
pais cambid, no el canal -sus duefios
son empresarios, no politicos-, y ese
cambio tiene que reflejarse en los me-
dios». «Al Gobierno le incomoda que
reflejen lo que sucede en Venezuela»,
apostilla.
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BREAKINGVIEWS

§.% REUTERS

Comcast no necesita
a Time Warner Cable

POR |ENNIFER SABA

omcast estd demostrando

que no le hace falta Time

Warner Cable para ampliar

su balance. Ni siquiera ha
pasado un afo desde que la oferta de
45.000 millones de délares (unos
40.700 millones de euros) de su jefe
Brian Roberts por su rival el pasado
mes de abril. El proveedor de cable e
internet estadounidense informé ayer
de un incremento del 9% en sus in-
gresos trimestrales y de un sor-
prendente dato: 89.000 nuevos
clientes de su servicio de video.
A pesar de la consolidacién en
la industria, Comcast acelera el
ritmo.

Su rendimiento también in-
cluyé un salto del 6% en los
ingresos de explotacion tri-
mestrales hasta los 4.000 mi-
llones de délares. Los temores
de que los clientes pudieran
deshacerse de los costosos pa-
quetes de cable y los cambia-
ran por productos de video en
streaming se encendieron en
el verano después de que Walt
Disney admitiera que su gi-
gante de los deportes ESPN habia
experimentado un descenso en los
hogares. Los inversores respondie-
ron con la venta de acciones en el
sector de los medios.

No es que Comeast, que también es
propietaria de NBC Universal, se olvi-
de necesariamente de todas esas
preocupaciones, Para el conjunto del
ano, perdié 36.000 suscriptores de
cable. Ademas, sumé la friolera de
460.000 nuevos clientes de internet
de alta velocidad en el trimestre, con-
tribuyendo a que la empresa conclu-
yera el ailo con mas de 1,3 millones
de nuevos clientes,

El proveedor
de cable

e internet
informo
deun
incremento
del9%en
sus ingresos
trimestrales

Al menos por ahora, Roberts pare-
ce feliz de estar solo mientras sus
compaferos, como AT&T y DirecTV y
Time Warner Cable y Charter, se han
unido. En una charla con analistas, el
ejecutivo asegurd que le parece “casi
humoristico” que salga el nombre de
Comeast en practicamente cualquier
acuerdo que se cocina en el universo
de la radio, internet o el cable en el
Viejo Continente.

Pero el panorama de los medios
estd cambiando rdpidamente. Y Ro-
berts es conocido por intentar
transacciones bastante llamati-
vas, incluyendo un intento fa-
llido con Disney hace més de
una década. Otra gran adquisi-
cién es siempre una posibili-
dad -sus accionistas deberian
prepararse-.

Vida después de
China para LVMH

POR CAROL RYAN

calmar la fijacién de los inver-

sores en China. Las ventas del
propietario de Dior el afio pasado
crecieron un elegante 6% interanual,
excluyendo los tipos de cambio y con
cifras comparables. El beneficio ope-
rativo recurrente recibi6 un impulso
del 16% vy sus divisiones de joyas y
perfumes destacaron especialmente.
Las acciones del grupo se han visto
castigadas en los Gltimos meses, pero
se podria dar un buen crecimiento
fuera de la Repiiblica Popular China.

La accién de LVMH ha superado li-

geramente a sus rivales este afio

LVMH ha ido de alguna forma a
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Una mujer pasa frente a un cartel de la firma Louis Vuitton, de LVMH. REUTERS

-manteniéndose horizontal en com-
paracién con el descenso del 2% del
sector, segun los analistas de Citi-.
Pero el precio del titulo todavia no se
ha recuperado de la sorpresiva deci-
sion de China en agosto de devaluar
el yuan y cayd méis de un 20% en su
punto mas bajo a mediados de enero.

Sigue habiendo dificultades en
Asia, con una caida interanual de las
ventas del 5%. No se puede obviar
cuando representa el 27% de la factu-
racion del grupo. Sin embargo, las
ventas en Japon crecieron un 13%,
impulsadas por el gasto turistico. A
pesar de las preocupaciones sobre el
impacto de los atentados de noviem-
bre en Paris, las ventas en Europa
crecieron en el rango bajo de los dos
digitos. Por su parte, en Estados Uni-
dos fueron robustas.

En términos de valoracion, se po-
dria decir que LVMH se encuentra en
un término medio. Sus acciones coti-
zan con una prima del 17% con res-
pecto a los duefios de Gueci, Kering,
en lo que al miltiplo de la previsién
de PER se refiere. Eso se debe princi-
palmente a unos mejores margenes
de beneficios operativos y una carte-
ra mis diversificada. Pero se queda
por detras de la marca de superlujo
Hermeés. Hasta hace poco, gran parte
se debia a que LVMH estaba en pleno
giro radical. La prueba de la crecien-
te demanda -y los signos de la vida
mas alla de China- sugieren que la
brecha podria comenzar a reducirse.

PARA MAS INF REUTERS.COM
Los autares son columnistas de Reuters
Breakingviews. Las opiniones son suyas.

La traduccidn es bilidad de CineoDi;
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arles Capdevila,
premi Ciutat
de Barcelona
de comunicacio

El jurat el distingeix pel seu compromis amb
I'educacio i per haver impulsat el diari ARA

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Eldirector fundadorde 'ARA, Car-
les Capdevila, hasigut distingit amb
el premi Ciutat de Barcelona 2015
en la categoria de mitjans de comu-
nicaci6, segons va anunciar ahir
TAjuntamentdela capital catalana.
Capdevila ha sigut guardonat “pel
seuesforc constant enladefensade
I'educacio des dels mitjans, que ha
tingut una fita el 2015 en I'extraor-
dinariadifusié através de les xarxes
socials de la conferéncia Educar
amb humor”. Aixi mateix, el jurat
del premi reconeix també “els cinc
anysen que Carles Capdevilahaim-
pulsat el diari ARA” i enaquest sen-
titdestaca que “el seu discurs de co-
miat com adirector”, pronunciat el
24 de novembrealaredaccid del di-
ari, constitueix “un testimoniespe-
cialment valuds del seu pensament
periodistic”.

“Estic content, emocionatiagra-
it. Isobretot felic perlagentqueem
segueix i que se n'alegra per mi de
veritat”, explica Capdevilaa 'ARA.
“El premi el dedico als mestresipa-
res que eduquen amb passid i ale-
gria. Celebro que es reconegui que
el periodisme pot contribuiral'edu-
cacio,ilamevadériaperser positiu
i optimista per animar families i
mestres, que fan lafeinamésimpor-
tant del mén i mereixen suportibon
humor”.

El periodista detalla també com
pensacompartir -literalmentime-
taforicament- el guardo. “El premi
té tres parts. L'import economic el
donaré integrament a la lluita con-
trael cancer”, haanunciat, “La part
simbolicalavull trossejar i compar-
tir amb tota la redaccié de 'ARA,
que adoro, i a la qual mai agrairé
prou el seu lliurament al projecte i

la complicitat amb mi en tots els
moments d’aquests cinc anys. I la
tercera és la part en queé el premi et
compromet. Aquesta me la quedo
tota per ami. Intentaré fer honoral
Ciutat de Barcelona comprome-
tent-me per sempre més amb el pe-
riodisme social, amb I'educacio i
amb la defensa dela gent que pateix
i que treballa per arreglar el mén,
educadament”.

Capdevilavadirigir "TARA des de
I'aparicio del diari, el 28 de novem-
bre del 2010, fins al dia del seu cin-
qué aniversari, moment en queé va
abandonarla primera linia per pas-
sar a ocupar el carrec honorific de
directorfundador. Enel seuemotiu
discurs de comiat davant de la re-
daccid, 'exdirector del diari va ex-
plicar que elque havia descoberten
els cinc anys que va passar “a prop
dels poders” no li havia agradat.

“Ho he patit molt. M'han fet pa-
tir. Ho dic sorpres i decebut, potser
és ingenuitat, pero prefereixo ser
ingenuque cinic. Als poders, al mén
de les persones amb capacitat de co-
accio, sobretot economica, hihe tin-
gut molts disgustos”, va assegurar,
iva afegir: “Estic content de perdre
de vista aquests poders, perd ells no
em perdrande vista. Com a persona
lliure, com a periodista lliure, mira-
ré de combatre i denunciar les mi-
séries del poder”.

Un periodista multiplataforma

EnT’ambit de I'educacié, Capdevi-
la vapresentaridirigir el programa
Eduqueu les criatures, a Catalunya
Radio, i 'espai Qui els va parirl, a
TV3.Amés, vaguanyar el premi Pe-
re Quart d’humor i satira amb el lli-
bre Criatura i companyia. En I'am-
bit digital, vaimpulsar el portal Cri-
atures.cat, que va ser lallavor del su-
plement Criatures, d’aquest diari,
adrecat ala comunitat de persones

*

Popular
Eljuratha
aplaudit I'exit
viraldela
conferéncia
‘Educaramb
humor’

Investigacid
El periodista
donara
ladotacio del
premiala
lluita contra
elcancer

=

interessades en aquestamatéria. E1
seu curriculum televisiu inclou
també haver sigut subdirector del
Malaltsde teleihaver impulsat, pri-
meralaradioidesprésalatelevisio,
I'exitds Alguna pregunta més?
Enlacategoria de mitjans de co-
municacio, el jurat del premi esta-
va format per Vicent Partal —-que
n’erael president-, Toni Punti, In-
grid Guardiola, Francesc Escribano
i Julia Otero, que van aprovar per
unanimitat la concessid del guar-
dé a Capdevila. Convocats per 'Ins-
titut de Cultura de Barcelona
(Icub), els premis Ciutat de Barce-
lona distingeixen “la creacid, la in-
vestigacid i la produccid de quali-
tat” realitzada a la ciutat per “cre-
adors o col-lectius que hi treballen
o per institucions i organitzacions
barcelonines que les promouen o
les produeixen”, i s’atorguen a
obres que “contribueixen al desen-

J’, ——
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volupament del fet cultural”. Els
guardons es lliuraran el dial5 de fe-
brer al Salé de Cent de I’Ajunta-
ment, en un acte que conduiran Txe
Arana i Bruno Sokolowicz.

En anteriors edicions, aquests
premis han distingit, en la categoria
de mitjans de comunicacié, la re-
vista L’Aven¢ o programes com
L’ofici de viure, presentat per Gas-
par Hernandez a Catalunya Radio,
0 el 30 minuts de TV3. En ocasions,
com enguany, el premi se I'endii un
comunicador, com va ser el cas de
Jordi Evole, 'assagista Javier Pérez
Andujar, Rosa Badia (pel programa
Tot és comédia), Toni Marin, el cor-
responsal i columnista Enric Gon-
zilez o I'escriptor Juan Villoro.

Cinc anys de premis

El premi Ciutat de Barcelona per a
Capdevila suposa una de les incor-
poracions més notables ala metafo-
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rica vitrina de reconeixements que
han rebutel diariielsseus periodis-
tes alllarg de cinc anys de singladu-
ra. Poc després del cinqué aniversa-
ri, celebrat al novembre, el rotatiu
era reconegut amb el premi Diari
Europeu de I’Any, que el distingeix
com el diari d’ambit regional més
ben dissenyat del continent.

Aquest era el peniltim guardd
d'unatrajectoriaamb freqiients re-
coneixements pel disseny del diari
(la Society for News Design ha dis-
tingit diverses vegades ’ARA, que
harebut també premis Laus per dos
interactius i pel suplement Rar) o
pels seus continguts, entre els quals
cal comptar el Premi Nacional de
comunicacio per l'edicié digital,
concedit el 2013, i el de comunica-
c¢i6 cientifica atorgat 'any segiient,
amés de nombrosos guardons a pe-
riodistesiarticles concrets d’aques-
ta casa. s

Capdevila
durant el seu
comiat com a
director,
davant de la
redaccid de
I’ARA. El jurat
ha valorat en el
seu veredicte
aquest discurs.
FERRAN FORNE
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lam, los medios contribuyen a que la
gente tenga miedo. S6lo un 1% de
los sirios que llegan a Europa se
convierten al terrorismon», asegura.
«Las organizaciones internacionales
no estan interesadas en que estos
profesionales actiien en nombre de
los Derechos Humanos», anade.

El marido de Bader comparte es-
ta vision: «Hace poco que sali de la
carcel. Creo que la informacion di-
fundida desde Occidente nos ha he-
cho mucho dafo», apunta Darwish,
quien, sin embargo, destaca el papel
de algunas iniciativas independien-
tes de la politica y la religion nacidas
dentro de la propia Siria: «Estamos
intentando trabajar, pero el Gobier-
no no nos deja».

Desde que Twitter, Facebook o
Instagram se instala-
ron en el siglo XXI, el
periodismo no volvié a
ser el mismo. Después
de los atentados de Pa-
ris, fotos de musulma-

= Tres

| rebeldes,
frentea un
periodista
en Alepo.

INFORME REPORTEROS SI

N FRONTERAS

PERIODISMO ANTE LA GUERRA

Mazen Darwish, represaliado sirio: «La informacion desde Occidente nos ha hecho mucho dano»

ANGELA CASTILLO MADRID
Tres afos y ocho meses. Lleva dos
segundos pronunciar estas pala-
bras, pero 44 meses entre rejas
cambian el rumbo de toda una vi-
da. El 12 de febrero de 2011, cuan-
do la revolucién en la ciudad de
Damasco era atn paz y esperanza,
Mazen Darwish, abogado, perio-
dista y fundador del Centro Sirio
para Medios de Comunicacion y
Libertad de Expresion (CSMCLE),

entré en prisién. Los motivos: alzar
la voz contra la barbarie del régi-
men de Bashar al-Asad.

A partir de ahi, nada volvio a ser
igual: «Cuando fui detenido, la revo-
lucidn aun era pacifica. Sin embar-
go, a mi salida, todo estaba destroza-
do. El Gobierno habia llevado a ca-
bo un genocidio», explica este
defensor de los derechos humanos
en una entrevista con EL MUNDO.
«Durante la dictadura, han sido de-

tenidos intelectuales. En cambio,
900 terroristas han sido liberados».

Su caso no es el unico. Segun el
Informe Anual de Reporteros Sin
Fronteras presentado ayer, en
2015, 63 personas murieron por
causas relacionadas con el perio-
dismo. Al terminar el ano, de los 54
reporteros que permanecian como
rehenes en manos de organizacio-
nes como Daesh o Al-Qaeda, 26 es-
taban en Siria -los espanoles Anto-

nio Pampliega, Angel Sastre 0 José
Manuel Lopez, entre ellos—.

La labor periodistica en medio
de la guerra es tragica. Pero, ¢cual
esta siendo el papel del periodismo
en la mayor crisis de refugiados
desde la Segunda Guerra Mundial
que ha provocado el conflicto sirio?

Yara Bader, directora del CSMC-
LE y esposa Darwish, lo tiene claro:
«Con la difusién de ideas equivoca-
das sobre los musulmanes o el Is-

AFP nes que se desvincula-

ban de las células te-

rroristas invadieron las redes.
Imagenes para denunciar la ham-
bruna en Madaya, ciudad sitiada,
también circularon por internet. «En
este tltimo caso las redes fueron un
punto a favor. Fue como decir ‘nos
estamos muriendo, atn podéis ha-
cer algo'», asegura Bader. Darwish,
por su parte, no ve con buenos 0jos
esta nueva forma de difundir infor-
macion: «Soélo trasladan la violencia,
la destruccion, el terrorismo. Se que-
dan en lo superficial. No son capa-
ces de llegar al quid de la cuestion».
«La tirania de la ignorancia es la
mas dura de las esclavitudes», dijo el
filésofo espanol Juan Luis Vives. Se-
gun Darwish, en 2011, el pueblo sirio
logrd romper estas cadenas: «Enton-
ces, la gente comprendi6 que sin li-
bertad de expresion y conciencia
nunca sera posible una democracia».
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Antenas parabdlicas en la sede de RTVE en Torrespaiia, Madrid.

Hacienda reclama a RTVE
que contabilice los ingresos
por la publicidad del deporte

ROSARIO G. GOMEZ, Madrid
Television Espaiiola elimino de su programacion
los anuncios en 2009, pero la ley autoriza determi-
nada publicidad bajo la formula del patrocinio.
Por este concepto, la cadena piblica ingreso en
2014 un total de 11,7 millones de euros, de los que
la mayor parte proceden del patrocinio cultural.

La auditoria elaborada por la In-
tervencion Delegada de la Admi-
nistracion del Estado, organis-
mo dependiente de Hacienda, so-
lo recoge en al Ambito deportivo
una recaudaciéon de 2.240.000
euros por el contrato suscrito en-
tre la television publica y CSM,
CSM Espaiia y Media Sponsors-
hip para la cesion de la “oportu-
nidades de patrocinio y publici-
dad” de los partidos de la selec-
cién espanola de fatbol clasifica-
torios para la Eurocopa de Fran-
cia (2016) y Rusia (2018). Ade-
mas, TVE ingreso otros 308.724
euros por los anuncios emitidos
durante la final de la Copa del
Rey de Fiitbol de 2014.

Sin embargo, el informe reco-
ge que no ha habido contrapres-

estatal.

tacion econdmica a favor de la
television por las retransmisio-
nes de la Liga Endesa de Balon-
cesto, la Vuelta Ciclista y los tor-
neos de tenis Copa Davis, Conde
de Goddé y ATP 1000, asi como el
programa deportivo Estudio Es-
tadio. La auditoria asegura que
al no haberse facturado ni con-
tabilizado “se desconoce el va-
lor de estos patrocinios y lo que
podria incrementar la cuenta
de ventas de publicidad” e insis-
te en que TVE deberia conside-
rar tales patrocinios como in-
gresos, ya que es en su parrilla
“donde se visualiza la marca del
patrocinador”.

La corporaciéon mantiene en
sus alegaciones un criterio dis-
tinto del de Hacienda. RTVE

La compaiiia no contabiliza el derivado de retrans-
misiones deportivas. El Ministerio de Hacienda
reclama a RTVE que facture la venta de publici-
dad durante la difusion de competiciones de ciclis-
mo, baloncesto o tenis, va que “deberian formar
parte de la cifra de negocio” de la corporacion

afirma que de su cifra de nego-
cio no deben formar parte ni
los patrocinios deportivos, inhe-
rentes a la compra de los dere-
chos, ni otras formas de publici-
dad, como la publicidad estati-
ca que aparece en los estadios,
o la presencia de marcas comer-
ciales.

Dudas

Hacienda ya expresoé sus dudas
sobre esta interpretacién un
afno antes y recomendoé a RTVE
que consultara la cuestion a la
Direccién General de Tributos
a fin de esclarecer si a través de
la emision de eventos deporti-
vos con patrocinio, la cadena
publica presta un servicio de

14 millones
por la venta
de programas

Por la venta de programas,
Television Espafiola ingreso
en 2014 un total de 14 millo-
nes de euros, la mayor parte
fruto de la comercializacion
de tres series: Isabel, Cuénta-
me como paso y Amar en
tiempos revueltos.

Por la cesion de los derechos
de la Supercopa de Espaia
de 2013 a TV-3 para su emi-
sion en Catalufia ingresé un
total de 400.000 euros, una
cantidad que, segun el Minis-
terio de Hacienda, deberia
haberse computado en 2013 y
no en 2014.

publicidad. En el informe no
consta que RTVE haya efectua-
do tal consulta. En cuanto al
patrocinio cultural, TVE recau-
do 9.206.013 euros, derivados
de programas como Master-
Chef o Isabel.

La auditoria observa anoma-
lias en los contratos de algunos
de los programas mas famosos.
Con frecuencia, se formalizan
después de la prestacion del ser-
vicio y en algunos casos se sus-
criben sin que exista informe
econdémico o aprobacion del
presupuesto. TVE firmoé, por
ejemplo, el contrato para la ce-
sion de las imagenes del Tour a
la television piblica vasca tres
dias antes de que terminara la
ronda francesa.

También pone de relieve la
auditoria que en determinadas
areas de contenidos no se han
cumplido los objetivos de pro-
duccidén interna previsto en la
ley y cuestiona que se destinen
a Teledeporte —un canal con es-
casa audiencia— eventos depor-
tivos cuyos derechos audiovi-
suales tienen un coste elevado.

Por ingresos procedentes de
la publicidad, venta de progra-
mas y de canales, RTVE recau-
d6é 27 millones de euros, una
parte muy pequeia del total de
ingresos (868 millones, la ma-
yor parte subvenciones piubli-
cas). RTVE cerrd el ejercicio
con unas pérdidas de 134 millo-
nes, frente a los 113 de déficit
de curso anterior.
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«LA FORJA DEL
ESCRITOR»
Camilo José Cela
FUNDACION
SANTANDER

247 paginas

10 euros

onmotivodelcentenario

delnacimientode Cami-

lo José Cela este ano

pro-liferardn diversas
iniciativas conmemorativas vy
crecerd la ya inabarcable biblio-
grafia sobre nuestro ultimo pre-
mio Nobel de literatura. Es de es-
perar que todo ello arrumbe defi-
nitivamente ne-gativos aspectos
de una figura intelectual que él
mismo se construy6. Fue unagrio
comentarista de su entorno cul-
tural, gratuito descalificador de
escritores noveles, contumaz
practicantedel exabrupto escato-
l6gicoyautoparddico transgresor
delopoliticamente correcto; pero
también magnifico retratista de
una atdvica Espana profunda
—carpetoveténica, dirfa él-, crea-
dordepersonajesdeesperpéntica
melancolia, duro esteta del tre-
mendismo argumental en sus
inicios novelisticos, original viaje-
ro literario, entregado exégeta del
erotismo liberador y decidido
vanguardistaexperimentalensus
dltimos afios. Bajo el titulo de «La

[PERIODISMQ]
CELA, JUVENTUD A GOLPE DE ARTICULO

Adolfo Sotelo Vazquez recupera, en el aniversario del Nobel, sus primeras paginas periodisticas

forja de un escritor» (1943-1952)
se publica una antologfa de sus
colaboracionesen Prensa, corres-
pondientesaunaépocadeforma-
cion literaria coincidente con la
aparicion e in-fluencia de una
novela de la envergadura de «La
familia» de Pascual Duarte.

» PURALITERATURA

Esta cincuentena de articulos,
magistralmenteseleccionadospor
el profesor Adolfo Sotelo Vazquez,
autor de una esclarecedora intro-
duccién, muestran a un Cela im-
buido de pura literatura, en pose-
sién de sus mejores recursos esti-
listicos y centrado en algunos ca-
racteristicos temas: el tiempo y el
paisaje, el realismo narrativo, la
grandeza de la cotidianidad o su
interés por las artes pldsticas. Se
articula el volumen en tres aparta-
dos: «Experiencias vitales», «El es-
critoryla escritura» y «La pinturay

SOBRE ELAUTOR
Es un clasico de la
literatura contempora-
nea; un novelista que
evoluciona desde la
prosa realista al
vanguardismo experi-
mental

IDEAL PARA...
conocer la faceta de
brillante articulista de

Cela, en su cuajada fase
inicial de formacion
literaria e intelectual

UN DEFECTO
Ninguno sensiblemente
apreciable

UNAVIRTUD
La densidad estilistica
de una magnifica prosa

PUNTUACION
10

otrasartes», queincluyenarticulos
fundamentalescomo elyaemble-
matico «La galera de la literatura»,
donde su autor postula su estética
amasada de testimonialismo y
sentimentalidad: «El escritor es el
notario de la conciencia de su
tiempo y de sumundo, yala con-
ciencia hay que tomarle el pulso
donde estd, aras de tierra, esa caja
de resonancia donde se escucha,
isGcrono y amargo, el cruento re-

tumbar de los corazones». O
«Contemplando una vieja foto»,
recuerdo delinfantilmundo fami-
liar; «Unescritor pasaporMadrid»,
genialsemblanzade CésarGonzd-
lez-Ruano; «Meditacién ante un
viejo reloj», entranable fabula so-
bre la fugacidad de la vida; «Indo-
lenciaydesorientaciéns, acercade
ladisposiciondnimicadelescritor;
«A vueltas con la novela», sutil
teorizacién que traslucelaconoci-
da admiracién por Baroja; y «Elo-
gio del mirén», sobre tan contem-
plativo modo de captacion de la
realidad.

Loanecddtico adquiere el valor
representativo de los ambientes
de aquella Espana, la mirada cri-
ticasobrelaliteratura, lamusicao
pintura de esa época, sin olvidar
episddicas experiencias como la
deactorenunaolvidadapelicula,
El sétano, de Jaime de Mayorga.
Como bien senala Camilo José
Cela Conde-hijo del autor de «La
colmena»—en un curioso «Prélo-
go que no lo es», en estas pdginas
de claro origen «alimenticio»,
aunque no de menor rigor litera-
rio, nos asomamos a esos afios de
postguerra, cabrfaafadir que con
unfondodeliricadistanciaysabia
melancolia, lamejor huellade un
escritor de raza.

Jestis FERRER
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ORIENTE PROXIMO DETENCION ADMINISTRATIVA IMPUESTA POR ISRAEL

SETENTA DIAS EN HUELGA DE HAMBRE

«Los periodistas estan indefensos. No vemos
protestas ni solidaridad», lamenta una asociacién
palestina ante el estado de Mohammed al-Qiq

ISABEL PEREZ GAZA
Mohammed al-Qiq, periodista pa-
lestino de 33 anos, ha superado los
70 dias en huelga de hambre como
protesta por la detencién adminis-
trativa impuesta por las autoridades
israelies. Los tltimos informes mé-
dicos afirman que pesa sélo 30 kilos
y que ha perdido la vista en un ojo y
el 60% de su capacidad auditiva.
En una conferencia organizada
en Gaza por el Centro Palestino de
Derechos Humanos (PCHR) y el
Comité de Prisioneros de las faccio-

nes palestinas, la esposa del perio-
dista, Faiha Shalash, declar6 via te-
lefonica desde Ramallah que las au-
toridades israelies le prohiben visi-
tar a su marido. «<Puede morir en
cualquier momenton, advirtié. «S6-
lo consume agua y los israelies le
mantienen esposado a la cama. No
le permiten oir el Coran. Exigimos
que una delegacién de médicos pa-
lestinos le examine», explico.
Mohammed al-Qiq es correspon-
sal de la cadena saudi Al-Majd. El
21 de noviembre de 2015 fue arres-

Uno de los hijos de Mohammed al-Qig, delante de un cartel de su padre. AFp

tado en su casa y sentenciado a de-
tencién administrativa, una férmu-
la de arresto que Israel utiliza siste-
maticamente contra los palestinos
y que le exime de revelar los cargos
que les imputa —secretos tanto para
el detenido como para su aboga-
do-, o de celebrar un juicio.

«Durante muchos anos, la ocupa-
cion israeli ha empleado la deten-
cién administrativa para reprimir la
libertad de expresion», denuncio
Raji Sourani, director del PCHR.
«Los periodistas palestinos estan in-
defensos. No vemos protestas ni so-
lidaridad», advirtid, por su parte, el
portavoz de la Plataforma de Perio-
distas Palestinos, Emad al-Efraniji.

El Coordinador de la ONU para
la asistencia humanitaria y la ayu-
da al desarrollo, Robert Piper, en un
comunicado de prensa mostré su
preocupacion por la situacion del
periodista e inst6 al Gobierno de Is-
rael a presentar cargos o a liberar-
lo inmediatamente.
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Marius Carol

DIRECTOR

Ensopegades en la foscor

Avint anys es va publicar el llibre Los chicos de
la prensa sobre el tractament del periodisme al
cinema. En el proleg, 'autor definia el periodis-
ta com “un home que sempre necessita un boli-
graf” isino el porta a sobre el demana al taxista, al cam-
brer o a qui sigui. “La necessitat de fixar unaidea, una
dada, un teléfon o una adreca salta quan menys t'’ho pen-
ses”. Avui la definicié no encaixa. Amb un mobil -1'ésser
huma és un animal enganxat a un mobil- el periodista pot
anotar una idea o teclejar un teléfon. O gravar una con-
versa. El periodisme ha canviat tant que hi ha qui dubta
que tingui futur. I si els recordes que Joseph Pulitzer va
escriure que “les nacions prosperen o decauen alhora que
la seva premsa”, et responen que aixo passava fa un segle
ovint anys enrere, quan els periodistes ens créiem que
salvavem la humanitat amb un boligraf.
Pero no és cert que la premsa s’acabi o que el periodis-
me agonitzi. The New York Times té un milio de subscrip-

tors en paper i un altre milié en digital. I aquest mateix
diari que teniu a les mans arriba diariament a més d’'un
milio de lectors en les dues versions. La premsa és la gran
prescriptora dels mitjans de comunicacio. Pot haver per-
dut exemplars, pero no épica. El bon periodisme és més
viu que mai, tot i que exercir-lo és car i complex. Aquest
cap de setmana s’ha estrenat Spotlight, una gran pel-licula
basada en fets reals, que narra la travessia d’'un grup de
periodistes de The Boston Globe que van destapar els es-
candols de pederastia de I'església als Estats Units. Es un
homenatge al periodisme d’investigacio. Vaig retenir una
frase del director: “De vegades és dificil oblidar que pas-
sem bona part del nostre temps ensopegant en la foscor,
pero de sobte un llum s’encén

en les tenebres”. Som aqui,

diariament, buscant una llum

que ens il-lumini, per explicar

la realitat als nostres lectors.
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GUERRA DEL FUTBOL

Mediaset gana un asalto a

la Liga ante la Audiencia

5. T. MADRID

La Sala de lo Contencioso-Adminis-
trativo de la Audiencia Nacional re-
chazo ayer las medidas «cautelarisi-
mas» solicitadas por la Liga Nacio-
nal de Fatbol Profesional contra la
resolucion de la CNMC. Este organis-
mo reguld el pasado 14 de enero el
acceso de Mediaset a los estadios de
futbol, asi como la emisién de los re-
sumenes de los partidos en sus in-
formativos, en los que tiene derecho
a 90 segundos por encuentro.

Los recurrentes solicitaban como
medida cautelarisima la suspension
de dicha resolucién, al entender que
habia sido dictada por un érgano
«manifiestamente incompetente» y
que, ademas, atentaba «despropor-

cionadamente» contra los derechos
econOmicos y las expectativas de la
Liga, de los clubes y de los operado-
res audiovisuales que explotan los
derechos televisivos (en el caso de
los restimenes, TVE).

En el auto notificado ayer, los ma-
gistrados entendian que no concu-
rren las circunstancias exigidas de
especial urgencia e irreversibilidad
que exige la doctrina del Tribunal Su-
premo. Por tal motivo, acordaron la
tramitacion de este incidente por el
procedimiento ordinario previsto en
laley.

Mediaset, por su parte, se congra-
tulaba en un comunicado de la deci-
sion de la Audiencia, que obligaala
LFP a garantizar el acceso de las ca-
maras a los estadios de ftbol.

OSCAR DEL POZO
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Yahoo! cierra su oficina en Espana
mientras explora la venta de activos

M.P.Madrid

Yahoo! sigue sin encontrar su
rumbo. Ante su incapacidad
para hacer crecer los ingresos,
la historica compaiiia de In-
ternet ha anunciado su enési-
mareestructuraciony su inte-
rés por explorar “alternativas
estratégicas”, lo que se ha in-
terpretado como el inicio de
un proceso que puede acabar
con la venta de la compaiiia o
de algunos de sus activos es-
tratégicos.

El plan de ahorro de costes
afecta de lleno a la operativa
en Espafia, puesto que la
compaiia ha decidido echar
el cierre a su oficina de Ma-

drid. La infraestructura de
Yahoo! en Espafa ya estaba
bajo minimos después de su-
friruna durareestructuracion
en 2014, en la que incluso se
elimino la figura de director
comercial general, maximo
responsable a nivel local, lo
que provoco la salida de Ro-
berto Campo. El adelgaza-
miento de la estructura en Es-
paiia fue parte de un plan del
negocio europeo para centra-
lizar buena parte de la opera-
tiva en Londres con el objeti-
vo de ahorrar costes.

En las cuentas de 2014, las
ultimas presentadas, Yahoo!
Iberia ya provisioné 7,1 millo-

nes de euros para las indem-
nizaciones de los trabajado-
res.

Espana no es el tnico pais
afectado. Yahoo! cerrars tam-
bién oficinas en Argentina,
Meéxico, Italia y Dubai como
parte de un plan que contem-
pla el despido del 15% de su
plantilla actual (aproximada-
mente 1.500 personas) para
lograr unos ahorros de costes

La filial espaiiola ya
estaba bajo minimos
desde que en 2014
se centralizo el
negocio en Londres

de 400 millones de dolares.
La compailia, que en 2012
empleaba a 12.800 personas
en el mundo, contempla ce-
rrar el afio con 9.000 emplea-
dos.

Las dificultades por las que
atraviesa Yahoo! han puesto
en el disparadero a su conse-
jera delegada, Marisa Meyer,
que en los tres afios y medio
que lleva en el cargo se ha
mostrado incapaz de endere-
zar la marcha de la compaiiia.

Empresas de medios como
News Corp. e IAC y operado-
ras como Verizon pueden es-
tar interesadas en activos de
Yahoo!
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La Cambra trasllada a la tardor els
Premis a la Internacionalitzacio

Lorganitzacio vol fer coincidir l'esdeveniment amb el 130¢é aniversari

Redaccis
La tercera edicié dels Premis a
la Internacionalitzacid que or-
ganitza la Cambra de Comer¢ de
Reus es realitzaran, aquest 2016,
a la tardor i no a la primavera
com havia succeit durant les
dues primeres convocatories.
El canvi es deu a la voluntat de
T'organitzacio de fer coincidir

l'esdeveniment amb la celebra-
ci6 del 130¢ aniversari de la fun-
daci6 de la Cambra que s'esdevé
a finals d’enguany. Per tant, la
convocatoria es donara a co-
neéixer durant els propers mesos
per facilitar que les empreses
interessades puguin presentar la
seva candidatura en cadascuna
de les categories establertes.

Els Premis a la Internaciona-
litzacid, que es complementen
amb els Premis de Periodisme
alsarticlesireportatges d'aques-
ta tematica publicats als mitjans
de comunicacio, es van celebrar
per primera vegada l'any 2014.
Més de vuit-centes persones van
omplir el Teatre Fortuny per ho-
menatjar la trentena d’'empreses
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de l'ambit territorial de la Cam-

bra que van ser reconegudes per
la seva aposta inequivoca per la
internacionalitzacié. L'any pas-
sat la gala de lliurament de pre-
mis es va traslladar a firaReus
aconseguint també omplir el re-
cinte de I'auditori Antoni Gaudi.

En aquesta tercera edicio la
gala es complementara, també,
amb la Ilicé magistral que rea-
litzara un ponent de reconegut
prestigi. Cal recordar que, fins a
la data, aquest apartat de la gala
ha comptat amb la participaci6
de l'economista Xavier Sala i
Martin (2014) i del consultor i
estratega Lofti El-Ghandouri
(2015).
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Sergi Pamies continua publicant
amb Quaderns Crema

L’editorial Quaderns Crema va
emetre ahir un comunicat des-
mentint “rotundament que Sergi
Pamies abandoni Quaderns Cre-
ma, adiferéncia del que assegura-
va ahir La Vanguardia a l'edicio
digital i en paper”.

El proxim llibre de Pamies —en
qué analitza els seus origens bar-
celonistes— es publicara en cata-
laaleditorial Empuries, del Grup
Planeta, i en castelli a Destino “i,
tal com ha assegurat el seu editor,
I'escriptor no s’ha compromeés a
res més abanda d’aquest projecte

puntual”. Per tant, Pamies conti-
nuara publicant els seus llibres en
catald a Quaderns Cremaien cas-
tella a 'editorial Anagrama,inoa
Acantilado (del mateix grup que
Quaderns Crema) com per error
va publicar aquest diari.

Sergi Pamies (Paris, 1960) ha
publicat en aquesta editorial els
reculls de contes T"hauria de cau-
re la carade vergonya, Infeccio, La
gran novel-la sobre Barcelona
(premi de la Critica Serra d’Or),
L’ultim llibre de Sergi Pamies, Si
menges una llimona sense fer ga-

nyotes (premi Ciutat de Barce-
lona i premi Lletra d’Or), La bici-
cleta estatica (premi Maria An-
gels Anglada), Cangons d’amor i
de pluja i les novel-les La primera
pedra (premi Icaro), L’instint
(premi Prudenci Bertrana) i
Sentimental.

A més del castelld, 1a seva obra
ha estat traduida al franceés, I'ale-
many, litalia i al grec. Collabora
regularment en diversos mitjans
de comunicacio. Ha rebut el pre-
mi Manuel Vazquez Montalban
de Periodisme / Redaccio.e
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MAS DE CIEN
PERIODISTAS
ASESINADOS AL
FINALIZAR 2015

Por Sofia LORENZO -Madrid

«Pocas veces el periodista ha
sido protagonista de la actua-
lidad como este 2015, y eso no
es bueno». Con estas palabras
comenzaba Malén Azndrez la
presentacién del «Informe
anual 2015» de Reporteros Sin
Fronteras (RSF), que pone so-
bre la mesa los datos de la
profesion, asi como la situa-
cion de la libertad de prensa
alrededordelmundo. Esteacto
contéademds conlapresencia
de Pepa Bueno y Pedro Pique-
ras, asi como con las interven-
ciones de Mazen Darwish y
Yara Bader, periodistas sirios,
fundadorydirectora, respecti-
vamente, del Centro Sirio de
Medios. Mazen estuvo encar-
celado durante tres afos y
afirma que «sigue con vida
gracias a la ayuda de RSF y al
apadrinamiento de Pedro Pi-
queras». Por su parte, Bader
también estuvo presa en las
cdrceles de Al Assad.

El informe, revela que el
2015 ha sido un ano marcado
porla barbarie del yihadismo
en general y del ISIS en parti-
cular con preocupante cam-
bio en los resultados respecto
a otros anos. Por primera vez,
de los mds de 100 periodistas
asesinados, dos tercios de es-
tas muertes han tenido lugar
enpaises que no estan inmer-
sos en un conflicto armado.
Deeste modo, aconsecuencia
delos ataques a larevista sati-
rica «Charlie Hebdo», Francia
se coloca entre los paises mds
letales ala altura de Irak, Siria
y México.
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Por primera vez hay mas periodistas
asesinados en paises sin conflictos

m La presidenta de Reporteros
SinFronteras en Espafia, Malén
Azndrez, denunciéayer que 2015
sehaconvertidoenelafioenel que
por primeravezel nimerode pe-
riodistas asesinados ha sido su-
perioren paises «tedricamente»
en paz que los fallecidos en zo-
nas de conflicto. Azndrez hizo
estas consideracionesenlapre-

sentaciondel Informe Anual 2015
delaLibertad de Prensaqueela-
boraRSF, que dejaunbalance de
63 periodistasasesinados, 317en-
carcelados (155 periodistasy162
internautas)y 54 secuestrados,y
subrayd que el 64 % de los que
mataron lofue en paises sincon-
flicto. En ese sentido, la presi-
dentade RSF en Esparia destaco

que la masacre del semanario
francés Charlie Hebdo contribu-
yo ainvertir la tendencia. «Po-
cas veces el periodismo ha sido
protagonistadelarealidadinter-
nacional como en 2015, un afio
marcadoporlabarbarie del ISIS
que hacopadoportadas, callesy,
por desgracia, redacciones de
medio mundo», lamento.
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COMUNICACIO

Més de 60
periodistes
assassinats el 2015

| MADRID | La presidenta de
Reporters Sense Fronteres
a Espanya, Malén Azndrez,
ha denunciat que el 2015 ha
deixat un balancg de 63 perio-
distes assassinats, 317 d’em-
presonats i 54 de segrestats,
i ha subratllat que el 64 per
cent dels professionals de
la comunicacié assassinats
van perdre la vida en paisos
que, técnicament, no estan

en conflicte.
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Dijous, 4 de febrer de 2016

| DDG La setena edicio del programa "La premsa a les escoles" va comencar ahir a 10 centres educatius de
les comarques de Girona. La iniciativa, que el Col-legi de Periodistes de Catalunya impulsa conjuntament
amb I'Obra Social La Caixa, a través d'eduCaixa, arriba a un 70 centres catalans. Durant tot el febrer, prop
d'unavintena de col-legiats de totes les demarcacions del Col-legi de Periodistes de Catalunya es desplacaran
fins a diferents centres escolars. Cada sessié compta amb una participacié mitjana d'entre 40 i 80 alumnes
gue tenen l'oportunitat d'analitzar, entre d'altres temes, les diferents visions de la realitat que aporten els
mitjans de comunicacio, conéixer millor I'ofici dels periodistes, la seva funcié i els seus valors. En molts casos
també es fan tallers per veure de forma practica com treballen els professionals de la comunicacié. Tots els
periodistes que hi participen tenen una amplia trajectoria professional en I'ambit periodistic, que els permet
transmetre la seva experiéncia i el seu coneixement sobre I'ofici i la importancia que tenen els mitjans de
comunicacio en la societat. Per aixo es fan servir exemples i casos practics amb diferents materials, com
projeccions de videos, portades historiques de diaris i noticies recents. Compartir a Twitter Compartir a
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Audiéncia: 49.233 Ranking: 5
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Tipologia: online

Dijous, 4 de febrer de 2016

El Col-legi de Periodistes i I' Obra Social La Caixa impulsen la setena edici6é del programa La premsa a les
escoles , que arribara a un total de 70 centres d'ensenyament de secundaria a tot Catalunya, 20 més que en
edicions passades. Durant tot el mes de febrer, prop d'una vintena de col-legiats de totes les demarcacions
del Col-legi de Periodistes es desplagaran a diferents centres escolars per transmetre la seva experiencia
professional als alumnes. Aixi, de la demarcacié de Barcelona hi participen 30 centres; de les de Tarragona,
Lleida i Girona, 10, i de les Terres de I'Ebre i la Catalunya Central, 5 en tots dos casos. Cada sessio té una
participacié mitjana d'entre 40 i 80 alumnes, que tenen l'oportunitat d'analitzar, entre altres qiestions, les
diferents visions de la realitat que aporten els mitjans de comunicacio, i coneixer millor I'ofici dels periodistes,
la seva funcidi els seus valors. En molts casos també es fan tallers per veure de manera practica com treballen
els professionals de la comunicacio.
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