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COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

05/02/16 EL COL·LEGI DE PERIODISTES I LA CAIXA IMPULSEN TALLERS EN CINC ESCOLES DE LA CATALUNYA CENTRAL    /
Regió7

5 1

05/02/16 UN TOTAL DE 25 REPORTAJES OPTAN AL IX PREMI MILA DE PERIODISME, 5 MÁS QUE EN 2015    /    La Mañana 6 1

PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

05/02/16 PATXI LOPEZ ATIENDE A LOS CREADORES    /    El Mundo 8 1

05/02/16 LA ACTUALIDAD, EN 10 MÁSTERES    /    El Mundo -Extra 9 2

05/02/16 VODAFONE ESTABILIZA LAS VENTAS, PESE AL VIGOR DE LA FIBRA Y LA TV    /    El Economista 11 1

05/02/16 DENTSU AEGIS COMPRA EL GRUP ALESPORT, DE JAIME ALGUERSUARI    /    La Vanguardia.cat -Viure a Bcn 12 1

05/02/16 MÉS DE 120.000 EUROS AMB EL TORRÓ SOLIDARI DE RAC1    /    La Vanguardia.cat -Viure a Bcn 13 1

05/02/16 UN PROYECTO RECONSTRUIRÁ EL ARCHIVO DE 'REVISTA DE OCCIDENTE'    /    El País 14 1

05/02/16 PRISA RECOMPRA DEUDA POR 66 MILLONES GRACIAS A LA VENTA DE CANAL+    /    El Economista 15 1

05/02/16 TELECINCO I CUATRO JA NO ESTAN DISPONIBLES A YOMVI    /    La Vanguardia.cat -Viure a Bcn 16 1
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4 / 26



05/02/16Regió7
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 7.026 Ejemplares
Difusión: 5.756 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 663,00 €    Área (cm2): 203,0    Ocupación: 23,77 %    Documento: 1/1    Autor: REDACCIÓ | MANRESA    Núm. Lectores: 55000

C
ód: 100126023
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05/02/16La Mañana
Lérida

Prensa: Diaria
Tirada: 2.880 Ejemplares
Difusión: 2.126 Ejemplares

Página: 9
Sección: LOCAL    Valor: 251,00 €    Área (cm2): 68,3    Ocupación: 7,67 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 41000

C
ód: 100115678
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05/02/16El Mundo
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 54
Sección: CULTURA    Valor: 20.797,00 €    Área (cm2): 399,1    Ocupación: 48,14 %    Documento: 1/1    Autor: J. M. PLAZA MADRID «¿Por qué son compati    Núm. Lectores: 874000

C
ód: 100114954
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05/02/16El Mundo -Extra
Madrid

Prensa: Otra
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 6
Sección: OTROS    Valor: 43.200,00 €    Área (cm2): 953,8    Ocupación: 100 %    Documento: 1/2    Autor: HROCÍO RODRÍGUEZ ace varios años que no     Núm. Lectores: 874000

C
ód: 100114636
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05/02/16El Mundo -Extra
Madrid

Prensa: Otra
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 7
Sección: OTROS    Valor: 29.774,00 €    Área (cm2): 629,8    Ocupación: 68,92 %    Documento: 2/2    Autor: HROCÍO RODRÍGUEZ ace varios años que no     Núm. Lectores: 874000

C
ód: 100114636
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05/02/16El Economista
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 22.922 Ejemplares
Difusión: 15.137 Ejemplares

Página: 9
Sección: E & F    Valor: 5.101,00 €    Área (cm2): 330,6    Ocupación: 36,83 %    Documento: 1/1    Autor: Antonio Lorenzo Madrid    Núm. Lectores: 65000

C
ód: 100114471
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05/02/16La Vanguardia.cat -Viure a Bcn
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 67.494 Ejemplares
Difusión: 57.891 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 10.186,00 €    Área (cm2): 358,1    Ocupación: 34,18 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 740000

C
ód: 100114049
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05/02/16La Vanguardia.cat -Viure a Bcn
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 67.494 Ejemplares
Difusión: 57.891 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 6.256,00 €    Área (cm2): 220,0    Ocupación: 20,99 %    Documento: 1/1    Autor: L'hospital Sant Joan de Déu de Barcelona    Núm. Lectores: 740000

C
ód: 100114050
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05/02/16El País
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 297.445 Ejemplares
Difusión: 238.559 Ejemplares

Página: 37
Sección: CULTURA    Valor: 7.617,00 €    Área (cm2): 148,1    Ocupación: 15,67 %    Documento: 1/1    Autor: MANUEL MORALES, Madrid En los primeros d    Núm. Lectores: 1330000

C
ód: 100113407
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05/02/16El Economista
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 22.922 Ejemplares
Difusión: 15.137 Ejemplares

Página: 17
Sección: E & F    Valor: 1.100,00 €    Área (cm2): 71,3    Ocupación: 7,94 %    Documento: 1/1    Autor: E. D. MADRID.    Núm. Lectores: 65000

C
ód: 100114419
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05/02/16La Vanguardia.cat -Viure a Bcn
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 67.494 Ejemplares
Difusión: 57.891 Ejemplares

Página: 10
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.528,00 €    Área (cm2): 50,8    Ocupación: 5,13 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 740000

C
ód: 100114048
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Col.legi de Periodistes de Catalunya

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

05/02/16 Rècord de treballs rebuts candidats per al IX Premi Mila de Periodisme  per a la Igualtat de Gènere a Lleida    /    Casal de
la Dona - Ajuntament de Lleida

20 1

05/02/16 El Col·legi de Periodistes i La Caixa impulsen tallers en cinc escoles de la Catalunya Central    /    Regio7 21 1

Periodisme i MItjans de comunicació

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

05/02/16 El Grupo prnoticias.com presenta su nueva apuesta por la Tecnología    /    PRNoticias 23 2

05/02/16 Les ideologies com a nínxol de mercat    /    Media.cat  Observatori crític dels mitjans 25 2
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Casal de la Dona - Ajuntament
http://casaldeladona-lleida.blogspot.com/2016/02/record-de-treballs-rebuts-candidats-per.html

Dv,  5 de feb de 2016 09:27
Audiència:  - 

VPE:  - 

Tipologia: blogs

Ranking:

Pàgina: 1

Rècord de treballs rebuts candidats per al IX Premi Mila de Periodisme  per a
la Igualtat de Gènere a Lleida

Divendres,  5 de febrer de 2016

Aquest dijous la regidora de Polítiques dIgualtat, Sara Mestres, i el president del Col·legi de Periodistes, Rafa
Gimena, shan reunit al Casal de la Dona, per fer lobertura dels treballs presentats al IX Premi Mila de Periodisme
per a la Igualtat de Gènere a Lleida. Aquest premi, convocat conjuntament per lAjuntament de Lleida i el Col·
legi de Periodistes de Catalunya-Demarcació de Lleida, té com a objectiu reconèixer aquells treballs
periodístics que es distingeixen per fomentar les polítiques de promoció de les dones en tots les àmbits i és
una actuació que semmarca en el Pla Municipal de Polítiques dIgualtat de Gènere a Lleida. El premi està
obert a tots els treballs publicats durant lany 2015 en els mitjans de comunicació locals i dàmbit català i estatal
amb presència a Lleida, que difonguin experiències per a la igualtat de gènere en les categories de premsa
escrita, audiovisual, fotoperiodisme i mitjans digitals, i està dotat amb 1.500 ¤ en cada categoria. En aquesta
novena convocatòria edició, opten al premi un total de 25 treballs (5 més que en la darrera edició): 9 en la
categoria de premsa escrita, 5 en la daudiovisual, 1 en la de fotoperiodisme i 10 en la de mitjans digitals.
Durant lacte dobertura també sha constituït el Jurat, que es reunirà durant la primera setmana de març. Estarà
presidit per Sara Mestres i format per Rafa Gimena, una periodista lleidatana designada per Col·legi de
Periodistes, una representant del Consell Municipal de les Dones, una periodista guardonada en alguna de
les edicions anteriors del premi i una tècnica de la Unitat Tècnica de Polítiques dIgualtat de lAjuntament de
Lleida. El nom de les persones que integraran aquest jurat es publicarà properament al web de la Regidoria
de Polítiques dIgualtat www.paeria.es/politiquesigualtat El lliurament del IX Premi Mila de Periodisme per a
la Igualtat de Gènere a Lleida i de la XI Beca de recerca Cristina de Pizan, es farà al Saló de Plens de la
Paeria, en el marc dels actes en commemoració del 8 de Març, Dia Internacional de les Dones.
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Regio7
http://www.regio7.cat/televisio/2016/02/05/collegi-periodistes-caixa-impulsen-tallers/347631.html?utm_source=rss

Dv,  5 de feb de 2016 06:22
Audiència: 7.283

VPE: 31

Tipologia: online

Ranking: 5

Pàgina: 1

El Col·legi de Periodistes i La Caixa impulsen tallers en cinc escoles de la
Catalunya Central

Divendres,  5 de febrer de 2016

El programa "La premsa a les escoles", del qual se celebra la setena edició, va començar la setmana passada
i enguany arribarà a 70 centres d'ensenyament de secundària de tot Catalunya, 20 més que en anys anteriors.
Tot el mes de febrer, prop d'una vintena de col·legiats de totes les demarcacions del Col·legi de Periodistes
de Catalunya es desplaçaran a diferents centres escolars, repartits proporcionalment. Així, a la demarcació
de la Catalunya Central hi participen cinc centres i se'n beneficiaran prop de 400 alumnes.  La iniciativa,
impulsada conjuntament pel Col·legi de Periodistes de Catalunya i l'Obra social La Caixa, a través d'eduCaixa,
des de l'any 2009, parteix del consens entre ambdues institucions de la importància que té el coneixement
de l'actualitat per a la formació integral dels ciutadans. A la demarcació central, les escoles beneficiades són
l'institut Guillem de Berguedà (Berga), l'institut Guillem Catà (Manresa), l'Escola Anoia (Igualada), l'institut
Lacetània (Manresa) i l'institut Escola Sant Jordi (Navàs).  Cada sessió té una participació mitjana d'entre 40
i 80 alumnes, que tenen l'oportunitat d'analitzar, entre altres temes, les diferents visions de la realitat que
aporten els mitjans de comunicació, conèixer millor l'ofici dels periodistes, la seva funció i els seus valors. En
molts casos també es fan tallers per veure de forma pràctica com treballen els professionals de la comunicació.
El periodista de Regió7 Abel Gallardo és la persona responsable de dirigir aquestes sessions informatives a
les escoles de la demarcació central.  La valoració dels programa "La premsa a les escoles" per part dels
alumnes, professors i periodistes participants és molt positiva. En l'edició de l'any passat, la mitjana dels
centres educatius que es van acollir al programa van atorgar un notable alt a la iniciativa, mentre que els
professionals, tots col·legiats, també van fer una valoració molt satisfactòria de l'experiència.      Compartir a
Twitter      Compartir a
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PRNoticias
http://prnoticias.com/tecnologia/prtecnologia/20149090-prtecnologia-grupo-prnoticias-nueva-apuesta-tecnologia

Dv,  5 de feb de 2016 08:05
Audiència: 60.755

VPE: 377

Tipologia: online

Ranking: 5

Pàgina: 1

El Grupo prnoticias.com presenta su nueva apuesta por la Tecnología

Divendres,  5 de febrer de 2016

- 5.0 out of 5 based on 1 vote    El sector de la tecnología cuenta a partir de ahora con un nuevo actor dentro
de los medios de comunicación: prtecnología . Un nuevo universo 360º dentro de prnoticias donde se habla
de actualidad, pero también de todo lo relacionado con las estrategias de Marketing y Comunicación de las
principales compañías de esta industria, de cuáles son sus aportaciones al mundo del Periodismo y, por
supuesto, de innovación y emprendimiento.    [embedded content]    Esta nueva forma de entender la información
sobre tecnología cuenta, además, con una amplia producción de contenidos multimedia, tales como
TechDencias con GizTab , un programa de radio conducido por Esperanza Hernández (editora de Giztab.
com) y César Salza que desgrana la actualidad del mundo del consumo; Innovadores con Alejandro López,
que trata la actualidad del sector de la innovación de la mano de sus protagonistas; y, por supuesto, como
Pyme Tecnológica con Javier Arcones (editor de Grupo NED) y Rocío Rodríguez, que acercan la tecnología
a las pequeñas y medianas empresas de nuestro país.    Una nueva apuesta tecnológica que se ha presentado
en un evento de IMPACTO en la Sala La Refinería del Grupo prnoticias.com, al que han asistido directivos
de las principales compañías del sector que operan en nuestro país, así como ejecutivos de cuentas de las
diferentes consultoras de comunicación relacionadas con la industria de la tecnología.    Los invitados a este
evento han podido realizar un recorrido teatralizado por las instalaciones del Grupo prnoticias.com, así como
vivir experiencias tecnológicas que han hecho las delicias de todos los aficionados a la tecnología: simulador
de drones, juego con hologramas, recorridos de realidad virtual, conversaciones con robots, etc. Todo en un
encuentro donde la opinión de los asistentes va a ser clave para el futuro de prtecnología , y en el que los
partners participantes han tenido un papel fundamental:     Valderiz : bodega burgalesa cuyo secreto no es
otro que el de la verdadera cultura del vino, la que enseña el gusto por la naturaleza de la tierra y el carácter
de su productor, desde la vendimia hasta la botella.     Mi trampolín : una plataforma nacida con la intención
de ayudar a todas las personas que sienten el arte, que se consideran artistas, a poder alcanzar sus sueños
y trabajar en lo que les gusta.     Holoments : compañía dedicada a crear software de interfaz holográfico e
interactivo, contenido 3D, presentaciones de productos y contenidos artísticos.     Mondeapp : una aplicación
de mensajería instantánea creada para sobrevolar barreras idiomáticas y facilitar la comunicación tanto en el
ámbito personal como en el profesional.     Visyon 360º : empresa de servicios creativos digitales, destinados
a incrementar la huella digital de las marcas a través de experiencias creativas para los usuarios.     Heineken
: el grupo cervecero estará presente con su archiconocida botella verde, todo un icono tanto por dentro como
por fuera que nació en 1873.     mytaxi : la Taxi App gratuita ha obsequiado a todos los asistentes con 20¤ de
descuento para llegar al evento.     Aerofan : centro de formación aeronáutico con más de 20 años de experiencia
en formación de pilotos de transporte de línea aérea.     Casual Robots del Grupo MSL : un departamento
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PRNoticias
http://prnoticias.com/tecnologia/prtecnologia/20149090-prtecnologia-grupo-prnoticias-nueva-apuesta-tecnologia

Dv,  5 de feb de 2016 08:05
Audiència: 60.755

VPE: 377

Tipologia: online

Ranking: 5

Pàgina: 2

que desarrolla software a medida para clientes en eventos, ferias y congresos, y que se enfoca también en
la formación a través de la robótica como línea de negocio.   Sobre prnoticias.com   prnoticias es el portal
líder de Comunicación, Marketing y Periodismo de habla hispana . Diseñado para ofrecer la actualidad de los
Medios y de las empresas de Comunicación, está dirigido principalmente a todos los profesionales de la
Comunicación, el Marketing y el Periodismo, así como al cuadro directivo de las organizaciones. Su leitmotiv
es publicar información al minuto y de calidad sobre todos los temas que afectan a la profesión a través de
entrevistas, reportajes, exclusivas, vídeos, podcast, redes sociales, etc. Para ello cuenta con secciones
especializadas en Prensa, Radio, Televisión, Periodismo, Comunicación, Marketing, Salud, Latam e Internet
y Redes Sociales. Y ahora también Tecnología .
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Media.cat  Observatori crític
http://www.media.cat/2016/02/05/les-ideologies-com-a-ninxol-de-mercat/

Dv,  5 de feb de 2016 08:01
Audiència: 1.048

VPE: 3

Tipologia: blogs

Ranking: 4

Pàgina: 1

Les ideologies com a nínxol de mercat

Divendres,  5 de febrer de 2016

Sóc del parer que, en els últims anys, el periodisme que es fa a Catalunya ha entrat en una tendència força
clara a accentuar el to ideològic quan no directament partidista dels seus enfocaments informatius. Certament,
el biaix ideològic no és novetat en un país on lexercici del periodisme sha entès històricament com un ofici
molt proper a la política, vinculat a la defensa dideologies i dels actors que les formulen. Ara bé, tinc la impressió
que les famoses trinxeres sestan fent cada cop més fondes i també sestan poblant de més soldats per defensar
les posicions, que cada cop són menys transversals.  Crec que a Catalunya i a la resta dels Països Catalans
i també dEspanya sha sumat a aquest paral·lelisme polític històric una tendència que ja porta anys operant
a altres mercats dEuropa i del món: la comercialització de la comunicació, inclosos els mitjans informatius .
Des del anys vuitanta, les empreses privades han tendit a concebres més aviat com a màquines de fer diners
que faran el que calgui per assolir més audiències i fidelitzar-les. Ja no es tracta tant de prestar un (bon) servei
com de facturar més. Si a això sumem la liberalització deixant entrar més actors privats a sector regulats com
la ràdio i la televisió; i que les innovacions tecnològiques del web a la TDT passant a la televisió per cable
han fet cada cop més fàcil crear mitjans i més nombrós lespai per crear-ne, ens trobem en un escenari on el
negoci de la comunicació ja no es juga tant en les grans audiències heterogènies com en les mes petites i
homogènies, amb gustos en comú.  La novetat aquí és que a aquelles especialitzacions històriques que ja
coneixíem (esports, economia, per gènere) shi ha afegit també la ideologia. Ara ja no es promouen posicions
(només) per voluntat dintervenir en la política: ara (també) es defensen perquè poden ser un negoci. Ara, les
ideologies polítiques són concebudes com un nínxol de mercat que cal explotar oferint a les audiències el
producte que volen comprar. És a dir, el discurs polític que volen llegir/sentir/veure. Probablement el cas més
vistós duna empresa que explota diversos nínxols sigui el Grupo Planeta, propietari dAntena 3, La Sexta i La
Razón. Godó no es queda curt vistes les posicions majoritàries, per una banda, a La Vanguardia o 8 al díai
El món a RAC 1 per una altra. Público va nàixer per satisfer la demanda dun públic desquerres orfe i la seva
fallida va donar lloc a Infolibre i Diario.es. Al web, el boom de mitjans adreçats a les opcions ideològiques més
diverses i també extremes fa difícil triar només uns exemples.  Això, que a priori podria semblar una bona
notícia en termes de més pluralisme (extern) , té des del meu punt de vista almenys dos grans problemes. El
primer, que saccentua una tendència a polaritzar els discursos mediàtics ara ja no només per motius
estrictament polítics sinó també comercials. El segon, que aquesta proliferació de mitjans estimula la creació
de petites esferes públiques autoreferencials de persones que tendeixen a consumir mitjans que els diuen el
que volen sentir. Les xarxes socials han contribuït a reforçar-les, permetent la creació de comunitats virtuals.
Amb audiències (ideològicament) tan fragmentades cada cop pot ser més difícil trobar espais de discussió
transversals on les diferents visions del món dialoguin i contrastin punts de vista, mirant de construir consensos
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Media.cat  Observatori crític
http://www.media.cat/2016/02/05/les-ideologies-com-a-ninxol-de-mercat/

Dv,  5 de feb de 2016 08:01
Audiència: 1.048

VPE: 3

Tipologia: blogs

Ranking: 4

Pàgina: 2

o hegemonies. Perquè clar, des de fa més dun segle anem dient que el periodisme és essencial per la
democràcia . I no sé jo , eh?
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