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El Col-legi de
Periodistes obre
lainscripcio de
dos cursos

REDACCIO | MANRESA

M La demarcacié a la Catalunya
Central del Col.legi de Periodistes
ha obertel periode d'inscripcio de
dos cursos. El primer, «Dissenyar
sense ser dissenyador», és dirigit per
Marta Aguilé i es fara el dilluns 29
de febreriel dimarts 1 de marg, de
15.30a 18.30 ala seu de la demar-
cacié a Manresa. El curs presenta
un conjunt d'eines per crear i edi-
tar contingut grafic i dona pautes i
criteris per utilitzar-les. El segon,
«Einesitécniques de comunicacid
per a ajuntaments petits (i no tan
petits)» es fara el dimecres g de
marg, de 15.00 a 20.00 hores, i es
basa en l'experiéncia dels professors
Marc Sureda i Lourdes Torres.
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Periodisme sense metafores

EL MIRADOR

Llucia Ramis

A Ciutada Kane, el magnat de la
comunicacio que protagonitza la
pellicula sentencia: “La gent
pensara el que jo vull que pensi”.
Una posicid que, segons introdu-
eix Xavier Bosch, fastigueja Lluis
Foix. Per ell, un periodista és
aquell que explica el que passa, i
no el que li agradaria que passés.
Fart de metafores —sempre ine-
xactes— quan titula Aquella porta
giratoria el llibre que va guanyar
I"iltim Josep Pla es refereix es-
pecificament a la del nimero 28
de Pelai. La mateixa que, durant
cent anys, entre 1903 i 2003, do-
nava accés a La Vanguardia.
Foix té certa nostalgia per
aquella época, per la porta i pel
carrer. I la seva enyoranca és en
part embrionaria. Durant el viat-
ge de noces, els seus pares s'allot-
jaren a I'hotel Lled, quasi alla ma-
teix. Mesos després naixeria ell.
Ho explica a La Casa del Llibre

“La llengua,
I'escripturaila
professio ens salvaran”,
diu Lluis Foix, tltim
premi Josep Pla

juntament amb altres anécdotes
que, per als qui no varem creuar
la porta i ens incorporarem més
tard a un altre tipus de periodis-
me, ja formen part del mite. Per
exemple, el famds bar de la re-
daccié realment va existir i, com
recorda l'actual director del dia-
ri, Marius Carol, “tenies la im-
pressioc de seure al costat de
Johnny Walker”. Era I'época del
fum de les cigarretes fins a les
dues de la matinada, el bullici de
la vida lenta, fer petar la xerrada,
les vidrieres fumades i la repica-
dissa frenética de les maquines
d’escriure.

Després arribarien els primers
ordinadors gegants, que alguns
es resistirien a utilitzar, Als peri-
odistes els anul-laven la multa si
aparcaven als llocs prohibits. T
cobraven del senyor Saura, “el

ALEX GARCIA

Marius Carol, Lluis Foix i Xavier Bosch ahir a la nit a la llibreria Casa del Llibre, on van presentar Aquella porta giratoria

gran caixer”, que va treballar alla
durant 78 anys i els deia: “Vols
que et doni els diners en dos so-
bres diferents?”. Un era el que
ensenyarien a casa.

Ara el senyor Saura ha fet 90
anys i s'asseu entre el piblic, on
també hi ha Manuel Cuyas, Artu-
ro San Agustin, Rafel Nadal,
Sergi Pamies, Joaquim Roglan,
Tomas Alcoverro i altres noms
propis dels gairebé quatre-cents
que apareixen esmentats al lli-
bre, segona part de les memories
de Foix després de La marinada
sempre arriba (Columna). Javier
Godo, comte de Godd i president
del grup, que és qui hi apareix
més sovint, ha arribat amb Josep
Caminal. A la seva dreta, a pri-
mera fila, seu I'exdirector de La
Vanguardia, Joan Tapia.

“La llibertat és la mateéria pri-

mera del periodisme”, apunta
Carol. I entre 1969 i 1983, época
recollida per Aquella porta gira-
toria (Destino), aquesta llibertat
no existia abans de la transicio.
De fet, explica com es va redac-
tar, en tot just quatre linies i un
text incomprensible, I'execucio
de Salvador Puig Antich. Segons
Carol, i totique a Foix no li agra-
den les metafores, la porta gira-
toria representaria el poder. Un
cop dins, amb el permis d'uns
conserges “que no saludaven tot-
hom igual”, en una sala on hi ha-
via un mapa d’Espanya on el to-
ponim més destacat era Iguala-
da, es podia veure una estatua de
David que, capag de véncer Goli-
at, representaria el periodisme.
Personatges que eren Google
avant la lettre, llegendes urbanes
com la d’aquell home que va anar

“Lallibertatésla
matéria primera del
periodisme”, apunta
I'actual director d’aquest
diari, Marius Carol

a queixar-se perqué havia vist
publicada la seva propia esquela,
aventures com un viatge a Beirut,
I'aparador que hi havia a I'entra-
da i que era el balco de 'actuali-
tat (aqui tot el public fa que si
amb el cap), formen part de les
vivencies de Foix en un diari on
ha treballat quaranta-cine anys.
“El periodisme redacta un es-
bés de la historia”, ha recordat
Bosch. Ell, com Carol, com Foix
—que va acceptar el carrec a con-

tracor, i el deixa amb recanga—
també va ser director d’un diari
(I'Avui). “No existeix la carrera
de director de diari”, apunta
Foix, “s’hi arriba per casualitat o
perqué no hi ha ningti més adi-
ent”. Foix també va ser corres-
ponsal a Londres i Washington, i
creu que si una institucio ha estat
capac de mantenir-se 135 anys és
perque “s’ha adaptat als temps
sense voler canviar-los”.

Afegeix que “La Vanguardia
ha tingut una voluntat de negoci i
ha servit la societat catalana”. Si,
ha estat del costat del poder. 1
alhora no, no hi ha estat. Amb
Aquella porta giratoria, Foix ret
homenatge al periodisme de
raca. “La llengua, escripturaila
professio ens salvaran”, conclou,
“el periodisme sempre és pa-
raula”.e
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La teleco abre un laboratorio para ensayar todos los nuevos servicios

Telefonica ya prueba en Espana la
videoconferencia en la tele de casa

Telefonica ya esta probando en
Espaiia la videoconferencia en el
televisor. Sera un servicio con
imagen en alta definicion, inte-
grado ya en cuatro dispositivos.
Esta comunicacion visual se ha
convertido en uno de los produc-
tos destacados del nuevo labora-
torio de innovacion y tecnologia,
creado por la operadora para
probar todos los nuevos servicios
antes de su llegada al mercado.

SANTIAGO MILLAN Madrid

elefénica busca nuevas vias para
T reforzar su posicionamiento para

hacer frente a sus competidores.
Con ese objetivo, la operadora esta pro-
bando ya en Espafia de forma activa el
servicio de videoconferencia en el pro-
pio televisor, que puede tener un gran
impacto comercial para la empresa en
el futuro.

En este sentido, Carlos Melendo, di-
rector de equipamiento y servicios de
red de Telefonica Espafia, explico ayer
que el servicio se basard en una es-
tructura de multidispositivo. Asi, la
compaiiia ha logrado conectar ya cua-
tro dispositivos. Para impulsar este ser-
vicio, la teleco se apoyari en sus nue-
vas redes de fibra y 4G.

Frente a la nueva videoconferencia
en el televisor, Melendo recordd que
servicios similares, como la telepre-
sencia, ofrecen una gran calidad de
imagen, pero tienen un alto coste en
equipos y tecnologia. El directivo indico
que todavia no hay una fecha estable-
cida para el lanzamiento comercial del
nuevo servicio, e insistié en que Tele-
fénica quiere basar la oferta en la alta
definicion para ofrecer la mixima ca-
lidad. La teleco, que lleva mas de un aiio
trabajando en este servicio, busca su in-
tegracion con otras tecnologias en el
hogar antes de la comercializacién en
el mercado.

Instalaciones del nuevo Centro de Tecnologia e Innovacion de Telefonica.

@ Cercade B0 personas
realizan la gestion directa
del laboratorio para los
departamentos de seguri-
dad, tecnologia, servicios
y sistemas, dando apoyo
a los usuarios habituales
del laboratorio, que supe-
ran los 200.

© Entre las instalaciones
mas significativas desta-
can la sala de radio para
redes 3G y 4G, los cen-
tros de datos, las salas de
baterias y grupos electro-
genos y la azotea, con los
equipos de climatizacion.

En cualquier caso, la videoconferen-
cia en el televisor se ha convertido en
uno de los productos destacados que Te-
lefonica esta desarrollando en su nuevo
centro de innovacién y tecnologia des-
tinado a probar todos los servicios antes
de su llegada al mercado.

Pruebas

En el centro, ubicado en la antigua cen-
tral de trifico internacional, en Alco-
bendas (al norte de Madrid), Teleféni-
ca ha llevado a cabo una miniaturiza-
cién de toda su red en Espafia, tanto fija
como mavil, que funciona de forma au-
tonoma, segin explicé Melendo. En el
centro se han probado ya productos re-
lacionados con Movistar+, el HGU para
la fibra, los equipos integrados de fibra
o Screen Fusién, el televisor con des-
codificador integrado.

metros cuadrados, cuenta con més de
90 kilémetros de cable coaxial y 650 ki-
lémetros de fibra Gptica, ademis de 400
servidores y 5.000 maquinas. Telefoni-
ca ha implantado salas de certificacién
de productos de proveedores como Eric-
sson, Alcatel-Lucent y Nokia asi como
equipos de grupos como Cisco Systems,
Tellabs, Nortel y Sun Microsystems,
entre otros. Melendo afirmé que el la-
boratorio es una referencia de calidad
de cara a los nuevos servicios tecnolé-
gicos, y ha insistido en que ninguno de
los competidores cuenta con una ins-
talacion de estas caracteristicas.

Los servicios que se prueban en el
centro estan destinados a Espaia, si
bien también pueden ser utilizados en
los paises que cuenten con una tecno-
logia andloga.

Nuevo jefe

financiero

‘en Brasil

Cambio de relevancia en la
clipula directiva de Telef6-
nica Brasil. En un hecho re-
levante remitido a la Bolsa
brasilefia v a la SEC, la tele-
co anuncié el nombramien-
to de un nuevo director fi-
nanciero. De esta forma,
David Melcon Sanchez-Frie-
ra sustituird a Alberto Hor-
cajo, una vez que el prime-
ro reciba el permiso laboral
del Ministerio de Trabajo
del pais suramericano.
Horeajo, un directivo ve-
terano en el grupo Telef6ni-
ca, llegd al puesto a finales
de 2012, tras la decision de
la compaiia de reformar la
estructura directiva en Bra-
sil y erear una macrodirec-
cién financiera (englobo la
direccion financiera, la ofi-
cina del controlador y el de-
partamento de relaciones
con inversores). Entre sus
tareas principales, Horcajo
trabajé en el disefio de la
operacion de compra de
GVT y la posterior integra-
cion en Telefénica Brasil.
Melcon también acumula
una amplia trayectoria en
el grupo Telefénica (se in-
corpord en 2001 procedente

i de Arthur Andersen), con
La instalacién, que tiene més de 3.000 |
i de Europa y Latinoameérica.

puestos en distintas filiales

Entre otros puestos, el eje-
cutivo fue director financie-
ro y miembro del comité di-
rectivo de la antigua Telef6-
nica Czech Republic.
Ahora, Melcon se enfren-
ta a una época de mayor
agitacion en la compaiiia a
causa de la grave crisis eco-
némica que sufre Brasil. En
cualquier caso, el propio
Horeajo senalé la pasada
semana que Telefénica es la
tinica operadora que regis-

i tra aumento de ingresos tri-
{ mestre a trimestre en el
i mercado brasilefio y que el

objetivo es lograr que esa
tendencia se mantenga.
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Pistas para entender el acuerdo
de privacidad entre EEUU y |la UE

El marco legal sobre la proteccion en la transferencia de datos, que reemplazara al*Safe Harbour, podria estar
aprobado antes de verano. Hasta ese momento, las empresas deben seguir regularizando su situacion.

V.Moreno. Madric

El pasado martes, la comisa-
ria europea de Justicia, Vera
Jourova, anuncio de manera
triunfal el acuerdo politico
entre Estados Unidos y la
Unién Europea sobre el nue-
vo protocolo en materia de la
transferencia de datos perso-
nales transatlantica, el Safe
Harbour 2.0, denominado
Privacy Shield. Sin embargo, y
a pesar de esta alentadora no-
ticia, todavia quedan muchas
incognitas por resolver.

“Hasta que no se conozcala
letra pequeiia del acuerdo no
se sabrd si este nuevo marco
legal aguantard una embesti-
da del Tribunal de Justicia de
la Union Europea (TJUE), va
que la corte tiene la tltima pa-
labra. Pero EEUU haaclarado
que la vigilancia e intercepta-
cidn de los datos europeos se-
ra limitada y proporcionada,
una de las mayores preocupa-
ciones del TJUE”, explica Ja-
vier Fernindez-Samaniego,
socio responsable del area de
derecho de las tecnologias de
Bird& Bird.

Joaquin Mufioz, socio de
Abanlex, también cree que el
texto presentado por la UE es
un paso en la buena direccion,
puesto que “pretende limitar
elacceso generalizado a infor-
macion. Ademas, se van a ha-
bilitar procedimientos de
control que aseguren el cum-
plimiento del nuevo acuerdo
y sedara a los usuarios la posi-
bilidad de denunciar directa-
mente en caso de que consi-
deren que sus derechos han
sido conculeados, por lo que,
en buena parte, se viene a so-
lucionar los principales fallos
de seguridad que identificaba

lasentencia”,

£Qué hacer ahora?

Sin embargo, este anuncio no
representa el acuerdo defini-
tivo y, hasta que llegue ese
momento, las empresas euro-
peas que tengan contratada la
transferencia de datos hacia
EEUU seguirdn encontran-
dose en la misma condicién
de incertidumbre. “La situa-
cion para las empresas es
idéntica, aunque la presenta-

Dreamstime

9001100103 10001 -
110001100100 1103380,
0710010510001 S00m0ms W
010010011 1004903007 MRS

100101001 10075 S00THm
0101 10011911000111]7% r
001004100703 10011000

R B [

El ‘Privacy Shield' resolvera el limbo legal en el que esté la transferencia de datos entre EEUU y la UE.

Habra que esperar
a la firma definitiva
para saber si el

pacto aguantara la
embestida del TJUE

cion de este preacuerdo hace
que el riesgo esté mas matiza-
do. El mejor consejo para las
compafiias nacionales es que
continten apostando por re-
gularizar su situacion, fir-
mando las clausulas tipo con
los proveedores que tengan
sede en EEUU y solicitando la
autorizacion de transferencia
a la Agencias de Proteccion
de Datos Espafiola”, sefiala
Alonso Hurtado, socio del
area de tecnologias de la in-
formacion de Ecija.

Frente a los cambios pro-
puestos, los expertos resal-
tan algunos aspectos impor-
tantes. Gonzalo F. Gallego,
socio del equipo de privaci-
dad, seguridad y gestion de la
informacion de Hogan Lo-
vells, destaca la revision
anual del acuerdo, asi como
la figura del Ombudsman,
una suerte de defensor de los
derechos de los usuarios y
empresas. “El Safe Harbour

Las empresas deben
acudir a la agencia
de proteccion de
datos para autorizar
sus transferencias

era un marco legal desfasado
v que no se adecuaba a la
evolucion tecnologica. El
compromiso adquirido entre
EEUU y la UE de realizar
una verificacion anual del
Privacy Shield le aporta ma-
vor seguridad juridica, pues-
to que se ira adaptando a la
realidad y fijar4 criterios cla-
ros y predecibles para que las
empresas puedan cumplir
todas sus obligaciones”, dice.

“La figura del Ombudsman
es lo més sorprendente y no-
vedoso del acuerdo. Es una
prueba evidente de que
EEUU quiere dar una res-
puesta adecuada a los pro-
blemas juridicos y de seguri-
dad del Safe Harbour. Esta
persona, y su departamento,
servird para acercar posicio-
nes entre las partes y serd
una especie de interfaz que
traduzea las solicitudes de las
agencias de proteccion de
datos europeas al lenguaje

El principal escollo
del acuerdo sera
unificar los criterios
de proporcionalidad
en EEUU y la UE

del Departamento de Co-
mercio estadounidense”,
aiade.

Dudas razonables
Unode los aspectos que gene-
ramas dudas entre los exper-
tos es el compromiso de
EEUU de rebajar el acceso a
los datos personales de los eu-
ropeos. “Es el punto mas sen-
sible del acuerdo y costara
unificar el criterio de ambas
partes en la definicion de con-
ceptos como el de necesidad y
proporcionalidad. Hay que
confiar en que se va a realizar
un acceso menos indiscrimi-
nado, aunque personalmente
creo que los sistemas de segu-
ridad nacional estadouniden-
ses, seguin estan planteados
después del 11-S, consideran
que casi cualquier tipo de in-
formacion es util para su de-
fensa”, comenta Mufioz.
Hurtado ahonda en este
sentido y asegura que el as-

Cambios
significativos

@ Eltexto limita el
acceso de las agencias
de investigacién de EEUU

a los datos personales de
los europeos.

® Se potencian los
sistemas de resolucion
de conflictos entre
ciudadanos y compafiias.

@ Se amplia el poder de
intervencion de las
agencias de proteccién
de datos europeas.

® Se fija que el ‘Privacy
Shield' sera revisado
cada afio.

® Aparece una nueva
figura, el defensor de los
derechos.

pecto mas complicado sera
conseguir casar la normativa
estadounidense con la euro-
pea. “En EEUU el derecho de
laseguridad colectiva esta por
encima de los derechos indi-
viduales y fundamentales, a
diferenciade lo que sucede en
Europa. Pero todos son cons-
cientes de que deben hacer
esfuerzos para regularizar la
situacion, puesto que este
limbo legal estd incrementan-
do los costes en las compaiiias
y se estan perdiendo oportu-
nidades de negocio™.

Otra de las incertidumbres
es saber cudndo se firmars el
acuerdo definitivo. Gdllego
estd convencido de que esto
serd unarealidad antes del ve-
rano. Algo que secunda Fer-
nandez-Samaniego, que afir-
ma que “la representacion de
la Comision Europa en Wa-
shington asegura que el docu-
mento estara preparado en
tres semanas, a lo que habra
que afadir otras seis semanas
para contar con la bendicion
de los estados miembros dela
UE y el visto bueno del Grupo
del Articulo 29, que atina a to-
das las agencias de proteccion
de datos europeas.
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RACI celebra la tercera edicio
e ‘Laradio cap per avall’

Fins a nou premis Ondas participaran demda en el dia mundial de la Radio

BARCELONA Redaccio

Dema dijous RACI celebrara la
tercera edicio de La radio cap per
avall amb una programacio que
posara en antena fins a nou pre-
mis Ondas. Aquesta és la manera
com RACI celebra el dia mundial
de la Radio.

La principal novetat d’aquest
any, doncs, és que aquesta festa
radiofonica s’obre a professionals
que han fet la seva carrera en al-
tres emissores.

Per tercer any consecutiu, du-
rant un dia els programes per-
den el conductor habitu-
al i en guanyen un de
sorpresa. Per ser
grafics, al migdia
els Oscars no fan
d’Oscars, a la
tarda el Toni
Clapés no fa
de Toni Cla-
pésialanitno
hi ha ni rastre
de Joan Maria
Pou o Dani Se-
nabre.

Aquest any, pe-

10, la proposta fa un

gir argumental, amb un

“i encara més dificil”. Es
tracta de tornar a posar a prova la
capacitat de sorpresa dels oients.
La primera edici6 va ser un joc de
les cadires en versio radio. Va ser
una proposta trencadora entre els
professionals de RAC1. Lany pas-
sat es va mantenir aquesta idea,
pero es vavincular ala celebracio
del 15¢ aniversari de 'emissora.
Hi van convidar les veus més ce-
lebrades de la historia de RACI,

La novetat. Aquest any la festa
radiofénica de RACL s'obrira a
professionals que han fet la seva
carrera en altres emissores
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com ara Albert Om, Ramon Pelli-
cer o Xavier Bosch. En aquesta
tercera edicio, pero, la festa es fa
més transversal i incorporara al-
gunes de les estrelles més impor-
tants de la radio catalana. De fet,
fins ara mai s’havien pogut sentir
nou premis Ondas en una matei-
xa emissora i en un mateix dia.

“Es una passada”, afirma Jordi
Basté, 1 Oscar Dalmau ho remata:
“Qui fara La competéncia? Doncs
algti que no ho diries mai. Encara
no em crec que ens hagi dit que
si”. Perlasevabanda, Toni Clapés
assegura que “el Versio RACI
queda en bones mans. Un crac a
les 16 h, un mestre a les 17 h i un
amic a les 18 h. Em fa una il-lusio
enorme”,

De La radio cap per avall
d’aquest any també en parla Eli-
senda Camps. Per la conductora
del programa de servei de RACI,

OSCAR DALMAU

“La competencia’
lafaraalgi que nodiries
mai; encarano emcrec
que hagi dit que si”

TONI CLAPES

“El “Versio RACT’ queda
enbones mans; un crac
ales16 h,unmestre ales
17hiunamicales18h”

“el Tot és possible fara possible
I'impossible: escoltar una veu que
fa 19 anys que no sentim”.

I des de la direccio de 'emis-
soradel Grup Godo, Eduard Pujol
es pregunta si “estem parlant
d’un exercici de nostalgia”. “No,
en tot cas d'una bogeria sorpre-
nent”, respon. Pujol matisa: “Ara
de debo, el que proposem és un
dia d’ofici i de talent. Sera una
eX{Jlosié de creativitat que va més
enlla de marques i d’emissores.
Volem posar en valor la poténcia
d'un éxit collectiu, que ve de
lluny i que és la radio a Cata-
lunya”.

Laradio cap per avall comenca-
ra a les 9 del mati i no s’acabara
fins ala1de la matinada. Al Twit-
ter es podra seguir amb I'etiqueta
#diaracl.e

11/ 28



Expansion (Cataluna) 10/02/16
Barcelona
Prensa:  Diaria
Tirada: 8.450 Ejemplares
Difusion: 5.853 Ejemplares

629122001 ‘P9O

Pagina: 1
Seccion: CATALUNA  Valor: 57,00 € Area (cm2): 11,7 Ocupacién: 1,22 % Documento: 1/2 Autor: Eric Galian. Barcelona Las camparias de a_ Num. Lectores: 198000

Marketing De campaiia de bajo coste a fendmeno viral en las redes sociales ss

12 / 28



Expansion (Cataluna)

Barcelona

cion: CATALUNA  Valor: 2.478,00 € Area (cm2): 512,6 Ocupacion: 53,28 %

Prensa:  Diaria
Tirada:

Difusion:

10/02/16

8.450 Ejemplares
5.853 Ejemplares

629122001 ‘P9O

Pagina: 8

Documento: 2/2 Autor: Eric Galian. Barcelona Las campafias de a Num. Lectores: 198000

MARKETING, COMUNICACION Y PUBLICIDAD

EL'AMBIENT MARKETING'Y EL'STREET MARKETING' HAN PASADO DE SER UN RECURSO PUBLICITARIO PARA EMPRESAS PEQUERAS O 'START UP' A CONVERTIRSE EN UNA
HERRAMIENTA CLAVE DE LAS COMPARIAS A LA HORA DE 'VIRALIZAR' CONTENIDOS EN INTERNETY EN LAS REDES SOCIALES.

De campaiia ‘low cost’ a fenomeno viral

Eric Galian. Barcelona

Las campanas de ambient &
street mdrketing han sufrido
una mutacion en los altimos
siete u ocho afios, Nacieron de
lamano de pequefias firmas y
start up que no disponian de
suficiente capital para pagar
una campaia de mdrketing
convencional. Hoy en dia han
evolucionado y se han con-
vertido en una herramienta
de viralizacion clave para las
empresas,

El ambient mdrketing es
una disciplina que utiliza y
modifica elementos urbanos
como “las escaleras de metro,
los baiios de un centro comer-
cial o un paso de peatones”
para publicitar una determi-
nada marca, segun explica
Inés Cegarra, directora crea-
tiva de la agencia barcelonesa
Dosymedia. Por su parte, el
street mdrketing introduce
elementos nuevos y desarro-
lla acciones efimeras impac-
tantes en plenacalle.

Mayor presupuesto

“Algunos proyectos de am-
bient & street mdrketing lleva-
dos a cabo por grandes em-
presas tienen un mayor des-
pliegue y presupuesto que
otro tipo de campanas mas
convencionales”, asegura
Sail Toffe, cofundador de Dr.
Jekyll, agencia publicitaria
con sede en Barcelona y Ma-
laga. Toffe se refiere, por ejem-

e

Esta accion de 'street marketing' de TNT lleva mas de 53 millones de visitas en You Tube.

plo, a la campana que llevd a
cabo el canal de television
TNT cuando instalo un boton
rojo con la advertencia de no
tocar en una calle de Bélgica.
El video donde se muestran
las consecuencias de apretar
el interruptor recibié mas de
53 millones de visitas en You
Tube.

“La finalidad de este tipo de
acciones es conquistar espa-
cio en noticias de prensa, pro-
gramas de radio y televisi6n,
influencers online y redes so-
ciales”, recalca Eduard Bal-
dris, director creativo de
DEC, la agencia especializada
enambient mdrketing del gru-
po BBDO&Proximity. Esta
misma agencia desarrollo una
campana para Promotur Tu-

La ‘guerrilla’ se pasa de moda

Seguin el cofundador de la agencia publicitaria Dr. Jekyll,
Sauil loffe, los distintos tipos de marketing de guerrilla, que
utilizan elementos novedosos que no pasan por los cldsicos
anuncios en radio, televisién o prensa para anunciar una
marca, se han convertido en publicidad convencional."La
guerrilla se ha pasado algo de moda', sefiala este creativo.
Segtin loffe, la tendencia del futuro primara la experiencia
del usuario y la personalizacion del mensaje publicitario.
“Se han hecho muchos fuegos de artificio, las campaias de
ambient marketing estaran mas hipersegmentadas
aprovechando las nuevas tecnologias’, recalca loffe.

Baldris: “La finalidad
de estas acciones es
aparecer en prensa,
television, radio y
redes sociales”

El ‘ambient
marketing’ modifica
el mobiliario urbano

para publicitar una
determinada marca

FOL DED ROM OM
DUVAR | VERDEDIR 7.0

Campafia de ‘ambient marketing’ para promocionar las Canarias.

rismo de Canarias con el obje-
tivo de promocionar las islas
afortunadas en el mercado
noruego. Para ello, instalé un
banco climatizado en Li-
lehammer, una de las ciuda-
des mds frias del pais, que in-
cluia la leyenda Siéntese en el
mejor clima del mundo. “El
truco es que el usuario no crea
que es publicidad”, indica
Satil Toffe.

Un trabajo similar desarro-
llado por DEC fue la campaiia
de street mdrketing Experien-
cias Andalucia, para fomentar
el turismo en esta comunidad
auténoma. La campana inclu-
y0 la instalacién de stands in-
formativos y la accion de re-
porteros que pedian opinién a
gente de la calle sobre sus pre-

ferencias de veraneo o sobre
lugares de Andalucia alos que
les gustariair.

En los afios 70 y 80 los
anuncios en television garan-
tizaban un impacto masivo en
los consumidores. Con la pro-
liferacion de multiples cana-
les de comunicacion esta rea-
lidad ha cambiado. En este te-
rreno, lo mas importante es
conseguir que las campanas
de ambient & street mdrketing
se viralicen a través de Inter-
net, porque los usuarios “pa-
san més tiempo en las redes
sociales que en la calle”, sefia-
la Baldris. Sin embargo, el
usuario ya esta muy acostum-
brado aver todo tipo de anun-
cios y “es mas dificil hacer co-
sas”, afade.
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SANTIAGO TARIN
Barcelona

Is processos penals

tenen el problema

que porten a col-lacié

coses que tenen re-

llevancia penal i co-
ses que no, pero que no deixen de
tenir un interés historic, o so-
ciologic, o sentimental, o de ser
simplement curioses. La causa
del 9-N no n’és cap excepcio: en-
tre la documentacié lliurada
al Tribunal Superior de Justicia
de Catalunya (TSJC) consta la
carta d’'una agéncia que renuncia
a dur a terme la campanya de
publicitat institucional per a la
jornada per por que la Generali-
tat no pagui.

Joan Manel Abril, el magistrat
del TSJC que instrueix la causa
del 9-N, va rebre la setmana pas-
sada la documentacio relativaala

Una empresa va renunciar a la campanya d’anuncis del 9-N
per por de no cobrar de la Generalitat

Publicitat morosa

publicitat institucional per a la
jornada participativa, que havia
sollicitat a les empreses i la Ge-
neralitat. Aixi, al primer informe
de Presidéncia es parla sobre
I'abast de la campanya, que com-
prén insercions en premsa es-
crita, en mitjans digitals, sales de
cinema, anuncis en autobusos i
cartelleria, amb un pressupost de
672.680 euros i amb tramit d'ur-
gencia. Aquest document és del
23 d’octubre del 2014.

Les ageéncies escollides son,
sempre segons aquesta resolucio,

Zenith Media, en primer lloc, i
Media Planning, en segon.
Dones bé, aquell mateix
24 d’octubre una directiva de Ze-
nith va enviar un correu electro-
nic a Presidéncia en qué li va
comunicar que no es farien car-
rec de la campanya. El motiu? El
risc de no cobrar. “Ens veiem
obligats a renunciar a la peticid
d’encarrec”, es pot llegir a la mis-
siva, Motiu: “En I"iltima avalua-
cid de riscos de la Generalitat de
Catalunya, la seva exposicio ge-
neral, limits de crédit i estat del

cobrament de comptes en el pas-
sat, ha empitjorat la incertesa
respecte als riscos de compli-
ment en els termes de futurs pa-
gaments, (El grup) no permet que
les seves oficines i delegacions fi-
nancin les campanyes dels seus
clients, cosa que impedeix tirar
endavant aquest expedient”.
Aleshores el contracte va pas-
sar a Media Planning, que el
va dur a terme pel pressupost
inicial; és a dir, 672.680 euros
(666.499 més IVA). Segons cons-
ta en la certificacid remesa al ma-

gistrat per la Conselleria d’Eco-
nomia, la jornada va costar en to-
tal 1.954.563,9 euros, i la partida
més importat, precisament, va
ser la publicitat, amb un import
de 806.403,52 euros.

La investigacio estd practica-
ment acabada, a falta de dos in-
formes que han d’arribar al
TSJC. Ara bé, l'aparicié d'una
carta de Francesc Homs en qué
ordenava que es tiressin enda-
vant les tasques després de la
providéncia del Tribunal Consti-
tucional que impedia la consulta
fa dubtar de si a Homs se I'ha
d’incloure a la llista d'investigats,
en qué hi ha Artur Mas, Joana
Ortega i Irene Rigau. En cas
que Joan Manel Abril consideri
que els indicis son solids, haura
d'elevar la giiestié al Tribunal
Suprem, tot 0 només la part que
afecta Homs, que actualment és
diputat al Congrés.e
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ALEJANDRO
NIETO MOLINA

Periodista colombiano, en su
pais fue locutor de espacios

como el ‘Noticiero del mediodia’. En 2010 fue
nombrado responsable de la cadena Ser en Espana

Ex director
del grupo
Prisa Radio

E.M.
El periodista colombiano Alejan-
dro Nieto Molina, gerente gene-
ral de Univisién Radio y ex direc-
tor del grupo espanol Prisa Ra-
dio, muri6 el lunes en Miami
(EEUU), a los 47 anos de edad,
tras sufrir un infarto, segin infor-
ma Efe.

parte de su carrera y en esta emi-
sora, una de las mayores de Co-
lombia, se convirtié en responsa-
ble de programas musicales e in-
formativos. Entre otros espacios,
estuvo al frente de Noticiero del
mediodia, colaboré en el Hoy por
hoy colombiano de Dario Ariz-
mendi o en el programa Sdbado
nuestro. En 2003 fue nombrado
gerente adjunto de Programa-
cién de Radio Caracol, propiedad
del grupo Prisa.

Dos anos después se traslado a
Estados Unidos para trabajar en
el proceso de expansion de Prisa

Radio en este

Nieto Molina,
nacido en Bogota
en 1968, que diri-
gid durante cinco
anos la cadena
Ser en Espana,
acababa de ser
nombrado geren-
te general y vice-
presidente  de
Univision Radio y
de incorporarse a
las tareas de di-
reccion.

Periodista e in-
geniero industrial de profesion
-estudio también alta gerencia en
la Universidad de Los Andes de
su ciudad natal-, «heredé la pa-
sién por la radio de su padre, el
también comunicador Julio Nie-
to Bernal», destacé en una nota
Univision.

El colombiano inici6 su carre-
ra radiofonica en 1993 en la capi-
tal colombiana, donde creé y di-
rigié La Mega, un programa mu-
sical de rock y pop colombiano.
En Radio Caracol realiz6 gran

pais como vice-
presidente de
Programacion.

Desde 2006 en-
cabezd el proyec-
to Una sola ra-
dio... de ida y
vuelta, gestionan-
do la creacion de
productos radio-
fénicos comunes
(Hora 25 Global,
las Elecciones de

EFE USA, Carrusel

Mundial) y el es-

tablecimiento de un modelo de
radio para el Grupo Prisa.

En 2010 se traslado a Espana
para dirigir y remodelar la ca-
dena Ser.

Su reciente fichaje por Univi-
si6n Radio, con 67 emisoras loca-
les, formaba parte del nuevo im-
pulso del grupo de medios hispa-
nos lider en Estados Unidos.

Alejandro Nieto Molina, periodista,
nacio en Bogota en 1968 y murio en
Miami (EEUU) el 8 de febrero de 2016.
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OSCAR MIRON

Els alumnes de sisé d’Almacelles, periodistes radiofonics per un dia

Alumnes de sisé de primaria de escolar que pot escoltar-se a de la seua mestra Rosa Mari,
I’escola Antonia Simé i Arné  través del web del centre. En  van entrevistar el fotograf de
d’Almacelles van fer ahir una el marc de la practica d’ahir, SEGRE Oscar Mironili van fer
practica radiofonica en el marc  Sergi, Jaume, Mohamed, Safa, preguntes sobre els secrets del
de Radio Pati, un programa Firdaousi Claudia, amb I'ajuda fotoperiodisme.
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Els periodistes danesos admeten
que Morin va informar-los

Tres periodistes de la televisio
publica danesa que van enre-
gistrar amb camera oculta les
cliniques de Carlos Morin a
Barcelona, informacié amb la
qual es va obrir la investigacid
penal contra ell el 2007, van
explicar ahir, per videoconfe-
réncia a l'Audiéncia de Barce-
lona, que volien mostrar que
en aquells centres es practi-
caven avortaments a dones
en avangat estat de gestacio.
La seva declaracio no accep-
tada és el que el Suprem va
justificar el 2013 per fer repe-
tir el judici contra el doctor i
deu col-laboradors, absolts
per l'Audiencia de Barcelona
en considerar que havien ac-
tuat correctament en cent
avortaments sota sospita.
Sally Hamilton, la periodis-
ta danesa i embarassada de
31 setmanes gue es va fer
passar per falsa avortista, va
explicar que el doctor Morin
va informar-la dels requisits
que calien per fer-li la inter-
vencio i que “li va assegurar”
que li ho faria. Va admetre que
va haver d'omplir un test psi-
cologic, que va qualificar de
"tramit’, i va ser visitada per
un psiquiatre, que no recorda-
va. No obstant aixo, la defensa

El doctor Morin i la seva dona, en el segon judici B &re

del matrimoni Morin, exercida
pels advocats Miguel Capuz i
Fernando Martinez, van apor-
tar documentacio en que in-
formen Salut que els ha visitat
una pacient danesa, i que
després de dues visites psi-
quiatriques li neguen la inter-
vencié. El productor del pro-
grama va explicar que “és ha-
bitual usar cameres ocultes a

Dinamarca per denunciar irre-

gularitats de salut”. Interrogat
per l'advocada Olga Tubau, va
admetre que el 2007 van ve-
nir a Barcelona a declarar al
jutjat com a testimonis, amb
els bitllets pagats per una
“entitat molt interessada’, pe-
ro sense recordar el seu nom.
Avui comencen a declarar

les dones. ® M. PIULACHS
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CRITICA XARXES

ALBERT
CUESTA

@ALBERTCUESTA

Si no vols
veure anuncis,

paga

Iprimerbaner publicita-

rid’'internetes va publi-

car el 1994 a HotWired,

la web de la revista Wi-

red. Per aixo és significa-
tiu que precisament aquesta biblia
de la cultura digital, ara editada pel
conglomerat mediatic Condé Nast,
hagi anunciat que oferira als seus
lectors la possibilitat de navegar per
lasevaedicié digital sense veure cap
anunci, pagant 3,99 dolars al mes.
Els qui no optin per aquesta moda-
litat no podran evitar els molestos
baners per altres mitjans: la publi-
cacio impediral’accés amb navega-
dors que tinguin activada una fun-
cio de bloqueig d’anuncis. Fent-ho
podria estar renunciant a un 20%
de la seva audiéncia actual.

Tenim, dones, en marxa unano-
va batalla de la guerra eterna entre
els mitjans que pretenen fer rendi-
bleel seucontingutielsinternautes
que s’esforcen a ignorar aquesta
pretensié. Enlameva cronicadel fe-
nomen a ’ARA amb ocasio de I'éxit
dels bloquejadors d’anuncis per a
iPhone, apuntava que aniria a més:
poc després que Samsung -la mar-
ca que ven més smartphones al
mon- oferis eines per crear aplica-
cions de bloqueig d’anuncis per als
seus telefons, Google haretiratde la
botiga Play Store les primeres apli-
cacions que feien servir aquestes ei-
nes. Eren una amenaca massa greu
per al seu propi negoci.

Tot plegat esta passant en un
entornen que l'efectivitat de la pu-
blicitat digital convencional és
molt dubtosa: aquell baner de fa 22
anys a HotWired -no hi sortia el
nom de 'anunciant, 'operadora
AT&T, que no ho acabava de veu-
re clar- va ser clicat per un 44%
dels internautes que el van veure.
Les campanyes actuals de baners,
molt més intrusives, aconseguei-
xen amb sort un index de clics de
I'ordre del 0,1%. Per aixo els mit-
jans digitals opten perla saturacid
ielslectors hem d’anar tancant fi-
nestresiesquivant anuncis per po-
derllegirel que ens interessa. Al fi-
nal resulta més practic pagar. No sé
vostés, perd jo vull més mitjans
que em permetin escollir entre
contingut i publicitat.
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El periodista Carles Capdevila fa una
xarrada a Lleida sobre humor i educacioé

Carles Capdevila, periodista i pare de quatre fills, va fer
ahir a escola Sagrada Familia una xarrada sota el titol
Educar amb humor, en la qual va destacar la importancia
del sentit de ’humor en la crianca.
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Joan Foguet deixa
LaXarxaifitxa
pel conseller Rull

Segona baixa a la clpula de La Xarxa de Co-
municacié Local en menys d'un mes. El peri-
odista Joan Foguet, que fins ara formava part
de La Xarxa, ha deixat I'organisme i ha fitxat
com a assessor especial del conseller de Ter-
ritori i Sostenibilitat. Foguet va ser cap de
continguts de La Xarxa des del 2014 fins a fi-
nals del 2015, quan Miquel Martin Gamisans
va assumir la direccié general de la platafor-
ma audiovisual i, alhora, |'area de continguts.
Després d'aquest nomenament, Foguet va
fer-se carrec de la direccié de comunicacio de
La Xarxa. Gamisans, pero, va deixar l'ens al
gener per assumir |a secretaria de Comunica-
cié del Govern. Pocs dies després, Foguet
també ha saltat de La Xarxa a la Generalitat. La
Xarxa coordina els continguts que aporten
els mitjans locals adherits, amb els quals om-
ple bona partde la seva grael|a. s
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El periodisme

cultural distingeix
Carme Fenoll, cap
deles biblioteques

ACN | MANRESA

M LAssociaci6 de Periodistes Cul-
turals de Catalunya ha concedit el
segon Premi Ressenya a la cap
del Servei de Biblioteques de la Ge-
neralitat de Catalunya, Carme Fe-
noll. Centitat ha volgut reconéixer
amb el premi «la bona predispo-
sicid que la premiada sempre ha
mantingut vers la comunicaci6
cultural i la dinamitzaci6 del seu
sector tenint en compte tots els
agents, inclosos els periodistes».

El Premi Ressenya es va iniciar
el 2015 ambl'entrega del guardd a
I'editor i fundador d’Anagrama
Jorge Herralde. Lacte d'entrega es
fara el dijous 18 de febrer a la Ili-
breria Laie de Barcelona.

Carme Fenoll (Palafolls, 1977) és
la cap del Servei de Biblioteques
des del 2012. Es vainiciar comabi-
bliotecaria a Pineda de Mar i a Bar-
celonaiha estat directora de les bi-
blioteques de Banyoles i de Pala-
frugell. Ha posat en marxa pro-
jectes com Arteca, servei de prés-
tec gratuit d'obres d’art, Bibsons,
Wiki Loves BibliotequesCAT, 10x10
de trobades entre editors i biblio-
tecaris i Biblioteques amb DO.
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PREMI

Carme Fenoll,
premi Ressenya
dels periodistes
L'Associacié de Periodistes
Culturals de Catalunya ator-
gara el Il Premi Ressenya a
Carme Fenoll, cap del Servei
de Biblioteques de la Genera-
|itat de Catalunya, en reconei-
xement a la bona predisposi-
cio que sempre ha mantingut
la premiada envers la comuni-
cacio cultural i la dinamitzacié
del seu sector. ® rREDACCIO
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- Periodisme i Mltjans de comunicacié

Data Titular/Mitja Pag Docs.
10/02/16 El Dia Mundial de la Radio 2016 celebra el papel del medio en catastrofes y emergencias / Panorama Audiovisual 26 1
10/02/16 Lentrevista a Elrubius, o com no entendre que els temps estan canviant / Media.cat Observatori critic dels mitjans 27 1
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Dimecres, 10 de febrer de 2016

La radio en tiempos de desastre y emergencia es el tema de la 52 edicién del Dia Mundial de la Radio, que
se celebra el 13 de febrero de 2016. Inundaciones, erupciones volcanicas, accidentes de contaminacién
masiva o nuclear, epidemias segun la edicién 2015 del Informe Mundial sobre Desastres 2015, publicado por
la Federacidn Internacional de Sociedades de la Cruz Roja y de la Media Luna Roja, el mundo enfrenta un
namero creciente de desastres que afectan cada vez a mas personas. La radio ha demostrado su utilidad
en situaciones inmediatamente posteriores a catastrofes, asi como en tiempos de prevencién y recuperacion.
La radio emite alertas de tsunami en Japdén o Chile, mensajes sobre coémo evitar la transmisién del virus del
ébola en Liberia o el contagio del zika en Brasil. Este medio de comunicacion (accesible, disponible, con
coberturas y reportajes en vivo y capacidad de involucrar a la audiencia) desempefia un papel clave en la
prevencion y la mitigacion de desastres y en la reduccion de sus consecuencias sobre la poblacién. La
directora general de la UNESCO, Irina Bokova, ha comentado que en las ruinas y ante una emergencia, la
radio suele ser el primer medio de supervivencia. Su permanencia constituye una ventaja incomparable, ya
gue a menudo le permite resistir las crisis mejor y con mas rapidez que otros medios de comunicacion y
transmitir mensajes de proteccion y prevencion a una audiencia numerosa, salvando asividas. Sin embargo,
las catastrofes pueden también plantear amenazas a la libertad de expresion y de informacién. Por un lado,
los periodistas, técnicos o reporteros pueden resultar ellos mismos afectados por terremotos, tsunamis u otros
fendbmenos; por otra parte, la respuesta a un desastre puede afectar de manera negativa a la independencia,
el pluralismo y la libertad de expresion de los medios en general y de la radio en particular.  El Dia Mundial
de la Radio 2016 subraya el papel Unico que desempefa la radio en tiempo de emergencia y desastre y
destacara iniciativas positivas que rednen a radios publicas, privadas y comunitarias con ONG humanitarias.
Las oficinas de la UNESCO en el terreno y otros colaboradores de la UNESCO organizaran cientos de eventos
entodo el mundo. Entre los principales colaboradores con el Dia Mundial de la Radio figuran France Médias
Monde (mediante la emisora publica Radio Francia Internacional) y la emisora en arabe Monte Carlo Doualiya,
MCD, o la Cadena SER (PRISA) en Espafia. Hoy, 13 de febrero, en la web del Dia Mundial de la Radio
podra escucharse una programacion exclusiva de 19 horas de duracion producida por RFI (francés, ruso,
inglés y chino), Cadena SER (espafiol) y MCD (arabe). Be Sociable, Share! ¢, Te gusto
este articulo? Suscribete a nuestro RSS feed y no te perderas nada. Otros articulos sobre Unesco Otros
articulos relacionados
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Dimecres, 10 de febrer de 2016

Diumenge passat El Mundo publicava una entrevista feta al youtuber Elrubius , un fenomen de masses amb
més de 16 milions de subscriptors a la plataforma, que té entre els joves adolescents els seus més fidels
seguidors. La cosa no hauria anat més enlla de lanécdota si no fos per tot el soroll que sha creat al seu voltant.
| és que el que havia de ser una entrevista més sha convertit en un reflex de cap a on va el periodisme i com,
si no vigilem, podem crear un forat entre les generacions que venen i les que ja fa temps que hi som. Visc a
base de demanar menjar per Internet. Aquest és el (discutible) titular i punta de liceberg duna entrevista que,
posteriorment, la mateixa direccié de EI Mundo va reconeixer que buscava polémica. Per aix0 van enviar a
fer-laa Pedro Simon, un periodista amb trajectoria perd sense targeta de credit ni xarxes socials, completament
alié al personatge que anava a entrevistar i que va seguir una tonica si més no preocupant i repetitiva: quan
toca parlar amb algu del mén dels esports, Internet o Youtube sel tracta directament de friki . Preguntes com
Quan cobres? Tens amics? Com menges? que mai no es fan a un actor, un cantant o un torero, per posar
tres exemples ben diferents, sén un classic en aquests casos. El resultat de lentrevista va fer que Elrubius
es queixés primer a Twitter i després al seu propi canal per com, al seu entendre, havien manipulat les seves
paraules. La veritat és que no cal entrar a valorar punt per punt el que es va publicar, qué és cert i qué no.
Pero si que és interessant mirar de veure qué implica marcar terreny amb un personatge aixi. La primera
conseqliencia és que ell mateix ha dit que no tornara a donar entrevistes, i que si vol explicar alguna cosa,
ho fara amb les seves propies eines. Sembla anecdotic, perd cada video de Elrubius té uns sis milions de
visualitzacions de mitjana, pel que té més poder que la gran majoria de programes de televisié espanyols,
mou milions deuros lany i marca tendéncia. Les marques sel rifen, els adolescents lidolatren Tot el que no li
passa al periodisme actual. Per tant, apropar-lo als mitjans tradicionals és aprendre duna nova manera de fer
a la que, de moment, no li trobem el punt. | anant més enlla, el problema és que cal entendre que aquests
youtubers també son un canal de comunicacio, i allunyar-se dells és fer-ho de milions de joves. Sivas a una
classe dun institut del nostre pais i preguntes als alumnes qué miren a la televisio, molts et diran que Elrubius,
Willyrex, AuronPlay i un seguit de noms que potser no et sonen de res. Texpliquen, i ho sé perqué ho he fet,
gue la televisio actual els cansa, i que els youtubers els parlen dalld que els agrada. Aixi, que Elrubius faci
el pas danar cap als mitjans tradicionals i concedeixi una entrevista és una excepcio i, potser, el que hauriem
de fer com a professio és mirar daprendre que fan bé ells que no fem nosaltres. Voler tractar-los de bitxos
estranys Iunic que ens conduira és allunyar-los a ells i a tots els seus seguidors de la nostra feina. | aixo és
un luxe que ni ens interessa ni ens podem permetre.
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