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Hi participen 70 centres de tot Catalunya.

Comenca el programa ‘La
premsa a les escoles'

Aquest mes ha comengat la se-
tena edicié del programa «La
premsa a les escoles» que arri-
bara a un total de 70 centres de
ensenyament de secundaria de
Cartalunya, 20 més que en pas-
sades edicions. Prop d'una vin-
tena de col-legiats des de totes
les demarcacions del Collegi
de Periodistes de Catalunya es
desplacaran a diferents centres
escolars. La iniciativa, impulsa-
da pel Col-legi de Periodistes de
Catalunya i1'Obra social La Cai-

xa, a través d’eduCaixa, des de
I'any 2009, parteix del consens
entre ambdues institucions de
la importancia que té el conei-
xement de 'actualitat per a la
formacio dels ciutadans. Cada
sessio compta amb una parti-
cipacio d’entre 40 i 80 alumnes
que tenen l'oportunitat d’ana-
litzar les diferents visions de la
realitat que aporten els mitjans
de comunicacié, conéixer mi-
llor l'ofici dels periodistes, la
seva funcio, els seus valors.
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FOTO: Obra Social / Alumnos de Lleida integran el programa

Arranca el programa de
la prensa en las escuelas

La séptima edicion del programa
La premsa a les escoles impulsa-
do por el Col-legi de Periodistes
de Catalunya y la Obra Social “la
Caixa” ha arrancado en una de-

cena de centros educativos de
secundaria de Lleida. Durante
todo el mes, una veintena de
colegiados ensefiaran el oficio a
los jovenes estudiantes.

71 39



Diari de Tarragona
Tarragona

16/02/16

Prensa:  Diaria
Tirada: 11.032 Ejemplares
Difusion: 9.388 Ejemplares

Seccion: LOCAL Valor: 371,00 € Area (cm2): 80,7

Ocupacion: 8,63 %

Documento: 1/1  Autor:  Num. Lectores: 99000

68255€001 ‘P9O

Pagina: 13

COMUNICACION m CHARLAS EN CENTROS EDUCATIVOS

Enmarchaelciclo‘La
premsaalesescoles’

m Este mes de febrero ha co-
menzadolaséptimaediciondel
programa «La premsaales es-
coles»,quellegardauntotalde
70 centrosde ensefianza secun-
dariadetoda Catalunya, 20 mds
que en anteriores ediciones.
Durante todo el mes, cercade una
veintena de colegiados de to-
daslasdemarcacionesdel Col-le-
gide Periodistes de Catalunya,
conelapoyodelaObraSocialla

Caixa, se desplazan a diferen-
tes centros escolares, reparti-
dos proporcionalmente. Asi, de
la provincia de Barcelona par-
ticipan3ocentros;delasde Ta-
rragona, Lleiday Girona, 10; y
enlas Terres de ’Ebre y la Ca-
talunya Central, 4. Enlas char-
las, los alumnos conocen mas
de cerca los medios de comu-
nicacion, el oficio de periodis-
ta, sufuncion, sus valores...
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35¢ aniversari de ’Assocacio Catalana de la Premsa Comarcal
ACPC ' informacio

L'Associacit Catalana de la Premsa Comarcal va naixer ara fa trenta-cinc anys

i ho celebra consolidada com un agent socialitzador | de cohesid territorial, atorgant
notorietat i prestigi a la informacié de proximitat. Actualment, I'ACPC aplega un total de
137 publicacions que tenen més de mig mili6 de lectors i donen feina a 836 persones.

)
Un total de -

Premsa Comarcal

informant de prop

digital

ACPC

L'Assoclacid Catala-
na de Premsa Comarcal
(ACPC) compleix 35 d"his-
toria havent consolidat
un model de comunicacié
descentralitzat necessari

O

En el conjunt

del producte

elles donen continuitat a
la tradicié d'un tipus de
premsa molt ricaa Catalu
nya que déna rellevancia
anoticies | esdeveniments
que no tindrien cabuda
en mitjans nacionals o
internacionals. En aquest
sentit, la premsa local |

3%

©

LES
NOTICIES
dels 39 anys

26.300.000

AL SERVEI
DE LA SOCIETAT
L'Assoclaci6 Catalana
de Ia Premsa Comarcal
ofereix una série d'inici-
atives i eines tant als seus
associats com a la societat
catalana en general, Per
exemple, disposa d'una

137 publicacions

L'ACPC aplega actualment 137 publi-
cacions de premsa local | comarcal
d'informacit general i amb difusié de
pagament. D'aquestes, 102 sén en paper
i altres 35 digitals. En el conjunt de toles
elles hi treballen 836 persones. El 74%
d'elles esta a la redaccid, treballant direc-
tament en |'elaboracid de la informacid.

Actualment
3 —
137 publicacions 10.253.424 (E)
102 exemplars difosos . e o
en format paper al larg de l\;;ny 2014 “és dﬁ mlg ml'lo
en format per s?;ﬂscﬁpdé de IBBtOI'S

de les publicacions venda al quiosc Seguns I'estudi ‘Model de negoci de la
a;'g'::r'::: 4 Premsa Comarcal 2015, les publicaci-
e iiiak ons associades a IACPC compten amb
- P 524.000 lectors. A més, de mitjana, de-

diguen 25,5 minuts a la lectura d'aquests
mitjans. Una altra mostra del poder de la

'l
524.000 : "“' - " premsa lacal | comarcal és la seva difu-
lectors 59% via publicitat §i6:10.253.424 exemplars el 2014.
3545 miots 1.200.000 6% via difusié
dedicats a la lectura usuaris dinlcs —
de les publicacions mensuals (E)
200.000 SR i |
am’agrada» a Facebook Els usnaﬂs l““cs
0.000 2
sezgdmsﬂwﬁ!er al‘ﬂbell als 1.200.000

Els mitjans digitals catalans de la premsa
|ocal i comarcal tenen un gran sequi-
ment. De fet, acumulen 1.200.000 usua-
ris (inics mensuals. Una altra mostra de
que I'ACPC no ddna I'esquena al futur és
que les seves publicacions aconseguei-
xen 200,000 “m'agrada” a Facebook i
tenen 90.000 seguidors a Twitter.

per completar el relat in-  comareal afavoreix la co- Les properes plataforma propia per fa- (E)

formatiu de Catalunya. hesid social del territori les cilitar a les publicacions —

L’ACPC va naixer la tar- i prestigia I'actualitat de !‘tlm!ﬂ associades la transicio del El 8 I 20-'4

rl.urrﬂei 1980 h_njpulﬁada I'entorn més pmp;r.in:'or- Dlumm de Em?er all'etiicljé digital i 5 |ﬂg|'03503 B y

per diversos mitjans que  gant notorietat a la infor- remsa és impulsora, juntament HH 1]

van veure la necessitat  macio ‘al detall’ |, també, II:I:III‘EI” local amb 'ACPG | 'APPEC, de de 2693 mlllﬂﬂs d elll‘ﬂs

de trobar un espal comi | als anunciants, que troben I'iQuiose.cat de premsa | z .

en aquest temps ha acon-  alseuabastunaplataforma  Fepassaran de revistes digitals en cata- El conjunt dela premsa local i comar-

segullil :lpilugar la rlrt\citim de tii.[‘usl(l] mf;; at:ces-slhlle. la ma de I’ACPC :il. A T[f.l?b l'!:;‘.u-t:l;lcilé cal va ECUHSGQUiF 26,3 milions d'euros

totalitat d'empreses i en- Ara, els editors, profes- tae re Blancde la ¥ U 7

titats edimrespdc premsa  sionalsi ml-mbomgom de m de Premsa Comarcal i convo- ﬁ.ingres.f-;ols 'f’"y passat' El 59% aqlbqn

comarcal | local d’infor-  la premsa local | comarcal 188 noticies ca juntament amb la Xar- via publicitat i el 36% restant via difusio.

maci6 general en catala @ treballen amb il-lusio mesg rellevants xa Lluis Vives el Premi Les DUbHGﬂCiOHS de I'ACPC s6n fortes

amb difusio de pagament i enirega per mantenir d’m de Recerca Universitaria en l'enlnm del ielsi

a cosa nostri. aquest prestigi aconseguit Premsa Comarcal per a [JB.DBI' 1EIS tngressns pr
L’ACPCagrupa 137 pu-  en els ultims 35 anys | ho M“mlm estudiants de doctorat | pub[[cim[ tornen a augmentar, segons

blicacions (102 en format  fan amb la mirada cap al  d’historia. docents de Comunicacié.

paper i 35 digitals), amb
més de mig milio de lee-
tors | 1,2 milions d'usua-
ris iinics a Internet. Totes

futur, adaptant el preuat
contingut de proximitat
a una societat en plena
transformacid.

+

I'informe ‘Model de negoci de la Premsa
Comarcal.'
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Artur Mas

El129¢ president de la
Generalitat (i el tercer de
I’época ‘Polonia’) és un dels pocs
personatges que formen part de
la plantilla del programa des del
primer dia. Durant aquests deu
anys Artur Mas ha sigut
interpretat per tres actors
diferents, tot i que la imitacié
més iconica és la que n’ha fet
Bruno Oro, que el va encarnar
de la primera a la tercera
temporada i des de la cinquena
fins al passat 16 de gener.
Durant el curs 2008-2009 el va
substituir temporalment Carlos
Latre, i fa un mes, quan Oro va
tancar la seva etapa al
programa (i Mas, la seva al
capdavant del Govern), el
personatge va quedar en mans
de David Marcé. En aquest
temps, el Mas del ‘Polonia’ ha
evolucionat des del “Guapo,
gracies” dels primers anys fins
als “Amb il-lusié” amb qué
tancava els monolegs.

—
ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Una manera de mesurar 'abast d’'un
programade satiraés apamarel peri-
metredeles polemiques. En el cas del
Poldnia, politics de diversos colors
han protestat peralguns gags. També
els periodistes hi han ficat cullerada.
Aqui en teniu una recopilacio.

Rajoy, com a Hitler

a ‘El hundimiento’

En una de les escenes més famoses
del film El hundimiento, Hitler re-
nya el seu equip perque no estan
guanyant la guerra, alié al fet que la
majoria de tropes que dibuixa en el
mapajahansigutliquidades. Ninga
gosa fer-1'hi saber. Se’'n van fer mul-
tiples parodies canviant-ne el sub-
titulatiel Polonias’hiva sumar amb
un gag, el novembre del 2014, on es
veia Rajoy enfurismat amb els seus
perlaconsultadel 9-N. EIPPvapor-
tarel cas al CAC, per presumpta ba-
nalitzacio del nazisme, pero no els
van donar la rad. La setmana se-
giient de la dentincia, el xou ironit-
zava amb un gag similar, amb Toni
Soler renyant els guionistes per

haver perpetrat aquell esquetx.

El fals Montilla i el toc
| d’atenci6 del CAC
~ El Montilla del Polonia —és a
| dir, Sergi Mas- va aparéixer en
. un anunci emés just després
d'una entrevista al president
. real de la Generalitat, el 10 de
setembre del 2009. La conya
| buscava promocionar el pro-
grama Nit 10. EICACva eme-
tre un toc d’atencio a TV3 en
considerar que el gag -lajuxta-
posicid dels dos presidents, per
I ser precisos- era “dificilment
justificable”, La directora de
TV3, Monica Terribas, va qualifi-
car 'incident de “desafortunat er-
ror” pel possible “menyspreu de la
figura del president”.

Hitler envaeix ‘Polonia’

| i Rahola s’enfada

Un dels gags del programa mostra-
va com Hitler i un grup de nazis de
ficcié envaien el programa, en refe-
rencia ala invasio de Polonia (no el
programa, sino el pais). Labromano

10 ANYS DE SATIRA POLITICA

Trepitjant ulls de poll:
10 anys en 10 polemiques

Les caricatures dels personatges o els arguments
dels gags han irritat alguns liders politics

va agradar a Pilar Rahola, que va
aprofitar la seva intervencio a Els
matins de Cuni per retreure a Soler
haver fet humor amb un “assassi de
masses”. El debat es va traslladar al
programa Divendres,on el periodis-
ta varecordar que no era el primer
copque un assassi de masses aparei-
xia al programa i va lamentar no
compartir la critica de Rahola.

Un logotip de “Vota PSC”
irrita CiU i el PP

Durant un gag amb el fals Montilla
es podia veure el logotip “Vota
PSC”, Vamolestar a diputats de CiU
idel PP, que van portar!'aferalaco-
missio de control parlamentaria de
la Corporacio Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA), que esvasal-
dar sense cap conseqiiéncia.

El PP demana “mesures”
contra el programa

“Sempre rebem els mateixos”, es
queixava el portaveu del PP ala co-
missio de control de la CCMA, San-
ti Rodriguez, que va demanar “me-
sures” contra el programa, en con-
siderar que s’acarnissava amb els
casos de corrupcio del PP mentre
que passava de puntetes pels que
afectaven altres formacions.

Pujol no volia que

aax
es fes satira del Papa
La pirotécnica imitacio del papa
Ratzinger a mans de Toni Alba va
motivar que, en el decurs d’un es-
morzar public sobre lainfluéncia de
lasatiraenlapolitica, Jordi Pujoles
queixés de la “ridiculitzacio” a la
qual se sotmetia el pontifex. “Sabeu
que ningu protestari, pero cap de
vosaltres s atrevira afer ni mitjain-
sinuacié contraun musulmanicon-
trael déudels jueus, niho heude fer.
Es injust. Aquest Papa no és aquest
imbéecil que presenteu”, va dir I'ex-
president. Soler va respondre: “Bé,
pero Montilla tampoc és aquest im-
bécil que presentem”. Soler va argu-
mentar, a més, que si apareixia al
programaeraperqué el Papa s’havia
ficat en politica.

La Casa del Rei protesta

per la parodia de Toni Alba
A diferéncia d’algunes versions an-
teriors, en queé la imitacio es limita-
va a diversos tics de parla i una cer-

ta caricatura bonhomiosa, el retrat
del reiacarrec de Toni Alba eramolt
menys amable i posava al descobert
la cara més polémica del monarca.
Fins al punt que, al programa Set de
nit -precedent del Polonia-, la Ca-
sadel Rei es va queixara TV3, a tra-
vés de Xavier Trias, portaveude CiU
aMadrid. Alba, tanmateix, va seguir
interpretantel reide lamateixama-
neraivarecuperar-lo per al Polonia.

Duran i Lleida es queixa
d’un gag abans que s’emeti
La mera aparicié d'una sinopsi del
programa va fer que el lider d'Unié
fes public a Twitter el seu malestar
pel programa. En concret, 'escena
prometia explicar la sobtada con-
versio de Duran a I'independentis-
me -s'entén que per la posicié de
CiU amb la consulta-, perd el poli-
tic va recordar que ell se sentia
“confederalista” iacusavael progra-
ma d’actuar “amb unabarreja d'ig-
norancia i mala fe”.

Un Franco que podia
resultar simpatic

El retrat de Franco que en feia Ma-
nel Lucas —un avi ultramunta d’ul-
tratomba- no encaixava amb algu-
nes sensibilitats. Teresa Pamies va
escriure a ’Avui lamentant que els
infants poguessin descobrir la figu-
rade Franco al Polonia i que hi tro-
bessin un personatge “que no sem-
bla tan dolent com el recorden els
seus avis i pares que I’hagueren de
patir”, L'articulista creia que el xou
humanitzava el dictador. “Conver-
tir el dictador en un pallasso al cap
d’uns anys és una venjanga delicio-
sa, fer que allo que abans del 75 fe-
ia panic ara pugui fer riure”, va re-
plicar Lucas.

Arrimadas, molesta per
sortir sense veu propia
Ladiputada de C’s va criticar, a £l
mon a RACI1, com la parodiaven al
programa Versio RACI d’aquesta
emissora i tamhbé al Polonia. El fet
que els gags es basessin a fer veure
que no tenia veu propiairepetiales
consignes d’Albert Rivera el troba-
va masclista. Tant els tertulians
com el presentador del programa,
Jordi Basté, van considerar que no
era un cas de masclisme, sino no-
més una parodia politica. me
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usto antes de encender la
grabadora Rodrigo Septién
dice: «En el tiempo que
hemosestadohablando,se
habrén abierto cientos de
canales de YouTube». Apenas nos
habiamos saludado y compartido
unas palabras durante cinco mi-
nutos. £l ha conseguido hacerse
unhuecoenese universo cadavez
mads grande graciasa videos musi-
cales. Ha parodiado a los villanos
de Disney, asuperhérores, el fené-
meno«Frozen».., yaprovechando
el estreno del séptimo episodio de
«La guerra de las galaxias» lanzo
«No me gusta “Star Wars”», video
que llamd la atencién de televisio-
nes y radios, y que ha provocado
que se cruce porla calle con algin
seguidor que le pide un «selfie».
-;En qué momento decidié que
era «youtuber»?
-Empecé haciendo videos en mi
canal pensando en que fuese un
escaparate profesionalparaloque
yohacia, musica. Realmentenoha
sido hasta hace un par de meses
cuandoheaceptado quesoy «you-
tuber», Estoy dado de alta como
profesionalen Hacienda, hago mis
facturas y todo el dinero que se
ingresa en YouTube es legal, pero
no da para vivir a no ser que tenga
millones de visitas o que hagas
publicidad con empresas ponien-
do un «tweet» 0 una foto en Ins-
tagram. Paramfiesuntrabajo, pero
tengo que compatibilizarlo con
otros para poder ganarme la vida.
-Pues los periodistas que entre-
vistan a «youtubers» suelen pre-
guntarles por lo que ganan.
-Me parece de mal gusto hacerlo.
Lo entiendo porque es algo nuevo
con lo que conseguir dinero y la
gente quiere saber cémo. Los in-
gresos por lo que haces para You-
Tube son infimos, necesitas tener
millonesdevisitas, algoquenosea
normal. Dondeestdeldineroesen
la publicidad. Se han hecho cam-
panas de publicidad brutales,
contratos de afnos en los que se le
da una buena cantidad de dinero
a un «youtuber» que se pasa ese
tiempo promocionando a una
marca. Pero claro, quizd tii estds
tan a gusto con tus 2.000 euros al
mes durante cuatro anos, pero la
Network que te ha contratado se
estd llevan 50.000.
-3;Qué funcidn tiene la Network?
-Son como productoras. Todas
han salido de los grandes medios
de comunicacion. Vieron que se
creabaunaplataformaenlaquese
subfanvideosypensaronqueellos
podian ganar dinero ayudando a
los usuarios de YouTube a hacer
sus contenidos y a llegar a mds
ptblico. En Espafia surgen cada
vez mds producciones exclusivas
de Networks que han decidido

Oscar Reyes

RODRIGO
SEPTIEN

Por Oscar REYES

«Youtuber». Sus videos ya
cuentan con millones de visitas,
incluso se han colado entre los
mas populares de Espafia junto
a los de El Rubius o Wismichu.

«QUIEN NO ESTE EN
YOUTUBE SE PIERDE
DONDE SE MUEVE
LAINDUSTRIA»

crear sus propios canales. Ahora
quienestéfueradeYouTubeseestd
perdiendo dénde se mueve la in-
dustria. Sieres cantante tienes que
subir tus canciones, si eres cineas-
ta, los trdilers de tus peliculas.
—Quien no crea contenidos, sino
s6lo los consume, 3es un usuario
ouncliente?

~Todossomos usuarios, unoscon-
sumidores y otros creadores. En el
momento en que en Espafa se
active YouTube Red, que ya estd
funcionando en Estados Unidos,
se podrd pagar por una cuenta
«premium» para que no te salga
publicidad. De esas cuotas los
«youtubers» recibiremos ingresos
cuando la gente vea tus videos.
Entonces, los usuarios pasardn a
ser clientes de YouTube, pero no
estardn pagando por mi conteni-
do, sino por saltarse los anuncios.

—Ustedessoncreadores, jtambién
ingresan por derechos de autor?
-Ellos se pueden quedar con los
derechos que se generen en You-
Tube. El dinero vaauna cuentade
Google, se queda ahf acumulado,
y sino lo pides, nadie te lo paga.
Necesitas tener un contrato con
una editorial que les reclame el
dinero directamente a ellos.
-Hay«youtubers» queinsultanen
sus canales, ;cudl es el limite?
Yo no sigo a absolutamente na-
dieque hagavideos parameterse
congenteocrear polémicas, pero
hay cierto ptiblico que disfruta
con eso. En mi canal siempre he
querido hacer un contenido que
valga para todos los piiblicos e
intento mantener el respeto por
lo que estoy haciendo y por los
demads. Es muy complicado que
enYouTube todos los videos ten-

Radrigo Septién
confiesa que «sigo las
noticias sobre todo por
internet; en Twitter
sigo a los medios
espanoles para
enterarme de lo gue
ocurre». Aunque
sucumbe al placer del
papel en cuanto lo ve:
«Cuando pillo un
periodico en un bar, un
restaurante o en mi
casa, lo cojoy lo hojeo.
Leo sobre politica,
cultura, internacional...
pero la seccion que
mas me interesa

son los deportes».

gan un componente educativo.
De todas formas, que los ninos
vean un determinado contenido
deberia ser controlado por los
padres si no quieren que su hijo
sea como un «youtuber» u otro.
Cada uno tiene la responsabili-
dad de lo que consume y de lo
que sube.

—Algunos «youtubers» se lanzan
acusaciones en sus videos, ;hay
muchas disputas?

—Hasta ahora sélo he tenido pro-
blemas con una persona porque
vefamos las cosas de distinta ma-
nerayno funciond. Peronuncahe
vividounsentimientoderivalidad,
mads bien al contrario. La gente
sabe quenote perjudicacolaborar
con alguien porque eso provoca
que un pequeno porcentaje de
ptiblico se interese por ti.Y en You-
Tube todo aporta.

-El video de «Las guerras de las
galaxias» le ha dado muchas visi-
tas, ;jcémo fue a ver la pelicula?
—Soy fan de «Star Wars» y estuve
muy motivado. Imaginate, estuve
unmes entero con lamusicadela
saga. Luego, subf el video en la
mismasemanadelestreno porque
sedicequeencontenidoscinema-
tograficos es el mejor momento
parasubirunvideo de una pelicu-
lanueva. Eljueves alas 00:00,enla
primerasesi6n, fui al cine y estaba
emocionadisimo.

—A parte de su canal, comparte
otro con su pareja, ;hay que ofre-
cer en internet la vida privada
para tener éxito?

—Yo sé que me siguen por mis vi-
deos musicales, no porque sea
Rodrigo Septién. Los «bloggers» si
que necesitan compartir su dia a
diaporquelagentelesve porquie-
nesson. Pero también mehedado
cuenta de que me gusta hacer esa
clase de videos y que la gente los
comente. Es bonitoyemocionan-
te.Ademads,ayudaaempatizarcon
tus seguidores, a que te sientan
mds cercano paraque asicompar-
tan mds tus contenidos.

—;Existe algtin perfil de «youtu-
ber»?
—Siretrocedemosunosanos, hasta
cuando se empezaban a crear ca-
nales, habia gente quelo utilizaba
como una manera de abrirse alos
demdsporquesupersonalidadera
introvertida o no encajaban. En-
contraronenYouTubelaformade
expresarse y un camino nuevo. Yo
soy muy timido, pero he ido co-
giendo confianza delante de la
cdmaray me encanta.
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Els Eagles of Death Metal tornen davant un piblic encara commocionat per la matanca

Del Bataclan a
Olympia, amb la
mateixa entrada

Paris rep avui el grup que actuava durant
els atemptats del 13 de novembre

GSCAR CABALLERO
Paris. Servei especial

Is Eagles of Death
Metal, el nom dels
quals va passar au-
téntic  bateig de
mort el 13 de no-
vembre al Bataclan,
toquen aquesta nit a 'Olympia de
Paris. Davant seu, una platea de su-
pervivents convidats. El concert fa
tornar al primer pla el grup que a
dos quarts de deu de la nit d'infaus-
ta jornada interpretava el seu Kiss
the Devil (besa el dimoni), quan les
bales van interrompre la musica.

El 7 de desembre, el gmf varea-
paréixer de manera gairebé clan-
destina a Paris, convidats durant
deuminuts d'unconcert d'U2. Jes-
se Hughes, de 43 anys, cofundador
dels Eagles, va anticipar llavors el
concert d’aquestanit. La seva justi-
ficacid: “Complir la nostra missio
de fer sonar el rock al mén™.

La data s'inscriu en una gira que
dissabte a Estocolm i diumenge a
Oslo va provocar mesures de segu-
retat inhabituals. I que té dues da-
tes més a Franca (el 2 de marc a Ni-
mesiel 7aLilla).

El periple A nos amis (“Dedicat
als nostres amics, que és el que con-
siderem que son els qui van ser ata-
cats i van morir al Bataclan”) tenia
comaeix lanitde ’Olympia. El cert
és que, ahir, mentre sanunciava
que nou-cents supervivents i/o els
seus familiars serien alla, ningii no
sabia gaire bé de quina manera
s'identificarien. Amb l'entrada del
Bataclanalama, si,acondiciéd’ha-
ver-laconservat enmig del desori.

Draltra banda, el 20 de gener, les
entrades (44 euros) van desaparei-
xer al cap de pocs minuts que les
anunciessin en linia, Qui va identi-
ficar aquests 900 supervivents per
separar-los les entrades ? Noho sa-
ben ni a Paris Aide aux Victimes
(Paris ajuda les victimes), associa-
ci6 que s'ocupa del seguiment dels
supervivents. La psicologa Carole
Damiani, directora de I'associacio,
tampoc ng semblava gaire entusi-
asmada. “Es massa aviat per a les
victimes. I el contingut simbolic és
molt fort”.

Tampoc no ho tenien gaire clar
en dues associacions més, Life for

Paris i 13 Novembre: Fraternité et
Vérité, on es queixaven que mal-
grat haver fet circular la historia a
internet 1 de preguntar-ho a
I'Olympia, no sabien quin era el
procediment per comprar entra-
des. “Esta stper mal organitzat”,
explicava el portaveu de Life for
Paris.

Deienque per noenriquirel mer-
catnegre les entrades sobrants sor-
tirien a internet al seu preu. Pero
ahir mateix aix0 era una nebulosa.
“Quantsentre els que van assistir al
Bataclan, entre el pablic de I'Olym-
pia? Comesdesenvoluparal'espec-
tacle? Quines seran les mesures de
seguretat?”. Aquestes preguntes
les publicava Libération, ahir, fir-
mades per laseccid Cultura. I Nous

PUBLIC MOLT ESPECIAL
Alaplatea hi conviden
els supervivents

pero0 no aclareixen
coms’identificaran

PERSONATGE

Jesse Hughes, lider
de la banda, esti casat
amb una exactriu
porno i adora Trump

l'9PINIO DE LA PSICOLOGA
“Es massa aviat

per a les victimes,

i el contingut
simbolic és molt fort”

Productions, organitzador habitu-
al de les gires dels Eagles, tampoc
no tenia respostes. Perqué aquesta
gira va per lliure, allegaven. I se-
gons Libération, “s’haurien estimat
més que noes fes”,

A Suécia, on la sala Debaser, sala
dactuacio de dissabte, estava en-
voltadade policies amb gossos, Jes-
se Hughes, de 43 anys, el cantant
del grup, experiodista politic, fan
de Reagan —a qui agraeix, en la fun-
dad’undels discos, haver “aturat la
invasio comunista”- i ara de Do-
nald Trump i redactor dels discur-

s0s politics del cantant Sonny Bo-
no, exmarit de Cher i diputat repu-
blicaentre 199511998, anticipavala
seva presentacio parisenca i deixa-
vaanar alguna llagrima.

Hughes va abandonar la seva
carrera quan va trobarla seva dona
al llit amb una altra parella. I li va
arrabassar el dret avisitar laseva fi-
lla després d'un dur combat legal.
Aixd donasentit alaseva afirmacié
que cantari un text seu en que,
“amb la mateixa ferocitat amb que
vaigretratar peraleternitatel meu
ex, parlaré d’aquests idiotes assas-
sins del Bataclan”.

Hughes diu que avui no hi hares
més important en la seva vida que
estroncar les conseqiiéncies de
I'atemptat. Ahir anunciava que vi-
sitaria els hospitalitzats, “si ells ho
volen™.Ique,comqueadoraalapo-
licia, “penso molt especialment en
I'agent que esvainterposar al Bata-
clan, va rebre una bala i va quedar
paralitic”.

Entre els supervivents, alguns
dells interrogats ahir i dema per
una comissié especial de diputats
que ha d’analitzar els fets, les seves
causes, les seves possibles conse-
qiiéncies, assistiraun concertnoés
I'objectiu principal en aquest mo-
ment. Una majoriaes queixen de la
feixugaburocratica, Ia]cntirud dels
ajuts, de les assegurances. També

els diferents temps de Pactualitat.
Per exemple, encara no han reo-
bert tots els establiments agredits
el13 de novembrei el Bataclan reo-
brira la tardor que ve. I diuen que
s’ha oblidat els qui continuen hos-
pitalitzats, alguns sotmesos a més
d'una desena d’operacions, També
hi ha estigmes —cicatrius, dificul-
tats per caminar, per sentir-hi, per
veure-hi- que compliquen també
lavida piiblica.

Enaquestcontext,laconfusatra-
jectoria dels Eagles, que no tenen
res a veure amb el metall i I'altim
disc dels quals, Zipper down (bra-
gueta oberta), el que van portar al
Bataclan, només havia venut deu
mil copies la setmana passada, i tot
just va gaudir de la publicitat de
I'atemptat, amb un efimer 39¢ lloc
entre els dos-cents principals del
setmanari nord-america Billboard,
pren un resso massa frivol per les
families de les victimes. Entreelles,

Abans de I'atac. abans de |'atemp-
Jesse Hughes, lider tat, en el concert
d'Eagles of Death del Bataclan

Metal, moments el 13 de novembre

Tanca la
Pinacothéque

=Marc Restellini, histo-
riador de l'art i creador,
el 2003, de la Pinacotheé-
que parisenca, va anun-
ciar ahir el tancament de
les seves dues galeries
(que ocupen 2.000i 3.000
metres quadrats a La
Madeleine i per les quals
paga la barbaritat de
300.000 euros mensuals
de lloguer), derrotat per
la crisi turistica, una se-
qiiela dels atemptats.

“I per la competéncia
dels museus nacionals
-va afegir-, que no pa-
guen I'VA, ni lloguer ni
assegurances. A Franca
no hi ha cap suport per a
la iniciativa privada en el
camp de les exposicions”.

per exemple, les dels tres empleats
de Mercury, el segell d'Universal
queeditaels Eagles a Franca.

En realitat, la difusio dels Eagles
téaveure, més queambelsseusdis-
cos i concerts, amb el caprici dels
publicitaris. E1 2008, per exemple,
Nike es va basar en un tema seu,
Don’t speak, per a un anunci. I sis
anys més tard va reincidir amb
Miss Alissa. Una altra empenta I'hi
va donar el 2012 Microsoft, que va
propulsar I only want you a I'hora
dellancar Windows 8.

En aquestes decisions hi tindria
molt a veure el prestigi de Josh
Homme, de 42 anys, que apareix
com a coautor de moltes de les lle-
tres del grup, encara que la seva
principal ocupacio sigui Queens of
the stone age, el llegendari grup que
va fundar. El cas és que rarament
participad’unagira dels Eagles, co-
sa que el va salvar de passar pel 13
de novembre. I si bé dona suport a
la definici6 de Hughes sobre la re-
lacio que els uneix (“el més gai pos-
sibleentredos noisquenotenense-
xe”), no sembla que el segueixi en
les seves peculiars militancies.®

SEGUIU L'ACTUALITAT DEL CONCERT
D'EAGLES OF DEATH METALL A
WWWLE .com
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EMMANUEL WINO

Una ficcio i un documental incomode,
els fruits cinematografics de latemptat

n periodista francés de con-

fessio musulmana i que cor-

rentment parla arab s'infil-

traenunacel-lula gihadista.
Made in France és una —excel-lent- fic-
cio. Salafistes, un documental rodat a
Alger, I'lrag, Mali, Tunisia i Maurita-
nia, entre el 2010 i el 2012, amb musul-
mans que durant setanta minuts preco-
nitzen laxaria.

Tot i que la inspiracio provenia dels
atemptats de Mohammed Merah, del
2012,aTolosade Llenguadoc, iel filmja
estava muntat quan els assassins van
travessar la porta de Charlie Hebdo, Ni-
colas Boukhrief va preferir renunciar a
la difusio a les sales. El seu Made in
Franece només circula en format DVD.

“Lamentable per a una pellicula
d'una rara intel-ligéncia politica”, se-
gons la critica de Le Monde, que lloa un
“film policial d’'implacable dinamica,
que conjuga brillantment realitat soci-
al, puntde vista politic potentiun sentit
de Pespectacle que no ha d’envejar res
als grans models nord-americans”.

Pel que faaSalafistes, lacensurael va
prohibir a menors de 18 anys, decisio
avalada per I'avui exministra d'Educa-
cio, Fleur Pellerin, teleguiada pel pri-
mer ministre Valls, que al seu torn res-
pon a la indignaci6 de comandaments
policials. Una altra censura: la televisio
publicalivaretirarlasubvencio -later-
cera part del pressupost-1ies vanegara
programar-la. “El més practic del cine-
ma, per ales autoritats, és que en poden
controlar ladifusio. Aixo permetals po-
ders ptiblics oblidar la seva impoténcia
davant internet. I que I'adolescent que
vulgui veure la pel-licula, acabara per
veure-la”, ironitza Frédéric Hervé, au-
tor d'una obra sobre lacensura cinema-
tograficaalaFrancadelasegonameitat
del segle XX.

Bernard-Henri Lévy, que va coinci-
dir en diferents fronts amb Francois
Margolin, coautor de Salafistes, vainci-
tar per la seva part a veure un film que
“mostra la dimensio ideologica del gi-
hadismeisubratllalainspiracié religio-
sa d’'aquests criminals, contra la por

dels benpensants de confondre islam i
islamisme”.

També Made in France és singular.
Els personatges sonen propers. I, a la
céllula, no nomeés hi ha musulmans de
banlieue: un noi de classe mitjana i fa-
milia bretona catolica hi dona un toc de
veritat. I, comen larealitat, lapoliciaes-
tainformada, pero arriba tard.

“Amagui aquest pit que no vull veu-
re”, diu el Tartufde Moliére. I els fran-
cesos, que accepten sense badar bocael
virtual estat de setge i la censura, ple-
biscitenStarwars7 (10 milionsd'espec-
tadors), Las nuevas aventuras de Alad-
din (6 milions) o Demain, tebi docu-
mental ecologista que ja ha venut mig
milio d’entrades.

Curids: alhora, les llibreries venen
300.000 exemplars del 2084 de Boua-
lem Sansal (Gaﬁ)lilmu'd), 90.000 del sa-
berut Palmyre Uirremplacable trésor
(Paul Veyne, Albin Michel). T veuen
multiplicar-se els assajos sobre el
Daeix, la blasfémia, I'Alcora, la guerra
santa. e
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Competencia vuelve a elaborar dos informes paralelos a los oficiales

La dimision del secretario general
reaviva la crisis interna de la CNMC

La dimision del secretario general
de la CNMC, José Manuel Berna-
bé, y la elaboracion de dos nuevos
informes paralelos de Competen-
cia contra sendos dictamenes de
la Sala de Supervision han reavi-
vado una crisis que no cesa. Con
todo, el presidente del organismo
defendio ayer el modelo unificado,
que el Supremo ha cuestionado.

CARMEN MoNFORTE Madrid

ejos de aplacarse, la crisis interna
L de la CNMC contintia. En los ulti-

mos dias, varios hechos la han
puesto en evidencia: por un lado, la di-
mision del secretario general del consejo,
José Manuel Bernabé, y por otro, la apro-
bacién de dos informes paralelos que de-
sacreditan a los elaborados por la Sala
de Regulacion o Supervision, a instan-
cias del director de promocion de la com-
petencia, Antonio Maudes, aseguran
fuentes proximas a la comision. El pa-
sado diciembre, este ya publico en la in-
tranet del organismo sendos contrain-
formes a los relativos de las 6rdenes mi-
nisteriales de peajes de la electricidad y
el gas aprobados por la Sala de Regula-
cion. Y, aunque el presidente de la CNMC,
José Maria Marin, ha reforzado los po-
deres de Competencia (o, al menos, ha
dejado claro que este departamento es
el encargado de coordinar los dictime-
nes sobre normas), el conflicto contintia
sobre los trabajos ya iniciados.

Sobre la dimision del secretario ge-
neral, un cargo de libre designacién del
presidente, que Bernabé ha desempe-
fiado apenas un ano, fuentes de la CNMC
atribuyen su salida “a razones persona-
les” y a que ha pasado a ocupar un pues-
to mejor: el de director del Centro Es-
paiiol de Metrologia, dependiente del Mi-
nisterio de Industria, segiin el nombra-
miento que publicaba ayer el BOE. La se-
cretaria general forma parte, junto con
el rea de control interno, promocién de
la competencia y asesoria economica, de
las cuatro divisiones que dependen di-
rectamente de la presidencia.

Respecto a los citados contrainformes,
v seglin las mismas fuentes, la semana
pasada fue al pleno del organismo uno
paralelo al elaborado por la Sala de
Supervision (concretamente, la unidad
de hidrocarburos) sobre CLH (en con-
creto, sobre la posible posicion de mo-
nopolio en ciertas zonas del gestor de la
red de oleoductos, lo que podria llevar
a Industria a fijar sus tarifas en dichas
zonas). Asimismo, el jueves se remitio a
la Sala de Competencia un informe pa-
ralelo sobre la subasta de potencia re-
novable (700 MW edlicos y de biomasa)
celebrada a mediados de enero y que va-
lidé la CNMC, algo que se hizo coinci-
diendo con el que en paralelo analiza-

José Maria Marin, presidente de la CNMC, ayer, en Madri.

Marin: “No necesitamos que el Gobierno
nos acomparie, solo que no nos estorbe”

La Sala de Competencia de la

CNMC dict6 el ano pasado 14 re-
soluciones contra mas de 250 em-
presas de distintos sectores por
participar en cérteles (acuerdos
ilicitos para fijar precios o repar-
tirse el mercado), lo que se tradu-
jo en sanciones por 506 millones,
el 90% del total. Estos datos figu-
ran en el balance presentado ayer
por el presidente de la CNMC,
José Maria Martin, y el director
de competencia del organismo,
Eduardo Prieto, en un encuentro
organizado por la Asociacion de
Periodistas Econémicos (APIE).
Entre los sectores, destacan el au-
tomavil, lacteo, gestion de resi-

duos, papel o gasolineras.

Se trata de cifras récord, ya que |
hasta 2007 se desmontaron 10
carteles y entre ese afio y 2015,

otros 40. Sobre esta cuestion,

Uninforme alude ala
posible posicion de
monopoliode CLHy
el otro, a la subasta
renovable de enero

Marin subrayé que hay dos fallos,
uno de los mercados y otro de los
Gobiernos, que la CNMC debe co-
rregir, “lo que justifica la existen-
cia de la CNMC”. Su presidente
defendié el actual modelo de re-
gulador, en el que se integran los
supervisores sectoriales y la auto-
ridad de la Competencia, que ha
sido puesto en cuestion por la
propia Unién Europea y el Tribu-
nal Supremo. Marin defendio las
ventajas del actual sistema,
“cuyas ventajas” han sido subra-
yadas “por todo el mundo”. En su
opinion, “el modelo esta dejando
de cuestionarse”, y anadio que
i “dos anos y bastantes meses des-
i pués, estd bastante consolidado”.
Preguntado si se ha sentido
acompanado por el Gobierno,
Marin asegurd que “no necesita-

ba la Sala de Supervision. Una fuente ofi-
cial de la comision asegura que se trata
de informes cruzados, que hacen una y
otra parte y que, finalmente, “se trufan”
en el pleno, del que sale un unico in-
forme. Algo que ocurre con todas las di-
visiones sectoriales (energia, transpor-
te y telecos) y la de Competencia. Sin em-
bargo, las fuentes consultadas aseguran

mos que el Gobierno nos acompa-

fie a ninglin sitio, con que no nos
estorbe, este, o el que venga, me
conformo”. Marin recordo que el
organismo no depende del Go-
bierno, sino del Estado, obviando
que a los miembros de los regula-
dores desaparecidos (cuya fusion
dio lugar a la CNMC) se les cance-
16 su mandato antes de tiempo,
algo que fue recurrido al Supremo
v que este ha pedido una opinién
prejudicial al Tribunal de la UE,
que estd en tramite.

Sobre el duopolio de Atresme-
dia y Mediaset, dijo, a titulo per-
sonal, que preferiria que “no exis-
tiera”. En este sentido, afirmé que
los duopolios le resultan muy in-
quietantes”, aunque en este caso
“tiene su origen en anos atras” y
estd relacionado “con el actual
modelo ptablico de RTVE, un
asunto complejo y entrelazado”

que los informes sobre CLH y la subas-
ta verde no se encuadran dentro de los
denominados cruzados. La situacién res-
ponde, en su opinién, al enfrentamien-
to de promocion de la competencias con-
tra cualquier decision importante de Re-
gulacion, especialmente, de la direccién
de energia, que encabeza Fernando
Hernandez.
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Los canales de television deberan
resintonizarse otra vez en 2020

RAMON MURNOZ, Madrid
Las compaiiias de telefonia movil van a solici-
tar a la Comision Europea que les asigne
completamente la banda de frecuencias de
700 megahercios (MHz) para los servicios de

Los usuarios ya tuvieron que
afrontar recientemente un proce-
50 de resintonizacion de sus tele-
visores, asi como recolocar sus
antenas colectivas o individuales.
El cambio se inici6 en el dltimo
trimestre de 2014 y culminé el 31
de marzo de 2015, tras la libera-
cion de la banda de 800 MHz don-
de operaban los canales de la
TDT en favor de las operadoras
de mévil que las precisaban para
los servicios 4G.

Pero la Comision Europea
anuncié otra reordenacién de fre-
cuencias para dar cabida a los
nuevos servicios moviles, en par-
ticular, los que tienen que ver
con Internet mévil que precisan
de ancho de banda adicional y
“contribuir a desarrollar las apli-
caciones transfronterizas”, segin
justifico la Comision.

Con tal fin, el 6rgano ejecutivo
ha abierto un periodo de consul-
tas para que los distintos actores
del proceso (operadores de telefo-
nia, cadenas de television, asocia-
ciones de usuarios, organismos
técnicos y reguladores) le remi-
tan sus propuestas y valoracio-
nes antes del 12 de abril.

Pues bien, los servicios juridi-
cos de los operadores ya prepa-
ran una respuesta unanime ante
la Comisién: quieren que se des-
ocupe completamente la banda
de los 700 MHz en cinco afnos pa-
ra alojar los nuevos servicios, no
solo de la actual 4G sino de la
siguiente generacion 5G, que ya
estd siendo desarrollada técnica-
mente y que sera plenamente co-
mercial en 2020, informan en
fuentes del sector.

Internet movil

De esta forma, los canales de te-
levision que ahora se alojan en
el espectro comprendido entre
694 y 790 MHz tendran que vol-
ver a migrar a una banda infe-
rior antes de junio de 2020. El
espectro de 700 MHz resulta par-
ticularmente valioso para los
operadores de movil, porque es
ideal para ofrecer cobertura en
el interior de los edificios, desde
donde los usuarios consumen ca-
da vez mds datos a través de
smartphones, tabletas y todo tipo
de terminales.

Pero el nuevo dividendo digi-
tal, como se conoce a estas asigna-
ciones de frecuencias para el mé-
vil, no solo implicara tener que
volver a llamar al antenista y re-
programar los canales del televi-
sor, sino que, si los planes de los

Internet movil de 4G y 5G, en la proxima
reordenacion del espectro radioeléctrico
que prepara Bruselas de cara a 2020. Esta
banda de los 700 MHz estd ocupada actual-
mente por la television digital terrestre, que

deberin trasladarse a una banda inferior. Su
liberacion obligard a otra resintonizacion de
los canales del televisor y a recolocar las
antenas colectivas e individuales de 15 millo-
nes de hogares antes de junio de 2020.

Un operario coloca una nueva antena en la localidad de Manzanares el Real (Madrid). / sanT BUrRGOS

Tres cambios en 15 anos
y un gasto considerable

Si Bruselas admite los argu-
mentos de las operadoras, en
2020 se producira la tercera
migracion de canales en 15
afios. La primera, y mis
trascendente, tuvo lugar por
el llamado apagon analégico,
el transito desde la televi-
sion analégica a la digital y
culminé el 30 de noviembre
de 2005.

La segunda reantenizacion se
produjo entre el 26 de octu-
bre de 2014 y el 31 de marzo
de 2015, tras una prorroga de
tres meses que otorgé el

reguladores como la Comision
Nacional del Mercado y la Compe-
tencia (CNMC) se cumplen, pue-
den obligar a cambiar los propios
televisores.

Los reguladores quieren apro-
vechar esta migracién para cam-
biar el modo de transmision, la
calidad de definicion o la codifica-
cién de la imagen de la propia
TDT. Los nuevos estandares de
calidad de los televisores como la

Ministerio de Industria ante
el atasco que se produjo por
la falta de antenistas.

Estos procesos no suponen
solo un desafio técnico y una
molestia para los usuarios.
También llevan implicito un
fuerte gasto. En la tltima
resintonizacion, Industria
subvencioné con 280 millo-
nes de euros a las comunida-
des de propietarios para los
cambios de antena. Y las
compaiiias de movil gastaron
en torno a 100 millones de
euros adicionales.

Ultra Alta Definicion (UHD) no
han encontrado atn una respues-
ta en las emisiones de las cade-
nas en abierto, y solo las cadenas
de pago emiten contenidos con
esta calidad.

El Gobierno también debe pro-
nunciarse pues, al fin y al cabo, es
el responsable de la asignacion
del espectro. Paises como Alema-
nia o Francia, siguiendo el ejem-
plo de Estados Unidos, ya han lici-

tado la banda de 700 MHz para
los nuevos servicios moviles. El
consuelo para tanta molestia es
que el Estado se llevara un buen
pellizco de esta reordenacion si
subasta la banda de 700MHz que
ocupan gratuitamente las cade-
nas de televisién. Los operadores
moviles ya pagaron 1.600 millo-
nes cuando se les asigné la banda
de 800 MHz, y tendrian que vol-
ver a pujar por la de los 700 MHz

La Unién Internacional de Te-
lecomunicaciones (UIT), el orga-
nismo dependiente de la ONU,
acordd en su filtima conferencia
mundial celebrada en noviembre
de 2015 en Ginebra destinar la
banda de los 700 MHz a la banda
ancha movil en las regiones que
atn no se ha implementado (Eu-
ropa, Africa, Oriente medio y
Asia central) mediante la asigna-
cion del llamado segundo dividen-
do digital.

Bruselas estudia ahora la ar-
monizacion de esa banda para to-
da la UE. El Gobierno espafiol ya
era consciente antes de que ese
proceso es inevitable. De hecho,
el Ministerio de Industria doté
en los presupuestos generales de
2015 una partida de 570.000 eu-
ros para los estudios técnicos
que aseguren que la mudanza se
realiza sin trastornos para los
usuarios.
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La crisi de la comunicacio publica

1 debat -sigui endurit o

assossegat- que con-

frontaopinionsipermet

mesurar en la seva justa

mesura la valua real de
les conviccions és un indicador de
qualitat de tota societat democra-
tica i, per tant, promoure’l és un
deure inexcusable dels mitjans pu-
blics de comunicacié. Formalment
aquesta realitat es compleix ampli-
ament, perd sianemal detallaques-
taafirmacio esdevé discutible; i en
aquest sentit, TV3, Catalunya Ra-
dio, TVEiengeneral totesles plata-
formes publiques de comunicacid
estanvivint actualment unacriside
credibilitat. La reestructuracio ge-
neral dels mitjans i laseva multipli-
cacid digital han acabat amb1’época
dels grans liderats d’audiénciaiara
els exits es mesuren en xifres que
rarament sobrepassen el 15% del
share, la qual cosa, probablement,
contribueix a incrementar la con-
tundéncia dels missatges politics de
caracter institucional. Malgrat tot,
donem als mitjans de comunicacid
tradicionals (publics o privats) una
importancia més gran de la que re-
alment tenen, cosa que no canvia-
rafins que disposem de mesuradors
d’audiéncia de nova generacio que
permetin conéixer de manera més
versemblant quin és I'impacte real
de cada mitja.

Amb audiéncies tan fragmenta-
des estranya poc que els mitjans
treballin aferrissadament per man-
tenir amb fidelitat clienteles de les
quals es coneix perfectament lase-
va posicio ideologica, i que evitin
tractaments de la informacio (i a
vegades de 'entreteniment) més
generals, que, probablement, els
podrien fer perdre alguns punts en
el mapa del rendiment comunica-

tiu. Guanyar nous pu-
blics podria perfecta-
mentamenacar I'estabi-
litat dels que s’ha acon-
seguit mantenir amb
anys de feina.

Els mitjans publics
viuen amb aquesta por,

onals han exclos o
menysvalorat, i tremen-
dament receptius a tots
aquells aspectes de laso-
cietat que esdevenen un
potencial focus d’opinio
i reflexié compartida.
No es tracta inicament

circumstancia relativa-
ment logica quan estan

XAVIER MARCE

d’una batalla entre for-
mats tradicionals i in-

en joc pressupostos i

llocs de treball. Per can-

viar-ho, caldria fer una
relecturaglobal del paisatge comu-
nicatiu, una redefinicio dels siste-
mesd’analisid’audienciesisegura-
ment una revisié completa del ne-
goci de les agéncies de mitjans.

En aquest context no ens ha de
sobtarla creixentimportancia dels
nous mitjans digitals, majoritaria-
ment organitzats amb estructures
de baixa intensitat economica,
molt permeables auna participacio
de qualitat que els mitjans tradici-

ECONOMISTA

Els mitjans
publics
haurien

d’obrir-se
atota mena
de debat
ciutada

ternet, ni d’'una compe-

ticid entre institucionsi

societat civil, Es unama-
nifestacié més de com s'esta produ-
int el debat sobre I'espai piblic de
la comunicacio.

En alguns Ambits de I'activitat pii-
blica, i especialment en aquells que
creen elements simbolics d’enorme
valor afegit, comel patrimoni,I'arto
la creacio cultural, la falta de debat
és clamorosa, i 'aparicio de propos-
tes privades de participacio i comu-
nicacio perfectament explicable.
Que existeixin projectes com Radio

'PERE TORDERA

La Llacuna, Revista Rambla, La Ma-
rea (a Madrid) o Nativa, o que sor-
geixin iniciatives culturals com
Hiinsel*i Gretel*, nos’explicatinica-
ment per la ductilitat de laxarxaila
seva capacitat per multiplicar I'em-
poderament social, sino per les di-
ficultats dels mitjans publics per
transformar-se en auténtiques pla-
taformes obertes a tota menade de-
bat ciutada.

Ben entrats al segle XXI, disse-
nyar i mantenir un espai de comu-
nicacio personal o col-lectiu de baix
cost és una opcio facil a 'abast de
tothom. Una altra qiiestid és viu-
re'n, cosa que no preocupa a molts
dels comunicadors en la mesura
que el seu objectiu és clarament so-
ciopolitic. Es tracta d'un fenomen
extraordinari i molt valués que
hauria de fer pensar els responsa-
bles publics sobre I'auténtic valor
de lainformacié. Darrere d'un blog
inquiet, d'una revista insurgent o
d’'unaradiocultural alafronterade
la legalitat sovint hi ha una pinga
institucional que no deixa respirar
amb la tranquil-litat necessariauna
opinié rebel. Una altra cosa és el
mitja privat que miralegitimament
Toportunitat de negoci que sorgeix
dins el molt ocupat mapa global de
la comunicacid.

Cap mitja public de comunica-
cio ha explotat amb la intensitat
que permeten les noves tecnologi-
es el seu potencial de xarxa, bé si-
guialaTDT o ainternet, afavorint
la creacio a baix cost de noves pla-
taformes de comunicacio, pres-
cripeid i debat social, politie o cul-
tural. Que aixo generifrustracio en
una part important de la societat
no ens hauria d’estranyar, i que
sorgeixin com bolets alternatives
eritiques tampoc.
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Ramon Osorio Director general de Onda Cero

“Onda Cero ha cerrado un
ano historico en rentabilidad”

Javier Romera / Eva Diaz MADRID.

En plena celebracion de su 25 ani-
versario, Onda Cero cierra 2015 mar-
cado por tres hitos: la salida de Car-
los Herrera, una audiencia de dos
millones de oyentes y la consolida-
cién como la emisora lider en ren-
tabilidad. Ramodn Osorio, director
general de Atresmedia Radio (On-
da Cero, Europa FM y Melodia FM)
cuenta como se presenta 2016, cla-
ve para consolidar sus nuevas apues-
tas en la programacion.

La salida de Carlos Herrera ha mar-
cado 2015 écémo ha afectado?

Este afio ha sido muy especial. Es
cierto que la salida de Carlos He-
rrera ha supuesto la pérdida de unos
600.000 oyentes, pero entra en el
rango de lo que ya habiamos esti-
mado. A cambio, se ha puesto en
marcha el programa Mds de uno con
sus propias sefias de identidad.

éHay presién para recuperar la au-
diencia que se ha perdido?
Necesitamos tiempo. Herrera tar-
dd cuatro afios en conseguir los
oyentes que tenia en su momento
Luis del Olmo. Alsina, Lucas y to-
do el equipo de Mas de Uno estan
haciendo un excelente trabajo y es-
toy convencido de que pronto ve-
remos resultados. No tenemos pre-
sion, dada la solidez econdémica de
la empresa y del Grupo Atresme-
dia, al que pertenecemos. Atresme-
dia Radio cerrara un ejercicio 2015
historico en rentabilidad. Somos el
primer grupo radiofénico en ren-
tabilidad, a lo que contribuye en
gran medida los excelentes resul-
tados de Europa FM, con el mor-
ning de Javier Cardenas como prin-
cipal referente.

£Como repercuten los fichajes y
contrafichajes de tertulianos?

Es normal que haya tertulianos que
pasan de una a otra emisora. Aca-
bamos de incorporar a Fernando
Savater y representa muy bien lo
que queremos hacer. Onda Cero es

la radio més variada y con una ofer-
ta mas interesante del panorama
actual, que no genera broneas ni
pretende embarrar el campo.

¢Habra cambios en la parrilla de
2016?

En principio seguiremos con lo que
tenemos. Nuestro trabajo consiste
en consolidar nuestra franja mati-
nal que, junto al resto de nuestra
oferta, nos proporciona una pro-
gramacion muy equilibrada.

Y en publicidad, ¢habra recupera-
cion?

Yo creo que si. El afio pasado co-
menzo6 fuerte, aunque es cierto que
después el crecimiento se ha ralen-
tizado algo, pero no hay que que-
darse en un mes concreto, sino en
general. La sensacion es muy dis-
tinta a la que habia hace cuatro o

FERNANDO VILLAR

cinco afios. Y no hay motivo para
pensar que la publicidad no siga
creciendo. A nosotros, ademas, la
morosidad nos ha bajado durante
lacrisis.

¢Se rentabiliza la publicidad por In-
ternet?

En la radio no entra tanta publici-
dad online, porque no hay un for-
mato especifico. El mévil o el orde-
nador son una antena mas y la au-
diencia se computa como un total.
Hay que ver como explotar ese mun-
doy avanzar en los Podcast, aunque
hacemos programas especificos pa-
ra Internet con el objetivo de que

la gente se mantenga dentro de nues-

tros entornos de distribucion.

éPreparan recortes para 2016?
No hemos hecho recortes desde el
ERE de 2004. La responsabilidad

Audiencia: “La
pérdida de oyentes
tras la marcha

de Herrera entra
dentro de lo que
habiamos estimado”

Fichajes: “Queremos
una radio variada,
que no genere
broncas, por eso
hemos fichado a
Fernando Savater”

de los trabajadores nos permitio
evitar ajustes. En los ultimos afios
el incremento salarial de la planti-
lla ha sido del 5,5 por ciento (mien-
tras la inflacién ha sido cero) debi-
do al sistema de retribucion varia-
ble que contempla nuestro conve-
nio colectivo. La mayor tranquilidad
es que la empresa tenga beneficio,
y los tiene.

¢Estan interesados en adquirir nue-
vas antenas?

Si, aunque es un negocio muy limi-
tado y no hay ademss grandes opor-
tunidades. Ademas, a nosotros no
nos interesan tanto las antenas muy
locales, que llevan luego aparejado
un gran coste. De todos modos, tam-
bién es cierto que necesitamos una
mayor cobertura para Melodia FM,
por lo que estaremos atentos a las
oportunidades que se puedan ir pre-
sentando.

cCuantas emisoras tienen?

Unas 200, que representan 76 cen-
tros de trabajo en toda Espaiia. Es
increible la gran cantidad de ideas
y aportaciones que realizan cada
dia los profesionales de nuestras
emisoras. Gracias a su excelente
trabajo, seguimos creciendo y me-
jorando.
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NOMENAMENTS AL GRUP ZETA

Ernest Folch relleva Joan
Vehils en la direccioé de I’*Sport’

©L’actual director
editorial d’Ediciones
B prendra possessio
els proxims dies

©L’exresponsable

del diari s’encarregara
de les comunicacions
de Zeta a Catalunya

| EL PERIODICO
BARCELONA
1 consell d’administracio
del Grup Zeta ha acordat
aquest dilluns el nomena-
ment d'Ernest Folch com a
nou director del diari esportiu Sport
en substitucié de Joan Vehils. El re-
lleu es fara efectiu els proxims dies.
Folch és I'actual director editorial
d’Ediciones Bde Grup Zeta i compta
amb una experimentada i pres-
tigiosa trajectoria professional en
I'ambit de I'edicio de llibres i en el
periodistic. Escriu regularment a
Sport i a EL PERIODICO DE CA-
TALUNYA, i participa en nombroses
tertilies i programes radiofonics i
de televisio.

Sport és una de les capcaleres em-
blematiques del Grup Zeta i referén-
cia inequivoca del barcelonisme. El
seu repte és continuar sent un pro-
ducte periodistic global, multisu-
port,de qualitatiamb influénciaen
I'univers esportiu.

Folch, de 43 anys, es va fer car-
recde la direccié d’Ediciones B el fe-
brer del 2011. Es llicenciat en Filolo-
gia Catalana i assidu collaborador
en diferents mitjans de comunica-
ci6. Entre el 1997 i el 2003 va diri-
gir 'editorial Empuries amb éxits
comlestraduccionsalcataladelase-
rie de Harry Potter. També va ser di-
rector editorial del Grup 62 entre el
20031iel 2006, dates en qué va passar
a impulsar el projecte Ara Llibres.

PERFIL

Ernest Folch

Joan Vehils

DIRECTOR DEL DIARI'SPORT’

DIRECTOR DE COMUNICACIO DE ZETA A CATALUNYA

»» Folch esta vinculat, gairebé des del bressol, amb
el mén editorial. El fins ara director d’Ediciones B va
comencar a dirigir Empuries el 1997 i s’ha significat
pels seus articles en diferents mitjans.

Folch va encapcalar el desembre
del 2009 una iniciativa pionera
en el camp del llibre digital com
a conseller de 36L, empresa distri-
buidora de llibres digitals d'Edici-
ones B, RBA i Maeva, entre altres.
En aquella época, sota la respon-
sabilitat de Folch també hi havia
I’'empresa Leqtor, que ja era la
principal botiga de llibres on line
delmercatespanyoliqueafinals
del 2010 es va avancar també en
la venda d’e-books en catalaicas- |
telld peralpad. [
El nou director de Sport ha |
deixat empremta de les seves |
opinions literaries i esporti-
ves en una llarga llista d’arti- |
cles. E1 2005 va comencara col- |
laborar en el suplement Llibres |
d’aquestdiariambunacolum- |
na anomenada La Solapa, que
més tard es va convertir en La Rebo-
tiga. Folch firma la contraportada

o ElBanga o

uflia e f
8 Mass), qus 24 ﬁn:::ll; i
unpcﬂl"(l'alacm-m‘ - A 5

Portada del diari esportiu
‘Sport’, pertanyent a Grup Zeta.

»» Eldirector de I'Sport durant els altims vuit anys va
comencar a treballar per al Grup Zeta el 1992, com a
responsable d’esports d’Antena3 TV aBarcelona.Es
llicenciat en Periodisme per la UAB.

d’ELPERIODICO una vegada ala set-
— | manaiescriu una pe¢a d’ana-
lisi en la seccid d’Esports els
dilluns.

EsPORTs / Vehils és un altre pe-
riodista acreditat de Grup Ze-
ta i feia vuit anys que dirigia
I'Sport.Vinculatsempre al mén
de I'esport, desenvolupara im-
portants tasques com a direc-
tor de comunicacid i relacions
institucionals de Grup Zeta a
Catalunya. Vehils esta vinculat
aZetadesdel’any 1992, quan es
va incorporar com a redactoren
capd’esportsaladelegacio d’An-
tena 3 TV a Barcelona. El canal el
presidia en aquella época Anto-
nio Asensio, fundador del grup.
El 2006 va ser nomenat director
decomunicacié d'EL PERIODICO.
Vehils és llicenciat en Periodisme
perlaUAB.=
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PRISA y la FAO
impulsan la
informacion sobre
desarrollo sostenible

MARIA SALAS ORAA, Roma

El grupo PRISA y la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Alimentacién y la Agricultura (FAO) firmaron ayer en Roma un
acuerdo para mejorar la informacion sobre desarrollo sostenible,
hambre, alimentacién y pobreza. El convenio fue suscrito por el
director general de la FAO, José Graziano da Silva, y el presidente del
grupo PRISA y primer director de EL PAIS, Juan Luis Cebridn.

El primer efecto del convenio es
la incorporacion a las instalacio-
nes romanas de la FAO de un pe-
riodista de Planeta Futuro, el es-
pacio dedicado a desarrollo huma-
no sostenible de EL PAIS, que apo-
ya la Fundacién Bill y Melinda Ga-
tes y que dirige la periodista Lola
Huete Machado. La FAO propor-
cionard el acceso directo a sus pu-
blicaciones, trabajos e informes y
el periddico difundira informacio-
nes sobre cuestiones tan crucia-
les como la pobreza, el cambio cli-
matico, la salud global o 1a educa-
cién y la innovacién como moto-
res para el desarrollo.

De este primer paso naceran
mas actividades conjuntas con el
Grupo PRISA, sociedad editora de
EL PAIS, para visibilizar proble-

mas como la desigualdad o el
hambre, que sufren 800 millones
de personas en el mundo.
Graziano da Silva reconoci6 la
funcién de los medios para lu-
char contra el hambre y puso en
valor la aportacion que el perio-
dismo de calidad puede ofrecer
en torno al cambio climético, la
seguridad alimentaria, el desper-
dicio de alimentos y la malnutri-
cion. Los asuntos de los que se
ocupa la FAO, como la alimenta-
cion, los organismos transgénicos
o la biotecnologia, no conciernen
solo a un publico especializado,
sino a una gran audiencia como
la de PRISA. Por ello, para el direc-
tor general de la FAO, esta colabo-
racion resulta crucial y supone
una oportunidad para difundir es-

tas cuestiones en espanol y am-
pliar el impacto en América Lati-
na, la regién que mads ha avanza-
do en la lucha contra el hambre
en los ultimos diez afios.

Difusién en espaiiol

“Abrir las puertas para profundi-
zar en nuestra relacién con EL
PAIS valoriza mucho nuestras pu-
blicaciones. Queremos también
prepararnos para difundir mas
en espafiol y tener el espafiol co-
mo nuestra segunda lengua en la
FAOQ, tras el inglés”, subrayé Da

De izquierda a derecha, Cafio, Cebrian y Graziano da Silva,

Silva, quien recalcé que lee todas
las mananas EL PAIS, “el gran pe-
riodico global que abarca un con-
junto de ideas amplio y abierto”,

Cebrian coincidio en la fortale-
za del espaiiol como lengua y
vinculo de todos los lectores de
EL PAIS, de los que unos 10 millo-
nes mensuales estan en América
Latina. “Efectivamente, quere-
mos ser y somos ya un periodico
global, en especial para el drea de
América Latina y todo el ambito
del espaiiol”, afiadio. El diario se
vende en siete capitales de la re-
gion y PRISA esta presente en to-

|

director general de la FAQ, ayer en Roma. /A nusca

dos los paises latinoamericanos.
Cebridn subrayé que el convenio
coincide con la vocacion del perio-
dico de “contribuir al desarrollo,
a los procesos de pazy a la convi-
vencia democritica”.

“Este acuerdo es absolutamen-
te coherente con lo que EL PAIS
hace, con lo que EL PAIS significa
v con lo que EL PAIS quiere ha-
cer”, dijo el director del periddico,
Antonio Cafio, quien recordod que
tanto el diario como la FAO se ba-
san en la tolerancia, el respeto, el
fomento del desarrollo y la lucha
contra el hambre.
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Tribuna Jove
Fundacia Geesol

Popular

Laperiodista Gina Tost, nuevainvitada del afterwork de Gresol

m Con el fin de formar y reforzar los vinculos existentes entre los empresarios de
nuestro territorio, la Tribuna Jove Gresol celebréoun nuevo afterwork, el tercero des-
de que secredeste grupo. Lainvitada de estatiltimaveladaha sidola periodistayem-
presaria Gina Tost, que habld sobre cdmo innovar globalmente a través del talento

local. Lo hizo a partir de su experiencia como cofundadora de la start-up Geenapp,
unaempresaque se dedicaapromocionaraplicaciones mavilesusandounatecnolo-
giaunicaen el mundo que favorece que las empresas de todo el planeta puedan pro-
mocionar apps de una forma mucho mds fdcil y segura.
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ple preparaseries de TV
para impulsar el Apple Music

BIOGRAFiA DEL RAPERO DR. DRE/ E| grupo prepara la serie de seis capitulos 'Vital Signs'
para intentar emular el éxito de Netflix y Amazon con contenidos propios.

A.F.Madrid

La tecnologica estadouni-
dense Apple se ha decidido,
por fin, a entrar en el negocio
de contenidos de television y
esta planificando sus prime-
ras series con el objetivo de
atraer usuarios a su servicio
de suscripeion musical Apple
Music. La compaiiia dirigida
por Tim Cook esta preparan-
do ya los seis episodios de la
serie Vital Signs, que esta ba-
sada en lavida del empresario
y cantante de hip-hop Dr.
Dre. La serie prevé emitirse
solo en Apple Music, su servi-
cio de suscripcion musical,
que cuesta 10 dolares (8,9 eu-
ros) al mes.

La noticia, adelantada por
la revista de cine The Ho-
llywood Reporter, no ha sido
confirmada por la empresa,
pero diversas fuentes coinci-
den en que la entrada en el
negocio de contenidos de te-

Bloomberg News

Tim Cook, primer ejecutivo de Apple.

levision ha sido barajada des-
de hace tiempo por Apple
(estudio lanzar un servicio de
TV online por 30 ddlares

El misico Dr. Dre
vendio a Apple sus
auriculares Beats
por 3.000 millones
de délares en 2014

mensuales) y habria llegado
el momento de darle forma
con la biografia del rapero es-
tadounidense. Ademas, Dr.
Dre, cuya musica es muy po-
pular en EEUU, se convirtio
endirectivo de Apple en 2014
cuando le vendio su firma de
auriculares Beats Electro-
nics -y su filial de misica
en streaming Beats Music—

Mas contenidos

® Segun las ultimas cifras
disponibles, Apple Music
tenia 15 millones de
usuarios en octubre

—6,5 millones de pago-.

® El objetivo de Apple es
atraer a nuevos clientes
de pago através

de contenidos propios
de ciney television.

por 3.000 millones de délares.

Otras tecnoldgicas como el
grupo de contenidos audiovi-
suales en streaming Netflix y
la firma de comercio online
Amazonya producensus pro-
piasseries de ciney television,
con gran éxito, para captar
nuevos clientes. Spotify, rival
de Apple Music, ha empeza-
do a emitir videos musicales.
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Ernest Folch dirigia fins ara el segell Ediciones B. rrancescmeLcion

Ernest Folch és el nou director
del diari‘Sport’

El diari Sport té nou director. El consell
d'administracié del Grupo Zeta va anunciar
ahirelnomenament d'Ernest Folch com a
director del diari esportiu que fins ara
dirigia Joan Vehils. Actualment Folch dirigia
el segell Ediciones B, que també forma part
del Grupo Zeta. A més, el periodista escriu
regularment a El Periddico i a I'Sport i
participa en tertulies de diversos mitjans
de comunicacio. El relleu al capdavant del
diari es fara efectiu els proxims dies.

Amb aquest canvi, Folch substituira
Vehils, que s'encarregava de la direccio del
diari esportiu des de feia vuit anys. Tot i
aixo, Vehils no es desvinculara del Grupo
Zeta, sind que exercira de director de
comunicacio i relacions institucionals de
I'empresa. Abans, Vehils havia sigut direc-

tor de comunicacié d'El Periddico i de
I'Sport.

Ernest Folch, que estava al capdavant
d'Ediciones B des del 2011, és també el pre-
sident de I'Associacié d'Editors en Llengua
Catalanaivicepresident del Gremi d’Editors
de Catalunya. Al llarg de la seva trajectoria
professional ha treballat en diversos se-
gells: ha exercit de director editorial a Grup
62, ha sigut editor del grup RBA i va ser fun-
dadoriconseller delegat d'Ara Llibres.

El periodista agafara les regnes del segon
diari esportiu més llegit a Catalunya, segons
dades de I'EGM de I'abril passat. L'Sport se si-
tua darrere del Mundo Deportivoi, a l'abril,
aglutinava 498.000 lectors. El rotatiu espor-
tiu del Grupo Zeta es va fundarel 1979 i dis-
posad'una versi6 digital des del 1997. N.JJ.
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Ciutadans proposa «despolititzar»
els mitjans publics de Catalunya

EFE/DAG | BARCELONA

M Ciutadans ha registrat al Parlament una pro-
posicio de llei per «garantir la pluralitat» dels mit-
jans publics catalans i «despolititzar-los», amb
mesures com un canvi del sistema d'elecci6 dels
membres del consell de govern de la Corpora-
ci¢ Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA).
Aixi ho va anunciar ahir en roda de premsa a Bar-
celona el portaveu adjunt de C's al Parlament,
Fernando de Paramo, que va assegurar que la
proposta no pretén que hi hagi mitjans «de
Ciutadans, del PP o del PSC», ni es busca tenir
«cadires», sind que els esmentats mitjans sigu-
in «de tots els catalans».

Per aixo, entre d'altres punts, s'aposta per can-
viar el sistema d'eleccié dels membres del con-
sell de govern de la CCMA, que segons va rela-
tar De Paramo fins ara sén elegits o bé en una pri-
mera votacid per una majoria de dos ter¢os o en
una segona volta, amb majoria absoluta. Com
que, segons el dirigent, «l'actual sistema d'elec-

ci6 dels consellers no garanteix la pluralitat dels
mitjans publics», la formacié proposa suprimir
la segona volta i que inicament es voti el consell
en una primera volta amb una majoria de dos ter-
¢os. Una mesura que obligaria, segons el seu pa-
rer, a buscar un «consens i dialeg i que els par-
tits s’hagin de posar d'acord per escollir aquests
membres».

15 anys d’experiéncia acreditada

A més, segons el secretari de Comunicacié de C's,
la CCMA «no elegeix els seus membres en fun-
ci6 dels seus meérits professionals», de manera
que la proposicio de llei aposta perque els mem-
bres «hagin d'acreditar quinze anys de trajecto-
ria professional en el sector de la comunicaci6
per poder ser elegits». Segons el text registrat, hau-
ran de ser «professionals de la comunicacié de
competéncia i prestigi reconeguts, amb més de
quinze anys d'experiéncia professional acredi-
tada en I'ambit de la comunicaci audiovisual».
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m C'sdemana canviar I'eleccié
dels membres de la CCMA

Ciutadans (C's) vol canviar el sistema d'eleccié dels
membres del consell de govern de la Corporacié
Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA). El partit
va registrar ahir una proposicié de llei al Parlament
que demana, entre d'altres aspectes, que la tria
dels integrants d'aquest 6rgan requereixi sempre
el suport de dues terceres parts del Parlament
-ara n'hi ha prou amb una majoria absoluta en
segona volta- i que els candidats acreditin un
minim de 15 anys d'experiéncia periodistica. El
portaveu adjuntde C's al Parlament, Fernando de
Paramo, va criticar que I'actual sistema d’eleccié
dels carrecs de la CCMA “no garanteix la pluralitat”
dels mitjans publics. La proposicié que promou el
grup parlamentari d’'Inés Arrimadas demana
també un suport de dos tercos del Parlament per
als membres del Consell de I'Audiovisual de
Catalunya (CAC), un organ que, segons De Pdramo,
s'ha convertit en una eina de “control politic”.
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Opinidn
Javier
Huerta

Director de Ecoteuve

sPor qué TVE
‘pasa’ de don
Juan Carlos?

Menos mal que esta TVE en fun-
ciones vela por no aburrir a la au-
diencia. Anoche, France 3, cadena
plblica del pais vecino, debi6 ha-
cer bostezar en prime time a sus
espectadores con la emision del
documental Yo, Juan Carlos I. Es
de suponer que las confidencias
que el rey concede son poco en-
tretenidas, en opinidn de los res-
ponsables de TVE. Ellos deben
considerar que carecen de interés
para los espafioles porque de otro
modo no se comprende que aqui
no se hayan programado y censu-
ra no puede ser, éno? De hecho,
no estd previsto dar la pelicula au-
tobiografica del rey a pesar de es-
tar coproducida por TVE. Se trata
de una cinta del cineasta Miguel
Courtois y la periodista Laurence
Debray, autora de la biografia del
monarca La forja de un Rey. TVE
cedid imagenes para este trabajo
siendo presidente Leopoldo Gon-
zélez-Echenique. Las entrevistas
de Debray al entonces rey de Es-
pania se hicieron en la Zarzuela,
en 2014, poco después de una
operacion de cadera y cuando ya
estaba en marcha la sucesion,
aunque la periodista no supo de la
abdicacion hasta que ya se habia
producido. El rey confiesa en el re-
portaje que los peores momentos
de su vida son 800, justo las victi-
mas asesinadas por ETA. Y llora
cuando lo cuenta. También se
emociona cuando recuerda a su
hermano Alfonso, victima de un
disparo fortuito. Relata varios de
sus encuentros con Franco. En
uno de ellos don Juan Carlos ex-
plica que le cogid la mano y le di-
jo: "Alteza, lo tinico que le pido es
que preserve la unidad de Espa-
fia". También dice que la Reina
Letizia es una buena madre. Dia-
rios como Le Figaroo Le Monde
hablan de este trabajo y la revista
Point de Vue le dedica la portada
esta semana. Pero TVE nolo ha
emitido. Sera por no aburrirnos,
porque creeran que no interesa.
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(s propone

una ley para
despolitizar

los medios

BARCELONA
Ciutadans registr6 ayer en el Par-
lament una proposicion de ley
para «garantizar la pluralidad»
de los medios publicos catalanes
y «despolitizarlos», con medidas
como un cambio del sistema de
eleccion de los miembros del
consejo de gobierno de la Corpo-
raci6 Catalana de Mitjans Audio-
visuals (CCMA).

El portavoz adjunto de Ciuta-
dans en el Parlament, Fernando
de Péramo, aseguro que la pro-
puesta no pretende que haya me-
dios «de Ciutadans, del PP o del
PSC», ni se busca tener «sillas»,
sino que dichos medios sean «de
todos los catalanes».

Por ello, entre otros puntos, se
apuesta por cambiar el sistema
de eleccion de los miembros del
consejo de gobierno de la
CCMA, que segtn relaté De Pa-
ramo hasta ahora son elegidos o
bien en una primera votacién por
una mayoria de dos tercios o en
una segunda vuelta, con mayoria
absoluta.

Dado que, segun el dirigente,
«el actual sistema de eleccion de
los consejeros no garantiza la
pluralidad de los medios publi-
cos», la formacion naranja pro-
pone suprimir la segunda vuelta
y que Gnicamente se vote a ese
consejo en una primera vuelta
con una mayoria de dos tercios,
segtin informa la agencia Euro-
pa Press.

Una medida que obligaria, a
su juicio, a buscar un «consenso
y didlogo y que los partidos se
tengan que poner de acuerdo pa-
ra elegir esos miembros».

Ademas, seglin el secretario
de Comunicacion de Ciutadans,
la CCMA «no elige a sus miem-
bros en funcién de sus méritos
profesionales», por lo que la pro-
posicion apuesta por que los
miembros «tengan que acreditar
quince anos de trayectoria».
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El dretha mort

ins fa poc es considera-
va que els partits de fut-
bol sén un esdeveni-
ment publici, per tant,
generen informacid d'interés public
protegida pel dret a la informacid,
un dels pilars de qualsevol sistera
democratic. Mentre es va conside-
rar aixi, ningti no hauria pogut im-
pedir als mitjans de comunicacio
acreditats prendre imatges d'un
partit. S’hauria pogut limitar seve-
rament l'obtencio de fotos o de vi-
deos apel-lant a contractes i exclusi-
ves, perd no s’ hauria pogut impedir:
finsitoten el més mercantilitzat i
tancat sistema d'explotaci6 comer-
cial, els periodistes haurien pogut
recollir les imatges principals dels
partits i mostrar-les als seus espec-
tadors. Sagrat. Aixo era abans, quan
Espanya era un estat postdictato-
rial, premodern i infracivilitzat. Ara
que tots som modernissims, inter-
actius, virals i multinacanals, el gol
de Messi que fa historia s'ofereix als
informatius tard i malament. Ara el
sagrat no és el dret, és el negoci. I és
legal. Quina estafa monumental.
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C’s reclama canvis en el
sistema d’eleccio del consell
de governde laCCMA

El grup de C’s al Parlament va registrar ahir una
proposicid de llei per canviar el sistema d'elec-
ci6 del consell de govern de la Corporacio Cata-
lana de Mitjans Audiovisuals (CCMA), que se-
gons ells cal “desgovernamentalitzar’, com la
del Consell de [Audiovisual de Catalunya (CAC),
per garantir “total neutralitat i imparcialitat”. C's
proposa que tots els membres hagin de ser
triats per majoria de dos tercos i que s'elimini la
segona volta de votacions, que permet ara que
surtin per majoria absoluta. A més, per garantir
que es trien “en funcid dels merits professio-
nals”, proposen l'obligatorietat que els candi-
dats acreditin almenys 15 anys de trajectoria

en el sector de la comunicacio. ® REDACCIO
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La biblioteca
mostra el fons
del periodista
Carles Costa

AVentura | FIGUERES

mmLa biblioteca Fages de Cli-
ment de Figueres exposa
aquests dies el fons del perio-
distaitraductor figuerenc Car-
les Costa (1865-1926), integrat
per 19 volums impresos de tra-
duccions d'obres teatrals de
dramaturgs de renom; 13 ma-
nuscrits de traduccions inedi-
tes; dos manuscrits d’obra ori-
ginal per a teatre, un breviari,
un aplec de versosi265 articles
periodistics.m

30 / 39



La Vanguardia.cat -Viure a Ben 16/02/16
Barcelona
Prensa:  Diaria
Tirada: 67.494 Ejemplares
Difusion: 57.891 Ejemplares

G8EESE00L ‘P9

Pagina: 11

Seccion: COMUNICACION Valor: 1.272,00 € Area (cm2): 44,7 Ocupacion: 4,27 % Documento: 1/1 Autor:  Num. Lectores: 686000

Ernest Folch,
nomenat director
del diari ‘Sport’

El Consell d’Administraci6 de
Grup Zeta va acordar ahir el
nomenament d’Ernest Folch com
anou director del diari Sport.
Folch, que substitueix Joan Ve-
hils, és Pactual director editorial
d’Ediciones B i té una experimen-
tada trajectoria en Pambit de
I’edicio de llibres i en el periodis-
tic. Escriu regularment a ’'Sport
ia El Periodico de Catalunya i
participa en tertulies i programes
de radio i televisio. Vehils, direc-
tor del diari durant vuit anys,
continuara desenvolupant tas-
ques de director de comunicacio i
relacions institucionals de Grup
Zeta a Catalunya. / Redaccio
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Dimarts, 16 de febrer de 2016

Després de la conferéncia de Joaquim Maria Puyal sobre la construccio del discurs comunicatiu i de la xerrada
sobre meteorologia de Monica Usart que té lloc avui, dema arriba el torn de lescriptor Sergi Pamies, que
parlara dactualitat i literatura a la Biblioteca Carles Rahola. Sergi Pamies| Foto Marti Albesa La conferéncia
de lescriptor i col-laborador de La Vanguardia sera a les 19 h a IAuditori gran de la Biblioteca Carles Rahola,
i comptara amb la conduccié del periodista del Diari de Girona Alfons Petit. La Setmana dels Rahola es
va posar el marxa el passat divendres amb una conferéncia de Joaquim Maria Puyal a la Facultat de Lletres
de la UdG i esta organitzada pel Col-legi de Periodistes i la Diputacié de Girona, amb la col-laboracié de la
Universitat, IAjuntament i la Biblioteca Carles Rahola. A banda de les conferéncies, la biblioteca també
acull una exposicié de fotografies, amb un total de 135 imatges, que es van presentar als Premis Carles
Rahola de Comunicacié Local de lany passat, que enguany celebren la setena edicié i que incentiven
periodistes i estudiants, que opten a la concessié duna beca pel projecte que presentin, a participar-hi. M2
Angels Planas, Ramon Girona, Albert Pifieira, Lourdes Reyes i Joan Ventura durant la presentacié de la
Setmana al Col-legi de Periodistes de Girona | Foto de Marti Artalejo.  Les altres activitats que tindran lloc
els propers dies sén aquestes:  Dijous 18 de febrer, a les 18h: Muts i a la gabia? Els efectes de la Llei
mordassa als mitjans de comunicacio. Taula rodona a |Auditori gran de la Biblioteca Carles Rahola, que
comptara amb la preséncia del catedratica de Ciéncia Politica de la UAB Quim Brugué ; ladvocat especialitzat
en dret penal Carles Monguilod ; lexdega del Col-legi de Periodistes de Catalunya, Joan Carles Rius i la
periodista de IACN Marina Lépez . Dimarts 23 de febrer a les 12 h: De la zona mixta als followers . La relacié
entre els periodistes i els esportistes delit. Taula rodona a la sala de graus de la Facultat de Lletres de la UdG,
amb la participacio dels periodistes esportius Marc Mundet , lvan San Antonio , Laura Brugués i Xevi Masachs
, que fara de moderador Del 12 al 26 de febrer es podra visitar lexposicio fotografica de la qual hem parlat,
Catorze mirades a dotze mesos a la Biblioteca Carles Rahola, amb imatges que recorden alguns dels fets
que van ser noticia al llarg del 2014. Finalment, el dijous 25 de febrer a les 20 h, tindra lloc a lIAuditori de
Girona el lliurament dels VII Premis Carles Rahola de Comunicacié Local, que serviran per cloure la Setmana.
Trobareu més informacié en aquest enllag.
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Dimarts, 16 de febrer de 2016

Fa cosa dun parell de dies, a la profunda tristesa duna noticia tragica hi haviem dafegir, novament, lagreujant
duna mala gestié comunicativa. Un altre cop, i ja en sbn massa, la dictadura del clic va sotmetre el periodisme.
Es per aixo que des de la meva comoda posicio actual i amb el simplisme voluntari per bandera vull fer una
proposta ambiciosa: un pacte. Un gran pacte entre periodistes i lectors per deixar de banda la immediatesa
extrema. Proposo que tots plegats arribem a lacord que a partir davui mateix ens és absolutament igual qui
sera el primer en oferir-nos una informacié. No. Ja no voldrem mai més ni publicar ni saber les coses 5 minuts
abans. Ni vuit hores. | ni molt menys abans que passin. | els periodistes ja no hauran de cérrer més. A partir
dara tindran temps de contrastar les coses abans de publicar-les, perqué sera aixo, el rigor, el que els exigiran
els seus lectors. Rapidesa? No si us plau, prenguis el seu temps. Truqui, contrasti, escrigui bé i llavors publiqui-
ho. Expliqui-mho daqui una estona, que ho vull saber bé. So6c conscient que demano un impossible. Perd
seria fantastic si el periodisme pot recuperar algun dels valors que ha perdut amb pas del paper al digital.
Potser aixi, a partir dara, ens podrem estalviar espectacles com el de fa uns dies. El dels que sequivoquen i
el dels que alliconen els que sequivoquen. Tots hi guanyem.

37 / 39



Audiéncia: 4.609 Ranking: 4
VPE: 11 Pagina: 1

Tipologia: online

Dimarts, 16 de febrer de 2016

Argelia ha aprobado este domingo 7 de febrero de 2016 la reforma de la Constitucidon. Los diputados y
senadores argelinos reunidos -la Asamblea y el Senado conforman asi el lamado Congreso- han aprobado
el proyecto de reforma constitucional por 499 parlamentarios. Tan s6lo dos han votado en contra y 16 se han
abstenido, solo el izquierdista Partido de los Trabajadores (PT) se opuso a la aprobacién. Votacién por las
Camaras argelinas en favor de la nueva Constitucion. En el nuevo texto destaca la recuperacién de la
norma que limita a dos periodos de cinco afios el nimero de mandatos presidenciales, reformada por el
presidente Abdelaziz Bouteflika en 2008, e impide a aquellos que tienen doble nacionalidad optar a un alto
cargo en la administracion del estado, cambio que ha enfadado a los argelinos que mantienen la nacionalidad
francesa desde los tiempos de la colonizacion. Casi un millén de argelinos vive en otros paises de la Unién
Europea; unos 150.000 en América del Norte, sobre todo en Canada, adonde siguen llegando a buen ritmo.
Entre otras cosas, el caracter franc6fono de Quebec les animaahacerlo. Elproyecto de reforma constitucional
reconoce y garantiza, por primera vez, la libertad de prensa. Por este motivo, Reporteros Sin Fronteras (RSF)
celebra esta revision y llama a ponerla en practica en adelante, a armonizar la legislacién actual con la nueva
Constitucién, en linea con los convenios internacionales ratificados por el pais.  El articulo 41b prevé la
garantia de la libertad de prensay anula cualquier pena privativa de libertad contra los periodistas en el marco
de la ley y el respeto de los constantes y valores religiosos, morales y culturales de la nacion. Por su parte,
el articulo 41c aborda el derecho a la informacién y pone sus limites en los demas derechos, en los intereses
comerciales legitimos y en las exigencias de la seguridad nacional. Pese a los textos oficiales, Argelia ocupa
el puesto 119, de 180 paises, en la Clasificacion Mundial 2015 de la Libertad de Prensa de Reporteros Sin
Fronteras, por delante de los paises de su entorno como Tunez (126), Marruecos (130), Libia (154) y Egipto
(158). Otro aspecto destacado de la reforma es que se reconoce la lengua bereber, tamazight como oficial
en el pais, junto al arabe. El tamazight es a partir de ahora una lengua oficial mientras el arabe sigue siendo
la lengua nacional y oficial del Estado. Esta denominacion de amazigh es comun en Argelia y Marruecos, Y,
desde mediados del siglo XX, se tiende a emplear el término original, en vez de bereber, un término importado,
para reagrupar a todas las etnias bereberes: cabilefios, chleuh, tuareg, etc. Un manifestante iza la bandera
amazigh en un pasado acto en Argelia. El tamazight, término mas empleado es usado por los propios
amazighofonos para designar a su lengua cuenta con diferentes variantes, es hablado por unos 10 millones
de personas, es decir una cuarta parte de la poblacion de Argelia. El Alto Comisionado de la Amazighidad
(HCA), un organismo oficial encargado desde 1995 de la promocién de la lengua bereber, se felicitd de la
oficializacion del tamazight. Esta medida prevé la creacion de una Academia tamazight, encargada de
promover esta lengua. El tamazight habia sido hasta ahora una lengua no reconocida. A partir de los afios
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1990, el estado argelino mostré cierta apertura ante las reivindicaciones identitarias y linguisticas de esta
poblacion. Apesar de ello, no han faltado las protestas e incidentes (tanto en la Gran Cabilia como en Gardhaia)
en diversos periodos. Estas manifestaciones, esporadicamente muy violentas, persisten sobre todo en la
zona de Gardhaia (a 600 kilémetros al sur de Argel); porque al fenémeno linguistico se suma otra complejidad
cultural y étnica distinta, con matices religiosos. En Cabilia, las Gltimas protestas masivas en reivindicacion
del tamazight tuvieron lugar en 2001. La ensefianza del tamazight fue introducida en los establecimientos
escolares en 1995 en algunas regiones del pais donde el bereber es la lengua materna. Seis afios antes,
en 1996, la identidad amazigh habia sido reconocida en la nueva Constitucion como parte integrante de la
identidad nacional, junto al islam y el arabismo. En 2009, se lanzé una cadena de television con programas
en lengua tamazight y sus variantes. Pero mas de 20 afios después de la creacion del HCA, su ensefianza
se lleva a cabo solamente en 22 de los 48 departamentos del pais, segun estadisticas de este organismo.
Su oficializacion tardara a la espera de su uniformizacién, y de un consenso sobre su transcripcion, objeto de
controversia entre los partidarios de los caracteres bereberes (autenticidad) o arabes (islamidad). La Cabilia
es una de las regiones argelinas con mas identidad amazigh. = En Marruecos también fue reconocido el
tamazigh. El Instituto Real de la Cultura Amazigh (Ircam) fue creado en 2001, y trabaja en la normalizacion
linglistica de este idioma en Marruecos, normalizacién que culminé en 2011 con la reforma constitucional
que declaré al tamazigh lengua oficial, al igual que ha sucedido ahora en Argelia. Segun los datos oficiales
lo hablan el 28 % de la poblaciéon. En lo que se refiere a su inclusion en el @mbito mediatico y audiovisual,
la apertura en 2010 del Canal Tamazight de television (Maroc 8), emite el 70% en tashelhit, rifefio (tarifit) y
tamazight (las tres variantes del tamazight de Marruecos). Compartelo

39 / 39



	ÍNDEX
	PREMSA
	ÍNDEX
	COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA
	COMENÇA EL PROGRAMA 'LA PREMSA A LES ESCOLES' 
	ARRANCA EL PROGRAMA DE LA PRENSA EN LAS ESCUELAS
	EN MARCHA EL CICLO 'LA PREMSA A LES ESCOLES'

	PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ 
	PREMSA COMARCAL INFORMANT DE PROP 
	Trepitjant ulls de poll: 10 anys en 10 polèmiques 
	RODRIGO SEPTIÉN: «QUIEN NO ESTÉ EN YOUTUBE SE PIERDE DÓNDE SE MUEVE LA INDUSTRIA» 
	DEL BATACLAN A L'OLYMPIA, AMB LA MATEIXA ENTRADA. Una ficció i un documental incòmode, els fruits cinematogràfics de l'atemptat 
	LA DIMISIÓN DEL SECRETARIO GENERAL REAVIVA LA CRISIS INTERNA DE LA CNMC 
	LOS CANALES DE TELEVISIÓN DEBERÁN RESINTONIZARSE OTRA VEZ EN 2020 
	LA CRISI DE LA COMUNICACIÓ PÚBLICA
	RAMON OSORIO. "ONDA CERO HA CERRADO UN AÑO HISTÓRICO EN RENTABILIDAD" 
	ERNEST FOLCH RELLEVA JOAN VEHILS EN LA DIRECCIÓ DE L''SPORT'
	PRISA Y LA FAO IMPULSAN LA INFORMACIÓN SOBRE DESARROLLO SOSTENIBLE
	LA PERIODISTA GINA TOST, NUEVA INVITADA DEL AFTERWORK DE GRESOL 
	APPLE PREPARA SERIES DE TV PARA IMPULSAR EL APPLE MUSIC 
	ERNEST FOLCH ÉS EL NOU DIRECTOR DEL DIARI 'SPORT' 
	CIUTADANS PROPOSA «DESPOLITITZAR» ELS MITJANS PÚBLICS DE CATALUNYA
	C'S DEMANA CANVIAR L'ELECCIÓ DELS MEMBRES DE LA CCMA
	¿POR QUÉ TVE 'PASA' DE DON JUAN CARLOS? 
	C'S PROPONE UNA LEY PARA DESPOLITIZAR LOS MEDIOS
	EL DRET HA MORT 
	C'S RECLAMA CANVIS EN EL SISTEMA D'ELECCIÓ DEL CONSELL DE GOVERN DE LA CCMA 
	LA BIBLIOTECA MOSTRA EL FONS DEL PERIODISTA CARLES COSTA
	ERNEST FOLCH, NOMENAT DIRECTOR DEL DIARI'SPORT' 


	INTERNET
	ÍNDEX
	Col.legi de Periodistes de Catalunya
	Sergi Pàmies serà demà a la Setmana dels Rahola 

	Periodisme i MItjans de comunicació 
	Pacte nacional pel periodisme 
	Argelia oficializa el tamazight 



